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1. ¿QUIÉNES SOMOS? 
 
NUESTRA MISIÓN 

 
El pasado 9 de septiembre de 2019, València fue designada Capital Mundial del 
Diseño 2022 por la World Design Organization (WDO), una organización 
internacional no gubernamental que, desde 1957, se dedica a promover la profesión 
del diseño. 

 
València Capital Mundial del Diseño 2022 busca convertir esta disciplina en una 
herramienta de bienestar social y desarrollo económico sostenible. Creemos en el 
diseño como un vehículo fundamental para mejorar la calidad de vida de las 
personas, activar la innovación a corto plazo y generar un cambio sistémico a largo 
plazo en las sociedades, resolviendo -desde lo local- problemas y retos muy 
concretos, y generando soluciones globales que puedan ser aplicables a otros 
entornos. 

 
Más que organizar un evento, ya desde la candidatura inicial trabajamos para activar 
un proceso que integre a toda la sociedad, desde la ciudadanía a la empresa privada 
y pública, pasando por el campo académico y de la formación. Un proceso que 
permita implementar estrategias de diseño en todo el territorio y en ámbitos tan 
amplios como la política, la educación, el urbanismo, la comunicación, el turismo, la 
innovación, la cultura o la economía. 

 
València Capital Mundial del Diseño 2022 pretende promover su actividad y poner 
en valor la calidad de este sector creativo, convirtiéndolo en agente principal de 
cambio social e innovación urbana. Se trata de generar toda una serie de iniciativas 
que proyecten el diseño más allá de 2022, generando un legado capaz de trascender 
y asentarse como un valor clave del tejido social local y nacional. 

 



 
 

 

NUESTRA VISIÓN 
 
Lograr el título de Capital Mundial del Diseño en 2022 implica, en primer lugar, la 
generación de una marca de prestigio reconocida internacionalmente, ejerciendo 
como elemento facilitador en la construcción del sentido de identidad y 
pertenencia, como elemento sintetizador para la proyección y comunicación hacia 
el exterior, como relato para la atracción de visitantes, inversiones y residentes 
cualificados. La capitalidad sirve como catalizador de procesos sociales y como 
generador de valor económico. 

 
El diseño desempeña un importante papel como motor del progreso en la economía, 
y por supuesto, en la sociedad y la cultura, además de ser un sector económico en 
sí mismo. Si se le suma la transversalidad y su capacidad para ser empleado en 
todos los sectores y ámbitos de actividad, el diseño se convierte en un aliado 
estratégico imprescindible para empresas que quieren evolucionar. Un evento de la 
magnitud y alcance de la Capitalidad Mundial del Diseño implica la celebración de 
encuentros, congresos y actividades de carácter internacional que facilitarán la 
inserción de las empresas y organizaciones en redes y grupos de interés y 
cooperación de carácter internacional, dándoles la oportunidad de que 
diversifiquen sus procesos de internacionalización. 

 
Focalizar la atención sobre València a través del diseño contribuirá a que se 
mantenga el interés de la inversión extranjera en el área regional y nacional como 
destino estable, con posición geoestratégica, con conexiones de transporte de 
primer nivel y con una red extensa de espacios industriales, logísticos y de 
conocimiento, investigación e innovación. 

 
La capitalidad destacará la relevancia social del diseño y permitirá aunar a 
empresas, organismos e instituciones que contemplan el diseño como valor clave en 
sus estrategias corporativas y de crecimiento. Permitirá lograr un retorno 
económico y social en forma de desarrollo, progreso y prosperidad, además de 
generar oportunidades de negocio y crear vínculos diseño y empresa para catalizar 
la innovación y generar una mayor productividad. 

 
  



 
 

 

CONTEXTO 
A. SI PIENSAS EN DISEÑO, PIENSAS EN VALÈNCIA 
La ciudad de València y por extensión la Comunitat Valenciana es tierra de 
creatividad. El trabajo de diseñadores, interioristas, arquitectos e 
ilustradores a lo largo de los últimos cien años demuestra que València 
respira diseño por sus cuatro costados: muestras de diseño gráfico presentes 
en toda la ciudad, edificios emblemáticos y singulares en cada calle y nuevos 
proyectos arquitectónicos, urbanísticos y medioambientales que darán 
forma a la València del futuro. También por el diseño y belleza de los 
interiores de sus establecimientos, los antiguos y los más innovadores. 

 
València Capital Mundial del Diseño 2022 persigue convertir al diseño en la 
herramienta capaz de imaginar soluciones innovadoras ante los grandes 
retos urbanos. Soluciones consensuadas entre todos los agentes de la 
sociedad como son la sostenibilidad ambiental, el envejecimiento de la 
población, la inclusión y la desigualdad, la gestión de la multiculturalidad, la 
generación y gestión del espacio público, entre otros. 

 
València es una ciudad que ya transmite diseño desde cada uno de sus 
barrios, desde Ciutat Vella -corazón de la ciudad- hasta sus poblados 
marítimos, con el Cabanyal y la Malvarrosa, bañados por el mar 
Mediterráneo. Ser Capital Mundial del Diseño le dará la posibilidad de 
transmitir e impregnar a la sociedad y a todo el país de la necesidad de 
convertir el diseño en la herramienta de cambio y transformación. 

 
Si hablamos de arquitectura, además del renombrado Santiago Calatrava 
(Hemisfèric, Museu de les Ciències, Palau de les Arts, Àgora...), la ciudad 
ofrece una gran variedad de edificios imponentes y valiosos, obras maestras 
del modernismo valenciano, como son el Mercado Central y el Mercado de 
Colón, ambos con más de cien años de historia. Con especial mención a la 
Lonja de La Seda de València, un exponente de gótico civil valenciano 
declarado Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO en 1996. 

 
 
 
La ciudad conforma su personalidad a través de sus muchos barrios, algunos 
muy asentados como el barrio del Carmen y el Ensanche y otros emergentes 
y en plena ebullición como los barrios de Russafa y el Cabanyal. Todos ellos 



 
 

 

tienen en común hallarse repletos de galerías de arte y cafés y albergar 
numerosas demostraciones de diseño de interior en sus locales e incluso 
ejemplos de diseño de experiencias. 

 
La ciudad de València es cuna de diseñadores reconocidos nacional e 
internacionalmente. Numerosos profesionales y empresas se alzan con el 
prestigioso galardón de ser Premios Nacionales de Innovación y de Diseño, 
como los diseñadores Dani Nebot, Nacho Lavernia, Vicent Martínez y Lola 
Castelló por Punt Mobles, Javier Mariscal, Mario Ruiz, Marisa Gallén y 
empresas como Point, Actiu, Royo Group, Porcelanosa y Andreu World, 
cuyas trayectorias acumulan numerosas distinciones internacionales a sus 
trabajos y productos de diseño. 

 
La completa oferta gastronómica de la ciudad, resultado de su rica tradición 
culinaria, nos acerca al diseño de interiores. No sólo a través de los cafés, 
bares y restaurantes conocemos el trabajo de los diseñadores. La gran 
variedad de propuestas comerciales, cosmopolitas y novedosas nos permite 
disfrutar de un recorrido por la ciudad y de la mano del diseño percibir y 
experimentar nuevas experiencias mientras disfrutamos de las bondades de 
la dieta mediterránea, declarada Patrimonio Cultural Inmaterial de la 
Humanidad en 2013. 

 
El diseño en València está en el ocio, en la arquitectura, en la cultura, en la 
gastronomía y, de la mano del diseño gráfico, en todas sus calles. La ciudad 
de València tiene muchos proyectos en marcha en los que el diseño ocupa 
un lugar prioritario: el Arxiu Valencià del Disseny, el futuro Distrito del 
Diseño, el estadio Arena -gran recinto multiuso para eventos deportivos-, el 
nuevo estadio del Valencia CF, la Torre Eólica en La Marina de València (a 
cargo del arquitecto Fran Silvestre) y el futuro Caixa Fòrum València, en el 
Ágora de la Ciudad de las Artes y las Ciencias. 

 
  



 
 

 

B. SI PIENSAS EN DISEÑO, PIENSAS EN MARCA ESPAÑA 
 
La excelencia y el potencial del diseño como disciplina no se limitan a la Comunitat 
Valenciana en términos de alcance. La posición geoestratégica de nuestra región 
junto al Mediterráneo, la historia, o el carácter especialmente abierto y afable de 
nuestra comunidad, nos han llevado a abanderar un relato que puede verse reflejado 
en la sociedad española desde una perspectiva totalmente complementaria. 
Cualidades de una sociedad avanzada como pueden ser la diversidad cultural, la 
excelencia empresarial, la sostenibilidad, o el espíritu creativo, son valores 
compartidos con todas las regiones que conforman el territorio español. Por este 
motivo, nuestra misión será trabajar desde un plano local, como tractores de 
innovación y desarrollo sostenible, para finalmente aglutinar a colectivos ya 
presentes en la estructura socioeconómica del país, generando finalmente un 
impacto que sea capaz de impulsar la marca España en el plano internacional. 
 

OBJETIVOS 
Los principales objetivos de València Capital Mundial del Diseño 2022 (que 
trascienden a partir de los proyectos y eventos que engloba), pasan por: 
- LA VERTEBRACIÓN DE LA COMUNITAT VALENCIANA A TRAVÉS DEL DISEÑO. 
- EL BRANDING TERITORIAL. 
- LA DIDÁCTICA DEL DISEÑO 
- LA TRANSFORMACIÓN SOCIAL DEL TERRITORIO A PARTIR DEL DISEÑO 
- EL BIENESTAR DE LAS PERSONAS A PARTIR DEL DISEÑO (O DISEÑO SOCIAL) 
- EL REFUERZO DE LA RED PROFESIONAL DEL DISEÑO LOCAL O NACIONAL 
 

VALORES 

Todas las acciones llevadas a cabo desde València Capital Mundial del Diseño 2022 
se acogerán a alguno o diversos Objetivos de Desarrollo Sostenible que promueve la 
Organización de las Naciones Unidas en cuestiones de sostenibilidad y justicia social 
para 2030. Los Objetivos de Desarrollo Sostenible son una llamada universal a la 
acción para terminar con la pobreza, proteger el planeta y garantizar que las 
personas disfruten de paz y prosperidad. 
Que València sea Capital Mundial del Diseño en 2022 permite, desde ahora y con el 
horizonte de 2022 como año clave, generar proyectos y sinergias colectivas para 
visualizar los problemas, determinar los retos, diseñar las estrategias y comenzar a 
trabajar para alcanzar objetivos: 
 

- FIN DE LA POBREZA 
- HAMBRE CERO 
- SALUD Y BIENESTAR 
- EDUCACIÓN DE CALIDAD 
- IGUALDAD DE GÉNERO 
- AGUA LIMPIA 
- ENERGÍA ASEQUIBLE Y NO CONTAMINANTE 
- TRABAJO DECENTE Y CRECIMIENTO ECONÓMICO 
- INDUSTRIA, INNOVACIÓN E INFRAESTRUCTURA 



 
 

 

- REDUCCIÓN DE LAS DESIGUALDADES 
- CIUDADES Y COMUNIDADES SOSTENIBLES 
- PRODUCCIÓN Y CONSUMO RESPONSABLES 
- ACCIÓN POR EL CLIMA 
- VIDA SUBMARINA 
- VIDA DE ECOSISTEMAS TERRESTRES 
- PAZ, JUSTICIA E INSTITUCIONES SÓLIDAS 
- ALIANZA PARA LOGRAR LOS OBJETIVOS 

 
Consideramos que la metodología del diseño y la colaboración ayudan a trabajar 
desde lo local y hacia lo global, diseñando procesos que afectan a muy distintos 
ámbitos (educación, política, comunicación, urbanismo, turismo, innovación, 
alimentación, empresas o sostenibilidad), permitiendo a las personas crear un 
impacto directo para alcanzar los objetivos globales, resolviendo los desafíos 
locales relevantes en su propio contexto. 
 
LEGADO 
World Design Capital Valencia 2022 dibuja dos horizontes: la actualidad y la 
posteridad. Nuestro principal objetivo como Capital Mundial del Diseño es dejar un 
legado; porque no entendemos el 2022 como un año de júbilo, sino como la base 
sobre la que esta ciudad 
-y por extensión el país- se posicionará en el mapa del diseño internacional. Por lo 
tanto, todas las acciones que emprendemos hoy tienen una visión de perdurabilidad 
que cambie los cimientos sociales para que el diseño se implemente en las 
decisiones empresariales, institucionales y sociales de España. 

 
El diseño como motor de cambio y diferenciación: 
1. FORMACIÓN E INDUSTRIA. La base de cualquier cambio comienza en la 
enseñanza y se sostiene gracias a la economía. Por ello realizaremos cambios 
estructurales que actualicen las Guías Docentes de Formación Profesional 
vinculados al Diseño, crearemos nuevas escuelas de formación ligadas a la industria 
maderera, cerámica y textil. Crearemos los vínculos necesarios entre las escuelas y 
la industrial, para que el talento permanezca en la Comunitat Valenciana. 
2. INSTITUCIONALIZACIÓN. Actuaremos como lobby entre la administración y las 
empresas privadas. Las instituciones entiendan el poder transformador del diseño 
y su necesaria implementación en todos los procesos y resultados. No hablamos de 
resultados estéticos, sino de resultados pertinentes. 
Nuestro primer paso será la creación de un Consejo de Diseño dentro de la 
Administración Valenciana, no habrá un último paso. 
3. ECOSISTEMA DE OPORTUNIDADES. A partir del urbanismo, la cesión de 
espacios, la activación y de la red de profesionales vinculadas a las industrias 
creativas, crearemos el contexto adecuado que permita la proliferación de 
oportunidades de colaboración, generación de riqueza y alianzas a largo plazo; 
tanto a nivel profesional como social. 
4. GENERACIÓN DE RIQUEZA. Entendiendo el diseño como el resultado final de 
un proceso, cuyo objetivo es buscar la solución idónea a una problemática 
específica, es obvio que este proceso solo puede generar riqueza, disminuir costes, 



 
 

 

aumentar ventas y mejorar procesos. Podemos hablar de la pertinencia de la 
contratación del diseño para la evolución empresarial e industrial y trabajaremos 
para su difusión e implementación. 
5. SOSTENIBILIDAD. Incorporamos los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) 

aprobados por Naciones Unidas en 2015 a nuestra estrategia, y será nuestro pilar 
fundamental sobre el que construir esta nueva realidad que se inaugura con 
Capitalidad. El diseño como motor de cambio en los procesos para luchar contra 
pobreza, proteger el planeta y garantizar la paz y la prosperidad.EXPORTACIÓN Y 
BRANDING. 

Gracias a nuestros apoyos institucionales y al conocimiento de la construcción de 
los universos de marca, se creará un sello ‘marca València’ que nos permita abrir 
canales de exportación únicos, competentes y éticos. Aportamos valor a todos 
nuestros productores y empresarios. 

 
6. CONSTITUCIÓN DE LA FUNDACIÓN DEL DISEÑO DE LA COMUNITAT 
VALENCIANA Y SU SEDE, EL CENTRO DE DISEÑO DE LA COMUNITAT 
VALENCIANA. Que València sea Capital 
Mundial del Diseño en 2022 permite, desde ahora y con el horizonte del legado 
como objetivo principal, generar proyectos y sinergias colectivas para visualizar los 
problemas, determinar los retos, diseñar las estrategias y comenzar a trabajar para 
alcanzar objetivos. 

 
La Capitalidad Mundial del Diseño tiene que ser también el inicio de un proyecto 
que se perpetúe en el espacio y en el tiempo. Es por eso la necesidad de 
constitución de un órgano que pueda seguir dirigiendo y abanderando el legado que 
el equipo de la Capitalidad dejará. Una Fundación conceptualmente vinculada al 
mundo del diseño y su difusión, es para València, una propuesta fundamental que 
vendría a complementar el ecosistema cultural de la ciudad con una sede física 
como las que ya disponen Londres y Barcelona, un centro para el diseño, un hub 
para profesionales y empresas. Espacios temáticos donde el diseño es el eje 
central para su programación y gestión. València, sin pretender competir o 
reproducir el mismo modelo, necesita generar una equipación dinámica y funcional 
para todos los públicos y sector empresariales.



 
 

 

2. ACCIONES 
TRANSVERSALES DE 
DIFUSIÓN 
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2.1. LLAMADA A PROYECTOS 
 

El departamento de proyectos ha convocado al colectivo profesional del diseño 
y sociedad en general en dos ocasiones, julio´20 y ene´21, para presentar todas 
aquellas iniciativas que puedan convertirse en parte de las actividades lideradas 
por nuestra organización haciéndoles partícipes del propio proyecto València 
Capital Mundial del Diseño 2022. 

Tal como se explicaba en la memoria justificativa de 2020, en ese año se 
desarrollaron las bases de la primera convocatoria o “Llamada a proyectos”, 
incluyendo la coordinación con el departamento de comunicación y con 
engagement para que dicha convocatoria fuera lo más amplia posible y llegara 
a toda la ciudadanía. Otro de los objetivos que se buscaban era generar los 
protocolos de análisis y valoración de dicha convocatoria, ya que esta tenía la 
particularidad de ser muy amplia y cubrir todos los aspectos del diseño; de 
hecho, las propuestas recibidas llegaron de campos tan diversos como 
proyectos de didáctica, audiovisual, editorial, marca valencia, fórums, o 
showrooms. 

Los proyectos que se recibían debían incorporar, en la medida de lo posible, 
acciones para alcanzar los ODS, con los que la València Capital Mundial del 
Diseño 2022 nos identificamos claramente. 
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Guía en 

valencià 

Guía en 

castellano 

English 

Guide 

 
El total de las propuestas presentadas a la convocatoria de enero ha sido de 155, 
de las que se han iniciado trámites y gestiones para poner en marcha alrededor 
de 30 de ellas. Las propuestas presentadas se pueden desglosar en las 
siguientes categorías. 

 

 
Es interesante comentar también la distribución de género de los equipos 
participantes, ya que las cuestiones de género e igualdad son una de las líneas 
básicas y estratégicas dentro de todas las actividades promovidas por la 
WDC2022. Indicar por tanto que de los equipos presentados en esta segunda 
convocatoria, el 47% estaban compuestos por hombres, el 37% por mujeres y 
el 16% eran equipos mixtos o empresas. 

 

https://bit.ly/320py7S
https://bit.ly/320py7S
https://bit.ly/3fj8wWj
https://bit.ly/3fj8wWj
https://bit.ly/2CJynsg
https://bit.ly/2CJynsg
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A nivel agregado, el total de propuestas presentadas a ambas convocatorias ha sido 
de 375, de las que se han iniciado trámites y gestiones para poder poner en marcha 
en alrededor de 65 de ellas. 
 

Las propuestas presentadas se pueden desglosar en las siguientes categorías: 
 

 
Es interesante comentar también la distribución de género de los equipos 
participantes, ya que las cuestiones de género e igualdad son una de las líneas 
básicas y estratégicas dentro de todas las actividades promovidas por la 
WDC2022. Indicar por tanto los siguientes datos, de los equipos presentados, el 
49% estaban 
compuestos por hombres, el 36% por mujeres y el 15% eran equipos mixtos o 
empresas. 

 



16 

 
 

 

Es muy importante recalcar que el proceso de selección de las propuestas se ha 
basado en varios parámetros: 

‐ Calidad. 
‐ Viabilidad. 
‐ Adecuación a la estrategia marcada por la WDC2022. 
‐ Originalidad y capacidad de los autores/creadores para implementar 

su propuesta. 

En este sentido, al tratarse de propuestas originales, sujetas a derechos de autor, y 
en base al mejor cumplimiento del artículo 31.3 de Ley 38/2003, de 17 de noviembre, 
General de Subvenciones, no deben requerir de aportación de presupuestos 
alternativos por su propia naturaleza, y habrían de ser considerados bajo el amparo 
de la denominación de “proveedor único”, incluso podría llegar a vulnerar la autoría 
intelectual de dichas propuestas buscar un proveedor diferente para ideas 
originales y personales. 

 

PROYECTOS PROVINIENTES DE LA CALL 
PC042. FOC. 
PC062. DISEÑANDO LO POR VENIR. 
PC076. BLOUBU 
PC081. TIPOS QUE IMPORTAN. 
PC091. VALENCIA 2050‐360º 
PC103. TRAMPOLIN. 
PC124. MAPA DEL DISSENY 
PC188. IMPRESAS 
PC325. LA INCLUSIVA 

 
Por último, es especialmente relevante reseñar que al tratarse de proyectos únicos, 
desarrollados especialmente por sus creadores para nuestras llamadas a proyectos, 
su desarrollo habitualmente conlleva varias fases que pueden no coincidir 
obligatoriamente con año natural ni el periodo especifico de justificación, si no que 
se materialicen a lo largo de varios ejercicios y en distintas facturas según el 
momento de desarrollo del proyecto. 

Los proyectos que se vienen desarrollando en varias fases, a lo largo de 2020, 2021, 
e incluso seguirán en 2022, de los que se incluyen en la memoria, son: 

PROYECTOS DESARROLLADOS EN VARIAS FASES 

FC03. CULTURA DEL DISEÑO EN LA FP. FC21. ESCENARIOS FUTUROS 

FC12. EXPO DISEÑO Y SALUD. PC076. BLOUBU 

FC22. ESPACIO WDC2022 PZA. AYTO. PC124. MAPA DEL DISSENY 

FC67. TALLERES DIDACTICA CCCC SE02. WORLD DESIGN STREET FESTIVAL 

L01. GUIA CONTRATACION DE DISEÑO SE08. WORLD DESIGN EXPERIENCE 

PC062. DISEÑANDO LO POR VENIR. PC325. LA INCLUSIVA 

PC081. TIPOS QUE IMPORTAN. PC042. FOC. 

PC103. TRAMPOLIN. SE05. WORLD DESIGN POLICY. 

PC188. IMPRESAS PC091. VALENCIA 2050‐360º 
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3.2 ANÁLISIS DE IMPACTO EN RR.SS. Y PRENSA 
 

València World Design Capital 2022 continúa trabajando para difundir el trabajo, 

acciones y colaboraciones de la organización con la sociedad, y en este informe 

analizamos los resultados de estas acciones tanto en redes sociales como en 

prensa, así como en el sitio web. 

 
Redes sociales 

A continuación, vemos un desglose del impacto de redes sociales a nivel nacional 

e internacional, basándonos en el número de seguidores y usuarios de nuestras 

distintas plataformas desde el 1 de marzo de 2021 hasta el 31 de enero de 2022. 

La tabla acumulativa de redes sociales sería la siguiente, mostrando el máximo de 

seguidores alcanzados durante el periodo de referencia: 

RRSS SEGUIDORES VISITAS PUBLICACIONES IMPRESIONES 

Facebook 4.347 5.002 456 807.030 

Instagram 14.239 31.368 169 1.643.305 

Linkedin 9.807 9.194 370 749.165 

Newsletter 3.854 3.684 36 20.452 

Twitter 5.053 2.307 1.656 1.068.888 

Youtube 843 26.276 84 69.612 

TOTAL 14.239 77.831 2.771 4.358.452 

 

Los datos, más en profundidad y por canal o red social, son los siguientes: 

1. PÁGINA WEB 

De nuestra plataforma web podemos extraer datos acerca de la actividad de los 

usuarios en nuestra web. Respecto a la llegada de individuos a nuestra web, vemos 

que entre marzo 2021 y enero 2022 la web ha recibido 77.890 visitas, durante las 

cuales se ha accedido a 239.162 páginas distintas dentro de la misma gracias a las 

39 publicaciones durante este periodo. 
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Analizando los usuarios por países, vemos que el top 10 de países con más 

presencia está formado por España, Estados Unidos, Alemania, Reino Unido, Italia, 

Francia, Países Bajos, México, Argentina e Irlanda. 

El origen de los visitantes de nuestra página web es en su mayoría nacional, 

suponiendo un 71% de las visitas. Los principales 10 países de origen de nuestros 

visitantes, de un total de 126 países, son: 

País Visitantes % 

🇪🇪🇪🇪🇪🇪🇪🇪 España 50.084 71.01% 

🇺🇺🇺🇺🇪🇪🇪🇪 Estados Unidos 3.302 4.68% 

🇮🇮🇮🇮🇪🇪🇪🇪 Irlanda 2.943 4.17% 

🇩🇩🇩🇩🇪🇪🇪🇪 Alemania 1.226 1.74% 

🇮🇮🇮🇮🇮🇮🇮🇮 Italia 1.010 1.43% 

🇫🇫🇫🇫🇫🇫🇫🇫 Francia 998 1.42% 

🇳🇳🇳🇳🇳🇳🇳🇳 Países Bajos 974 1.38% 

🇬🇬🇬🇬🇬🇬🇬🇬 Reino Unido 952 1.35% 

🇦🇦🇦🇦🇫🇫🇫🇫 Argentina 781 1.11% 

🇲🇲🇲🇲🇲🇲🇲🇲 México 705 1.00% 

 

2. A) INSTAGRAM 

 ̈ Datos cuantitativos: 
 

 ̈ Seguidores por género: 
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 ̈ Seguidores por país: 
 

 
 Seguidores % 
España 11.021 77,33% 

México 439 3,08% 

Argentina 341 2,39% 

Colombia 222 1,56% 

Italia 198 1,39% 

Estados Unidos 162 1,14% 

India 157 1,10% 
Otros 1.712 12,01% 

Total 14.252  

 

2. B) FACEBOOK 

 ̈ Datos cuantitativos de septiembre a diciembre: 
 

 ̈ Seguidores por género: 52.57% mujeres, 45.72% hombres, 1.71% No 
contesta. 
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 ̈ Seguidores por país: 
 

 

 Seguidores % 

España 3.476 79,9% 

México 212 4,9% 

Italia 84 1,9% 

Argentina 50 1,2% 

Colombia 48 1,1% 

Chile 37 0,9% 

Ecuador 33 0,8% 

Otros 411 9,4% 

Total 4.350  

 
 

2. C) LINKEDIN 

 ̈ Crecimiento de la comunidad: 
 

 ̈ Ubicaciones principales de los seguidores: 
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2. D) YOUTUBE 

 ̈ Crecimiento de la comunidad: 
 

 ̈ Espectadores por país: 
 

 Seguidores / 
Suscriptores 

Impresiones / 
Reproducciones 

España 831 24.674 

Internacional 12 587 
Total 843 25.261 

 
 
 

PRENSA 

Respecto a nuestros impactos en la prensa, contamos con clippings mensuales 

que reportan nuestra aparición en diferentes medios de comunicación a nivel 

global. 

Aquí tenemos los datos de nuestra cobertura nacional e internacional desde 

marzo del año pasado hasta finales de enero de 2021, con la audiencia a la que 

hemos llegado y su contravalor económico. Este valor económico es el total del 

precio que nos habría costado llegar a ese volumen de audiencia nacional e 

internacional en los distintos medios, si lo hubiéramos costeado directamente. 

En el siguiente cuadro se indica la cobertura que hemos tenido, la audiencia a la 

que hemos llegado y el valor monetario de la misma. 

Esta cobertura está dividida en trimestres y separada según si es cobertura 

internacional (medios de otros países del mundo y medios con cobertura 

internacional), nacional (medios españoles con audiencia nacional) o regional 

(medios de distintas comunidades autónomas con audiencia dentro de las 

mismas). 

El total generado del período de referencia es una audiencia de 6.392.214.682 

personas, con un contravalor total de 10.498.203 €. 
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Años COBERTURA Trimestres Audiencia Valor 

2021 Internacional Trim.1 69.670.923 293.338 € 

Trim.2 38.520.341 162.383 € 

Trim.3 279.360.669 371.528 € 

Trim.4 634.423.495 786.856 € 

Total Internacional 1.021.975.428 1.614.105 € 

Nacional Trim.1 25.660.148 108.015 € 

Trim.2 238.241.581 1.053.243 € 

Trim.3 288.173.176 653.175 € 

Trim.4 1.855.271.643 2.436.356 € 

Total Nacional 2.407.346.548 4.250.788 € 

Regional Trim.1 4.533.074 19.664 € 

Trim.2 122.549.343 614.278 € 

Trim.3 96.537.046 245.892 € 

Trim.4 530.622.160 848.474 € 

Total Regional 754.241.623 1.728.308 € 

Total 2021 4.183.563.599 7.593.202 € 

202
2 

Internacional Trim.1 819.186.408 1.015.866 € 

Total Internacional 819.186.408 1.015.866 € 

Nacional Trim.1 1.239.853.224 1.676.220 € 

Total Nacional 1.239.853.224 1.676.220 € 

Regional Trim.1 149.611.451 212.915 € 

Total Regional 149.611.451 212.915 € 

Total 2022 2.208.651.083 2.905.001 € 

Total general 6.392.214.682 10.498.203 
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2.2 INTERNATIONAL ADVISORY COMMITTEE. (IAC) 
 

El International Advisory Committee (IAC) es un comité internacional de expertos creado 
por WDC2022, cuya función principal es la de amplificar los valores y actividades de la 
capitalidad, actuando como embajadores culturales del programa y acciones llevadas a cabo 
por WDC 2022. Está integrado por ocho perfiles profesionales. Son las ‘antenas’ de la capital 
y están repartidas en las siguientes ciudades: Londres, Milán, Ciudad de México, Helsinki, 
Montreal y València. 

 
OBJETIVO 
Los miembros del IAC son profesionales de referencia en el sector del diseño, que actúan a 
nivel global como embajadores del diseño valenciano y del programa de WDC 2022. Su labor 
es la de difundir y dar a conocer a las empresas, diseñadores y demás agentes del diseño y 
la innovación en la Comunidad Valenciana en el ámbito internacional. 

- Ben Evans (UK) - Director de London Design Festival 
- Jaime Hayón (España) - Diseñador de producto y artista 
- Luisa Bocchietto (Italia) - Arquitecta y diseñadora 
- Hanna Harris (Finlandia) - Chief Design Officer at the City of Helsinki 
- Marco Sammicheli (Italia) - Comisario en Triennale 
- Bertrand Derome (Canadá) - Director de la WDO 
- Greta Arcila (México) - Editora de Glocal 
- Sara de la Mora – Diseñadora de comunicación 

 
PERFILES DE LOS IAC: 

 
BEN EVANS 
Ben Evans es director del London Design Festival, evento que fundó en 2003 junto a Sir 
John Sorrell. El festival celebra y promueve la ciudad de Londres como epicentro del diseño 
y ha inspirado eventos similares en otras ciudades del mundo. Es un acontecimiento anual 
que involucra a 300 organizaciones asociadas y atrae más de un millón de visitas individuales. 
Además de administrar el festival, Ben Evans encarga y realiza labores de comisariado en 
proyectos de su programa, incluida una residencia anual en el museo V&A. En 2016 agregó 
una nueva actividad, la Bienal de Diseño de Londres, donde decenas de países presentan 
instalaciones de diseño en torno a un tema. Es el Director Ejecutivo de la Bienal. Ha sido 
gobernador de la Universidad de las Artes de Londres, miembro de la junta de Roundhouse 
y fideicomisario de Artangel. Desde 2017, Ben se ha convertido en presidente de la Junta de 
Líderes Culturales del Alcalde, un grupo asesor legal del alcalde de Londres. En 2010 recibió 
un título honorífico del Royal College of Art, escuela en la que se graduó en 1989. En 2019 
recibió un CBE por servicios a las Industrias Creativas. 

 
GRETA ARCILA 
Editora y directora de Glocal Design Magazine (México). Es Historiadora del Arte con 
Maestría en Arte Moderno Contemporáneo de Casa Lamm y especialidad en Arquitectura y 
Diseño Sostenible de la Universidad Iberoamericana. Diploma en Medios digitales y 
graduada en Marketing de publicaciones por la Universidad de Yale. También está cursando 
una especialidad en Producciónn de publicaciones en Versal Institute. Sus veintitrés años 
de labor editorial se han centrado en el diseño, interiorismo y arquitectura. Es fundadora 
de la editorial C&EE (Color y 
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Espacio Editorial) y creadora de Glocal Design Magazine. A lo largo de sus once años, la 
revista se ha convertido en la voz del diseño en Latinoamérica por su enfoque de vanguardia 
y el hecho de ser el único medio en México que trabaja directamente con el ámbito creativo 
y la industria. Los principales nombres del diseño con los que ha colaborado para las historias 
de portada de Glocal Design incluyen a Karim Rashid, Héctor Esrawe, Matali Crasset, los 
hermanos Bouroullec, Jean Marie-Massaud, Ariel Rojo, Teodoro González de León, 
Francisco Serrano, Enrique Norten, entre muchos otros. También es creadora del Premio 
Noldi Schreck, que actualmente es el premio anual más importante en los campos de la 
arquitectura y el diseño de interiores de México. Glocal Design ahora produce Glocal TV, 
Casa Glocal, y su plataforma en línea está en constante expansión, mientras que Glocal 
Design Magazine tiene alianzas y participa en los principales eventos de diseño del mundo, 
como Salone del Mobile, ICFF, Wanted Design, Mexico Design Week, Maison. & Objet, Zona 
MACO, Design Miami, NeoCon, High Point y otros. 

 
HANNA HARRIS 
Directora de diseño en el Ayuntamiento de Helsinki. Desde 2020 ocupa el cargo de segunda 
directora de diseño en el Ayuntamiento de Helsinki. Su tarea es liderar el trabajo pionero de 
Helsinki en el uso del diseño para construir el futuro de la ciudad. Antes de esto, fue directora 
de Archinfo Finlandia (2016-2020), la plataforma nacional de promoción y colaboración 
para la arquitectura. Fue comisionada de la exposición Mind-Building 2018, aclamada por la 
crítica en el pabellónn finlandés en la 16a Exposición Internacional de Arquitectura de La 
Biennale di Venezia. Anteriormente, fue directora de programas en Helsinki Design Week y 
en The Finnish Institute en Londres. También ha trabajado como investigadora urbana en la 
Universidad de Helsinki y la Universidad Aalto, y en el extranjero en las universidades de 
Cambridge, Westminster y Milano- Bicocca. 

 
JAIME HAYÓN 

El artista-diseñador español Jaime Hayón nació en Madrid en 1974. Su visión artística quedó 
plenamente expuesta por primera vez en las instalaciones del 'Barroco Digital Mediterráneo' 
y del 'Mon Cirque'. Estas colecciones pusieron a Jaime a la vanguardia de una nueva ola que 
desdibujó las líneas entre el arte, la decoración y el diseño; además de suponer un 
renacimiento en los objetos intrincados y finamente elaborados dentro del contexto de la 
cultura del diseño contemporáneo. Jaime definió aún más su visión en posteriores 
exposiciones individuales y muestras en las principales galerías y ferias de diseño y arte de 
todo el mundo. Después de fundar Hayón Studio en 2001, su amplia base de clientes ha 
abarcado diversas funciones y medios, incluido el mobiliario doméstico para B.D. Barcelona, 
Cassina, Fritz Hansen, & Tradition y Magis; accesorios de iluminación para Parachilna, 
Metalarte y Swarovski; y objetos sofisticados para Bisazza, Lladró y Baccarat. También ha 
realizado interiores completos para los principales hoteles, restaurantes, museos y 
establecimientos minoristas de todo el mundo. La base creativa de Hayón Studio se 
encuentra en Valencia (España) con oficinas en Barcelona y Treviso (Italia). El trabajo de 
Jaime ha aparecido en las publicaciones de arte y diseño más prestigiosas del mundo. Su 
trabajo ha sido galardonado en multitud de ocasiones, entre los que destacamos los premios 
Elle Decoration International Design Awards, y recientemente, el Premio Nacional de Diseño 
2021, que otorga el Ministerio de Ciencia e Innovación. Ha sido incluido por Wallpaper 
Magazine en su lista “Top 100”, como uno de los creadores más influyentes de la última 
década, alabado como un “visionario” y uno de los iconos más creativos por la revista Times. 



25 

 
 

 

SARA DE LA MORA 
Diseñadora de comunicación creativa y consultora estratégica de marca. Su carrera incluye 
trabajar en empresas de tecnología como Facebook, Yelp y Plug and Play, y en estudios de 
diseño galardonados como Atelier Works y Lavernia & Cienfuegos. En general, ha trabajado 
para clientes y equipos en más de treinta países en los cinco continentes. 

 
Recientemente, se ha enfocado en proyectos personales con un enfoque cultural, utilizando 
el diseño de eventos como un medio estratégico para mejorar el conocimiento y la conexión 
entre las personas y las comunidades. También asesora a estudiantes de diseño y es 
profesora invitada en universidades. 

 
MARCO SAMMICHELI 

Marco Sammicheli es comisario especializado en diseño, moda y artesanía en Triennale 
Milano y superintendente del Museo del Design Italiano. Es profesor invitado en la Facultad 
de Ingeniería y Diseño de Shenkar, Tel Aviv. Tras graduarse en Ciencias de la Comunicación 
de la Universidad de Siena y especializarse en Historia del Diseño en la Bauhaus de Weimar, 
obtuvo un doctorado en diseño y tecnología para el desarrollo del patrimonio cultural en el 
Politécnico di Milano. Ha sido comisario de exposiciones y ensayos sobre catálogos para 
museos de Europa y Oriente Medio. Columnista de “Wallpaper *” y de “Il Sole 24 Ore”, ha 
colaborado en varias revistas internacionales y escrito monografías sobre diseñadores y 
publicaciones sobre Milán como plataforma urbana para las industrias creativas. 

 
BERTRAND DEROME 
Director de World Design Organization. Consultor de diseño sostenible con más de veinte 
años de experiencia. Es un conferenciante confirmado que aboga con entusiasmo por los 
impactos sociales, ambientales y económicos del diseño, para el bienestar de las personas. 
Después de graduarse de la Escuela de Diseño de la Université de Montréal, ejerció como 
profesional del diseño en estudios, así como en una empresa de fabricación. Se unió al 
Instituto de Desarrollo de Productos como asesor de diseño sostenible y se convirtió en el 
gerente general del instituto en 2012, donde desarrolló alianzas públicas y privadas, tanto a 
nivel local como internacional, ayudando a las organizaciones a mejorar sus prácticas de 
innovación. También ha sido presidente de la Asociación de Diseñadores Industriales de 
Quebec (ADIQ) en Montreal (Canadá) y participa como asesor en muchos comités y jurados 
públicos y sectoriales. 

 
LUISA BOCCHIETTO 
Arquitecta y diseñadora, trabaja con su propio estudio en Biella, Italia. Ha realizado proyectos 
de rehabilitación de edificios y urbanismo. Ha trabajado como directora de arte y profesora 
invitada en escuelas de diseño. Participa en jurados internacionales. Autora del libro Abitare 
nel Biellese y de las exposiciones DcomeDesign y POP Design (2008). Creadora de la 
instalación Premio Compasso d'Oro en Bruselas, Lima, Bogotá (2014, 2015). Fue 
Embajadora del Día del Diseño Italiano 2017, 2018 y 2019 por el Ministerio de Relaciones 
Exteriores de Italia y curadora de Torino Design of the City 2017. Formó parte del Comité de 
Turín World Design Capital (2008). Presidenta de la Asociación ADI de Diseño Industrial 
(2008 / 2014). Miembro de la Junta Directiva de WDO desde 2013. Se convirtió en Presidenta 
de WDO, la Organización Mundial del Diseño (2017-2019). Actualmente senadora de WDO. 
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ACCIONES DESARROLLADAS: 
 
1.- Visita en noviembre: aprovechando la presentación a prensa internacional 
del programa, se planteó una visita de trabajo para los integrantes del IAC, y para 
que además también pudieran interactuar con la prensa y representar a València 
World Design capital 2022, así como conocer de primera mano el tejido 
empresarial y de diseño valenciano y generar visibilidad de cara al exterior, 
mediante reuniones organizadas para tal fin. 
Miembros del IAC que nos visitaron: 

1) Greta Arcila - México 
2) Ben Evans - UK 
3) Luisa Bocchietto - Italia 
4) Bertrand Derome - Canadá 
5) Jaime Hayon - España 
6) Sara de la Mora - España 

Miembros de la WDO que nos visitaron: 
Srini Srinivasan (Presidente) 
Natalie Dutil (Comunicación) 
Sarah Virgini (Prensa y comunicación) 

 
Hitos del programa desarrollado: 
Sábado 13/11/21 
18.30 Reunión de trabajo en NH Collection Valencia Colón. 

 
Domingo 14/11/21 
11:00 Reunión en Real Club Náutico de València 
16:30 Sesión de networking con diseñadores y agentes locales 

 
Lunes 15/11/21 
12:45 Sesión gastro-cultural en torno a la huerta y a la paella valenciana en 
l´Albufera. 16:00 Sesión de trabajo WDO-WDC en el ‘AC Hotel Colón. 
19:00 Reunión en el NH Collection y transfer a 'LZF Lamps’ 
20:00 Evento en ‘LZF Lamps’ - empresa galardonada con el Premio Nacional de 
Diseño 2021. 

 
Martes 16/11/21 
10:00 Rueda de prensa en el Oceanogràfic. 
11:30 Entrevistas a los miembros del IAC por parte de los medios 
internacionales. 12:30 Reunión en el Ateneo de València. 
13:00 Networking con el ecosistema nacional del diseño.  
15:30 Sesión de trabajo WDO-WDC en el Ateneo. 
19:00 Presentación en el Palau de les Arts. 

 
Miércoles 17/11/21 
10:00 Visita al ‘Palauet Nolla’. 
12:00 Recepción en La 
marina. 
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13:00 Presentación de ‘La Marina Design 
District’ 13:45 Networking en ‘Veles e Vents’. 

Algunas fotos de las jornadas de trabajado desarrolladas junto al IAC: 
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Perfiles profesionales de los participantes en las reuniones de trabajo: 
World Design Capital Valencia 2022 

Guests 
Srini Srinivasan https://www.linkedin.com/in/srini256/ 
Ben Evans https://www.linkedin.com/in/ben-evans-61080411/ 
Bertrand Derome https://www.linkedin.com/in/bderome/ 
Luisa Bocchietto https://www.linkedin.com/in/luisabocchietto/ 
Greta Arcila https://www.linkedin.com/in/greta-arcila-3424a92b/ 
Sara de la Mora https://www.linkedin.com/in/saradelamora/ 
Jaime Hayon https://hayonstudio.com 
Natalie Dutil https://www.linkedin.com/in/natalie-dutil-9031b126/ 
Sarah Virgini https://www.linkedin.com/in/sarah-virgini-996729158/ 
Steven Scicluna https://www.linkedin.com/in/steven-scicluna/ 
Kike Correcher https://www.linkedin.com/in/kikeco/ 
Sophie von 
Schönburg https://www.linkedin.com/in/svonschonburg/ 

Fátima Ateyeh https://www.linkedin.com/in/fátima-ateyeh-08b54747/ 
Boke Bazán https://www.linkedin.com/in/boke-bazán-362416a6/ 
Emma Laurin https://www.linkedin.com/in/emmalaurin/ 
Ana Segovia https://www.linkedin.com/in/ana-segovia-ciudad-real/ 
Marisa Gallén https://www.linkedin.com/in/marisa-gallén-jaime-

89982941/ 
Luis Calabuig https://www.linkedin.com/in/luiscalabuig/ 
Jutta Christoph  

Ximo Roca https://www.linkedin.com/in/ximo-roca-77ab2447/ 
Wences Sanz https://www.linkedin.com/in/wenceslaosanz/ 
Nieves Contreras https://www.linkedin.com/in/nieves-contreras-4629a91/ 
Miguel Tito https://www.linkedin.com/in/titomalone/ 
Inma Bermúdez https://www.linkedin.com/in/inma-bermudez-a9216a91/ 
Manolo Bañó http://freedesignbank.org 
Clara del Portillo https://www.linkedin.com/in/claradelportillo/ 
Héctor Serrrano https://www.linkedin.com/in/hectorserranostudio/ 
Susana Fialho Mota https://www.susanafialhomota.com 
Xènia Viladás https://www.linkedin.com/in/xeniaviladas/ 
Vicente Pons https://www.linkedin.com/in/vicente-pons-87514b30/ 
Ramón Úbeda https://www.linkedin.com/in/ramón-úbeda-49a62375/ 
Álvaro Matías https://www.linkedin.com/in/alvaromatias/ 
Hannah Schildt https://www.linkedin.com/in/hannahschildt/ 
Annegret Wulf-
Pippig 

https://www.linkedin.com/in/annegret-wulf-pippig-
29887230/ 

Uwe Cremering https://www.linkedin.com/in/uwe-cremering-653706b1/ 
Xavi Calvo https://www.linkedin.com/in/xavicalvo/ 

https://www.linkedin.com/in/srini256/
https://www.linkedin.com/in/ben-evans-61080411/
https://www.linkedin.com/in/bderome/
https://www.linkedin.com/in/luisabocchietto/
https://www.linkedin.com/in/greta-arcila-3424a92b/
https://www.linkedin.com/in/saradelamora/
https://hayonstudio.com/
https://www.linkedin.com/in/natalie-dutil-9031b126/
https://www.linkedin.com/in/sarah-virgini-996729158/
https://www.linkedin.com/in/steven-scicluna/
https://www.linkedin.com/in/kikeco/
https://www.linkedin.com/in/svonschonburg/
https://www.linkedin.com/in/f%C3%A1tima-ateyeh-08b54747/
https://www.linkedin.com/in/boke-baz%C3%A1n-362416a6/
https://www.linkedin.com/in/emmalaurin/
https://www.linkedin.com/in/ana-segovia-ciudad-real/
https://www.linkedin.com/in/marisa-gall%C3%A9n-jaime-89982941/
https://www.linkedin.com/in/marisa-gall%C3%A9n-jaime-89982941/
https://www.linkedin.com/in/luiscalabuig/
https://www.linkedin.com/in/ximo-roca-77ab2447/
https://www.linkedin.com/in/wenceslaosanz/
https://www.linkedin.com/in/nieves-contreras-4629a91/
https://www.linkedin.com/in/titomalone/
https://www.linkedin.com/in/inma-bermudez-a9216a91/
http://freedesignbank.org/
https://www.linkedin.com/in/claradelportillo/
https://www.linkedin.com/in/hectorserranostudio/
https://www.susanafialhomota.com/
https://www.linkedin.com/in/xeniaviladas/
https://www.linkedin.com/in/vicente-pons-87514b30/
https://www.linkedin.com/in/ram%C3%B3n-%C3%BAbeda-49a62375/
https://www.linkedin.com/in/alvaromatias/
https://www.linkedin.com/in/hannahschildt/
https://www.linkedin.com/in/annegret-wulf-pippig-29887230/
https://www.linkedin.com/in/annegret-wulf-pippig-29887230/
https://www.linkedin.com/in/uwe-cremering-653706b1/
https://www.linkedin.com/in/xavicalvo/


30 

 
 

 

2.- Activaciones con los miembros del IAC: 
Greta Arcila: 
- Invitación a la presentación del evento de lanzamiento de Glocal Magazine en 
México. Participación online. 
- Prescripción de València Capital Mundial del Diseño 2022 entre el 
ecosistema latinoamericano. 

 
3.- Vídeo Engagement: 
Vídeo clip , realizado por ICONIC, que muestra las entidades que dan soporte al 
programa de València Capital Mundial del Diseño 2022. Mención de escuelas, 
entidades y organizaciones colaboradoras que forman parte del ecosistema y que 
nos ofrecen apoyo a través de cesión de espacios, apoyo en gestión y 
comunicación, etc. 
El vídeo, además, muestra algunas activaciones de internacionalización, como las 
design weeks en las que València Capital del Diseño 2022 ha tenido presencia, así 
como proyectos ‘Linking Ecosystems’ y otras colaboraciones con entidades 
extranjeras de promoción del diseño. 
El objetivo era visibilizar la cohesión de un ecosistema integrado por más de 70 
entidades, mostrando su apoyo al diseño y su adhesión al programa de València 
Capital Mundial del Diseño 2022. 

 
Dejamos aquí el link con el video desarrollado con el resumen de todo el 
trabajo desarrollado desde Engagement: 
https://www.wdcvalencia2022.com/descargas/ESP_Spot_Engagement.mp4 

https://www.wdcvalencia2022.com/descargas/ESP_Spot_Engagement.mp4
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2.3. WDC2022 CREATIVE SUPPORTERS 
 

Dentro del colectivo de empresas y diseñadores que colaboran con València 
Capital Mundial del Diseño, existe la figura de Creative Supporter. Es una 
modalidad de afiliación a València Capital Mundial del Diseño donde pertenecen 
más de 100 profesionales del diseño de la Comunidad Valenciana, con residencia 
en cualquier lugar del mundo. 

 
Los afiliados a este colectivo difunden la marca WDC2022 Creative Supporters 
creada por València Capital Mundial del Diseño, en los siguientes soportes de 
comunicación a sus clientes: 

 
Web de su estudio 
profesional Perfiles de 
redes sociales Firma 
de mail 

 
Entre los afiliados, contamos con perfiles muy internacionales, como es el caso de 
estudios como CuldeSac, Ramón Esteve, Héctor Serrano, Pepe Gimeno, Nacho 
Lavernia, Odosdesign, Marisa Gallén, etc. 

 



 
 

 

 
 
 
 
 
 
 

3. PROYECTOS Y 
ACTIVIDADES 
REALIZADAS 



 
 

 

Siguiendo el planteamiento de memorias anteriores, las actividades que se 
han desarrollado en 2021 se engloban en 3 grandes campos: 

 
 

COMUNICACIÓN. Actividades de gestión y elaboración de materiales que 
ayuden a la comunicación de WDC2022 a nivel internacional mediante 
canales propios, transversales y vinculados. Contratación de herramientas 
de gestión, contratación de profesionales de fotografía, vídeo, traductores 
para textos en diferentes idiomas, así como contratación de agencia 
específica de comunicación, que entre otras tareas ejecuta la inversión del 
plan de medios de comunicación, junto con proyectos propios del 
departamento. Especial atención a la presentación de València World 
Design Capital 2022 que se hizo a prensa internacional en noviembre de 
2021. 

 
 

PROYECTOS. En este apartado van a convivir distintos tipos de proyectos, 
por un lado, los que habiendo comenzado en el ejercicio 2020, su desarrollo 
se prolongaba durante 2021; por otro los que surgen de la llamada a 
proyectos a la ciudadanía en general realizada en enero de 2021 y fueron 
aprobados para su puesta en marcha, y finalmente proyectos y legados 
creados internamente por WDC2022, a desarrollar en 2021. 

 
 

ENGAGEMENT. Acuerdos, convenios o proyectos puestos en marcha por 
parte de WDC2022 con otras entidades, organizaciones, redes y 
festivales/ferias de carácter internacional para proyectar el trabajo del 
diseño valenciano más allá de los límites estatales, así como la vinculación 
de las redes establecidas y los colectivos de diseño con los representantes 
más destacados del tejido productivo de la comunidad, ofreciendo a las 
empresas más punteras destacadas por su apuesta por el diseño, trabajar 
para formar parte del ecosistema internacional del diseño. 



 
 

 

3.1.1. PLAN DE MEDIOS 2021-2022: 
Se planteó una estrategia de dos años, 2021 y 2022, en la que con 
cada medio se acordó que la inversión realizada se multiplicara por 3 
a efectos de valor publicitario. 

 
Estos son los medios con los que se ha trabajado en este periodo de 
justificación, incluyendo sus sectores de impacto: 

 
MEDIOS ESPECIALIZADOS EN DISEÑO 
ROOM 
ROOM Diseño es una publicación offline/online orientada a la 
creación contemporánea con proyección nacional e internacional. Un 
medio que funciona como una plataforma de encuentro para 
creadores de vanguardia, profesionales del sector y firmas premium. 

 
ROOM cuenta con una fuerte identidad, construida sobre una gráfica 
original y reconocible, y con un enfoque editorial experto, selectivo, 
intelectual y analítico, dirigido a un target exigente y cosmopolita que 
busca la exclusividad. 
El acuerdo para 2021 ha sido de 6.000€ de inversión con un retorno 
de 18.000€, que se ha convertido en un artículo print, Patrimonio 
(ADN Cerámico, Nolla ) 

 
Audiencia: room.es 
30.000 
ejemplares 
mensuales 
Periodicida
d 
trimestral 
Distribución por España y ferias internacionales del sector: 
Maison&Objet, London Design Festival, Frieze London, Madrid 
Design Festival, Hábitat Valencia, World Architecture Festival, Milan 
Design Week. 
Versión digital: 
+ 900.000 visitas me suales 
+100.000 lectores en digital 
+40.000 seguidores en RRSS 
+15.000 seguidores de la newsletter 



 
 

 

 
 
 
 



 
 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

INTERNI: 
Revista italiana de diseño contemporáneo e interiores. 
El acuerdo para 2021 ha sido de 10.000€ de inversión con un retorno de 
30.000€. 

 
Datos de audiencia e impacto: 
14,4 millones de visitas a la página. 
1.7 millones de usuarios únicos 
8,9 millones de impresiones de páginas 
5.500.000 usuarios en redes sociales 

 
Resultado: 2 publicidades y un artículo: 
Valencia è la World Design Capital 2022 
https://www.internimagazine.it/agenda/valencia-e-la-world-
design-capital-2022/ 

 

Por último y respecto al plan de medios, incluimos un resumen de 
inserciones derivadas del plan de medios: 
 
MEDIOS NACIONALES GENERALES 
Grupo Prisa: 
Resultados El País: 

• Rescatadores de rótulos comerciales para actuar contra 
la gentrificación. https://elpais.com/cultura/2021-06-
24/rescatadores-de-rotulos-comerciales-  para-actuar-
contra-la-gentrificacion.html 

• Del papel para envolver naranjas a los botes de pimentón: 
un repaso por las creaciones más icónicas del
 diseño valenciano: https://elpais.com/icon- 
design/decoracion/2021-07-28/del-papel-para-envolver-
naranjas-a-los-botes-de- pimenton-un-repaso-por-las-
creaciones-mas-iconicas-del-diseno-valenciano.html 

• Nace la Fundació del Disseny para cumplir el sueño de “la 
normalidad” de la profesión en Valencia: 
https://elpais.com/espana/comunidad-valenciana/2021-10- 
06/nace-la-fundacio-del-disseny-para-cumplir-el-sueno-de-
la-normalidad-de-la- profesion-en-valencia.html 

• Artículo Online: Valencia Capital Mundial del Diseño 2022 
prevé atraer con su centenar de proyectos a 200.000 
visitantes: 
 https://elpais.com/espana/comunidad-valenciana/2021-11-
16/valencia-capital- mundial-del-diseno-2022-preve-atraer-
con-su-centenar-de-proyectos-a-200000- visitantes.html 

http://www.internimagazine.it/agenda/valencia-e-la-world-design-capital-2022/
http://www.internimagazine.it/agenda/valencia-e-la-world-design-capital-2022/
http://www.internimagazine.it/agenda/valencia-e-la-world-design-capital-2022/


 
 

 

• Antonelli: Lo más ecológico es pensar dos veces antes de comprar. 

 

Resultados Cadena SER: 
• Radio Valencia 

https://cadenaser.com/emisora/2021/11/16/radio_valencia/1
637079929_26284 1.html 

 

MEDIOS NACIONALES ECONÓMICOS 
 

Forbes: 4 reportajes y una tribuna (Enero 2022). 
• Artesanía e industria, tradición e innovación, claves para 

situar a València como capital mundial del diseño - 
https://forbes.es/lifestyle/99765/artesania-e- industria-
tradicion-e-innovacion-claves-para-situar-a-valencia-
como-capital- mundial-del-diseno/ 

• Sostenibilidad y digitalización: el diseño valenciano aporta 
valor a la transformación industrial: 
https://forbes.es/sostenibilidad/109065/sostenibilidad- y-
digitalizacion-el-diseno-valenciano-aporta-valor-a-la-
transformacion-industrial/ 



 
 

 

• Rediseñarse o morir: algunas claves para la contratación de 
proyectos de diseño - "Rediseñarse o morir" 
https://forbes.es/lifestyle/113889/redisenarse-o-morir-
algunas-claves-para-la- contratacion-de-proyectos-de-
diseno/ 

• “València 360”: estos son los cinco equipos creativos 
emergentes que imaginarán la ciudad de 2050 - 
https://forbes.es/empresas/119850/valencia-360-estos-
son- los-cinco-equipos-creativos-emergentes-que-
imaginaran-la-ciudad-de-2050/ 

 
Economía 3: 
• València Capital Mundial del Diseño 2022 desvela su 

programa oficial https://economia3.com/2021/11/16/466054-
valencia-capital-mundial-del-diseno- 2022-desvela-su-
programa-oficial/ 

 

MEDIOS NACIONALES DISEÑO  
AD: 

• ADN Cerámico, lo mejor del diseño de Valencia a través de 
su cerámica: 
https://www.revistaad.es/diseno/articulos/adn-ceramico-
mejor-diseno-valencia- traves-ceramica/29234 

• Razones por las que Valencia merece ser la Capital 
Mundial del Diseño 2022: 
https://www.revistaad.es/diseno/articulos/razones-
valencia-merece-capital- mundial-diseno-2022/29528 

• TiposQueImportan la iniciativa que pone en valor los 
rótulos de València: 
https://www.revistaad.es/diseno/articulos/tiposqueimport
an-la-iniciativa-que- pone-en-valor-los-rotulos-de-valencia 

http://www.revistaad.es/diseno/articulos/adn-ceramico-mejor-diseno-valencia-
http://www.revistaad.es/diseno/articulos/adn-ceramico-mejor-diseno-valencia-
http://www.revistaad.es/diseno/articulos/razones-valencia-merece-capital-
http://www.revistaad.es/diseno/articulos/razones-valencia-merece-capital-
http://www.revistaad.es/diseno/articulos/tiposqueimportan-la-iniciativa-que-
http://www.revistaad.es/diseno/articulos/tiposqueimportan-la-iniciativa-que-
http://www.revistaad.es/diseno/articulos/tiposqueimportan-la-iniciativa-que-


 
 

 

• Artículo de ADN CERAMICO PRINT Julio 2021 
 
 

 



 
 

 

• Seis fechas imprescindibles de València Capital 
Mundial del Diseño 
https://www.revistaad.es/diseno/articulos/seis-
fechas-imprescindibles-de- valencia-capital-mundial-
del-diseno-2022 

• Galería, Así será València Capital Mundial del Diseño: 
https://www.revistaad.es/diseno/galerias/asi-sera-valencia-
capital-mundial-del- diseno-2022 

 
Gràffica: 

• Entrevista Vicent Martínez de Gràffica 
https://t.co/2Mq7FNmON9?amp=1 

• Presentación de World Design Capital València 2022 
https://www.wdcvalencia2022.com/presentation-of-
world-design-capital- valencia-2022-programme/ 

• València Capital Mundial del Diseño desvela su 
programa oficial https://graffica.info/valencia-capital-
mundial-del-diseno-2022-desvela-su- programa-
oficial/ 

• Corina Heilmann el diseño está en su mejor momento porque 
el mundo entero ha cambiado sus prioridades 
https://graffica.info/corinna-heilmann-el-diseno-esta- en-
su-mejor-momento-porque-el-mundo-entero-ha-cambiado-
sus-prioridades/ 

http://www.revistaad.es/diseno/articulos/seis-fechas-imprescindibles-de-
http://www.revistaad.es/diseno/articulos/seis-fechas-imprescindibles-de-
http://www.revistaad.es/diseno/galerias/asi-sera-valencia-capital-mundial-del-
http://www.revistaad.es/diseno/galerias/asi-sera-valencia-capital-mundial-del-
http://www.wdcvalencia2022.com/presentation-of-world-design-capital-
http://www.wdcvalencia2022.com/presentation-of-world-design-capital-
http://www.wdcvalencia2022.com/presentation-of-world-design-capital-


 
 

 

Diseño Interior: 
• Editorial "Contratar Diseño" (offline) 

 



 
 

 

• Cobertura print del programa 
 



 
 

 

Yorokobu: 
• The Future is Design Online 
• Programa 20 y líneas maestras 21 
• Online Run for the Oceans 
• Pacto Diseño Online 
• TiposQueImportan Print 
• Online MestresPrincipiants 
• Lanzamiento minisite: https://www.yorokobu.es/valenciawdc/ 
• Valencia en las aulas 
• Abierto València 2021: El arte postpandémico habla 

de pasados extraños: 
https://www.yorokobu.es/abierto-valencia-2021/ 

• Del pupitre verde de la EGB a las aulas ‘del futuro’: la 
evolución del diseño escolar valenciano: 
https://www.yorokobu.es/diseno-escolar-valenciano/ 

• Oficinas de la Marina: hub de innovación. 
• Línea 10 de Metrovalencia: la creatividad viaja en metro: 

https://www.yorokobu.es/linea-10-de-metrovalencia-la-
creatividad-viaja-en- metro/ 

• Nollamap: Al rescate del patrimonio arquitectónico valenciano. 
 

 
 

http://www.yorokobu.es/valenciawdc/
http://www.yorokobu.es/abierto-valencia-2021/
http://www.yorokobu.es/diseno-escolar-valenciano/
http://www.yorokobu.es/linea-10-de-metrovalencia-la-creatividad-viaja-en-
http://www.yorokobu.es/linea-10-de-metrovalencia-la-creatividad-viaja-en-


 
 

 

• Que Valencia sea la capital del diseño 
no es casualidad: 
https://www.yorokobu.es/valencia-
capital-mundial-del-diseno/ 

• NOLLA MAP https://www.yorokobu.es/nollamap/ 
 

MEDIOS INTERNACIONALES 
 

Dezeen: 
• 'MUT Design clads modular Valencia Pavilion in 

thousands of wooden scales' 
https://www.dezeen.com/2021/02/25/valencia-
pavilion-mut-design-madrid- design-festival/ 

• Valencia reveals longterm vision as World Design 
Capital 2022 
https://www.dezeen.com/2021/05/11/valencia-
world-design-capital-2022 

• Valencia Design Map 
https://www.dezeen.com/2021/10/20/valencia-map-
world- design-capital- 
2022/?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&ut
m_campaign=Feed%3A+ dezeen+%28Dezeenfeed%29 

 

Frame: 
• This modular installation for events reflects Valencia as 

a design capital 
https://www.frameweb.com/article/this-modular-
installation-for-events-reflects- valencia-as-a-design-
capital 

 

Designboom: 
 

• World design capital Valencia 2022 unveils year-
long creative program 
https://www.designboom.com/design/world-
design-capital-valencia-2022- unveils-its-official-
programme-12-20-2021/ 

• Valencia World Design Capital (5 articles) 
https://www.designboom.com/tag/valencia-
world-design-capital-2022/ 

 
Intramuros: 

• En 2022, Valencia Lance son offesnsive design! Print: 
https://bit.ly/Intramuros210 

 
Archdaily: 

• Valencia: World Capital of Design 2022 
https://www.archdaily.com/961502/valencia-

http://www.yorokobu.es/valencia-capital-mundial-del-diseno/
http://www.yorokobu.es/valencia-capital-mundial-del-diseno/
http://www.yorokobu.es/nollamap/
http://www.yorokobu.es/nollamap/
http://www.dezeen.com/2021/02/25/valencia-pavilion-mut-design-madrid-
http://www.dezeen.com/2021/02/25/valencia-pavilion-mut-design-madrid-
http://www.dezeen.com/2021/05/11/valencia-world-design-capital-2022
http://www.dezeen.com/2021/05/11/valencia-world-design-capital-2022
http://www.dezeen.com/2021/10/20/valencia-map-world-
http://www.dezeen.com/2021/10/20/valencia-map-world-
http://www.frameweb.com/article/this-modular-installation-for-events-reflects-
http://www.frameweb.com/article/this-modular-installation-for-events-reflects-
http://www.frameweb.com/article/this-modular-installation-for-events-reflects-
http://www.frameweb.com/article/this-modular-installation-for-events-reflects-
http://www.frameweb.com/article/this-modular-installation-for-events-reflects-
http://www.designboom.com/design/world-design-capital-valencia-2022-
http://www.designboom.com/design/world-design-capital-valencia-2022-
http://www.designboom.com/design/world-design-capital-valencia-2022-
http://www.designboom.com/design/world-design-capital-valencia-2022-
http://www.designboom.com/design/world-design-capital-valencia-2022-
http://www.designboom.com/tag/valencia-world-design-capital-2022/
http://www.designboom.com/tag/valencia-world-design-capital-2022/
http://www.designboom.com/tag/valencia-world-design-capital-2022/
http://www.designboom.com/tag/valencia-world-design-capital-2022/
http://www.designboom.com/tag/valencia-world-design-capital-2022/
http://www.archdaily.com/961502/valencia-world-capital-of-design-2022
http://www.archdaily.com/961502/valencia-world-capital-of-design-2022


 
 

 

world-capital-of-design-2022 

http://www.archdaily.com/961502/valencia-world-capital-of-design-2022
http://www.archdaily.com/961502/valencia-world-capital-of-design-2022


 
 

 

 

 



 
 

 

3.1.2.- PRESENTACIÓN PROGRAMA WDC2022 A 
PRENSA INTERNACIONAL 
Link al programa elaborado desde WDC2022 

 
La presentación del programa de València Capital Mundial del 
Diseño 2022 ha sido la excusa perfecta para contarle al mundo 
no sólo el programa de actividades que celebraremos durante 
2022, sino también los ejemplos de por qué nuestras empresas 
y profesionales son reconocidos más allá de nuestras fronteras. 

 
Para ello, además de celebrar un acto con 1.200 asistentes, se 
organizó una presentación de tres días con actividades donde 
prescriptores internacionales y un selecto grupo de 
periodistas, conocieron, de primera mano, a algunos de sus 
protagonistas y a sus empresas. 

 
La presentación del programa se planteó con contenido 
explicativo sobre nuestras capacidades, como comunidad 
valenciana, creativas, exportadoras, de reinvención, y cómo el 
diseño conlleva una distinción en el extranjero. 
La presentación tuvo casos de éxito concretos de estudios de 
diseño y de profesionales que muestras productos, carteles, 
proyectos y otros ejemplos sobre el diseño valenciano en el 
mundo. Casos muy concretos, premiados, que sirvieron para 
que se pueda entender qué es el diseño valenciano y su éxito 
fuera. Para ello, se recopilaron más de 200 imágenes de 
proyectos (gráficos, industriales, espacios) que nos cuentan 
todo ello, al mismo tiempo que ponen en valor el trabajo de esos 
profesionales a partir de premios y reconocimientos 
internacionales. 
Durante la presentación, además de presentar el Metatrón al 
mundo, la pieza de diseño gráfico y música realizada por el 
diseñador Pepe Gimeno en colaboración con la compositora 
Sonia Megías y la Banda Sinfónica de Alicante, se explicó qué 
cosas definen al diseño valenciano, así como el impacto social 
que puede tener ser Capital Mundial del Diseño para la industria 
valenciana. 
En la presentación, se contó con la presencia de prescriptores 
británicos y alemanes en una misión inversa directa con el 
IVACE en colaboración con la ADCV, así como miembros de la 
World Design Organization, embajadores y cónsules. 
Las empresas también tuvieron un apartado especial con casos 
de éxito para entender la importancia del diseño, con ejemplos 



 
 

 

muy concretos ilustrados por nuestras empresas 
colaboradoras. Estos anuncios, enlazaban con la campaña 
gráfica y de publicidad que se creó, junto con la agencia de 
publicidad La Mujer del Presidente, donde se incidía en que NO 
ES CASUALIDAD que València sea Capital Mundial del Diseño, 
permitiendo dar a conocer casos muy concretos de productos y 
empresas. 

 
La presentación también profundizó, con un video, en los 
proyectos realizados hasta la fecha y todas las acciones de 
engagement, con los convenios firmados con empresas, 
escuelas, instituciones y profesionales a nivel internacional. 



 
 

 

Este encuentro, con más de 1.200 personas asistentes locales e 
internacionales, sirvió para contarle al mundo nuestro programa 
de actividades. 

 
La otra parte fundamental de esta acción fue el viaje de prensa 
para 50 medios internacionales que vinieron a cubrir el evento : 

 
Descripción de la actividad: 
Viaje de prescripción de medios internacionales y nacionales 
escritos y digitales con motivo de la presentación del programa 
oficial de World Design Capital Valencia 2022. 

 
Objetivos del Programa de Prensa: 

1. Dar a conocer World Design Capital Valencia 2022 
y todo su programa de actividades a nivel 
internacional. 

2. Reforzar la imagen-ciudad de Valencia asociada a 
creatividad, sostenibilidad y diseño. 

3. Impactar a nivel mediático en los principales mercados 
europeos e internacionales del diseño. 

4. Reforzar la relación de World Design Capital 
Valencia 2022 con medios de prescriptores en 
beneficio del proyecto y la propia capitalidad. 

5. Presentar y poner en valor a la industria creativa de la 
ciudad: empresas, actores principales, e instituciones 
políticas, culturales, académicas y empresariales. 

 
Países Objetivo: 

• Francia, Alemania, Italia, Reino Unido, Federación Rusa, 
Ucrania, Países Bajos, Estados Unidos y Bélgica, 
conforme a los mercados internacionales sin 
restricciones de movilidad y europeos en el momento de 
la convocatoria de la actividad. 

• Corresponsales extranjeros de medios internacionales 
afincados en Madrid y Barcelona. 

• Medios generalistas españoles con presencia en Latinoamérica. 
 

Cronograma de actividades: 
Tres días de actividades por toda la ciudad de València donde 
conocer los principales proyectos impulsados desde València 
Capital Mundial del Diseño 2022 y a sus protagonistas, así como 
al tejido productivo y el ecosistema del diseño. 

 
Lunes 15 de noviembre 
12.30h – Recepción oficial del Alcalde de València. 
Recepción oficial a cargo del alcalde de la ciudad, D. Joan Ribó, 
y visita a la “Sala de la Chimenea”, la nueva sala de audiencias 
del Ayuntamiento de Valencia que ha sido concebida por el 



 
 

 

interiorista Pepe Cosín y amueblada con diseños de reconocidas 
marcas valencianas como LZF LAMPS, ACTIU, PUNT 
MOBLES, EXPORMIM, ANDREU WORLD y 
POINT para celebrar la elección de Valencia como Capital Mundial del 
Diseño 2022. 
El espacio también cuenta con una notable colección de iconos 
gráficos de algunos de los diseñadores gráficos más 
reconocidos de Valencia (y España), como José Segrelles, 
Rafael 



 
 

 

Raga Montesinos, Fernando Cabedo Torrents, Josep Renau, 
Marisa Gallén, Pepe Gimeno, Nacho Lavernia, Xavier Mariscal y 
Dani Nebot. 
Cita de los medios con algunos de los principales protagonistas 
de la escena valenciana del diseño en la Sala de la Chimenea, 
donde se pone en valor la industria de hábitat de la Comunidad 
Valenciana y su aportación al sector. Además, se les ha 
distribuido los materiales a todos los periodistas con imágenes 
en alta de la sala, de las piezas, de los diseñadores, el descriptivo 
del proyecto y el enlace a las empresas producidas, así como el 
contacto de todos los diseñadores implicados. 

 



 
 

 

16.00h – Ruta del Diseño de València. 
Un recorrido por la arquitectura icónica de Valencia y algunos 
de los lugares más emblemáticos del “Mapa del Disseny”, de 
mano de algunos de los creativos y diseñadores más destacados 
de la ciudad. Para ello, contamos con la participación de Kike 
Correcher, director artístico de Filmac; Jorge Timoteo, CEO de 
Pixelarte y Jose Manuel Ferrero de Estudihac. En las rutas se 
visitaros: Suyo Hotel de la Arquitecta Irene Soriano; Little 
Stories de Clap; Mòlt de Democràcia Estudi y Estudio Savage 
junto con su CEO Adrián Salvador. 
De todos ellos se facilitaron materiales de prensa para poder 
hacer piezas internacionales sobre los espacios y los 
profesionales que lo han diseñado 
La ruta por el Mapa del Diseño sirvió para mostrar a los 
prescriptores ejemplos de retail, hospitality, hostelería, 
arquitectura, producto e interiorismo en la ciudad con la 



 
 

 

finalidad de presentar a Valencia como una urbe cosmopolita y 
creativa de nivel internacional, al tiempo que convive en armonía 
con un patrimonio milenario en cuyo origen se cimenta la 
evolución a la urbe dinámica, emprendedora y creativa en la que 
se ha convertido. 



 
 

 

20.00h - Encuentro en LZF Lamps “Una noche bajo las estrellas”. 
En el entorno del encuentro en la empresa de LZF Lamps, se 
presenta a los medios de prensa y a los IAC la representación 
mas exclusiva del ecosistema empresarial y del diseño 
valenciano. Con una instalación concebida por Marivi Calvo 
(Directora Creativa de LZF Lamps) y amueblada con algunas de 
las marcas de diseño valencianas (y españolas) más 
reconocidas a nivel internacional, como Andreu World, Gandia 
Blasco, Sancal y Expormim, En este encuentro del diseño 
valenciano, se contó además con la participación de algunos de 
los creativos valencianos más importantes del sector como 
Helena Rohner, Yonoh, Alvaro Catalán de Ocón, Luis Eslava, 
Cuatro Cuatros, Ray Power, Gazpacho Studio, Mayice, MUT 
Design, Eli Rodriguez, Miguel Herranz, Ramón Esteve Estudio y 
EstudiHac. 

 



 
 

 

 
 

Martes 16 de noviembre 



 
 

 

10.00h – Rueda de prensa de València Capital Mundial del Diseño 2022. 
Rueda de presa en el Oceanogràfic València, ubicado en el 
vanguardista conjunto arquitectónico de la Ciudad de las Artes 
y las Ciencias del reconocido arquitecto Santiago Calatrava. Se 
aprovecha este entorno tan reconocido internacionalmente 
para presentar el programa oficial de World Design Capital 
Valencia 2022 a los medios de prensa convocados. 
En la presentación y rueda de prensa, los periodistas pudieron 
disponer de todos los representantes de la World Design 
Organization así como de València Capital Mundial del Diseño 
2022, para informar y contestar a sus preguntas. En este acto, 
se detallaron los objetivos marcados en el programa, los pilares 
de actuación, así como las acciones que compondrá el año de la 
capitalidad 2022. 
Participaron en la rueda de prensa: Xavi Calvo (CEO World 
Design Capital Valencia 2022); Corinna Heilmann Directora de 
Programa World Design Capital València 2022) y Bertrand 
Derome (Director General, World Design Organization). 
Materiales de prensa generados. 

 

 
12.30h – “SOSTENIBILIDAD, INNOVACIÓN Y DISEÑO”. 
El CCCC Centre del Carme de Cultura Contemporánea es un 
antiguo convento convertido en un vibrante centro de cultura 
contemporánea que abarca una amplia gama de lenguajes e 
iniciativas artísticas 



 
 

 

En este espacio llevamos a cabo la presentación de tres grandes 
hitos de la ciudad de València durante los próximos meses y 
años, relacionados con la sostenibilidad, la innovación y el 
diseño 
- Presentación de la candidatura de Valencia a convertirse en 

Capital Verde Europea en 2024, a cargo de D. Sergi Campillo, 
Vicealcalde de Valencia y Concejal de Ecología Urbana de la 
ciudad. 

- Presentación de la Capital Europea del Turismo Inteligente 
2022 por Visit València, un galardón obtenido recientemente 
por la ciudad por su innovación en el sector turístico, a cargo 
de Antonio Bernabé, su director gerente. 

- Presentación del programa oficial del CCCC Centre de Carme 
de Cultura Contemporània en colaboración con World Design 
Capital Valencia 2022 a cargo de José Luis Pérez Pont, 
Consejero Delegado del Consorci de Museus de la Comunitat 
Valenciana. 

-  
-
 

 



 
 

 

14.30h – ENCUENTRO en el Restaurante “Habitual” de Ricard 
Camarena en el Mercado de Colón. 
Ricard Camarena es un chef 2 estrellas Michelin que también ha 
sido galardonado con el Premio Nacional de Gastronomía como 
“Mejor Chef” por la Real Academia Española de Gastronomía. 
Habitual se especializa en comida confortable llena de sabores 
mediterráneos. Todos los platos están elaborados con 
alimentos de origen local, haciendo especial hincapié en las 
frutas y hortalizas cultivadas por los agricultores de la Huerta de 
Valencia, el paraje agrícola y pesquero de 1.200 años de 
antigüedad que rodea la ciudad y que ha sido reconocido en el 
Registro de Sistemas de Patrimonio Agrícola de Importancia 
Mundial (SIPAM), gestionado por la Organización de las 
Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentación (FAO). 
La comida sirvió para que el chef pudiera contar de primera 
mano su compromiso con la comida kilómetro 0, con la 
innovación, con la artesanía y con la sinergia entre el diseño y la 
gastronomía en València. También, como la huerta de Valencia 
suministra frutas, verduras y productos frescos de proximidad 
asegurando el desarrollo sostenible y saludable de la ciudad de 
València. 
Habitual se encuentra en la planta baja del icónico Mercado de 
Colón, una de las joyas de la arquitectura modernista en la 
ciudad de Valencia, obra de Francisco Mora Berenguer, estando 
el proyecto de interiorismo concebido por Made Studio. 



 
 

 

19.30h – Presentación del programa de València Capital 
Mundial del Diseño 2022 Presentación del programa oficial 
para constatar que, más que un evento, constituye un hito en la 
historia de València y en la proyección internacional tanto de 
toda la Comunitat Valenciana como de la marca España al 
liderar el impulso del diseño como herramienta de 
transformación transversal de la sociedad y palanca de 
crecimiento. Y es que, solo en la 
Comunitat Valenciana, el diseño aporta más de 4.000 millones de 
euros. 
El presidente de la Generalitat Valenciana, Ximo Puig; el alcalde 
de València, Joan Ribó; el presidente de las Cortes Valencianas, 
Enric Morera; la Secretaria General del Ministerio de Ciencia e 
Innovación, Teresa Riesgo; el presidente de la Diputació de 
València, Toni Gaspar; y el Consejero de Economía sostenible, 
Sectores productivos, Comercio y Empleo de la Generalitat 
Valenciana, Rafael Climent, han acompañado a los responsables 
de World Design Capital Valencia 2022 y a los miembros de la 
World Design Organization en la presentación oficial del 
programa de la capitalidad, una ocasión trascendental para un 
territorio que tiene en el diseño la columna vertebral de la 
historia de su industria y herencia artística y cultural. El acto fue 
en el Palau de Les Arts Reina Sofía con la presencia de 1.200 
asistentes en representación de las instituciones y empresas 
impulsoras y del ecosistema del diseño valenciano. 
Las más de 100 actividades, 150 ponentes de primer nivel, 70 
convenios, 25 espacios y cerca de 100 entidades implicadas que 
incluye el intenso programa de los próximos meses son la 
materialización tangible de un acontecimiento concebido para 
trascender mucho más allá de 2022 y sentar las bases de un 
legado para la ciudad y las futuras generaciones con el diseño 
como medio de transformación e hilo conductor entre valores 
como la salud, la educación, la innovación, el patrimonio, la 
igualdad, la inclusión, la diversidad y la sostenibilidad como la 
esencia de una nueva València inmersa en un cambio sin 
precedentes. 



 
 

 

 



 
 

 

 
 



 
 

 

 
 



 
 

 

 
 
 



 
 

 

 
 

Miércoles 17 
de 
noviembre 
10.00h 
Visita al 
Palauet de 
Nolla. 
Visita al Palauet Nolla en Meliana como ejemplo de proyecto de 
la capitalidad que busca preservar un patrimonio industrial y de 
diseño centenario que da origen a la configuración de la actual 
industria azulejera de la Comunidad Valenciana, una de las más 
competitivas a nivel internacional en innovación y diseño. 
El Palauet Nolla, también conocido como Villa Yvonne, es una 
mansión ubicada en Meliana (Valencia). Destaca por haber 
formado parte del complejo fabril de la Compañía de Mosaicos 
Nolla, cuyas baldosas fueron muy utilizadas en el revestimiento 
de suelos de numerosos edificios y construcciones del 
modernismo valenciano en el siglo XIX, y exportadas a todo el 
mundo. 
Durante la sesión, se presentó a la prensa convocada : 
- Presentación de Cevisama 2022, con algunas actualizaciones 

para la próxima edición de una de las principales plataformas 
mundiales de azulejos, revestimientos y arquitectura, y a 
cargo de: Carmen Álvarez, directora de Cevisama Belén Ríos, 
Responsable de Prensa de Cevisama. 

- Presentación de “Mapa Nolla”, el primer proyecto digital que 
mapea y localiza todos los proyectos de arquitectura e 
interiorismo que cuentan con revestimientos y azulejos Nolla, 



 
 

 

desde el siglo XIX hasta la actualidad. Presentación a cargo 
de Ángela López, responsable del proyecto. 

- Presentación de “ADN Cerámico”, el primer mapa de 
ceramistas de la Comunitat Valenciana por Ana Illueca, una 
prestigiosa ceramista que defiende las raíces de la cerámica 
valenciana como símbolo identitario de sus propias raíces. 
Raíces que actualiza y reinterpreta, mientras recupera 
pigmentos y técnicas. En su trabajo siempre hay una historia, 
hay un concepto y hay un alma. 



 
 

 

12.00h Visita a La Marina de València 
La Marina de Valencia es un enclave costero y el espacio 
estratégico con mayor potencial de la ciudad. Utilizando el 
Mediterráneo como escenario e inspiración, La Marina pretende 
convertirse en un lugar de experimentación, cultura, creatividad 
y emprendimiento. 
Durante la visita, se hizo hincapié en: 

- Presentación de La Marina como espacio de innovación y diseño. 
- Presentación del futuro “Design District Valencia”. 
- Presentación del “Centre del Disseny i de les Arts Digitals”, 

como uno de los legados de World Design Capital 
Valencia 2022. 

 



 
 

 

Medios Participantes: 
 

MEDIO PARTICIPANTE PAÍS 

Elle Decoration TATIANA PERFENOVA RUSIA 

Interior+Design Olga Bozhko RUSIA 

AD EKATERINA KARPUKHINA RUSIA 

Architektur & Wohnen. Jutta Christoph ALEMANIA 

HOME Sandra Piske ALEMANIA 

Wohn Design Anke Gungl ALEMANIA 

Intramuros Nathalie Degardin FRANCIA 

Ideat Guy-Claude AGBOTON FRANCIA 

Elle Deco France Oceane Algaron FRANCIA 

Elle Decor Italia Violeta Rocco ITALIA 

Abitare/Living Barbara Gallucci ITALIA 

Archiproducts Ilaria Galliani ITALIA 

Interni Anna Bolletta ITALIA 

Designboom Pietro Mini ITALIA 

Dezeen Jennifer Hahn REINO UNIDO 

Wallpapwer Blaire Sessent REINO UNIDO 

IF Awards Annegret Wulf-Pippig ALEMANIA 

IF Awards Uwe Cremering ALEMANIA 

World Design Organization Srini Srinivasan CANADA 

World Design Organization Natalie Dutil CANADA 

World Design Organization Sarah Virgini CANADA 

World Design Organization Bertrand Derome CANADA 

IAC International Advisory Commitee Member Greta Arcila MÉXICO 

IAC International Advisory Commitee Member Luisa Bocchietto ITALIA 

London Design Festival Ben Evans REINO UNIDO 

FRAME François-Luc Giraldeau HOLANDA 

ELLE DECO UKRAINE Anna Strelchenko UCRANIA 

New York Times Raphael Minder EEUU 

INTERNI Anna Bolletta ITALIA 

 
 
 



 
 

 

 
 
Medios Nacionales Participantes: 
 

MEDIO Nombre Cargo 

Archdaily Ramiro Otero Strategic Partnerships 

Metapolis Luis Lope de Toledo Arquitecto y comunicador 

Interni - Arttribune Federica Lonati Di Gennaro Freelance 

AD Marina Peñalver Redactora 

Yorokobu Gema Lozano Redactora jefe 

Yorokobu Fermín Abella Director 

Icon Marisa Santamaria Freelance 

El Mundo Ana Ramírez Redactora diseño 

Experimenta Cristobal Páez Redactor jefe 

Neo2 Javier Abio Redactor diseño 

Vanity Fair Patricia Espinosa de los Monteros Freelance 

Diseño Interior Pilar Marcos Directora 

Arquitectura y diseño Aleks Gallardo Editor digital 

Arquitectura y diseño Soledad Lorenzo Directora 

Room Antonio Jesús Luna Editor 

Gràffica Victor Palau Director 

À Punt Montse Català Redacción cultura 

RTVE - La 2 Paz Rubio Redacción cultura 

Teresa Herrero Living Teresa Herrero Editora 

Diario Design Gracia Cardona Directora 

Diario Design Ariadna Rousaud Redactora jefe 

Domus Pilar Tendero Delegada 

ELLE Fran Muñoz Redactor jefe 

El País Semanal Tachy Mora Freelance 

National Geographic Meritxell Batlle Redactora 

ON Diseño Gemma Tost Directora editorial y creativa 
 
  



 
 

 

 
Con los datos proporcionados por la empresa proveedora de impactos en prensa 
(clipping) a 25/12/2021, y sin tener todos los impactos que aún han de producirse en 
medios internacionales, los datos de audiencia y contravalor de publicidad son 
significativos, como se puede apreciar en el siguiente cuadro: 
 

AMBITO ZON
A 

Audiencia Valor (€) 

INTERNACION
AL 

 75.042.823 93.152,73 

 Europa 9.839.855 12.301,05 
 NORTEAMERICA 58.391.588 72.405,57 
 SUDAMERICA 6.811.380 8.446,11 



 
 

 

Ejemplos de la campaña de publicidad para la presentación y viaje de 
prensa: 

 



 
 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

Contenido del welcome pack entregado: 
 

 
 
 
 

 
 
  



 
 

 

 
PROYECTO “METATRON” Incluido en la GALA de presentación del programa 
oficial de VWDC2022 
 
Metatrón es una obra Gráfico/Musical creada por tres autores: Pepe Gimeno que se 
ha encargado de la imagen, Carlos Cueto de la animación y Sonia Megías que aporta 
la idea, la coordinación y la música. 
 
La obra Metatrón está integrada por cinco tiempos que se suceden como un proceso 
orgánico. Para su puesta en escena, la obra Metatrón requiere de la proyección de un 
motion graphics de 1920 x 800 píxeles sobre pantalla gigante sincronizada con la 
actuación en directo de la Banda Sinfónica Municipal de Alicante dirigida por José 
Vicente Díaz Alcaina y compuesta por casi 50 músicos. 
 
Adjuntamos el link donde se puede visualizar la pieza completa: 
https://www.youtube.com/watch?v=BvgO1DLr1Ck 
 

Adjuntamos también alguna captura 

de pantalla de la obra. 

http://www.youtube.com/watch?v=BvgO1DLr1Ck
http://www.youtube.com/watch?v=BvgO1DLr1Ck


 
 

 

3.2. PROYECTOS REALIZADOS 
 
PC042. PROJECTE FOC 
Proyecto FOC es un proyecto con el cometido de posicionar a la Comunitat 
Valenciana como “Capital Mundial de las Fiestas del Fuego”, ayudando no solo a 
conocer el rico patrimonio existente en nuestra región, sino también a potenciar las 
sinergias e intercambios culturales con el resto de festividades del fuego. 
 
El Proyecto FOC consta de una serie de proyectos desde diferentes entidades 
culturales (World Design Capital, CTAV, JCF, CCCC). Desde World Design Capital 
Valencia 2022 hemos desarrollado los siguientes: 
 
Foc, diseñar el fuego. Libro ya justificado en memorias anteriores. 
Conferencia Stuart Mangrum. “BURNING MAN: A living laboratory for civic design”. 
Exposición “El llibret de falla: una oportunidad cultural” y “Centro de Documentación 
de Diseño Efímero” (web Colectivo Fallas Innovadores i experimentals). 
Documental “Falles Innovadores i Experimentals” 
 
En esta ocasión procedemos a la justificación de los trabajos desarrollados hasta la 
fecha en los proyectos 3 (únicamente web) y 4. 
 
CENTRO DE DOCUMENTACIÓN DE DISEÑO EFÍMERO Y WEB FALLES 
INNOVADORES I EXPERIMENTALS 
 
El proyecto nace de una iniciativa de la Federación de Fallas Innovadoras y 
Experimentales para crear una base de datos de artículos, imágenes y documentación 
en general que aportan contenido de las fallas para facilitar la investigación y el 
estudio de la cultura festiva desde el punto de vista del diseño de los libretos y de 
todas las publicaciones alrededor de la fiesta. 
 
El proyecto crea sinergias con diferentes entidades, como por ejemplo la Federación 
de las Letras Falleras, el Ayuntamiento de València, para aprovechar los recursos 
materiales y difundir el acceso a la documentación al alcance de los investigadores, 
no solo del diseño, sino del mundo de la cultura y de la literatura fallera. 
 
Las diferentes entidades colaboradoras utilizarán la aplicación de gestión de web de 
contenidos dinámicos para enriquecer el proyecto y publicar en las diferentes webs 
temáticas de las dichas entidades, difundiendo exponencialmente los resultados del 
proyecto y dando visibilidad al diseño efímero en la cultura festiva de la Comunidad 
Valenciana. 
 
El centro de documentación del diseño ofrece un catálogo de artículos y documentos 
referentes al diseño efímero en la Comunidad Valenciana. La herramienta web ofrece 
la investigación de referencias vinculadas con el diseño en la ciudad de València y en el 
resto de municipios de la comunidad, tanto sean en el contexto de las fallas, su 
experimentación o la vertiente innovadora dentro de las manifestaciones efímeras 
que se producen en la trampa de la cultura festiva. 



 
 

 

Actualmente, los trabajos desarrollados han sido de creación y diseño de 
la página web. A lo largo de 2022 se generará el contenido de la web. 

 



 
 

 

3. DOCUMENTAL “FALLES INNOVADORES I EXPERIMENTALS” 
Este documental pretende narrar la historia, evolución y contexto actual 
del movimiento de fallas experimentales –incluida la situación presente 
de incertidumbre derivada del escenario pandémico–, dando a conocer 
este movimiento en todos los ámbitos. 

 
Nuestro objetivo es acercar las fallas no normativas al público fallero, a 
personas que están estrechamente ligadas con el arte contemporáneo y 
el diseño, y a cualquier espectador que tenga interés en esta tradición. 
También queremos poner en valor nuestro patrimonio cultural y mostrar 
las fallas como medio de transformación artístico y social. 

 
TEMPORALIDAD DEL PROYECTO 

 
Llevamos desde marzo de 2020, trabajando en la investigación y 
desarrollo del documental, así como en la grabación de material. 

 
Visitas al archivo del gremio de la 
Ciudad Fallera. Visitas a artistas en su 
espacio de trabajo. 
Reuniones con los entrevistados y 
entrevistadas. Recopilación de material de 
diferentes artistas falleros. Visionado de 
archivos de la Filmoteca de Valencia. 
Localización. 
Desarrollo de guion, dirección de arte, 
fotografía. Presupuesto y necesidades. 
Calendario y planificación del proyecto. 

 
Grabaciones ya realizadas de 

recursos: Fallas 2020 
prepandemia. 
Exposición del CCCC, Falles 
Experimentals. Fallas 2021 
(septiembre). 
Desarrollo y fallas de 
Reyes Pe. Exposición 
del Ninot. 

 
Objetivos para la siguiente fase de desarrollo del 
documental: Marzo 2022: 

Grabación de recursos en los talleres de artistas falleros. 
Personas contactadas para recopilación de material: bocetos, 

vídeos, fotografías, etc.: 
1. Ana s Flor n. Artista del Colectivo Falles Populars i Combatives. 
2. Julia Pineda .Arquitecta, co-fundadora de Crearció y 
de Falles populars Combatives. 
3. Miguel Hache. Artista fallero. 
4. Miguel  Ángel. Ex presidente de la Falla Corona. 
5. Estudio Yinsen. Estudio de diseño gráfico. Cartelería, falla y llibret. 
6. Ibán Ramón. Diseñador gráfico. Cartelería, falla y llibrets. Falla Corona. 
7. Javi Molinero. Arquitecto que ha realizado fallas. 
8. Ricard Balanzá. Artista fallero. 



 
 

 

9. Amparo Taconcito. Diseñadora de moda y de fallas. 
10. Arae Patrimonio. Arquitectos que han realizado fallas. 
11. Aureli Doménech y Vicente Vendrell. Artistas falleros. 
12.Cendra + Malalt de Falles. Periodistas falleros. 
13. Miguel Arraiz. Arquitecto que ha realizado fallas. 
14. Ricardo Ruíz. Arquitecto, diseñador de llibrets, Falles I+A. 
15. Ni tú ni yo. Arquitectos que han realizado fallas. 
16. Memos es m s. Arquitectos que han realizado fallas. 
17. Okuda y Pichiavo. Artistas que han realizado fallas. 
18. Jaume Chorne. Profesor y creador de las Fallas de UPV. 
19. Vicente Julián Pastor. Artista fallero. 
20. Ram n Solaz. Diseñador y artista fallero. 
21. Julia Navarro. Profesora y artista fallera. 
22. Escif. Artista que ha realizado fallas. 
23. Anna y Giovanni. Artistas 
falleros. 24.Juanito, Mati y 
Abelardo. Colectivo fallero. 

Coordinación de entrevistas. 
Edición del teaser del documental que ser  lanzado en marzo de 2022. 
 

Fases pendiente de realización en 2022: 
Grabación de recursos de las Fallas 2022: Grabación de fallas en la 

calle, experimentales de I+E y el llibret de Poppins. 
Grabación de algunos de los actos, espacios, recursos que 

consideremos necesarios para nuestro documental y que envuelvan 
el mundo de las fallas. 

Grabación de entrevistas. Entrevistados y entrevistadas: 
Visionado de archivos Filmoteca y recopilación de material. 

Estos archivos ya fueron visionados a lo largo del 2020, por 
lo tanto retomaremos el listado para proceder a la petición y 
pago a la Filmoteca de València. 

Edición del documental. 
Desarrollo de grafismos por Estudio Furioso. 



 
 

 

 



 
 

 

 
 



 
 

 

 
 

 



 
 

 

PC062. DISEÑANDO LO POR VENIR 
Desde València Capital Mundial del Diseño 2022 siempre se ha defendido 
que el diseño - el buen diseño- mejora la vida de las personas. 

 
Adicionalmente, también puede mejorar la vida de las personas en riesgo 
de exclusión social, ayudar a su integración o incluso a su bienestar 
personal. 

 
El diseño en este proyecto converge con la arteterapia, una disciplina 
que forma a profesionales para acompañar al desarrollo, a través de la 
creación, a personas con dificultades en ámbitos sociales, educativos o 
sanitarios. 

 
Los objetivos que persigue alcanzar con “Lo por venir”, en distintas fases, son: 

 
- Formación de profesionales del diseño en la tarea de acompañar 

en la creación y la mediación artística con colectivos en riesgo de 
exclusión o excluidos directamente por razones de situación de 
precariedad, enfermedad mental, exclusión social, discapacidad 

- Crear equipos multidisciplinares (diseñadores, arteterapeutas, y 
otros profesionales según las necesidades) para el desarrollo de 
proyectos de desarrollo creativo para la inclusión. 

- Generar propuestas de modelos de cambio que sean sostenibles en el 
tiempo. 

- Mostrar a la sociedad el resultado de los proyectos de desarrollo 
creativo para la inclusión de la diversidad social. 

 
Para la participación en el proyecto se realizó una convocatoria abierta 
a diseñadores y arteterapeutas a la que se le dio difusión en las redes: 
https://arteterapia.webs.upv.es/disenando-lo-por-venir/ 

 
Se presentaron 95 profesionales entre los que se seleccionó a 10 
diseñadores y a 8 arteterapeutas para participar en la formación y 
posteriormente en los talleres en los distintos centros. Los seleccionados 
proceden del EASD Valencia, CEU, UJI y más del 50% de la Universitat 
Politècnica de València. 

 
Los profesionales seleccionados de la UPV proceden de la Escuela 
Técnica Superior en Ingeniería del Diseño, ETSID, de la Facultad de 
Bellas Artes, de Escuela Técnica Superior de Arquitectura ETSA y del 
Máster de Arteterapia del DCADHA. 



 
 

 

FASES 
 

1. AULA DE FORMACIÓN DIRIGIDO A DISEÑADORES/AS 
PARA DOTARLOS DE HABILIDADES EN LA GESTIÓN DE CO-
DISEÑO. 

 
Estos talleres tuvieron lugar entre Noviembre de 2020 a febrero 
de 2021, y se celebraron en la sede de EASD Valencia. 

 
Formación de profesionales del diseño en la tarea de acompañar 
en la creación y la mediación artística con colectivos con 
dificultades en relación a su salud, su situación social y sus 
riesgos de exclusión en el ámbito social y educativo. 

 
Crear equipos multidisciplinares (diseñadores, arteterapeutas) 
para el desarrollo de proyectos de desarrollo creativo para la 
inclusión de la diversidad social. 

 
PROFESORADO PARTICIPANTE: 
- María Montero-Ríos Gil. Arteterapeuta. Psic loga clínica y 
pedagoga. Docente del Máster en Arteterapia UPV. 
- María Colomer Pache. Psicóloga, pedagoga y payasa. Docente 
del Máster en Arteterapia UPV. 
- Ana Hernández Merino. Dra en Bellas Artes, 
Arteterapeuta y Terapeuta Ocupacional. Directora y docente 
del Máster en Arteterapia UPV. 
- Xavier Giner Ponce. Filósofo y profesor de l’Escola d’Art 
Superior de Disseny de València. (EASD-Valencia). 



 
 

 

2. ENCUENTRO ARTETERAPEUTAS/DISEÑADORES 
DESDE LA EXPRESIÓN CREATIVA. 
Fue la primera sesión para que arteterapeutas y diseñadores 
interactuaran, y se generara esa dinámica creativa y 
colaborativa. 

 
 
 



 
 

 

3. LABORATORIOS / TALLERES DE IDEAS 
INTEGRADORAS. DI LOGOS ENTRE DISEÑADORES Y 
USUARIOS HASTA AHORA INVISIBLES. 

 
Aprender juntos, diseñadores, arteterapeuta y usuarios, es una 
forma de reconocer no sólo la diversidad de habilidades y 
competencias, sino que la diferencia cultural, sexual, edades, 
enfermedad, o discapacidad física o psíquica, etc de otros 
colectivos son generadores tanto de innovación como de valores 
sociales y culturales. 

 
Esta aula propone generar un espacio interdiscursivo desde la 
capacidad de crear como punto de unión e integración de la 
diversidad y a la vez el aprendizaje de una serie de habilidades 
técnicas sobre los procesos implicados. 

 
La calidad del producto final en colaboración con diseñadores 
permite abrir una puerta a la inserción en el mercado laboral. 

 
En 2022 se realizará una exposición que muestre el proceso y 
los resultados. La vocación de este proyecto es de crear una 
futura factor a de diseño para la integración social Lugar de 
celebración en la sede de cada entidad según el colectivo 
seleccionado. Marzo-julio 2021 

Número de talleres a realizar, un total de 8. En cada taller 60 

horas. OBJETIVO GENERAL DE LOS TALLERES 
Crear equipos de trabajo en co-creación entre diseñadores, 
arteterapeutas y 
usuarios de distintas entidades que trabajan con personas que en 
riesgo de exclusión por causas psicosociales, económicas, 
culturales, de género, o de salud, para el diseño de productos 
enfocados hacia el mercado laboral. 

 
CONTENIDO DE LOS TALLERES. CODISEÑO. 
1 Fase: MARZO 
-Aprender juntos, diseñadores, arteterapeuta y usuarios 
-Exploración de materiales, formas de construcción y técnicas. 
-Formación de equipos. 
-Dinámica de grupos. 
-Exploración para el desarrollo creativo. 

 
2 Fase ABRIL 
-Diana de productos a diseñar 
-Viabilidad de los proyectos. 
-Perfil de posibles clientes 

 
3 Fase. MAYO-JUNIO 
-Desarrollo de producto. Prototipos 
-Presentaciones finales. 
-Proyectos de continuidad. 



 
 

 

ENTIDADES SOCIALES DONDE SE LLEVARON A CABO LOS TALLERES 
Fundación Koopera. Tiene un programa de inserción laboral para 
personas procedentes de servicios sociales y de Cáritas. Trabajan 
en el reciclaje del Textil. https://www.koopera.org/ 

 

• Fundación Nova Terra: Tiene diversos programas de 
inserción laboral para personas procedentes de servicios 
sociales. Los talleres se llevar n a cabo con Dona Emprén, que 
forma a mujeres migrantes a desarrollo de proyectos de 
emprendimiento y a las que se facilita microcréditos. 
https://www.novaterra.org.es/dona-empren/ 

 

IMÁGENÉS DE LOS TALLERES 
 

 

https://www.koopera.org/
https://www.novaterra.org.es/dona-empren/


 
 

 

 
 



 
 

 

 
 

 



 
 

 

 
 



 
 

 

 
 

 



 
 

 

 
 

 



 
 

 

PC076. BLOUBU 

Bloubu es un juego de mesa enfocado para niños y niñas con trastornos 
en el habla, lenguaje y comunicación. 

 
Mediante el uso de pruebas trabajan sus capacidades como la memoria, 
la atención, la inteligencia emocional, la comunicación, la autonomía o la 
cooperación. 

 
El objetivo logopédico consiste en soplar unas fichas del juego con unas 
cañitas, con ello se permite entrenar la intensidad y potencia del soplo 
para conseguir desarrollar un esquema respiratorio correcto. Indicado 
para fortalecer el tono muscular de los órganos que intervienen en el 
habla, la finalidad de corregir y prevenir errores en la articulación de los 
fonemas. También se trabaja las estrategias de habla efectiva, como son 
mantener el turno de habla y juego, favoreciendo el intercambio ling 
ístico, la socialización y creatividad. 

 
FASES DEL PROYECTO 
Las fases del proyecto son 3: 

1. Fase de investigación: Se hace un estudio del público objetivo a través 
de 
observaciones y cuestionarios a un grupo reducido de niños y 
niñas con trastornos en el desarrollo del lenguaje y comunicación 
para poder extraer conclusiones cada al funcionamiento, 
desarrollo y diseño del juego. 

2. Fase de ideación y bocetaje: Se crean paneles gráficos de 
referencia para desarrollar todo el gráfico, desde el naming hasta 
el logo y todos los elementos gráficos (ilustraciones, tablero, 
cartas…) 

3. Fase de realización: Pruebas de impresión, maquetas y finales. 



 
 

 

 



 
 

 

PRODUCCIÓN DE KITS 
 

 



 
 

 

ADAPTACIONES PARA RRSS PARA LA REALIZACIÓN DEL TALLER EN 
CCCC 

 

En la próxima justificación quedará por mostrar el resultado en 
fotografía y vídeo del resultado del taller realizado en el CCCC 
con un grupo de niños con trastorno en el habla. 



 
 

 

PC081. TIPOS QUE IMPORTAN 

TiposQueImportan es un laboratorio de investigación y catalogación del 
archivo tipográfico valenciano, con el objetivo de difundir su patrimonio 
gráfico y reforzar la identidad de la ciudad; contribuyendo a la mejora de 
la calidad de vida de las personas mediante el diseño 

 
La intención principal de este proyecto es mostrar y dar a conocer un 
paisaje visual olvidado y en muchos casos desaparecido, dándole 
reconocimiento a la importancia de la historia local, especialmente la 
importancia de la ciudad gráfica de València como ciudad moderna y 
cosmopolita. Siempre con un objetivo global: salvaguardar y proteger 
toda la rotulación comercial de nuestras calles como patrimonio gráfico. 
Mediante un registro, documentación y divulgación del mismo. 

 
El proyecto se basa en dos pilares principales: 

 
Conseguir completar un archivo gráfico a gran escala, y generar 
contenido en defensa de la conservación del rótulo comercial como 
patrimonio gráfico. 
Para reforzar el primer pilar, partimos con una investigación previa 
dotada numeroso material fotográfico, abriremos una llamada a la 
participación desde nuestra red de difusión, donde los usuarios podrán 
completar el Archivo Tipográfico previa aprobación de contenidos (tipos 
de rotulaciones, atributos y otros aspectos) por medio de una sencilla 
interfaz responsive de nuestra aplicación móvil. Enlazaremos este 
llamamiento a otro tipo de actividades paralelas como rutas tipográficas, 
exposiciones y otras llamadas a la acción planteadas en nuestro 
calendario. 

 
TiposQueImportan.com además de albergar el mencionado archivo 
tipográfico contiene píldoras visuales que hablan en defensa de la 
conservación del rótulo comercial como parte de nuestro patrimonio, 
rotulistas, diseñadores y personas vinculadas al comercio. Píldoras 
que encapsulan momentos históricos en torno al rótulo comercial 
con la intención final de que el usuario pueda enamorarse y conocer 
un pequeño fragmento de nuestra historia vinculada al diseño, 
concienciando hacia un futuro más sostenible. 

 
Este proyecto está pensado para la World Design Capital 2022 como 
momento álgido del diseño en nuestra ciudad, València será el punto de 
mira a nivel mundial, en cuanto a diseño se refiere. Además, con motivo 
del evento la ciudad acogerá gran parte de sus visitantes con intereses 
afines al diseño, por lo que será un momento clave para dar a conocer y 
difundir nuestra cultura. 

En definitiva, el público objetivo serán personas con todo tipo de 
inquietudes en el ámbito del diseño, con especial sensibilidad ante el 
diseño gráfico, patrimonio, gráfica comercial, tipografía, rotulación 
decorativa y sus aplicaciones, tanto en la arquitectura como en la cultura 
local. Además de personas que, aunque fuera del ámbito del diseño, 
estén interesadas en conocer otro aspecto de la cultura valenciana y sus 
raíces, ya que este proyecto tendrá un gran contenido de investigación 



 
 

 

histórica. 
 

 
Dichas acciones tendrán lugar en diferentes etapas desde el 2020 hasta 
el 2022. Siendo a continuación el cronograma de acciones e hitos en 
base al cual se está trabajando. La primera fase corresponde a la 
anualidad 2020 y es la que se presenta en la actual justificación 

- Fase 1 (hasta 10/12/2020) Generación de Teaser promocional + 
inicio de proceso web + continuación de corto documental. 

Inicio de proceso web: Finalización del UI (diseño web) para iniciar 
la programación y trasladar los diseños a la empresa de 
programación para poder activar la web durante el mes de Enero 
de 2021. 
Hasta la activación de la web definitiva está preparada una landing Page. 

Continuación del corto documental: seguimiento del proceso de 
entrevistas a Rotulistas y personas relacionadas para 
complementar el archivo audiovisual. 
Teaser promocional: Finalización del teaser promocional de 
tiposqueimportan. 



 
 

 

 
 

- Fase 2 (del 10/12/2020 al 18/01/2021) 
 

Finalización plataforma web + Continuación corto documental 
 

Finalización y cierre de la Web: Testeado de la web definitiva y 
desarrollo de los artículos internos que promocionan y defienden 
la rotulación comercial Valenciana, selección de los segmentos 
más interesantes de las entrevistas realizadas, creación artículos 
Ad hoc, preparación del fondo documental de la parte de archivo 
de la web… e implementación de las redes sociales. 

 
Comunicación del lanzamiento de la web a través del departamento 
de comunicación de WDC2022 durante los meses de febrero y marzo 2021. 

 
Continuación del corto documental: Continuación del proceso 
de entrevistas a rotulistas y personas de la institución para 
complementar el archivo audiovisual. 

- Fase 3 (hasta 18/01/2021 hasta el 01/11/2021) 
 

Continuación y finalización del pago Corto Documental: 
Postproducción del corto, finalización del volumen (con la 
Guionista, el montador y el colorista incluidos). 

 
Desarrollo de piezas corporativas: Diseño de material 
corporativo: Tarjetas, soporte informativo del proyecto, tote 
bags... 

 
Presentación del proyecto a medios en el plató de World Design 
Capital Valencia 2022 



 
 

 

 
Las fases que quedan pendientes por realizar durante el 2022 serán las 
siguientes:  
Añadir la sección de “catálogo de protección Ciutat Vella” en la w



 
 

 

eb tiposqueimportan.com,  
estreno del corto documental en el Festival Cinema Jove y la 
exposición Tiposqueimportan en la Galería La Mercería. 
 



 
 

 

L04. SETLISTDE GENERACIÓN CONTENIDOS 

1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DE ESTA FASE 

Con el fin de crear un espacio propio donde generar contenidos entorno 
a los principales ejes que vertebran el programa de València Capital 
Mundial del Diseño 2022, hemos puesto en marcha un plató donde 
poder grabar contenidos y también, realizar acciones con un público 
reducido que nos permita respetar y garantizar las medidas COVID. 

Se trata de una plataforma de divulgación de contenidos creada para 
compartir con los usuarios conferencias de personajes relevantes sobre 
temas entorno al diseño en todas sus disciplinas, con el principal objetivo 
de lograr que perduren en el tiempo. Un espacio donde generar 
contenidos propios que permitan promover la capacidad del diseño 
como herramienta de cambio en los sectores productivos valencianos, 
generar networking entre sus agentes, poner en valor a sus profesionales 
y empresas y darle una visión internacional a través de un canal propio 
internacional. 

 
Clap Studio ha diseñado una instalación inspirada en el mar 
Mediterráneo que funcionará a modo de plató de televisión de 
WDC2022. Este nuevo espacio, especialmente innovador en su forma, 
acogerá diferentes eventos y presentaciones de la organización, desde 
aquí y hasta el 2022. Funcionará como un auténtico punto de encuentro, 
tanto para la ciudadanía como para las figuras creativas y empresas 
ligadas al sector del diseño. 

 
Como una instalación completamente modular y adaptable, este nuevo 
plató de televisión nace para generar contenidos desde València y para el 
mundo, con el objetivo de transmitir la didáctica del diseño que tiene la 
capitalidad como uno de sus principales preceptos. En este espacio, 
situado en el icónico edificio Veles e Vents de La Marina de València, 
tendrán lugar desde debates y mesas redondas, hasta entrevistas, 
ruedas de prensa, desayunos, conciertos o jornadas de participación 
urbana. Un lugar de reunión que ayudará a narrar los hitos más 
importantes de València Capital Mundial del Diseño 2022. 

 
Con distintos formatos y siempre grabando, editando, traduciendo y 
emitiendo sus contenidos, este espacio será el encargado de generar 
contenido para el público prescriptor nacional e internacional. Una 
herramienta de contenido de actualidad y con la presencia de nombres 
como Paula Antonelli, Stella McCartney, Ollafur Eliason y un largo 
etcétera. 

- Entrevistas individuales 
- Entrevistas a políticos, diseñadores, a miembros de la 

asociación, a personas del equipo. 



 
 

 

- Ruedas de prensa / Desayunos – meriendas tematizadas 
- Masterclass de un diseñador 
- Mesas redondas 
- Encuentros distendidos 

Hasta la fecha se han llevado a cabo los siguientes actos: 
 

- 21 ABRIL 2021. Inauguración Plató 
- 21 ABRIL 2021. Mesa Redonda. Diseño en femenino. Participan: 

Anna Boscá (Women in Office Design), Sabrina Scardaccione 
(Ladies, Wine & Design Valencia), Sabrina Femenia (Eje&Con - 
Asociación Española de Ejecutivas y Consejeras), María Barbasán 
(Womprende). 

- 21 ABRIL 2021. Mesa Redonda. La casa del futuro. Participan: 
Soledat Berbegal (Actiu), Nacho Juan Horma Estudio), Alejandra 
Gandía Blasco (Gandía Blasco) y a Santiago Alfaro (Profiltek). 
Moderada por Pepa Casado (investigadora de tendencias en Future- 
A). 

- 21 ABRIL 2021. Conversaciones sobre diseño. La belleza. Participan: 
Jesús Terrés (director de la Guía Hedonista), Maite Sebastiá 
(periodista de moda) y Javier Cañada (director del Instituto 
Tramontana). 

- 26 MAYO 2021. Presentación programa 2021 y líneas maestras 
2022 (este día estuvo la propia Mari Parra de IVACE). Presencia de 
las siguientes personalidades: Joan Ribó, la vicepresidenta del 
Consell y Consellera de Igualdad y Políticas Inclusivas, Mónica Oltra, 
el conseller de Economía Sostenible, Sectores productivos, 
comercio y trabajo, Rafael Climent y la consellera de Innovación, 
Universidades, Ciencia y Sociedad Digital, Carolina Pascual. 

- 26 MAYO 2021. Presentación Proyecto ADN cerámico. 
- 26 MAYO 2021. Debate entre ceramistas. Participan: Juan Carlos 

Santos, Rafaela Pareja y Aaref Albasha El Farra. 
- 26 MAYO 2021. Debate Colisiones entre industrias y creadores. 

Participan: el artista- ceramista Xavier Monsalvatje, la diseñadora 
Inma Bermúdez y la responsable del Observatorio de Tendencias del 
Hábit del Instituto de Tecnología Cerámica (ITC), Lutzía Ortíz. 

- 26 MAYO 2021. Debate. Los 4 casos de éxito de empresas 
valencianas que desde el reciclaje, trabajan productos de calidad y 
líneas innovadoras. Participan: Andre World, Closca, Gravity Wave 
y Vondom. 

- 26 MAYO 2021. Mesa redonda sobre la capacidad de reciclarse 
como industria y trabajar la sostenibilidad con los mismos 4 
participantes anteriores. 

- 26 MAYO 2021. Mesa redonda. La Artesanía de la Vanguardia. 
Participan: Marisa Santamaría, Tomás Alía y Álvaro Catalán de 
Ocón. 



 
 

 

- 23 JUNIO 2021. Presentación de la Guía de Contratación de Diseño. 
Participan: ADCV, Estudio CopyMouse y Sama Cantos, abogada 
experta en Derecho Público. 

- 23 JUNIO 2021. Mesa redonda post presentación Guía Contratación. 
Debate y reflexión sobre los procesos de contratación. Participan: 
Nacho Lavernia, director de diseño y fundador de Lavernia & 
Cienfuegos Design; Manolo Lecuona, catedrático de Universidad en 
Gestión del Diseño de la Universitat Politècnica de València (UPV), 
e Iván Sempere, co-CEO de Padima, empresa especializada en la 
protección y defensa del diseño. 

- 23 JUNIO 2021. Presentación Proyecto Tipos que Importan 
- 23 JUNIO 2021. Mesa redonda post presentación. Rescatar el 

patrimonio. Participan: el rotulista Ricardo Moreno; Juan Nava, 
diseñador e impulsor del proyecto Letras recuperadas, la propia 
Rosa López, de la Red Ibérica en Defensa del Patrimonio Gráfico, y 
Marta García Pastor, responsable de Patrimonio en el Ayuntamiento 
de València. 

- 29 SEPTIEMBRE 2021. Bienal de Venecia: Mesa redonda moderada 
por Sol Candela con los creadores del pabellón de España en la 
Bienal de Venecia de 2021. 

 
2. MERCADO OBJETIVO 

Público nacional e internacional relacionado con el ámbito del diseño, así 
como empresas e instituciones. Es nuestro gran canal de comunicación 
audiovisual y generador de contenidos en torno al diseño y su 
ecosistema. Todos los contenidos se traducirán y subtitularán al inglés. 

 
Públicos a los que se dirigen: Canal institucional, Proyectos, Programa, 
Políticos, Empresas colaboradoras, Profesionales, Entidades adheridas, 
Entidades formativas, Industria y Media Partners. Contenidos en torno 
a salud y bienestar, diseño y educación, economía e innovación, herencia 
y patrimonio, Igualdad, inclusión y diversidad, Medioambiente y 
sostenibilidad. 

 
Usaremos toda esa red de instituciones y personas para darle salida a 
cada contenido desde nuestro canal de YouTube y canal propio de 
contenidos. 

 
En una primera programación hasta mayo contamos en el plató con la 
presencia de las figuras políticas y empresariales: Vicent Llorens, Joan 
Ribó, Rafael Climent, Sandra Gómez, Mari Parra, Carlos Galiana, Vicente 
Pons, Ximo Puig, María José Catalá, Fernando Giner, Soledad Berbegal, 
Sabrina Scardaccione, Belén Sanz, Javier Cañada, Jesús Terrés y Maite 
Sebastiá. 

3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y 
ORGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS 

Canales de comunicación propios, con dominio comprado 



 
 

 

adicionalmente. Primer canal internacional audiovisual de diseño con 
contenidos propios sobre didáctica del diseño en torno a distintos 
públicos y temáticas que formarán parte del ecosistema de València 
Capital Mundial del Diseño 2022. 

4. MATERIAL GRÁFICO 

 
21 ABRIL 2021. Inauguración Plató 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
21 ABRIL 2021. Mesa Redonda. Diseño en femenino 



 
 

 

 
21 ABRIL 2021. Mesa Redonda. La casa del futuro 

 

 
21 ABRIL 2021. Conversaciones sobre diseño. La belleza. 



 
 

 

 

26 MAYO 2021. Presentación programa 2021 y líneas maestras 2022 
 

26 MAYO 2021. Presentación ADN cerámico y 
debate entre ceramistas. Debate Colisiones entre 
industrias y creadores 



 
 

 

 
 

26 MAYO 2021. Debate. Los 4 casos de éxito de empresas 
valencianas que desde el reciclaje, trabajan productos de calidad y 
líneas innovadoras 
Mesa redonda sobre la capacidad de reciclarse como industria y trabajar la 
sostenibilidad 

 

 
26 MAYO 2021. Mesa redonda. La Artesanía de la Vanguardia. 



 
 

 

z 

 
 

23 JUNIO 2021. Presentación de la Guía de Contratación de Diseño y debate post 
presentación 

 

 
23 JUNIO 2021. Presentación Tipos que Importan 



 
 

 

 
 

23 JUNIO 2021. Debate post presentación Tipos que Importan 
 
 

 
29 SEPTIEMBRE 2021. Bienal de Venecia. Mesa redonda moderada 
por Sol Candela con los creadores del pabellón de España en la Bienal 
de Venecia de 2021. 



 
 

 

PC240. DISEÑAR EN FEMENINO (THIS WAS MADE 
BY A WOMAN) 

1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DE ESTA FASE 
 

“Diseñar en Femenino” es una sección dentro del marco de Valencia 
Capital Mundial del Diseño 2022 a cargo de la periodista Sara Antolín, 
que nace con el objetivo de rescatar a todos aquellos referentes 
femeninos que no nos han contado y solucionar el problema que esa 
ausencia genera: la falta de mujeres en puestos de responsabilidad a 
través de los cuales es posible cambiar el modelo social. 
En esta segunda fase se han desarrollado dos artículos más que siguen 
la misma línea divulgativa que los anteriores, la difusión de la igual de 
género. Son los siguientes: 

 
ARTICULO 5. ¿Puede el diseño con perspectiva de género ayudar a 
mejorar ciudades? Parte I 
ARTÍCULO 6. ¿Puede el diseño con perspectiva de género ayudar a 
mejorar ciudades? Parte II 

 
El objetivo de dichos artículos continúa la idea de la creación de 
contenido para generar debate, despertar ideas de igualdad de género e 
inclusión dentro del mundo del diseño, ya que en muchas ocasiones 
tomamos la realidad de las cosas diseñadas como una realidad estática e 
inmutable que no nos cuestionamos si quiera si está bien o podría ser 
mejorada. Para ello hemos hecho un repaso histórico por el valor de las 
aportaciones que las mujeres hicieron a la sociedad a través del diseño, 
hemos hablado de diseño genderless, entendiendo éste como diseño 
que no refuerce los roles de género y hemos hablado de cómo debería 
de ser la sociedad del bienestar que cuide de todos sus habitantes. 

 
La ausencia de referentes femeninos es uno de los factores que más 
contribuye a seguir ensanchando la brecha entre profesiones técnicas y 
sociales. Si la sociedad consigue que las niñas tengan referentes 
femeninos que contribuyeron con sus diseños e ideas a mejorar la 
sociedad y a concebirla como la entendemos hoy en día, es más probable 
que se sientan atraídas por el campo del diseño y que consigamos así 
nuestro objetivo: una mirada paritaria en el diseño, que dará como 
resultado: un diseño inclusivo. 

 
En estos dos artículos se profundiza en la ciudad y se repiensa esta 
desde una perspectiva feminista y empieza a pensar en entornos que 
prioricen a las personas que los van a utilizar, desarrollando el concepto 
de ciudad cuidadora frente a la visión funcionalista o tecnológica. 

 
¿Puede el diseño con perspectiva de género ayudar a mejorar ciudades? 
¿A quién premia la ciudad? y por tanto, ¿a quién castiga? 



 
 

 

La accesibilidad dentro de la ciudad es imprescindible para preservar el 
derecho que como peatones tenemos de ser los usuarios principales del 
espacio público. 
Grandes nombres como Christine de Pizan, empezaron ya en el siglo XV 
a cuestionar, con su obra La ciudad de las damas, la experiencia de ser 
mujer en la ciudad. Con su discurso buscaba romper con el silencio 
público que se les imponía a las mujeres con una educación en 
favor de un modelo de género femenino de sumisión y privación. 

 
Estos son solo algunos extractos de ambos artículos. Se pueden 
consultar ambos en los siguientes
 links: ARTICULO 5. ¿Puede el diseño con 
perspectiva de género ayudar a mejorar ciudades? Parte I 
https://www.wdcvalencia2022.com/es/puede-el-diseno-ayudar-a-
mejorar-las-ciudades- parte-i/ 

 

ARTÍCULO 6. ¿Puede el diseño con perspectiva de género ayudar a 
mejorar ciudades? Parte II 
https://www.wdcvalencia2022.com/es/puede-la-perspectiva-
de-genero-ayudar-a- mejorar-ciudades-parte-ii/ 

 

2. MERCADO OBJETIVO 
 

El mercado objetivo de dichos artículos son los mismos que los artículos anteriores. 
 

Este proyecto va dirigido a dos públicos: Profesionales del diseño y no 
profesionales del diseño. 

 
Por un lado, los profesionales del diseño entenderán esta sección como 
una nueva mirada hacia dónde aunar esfuerzos para rediseñar todo 
aquello que se ha diseñado hasta ahora sin tener en cuenta a las mujeres, 
discapacitados, ancianos, o niños. Con esta sección se pretende 
contribuir a que los profesionales se cuestionen si el diseño del que ellos 
forman parte, se trata de un diseño inclusivo para toda la sociedad. Así 
como ser conscientes de que la sociedad está formada por múltiples 
realidades y que las necesidades de todas ellas necesitan ser atendidas, 
por igual, estando el diseño al servicio de todos. 

 
Por otro lado tenemos a los no profesionales del diseño, para quienes esta 
sección, pretende ejercer un papel de “didáctica del diseño” 
entendiéndose ésta, como una sección a través de la que descubrir 
dónde está presente el diseño en nuestra vida cotidiana y a la vez, 
entender que como usuarios de diseño, podemos ser exigentes y 
demandar un diseño inclusivo, en todas las disciplinas de éste: Gráfico, 
industrial, digita… 

 

http://www.wdcvalencia2022.com/es/puede-el-diseno-ayudar-a-mejorar-las-ciudades-
http://www.wdcvalencia2022.com/es/puede-el-diseno-ayudar-a-mejorar-las-ciudades-
http://www.wdcvalencia2022.com/es/puede-el-diseno-ayudar-a-mejorar-las-ciudades-
http://www.wdcvalencia2022.com/es/puede-la-perspectiva-de-genero-ayudar-a-
http://www.wdcvalencia2022.com/es/puede-la-perspectiva-de-genero-ayudar-a-
http://www.wdcvalencia2022.com/es/puede-la-perspectiva-de-genero-ayudar-a-


 
 

 

También podríamos añadir en dicho mercado objetivo a aquellas 
personas, profesionales y no profesionales del diseño interesadas en el 
diseño de la ciudad: arquitectos, urbanistas, paisajistas, diseñadores 
de mobiliario y aquellas personas con cierta sensibilidad por 
aquellos espacios donde conviven con sus semejantes. 

 
3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y 
OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS 

Con el objetivo de que el mensaje de la sección llegara al mayor número 
de personas posibles. Se han publicado durante el año 6 artículos más 
en la página web de València Capital Mundial del Diseño: 

 



 
 

 

 
 



 
 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

ALCANCE COMUNICATIVO 
 

Todos los artículos han sido traducidos al inglés y al valenciano con 
el objetivo de alcanzar un púbico mayor y conseguir uno de los 
principales objetivos de WDCV2022 como es la 
internacionalización. 

 



 
 

 

ANALÍTICAS 
 

Las analíticas de nuestra web reflejan el interés que tiene la sección 
entre no solo los profesionales del diseño, sino también entre la 
ciudadanía. 

 
ARTÍCULO 1. DISEÑAR EN FEMENINO 

 
 

ARTÍCULO 2. DISEÑOS ICÓNICOS DISEÑADOS POR MUJERES 
 



 
 

 

ARTÍCULO 3. GENDERLESS, DISEÑO NEUTRO, ¿CÓMO LLAMAR AL 
DISEÑO SIN GÉNERO? 

 

ARTÍCULO 4. LA SOCIEDAD DEL BIENESTAR TAMBIÉN SE DISEÑA 
 

 
 

ARTÍCULO 5. ¿Puede el diseño con perspectiva de género ayudar 
a mejorar ciudades? Parte I 



 
 

 

 
 

ARTÍCULO 6. ¿Puede el diseño con perspectiva de género ayudar 
a mejorar ciudades? Parte II 

 



 
 

 

ENGAGEMENT 
El contenido de la sección “Diseño en Femenino” se promueve desde las 
redes sociales propias de WDC2022. En las analíticas se observa el alto 
nivel de interés que genera la sección así como la interacción de 
nuestros seguidores con ella. 



 
 

 

 

 
 



 
 

 

 



 
 

 

 

 
 



 
 

 

 

 



 
 

 

DESVIRTUALIZACIÓN DEL CONTENIDO ONLINE 
 

El principal canal de comunicación de la sección se planteó online por la 
posibilidad que ello ofrecía de llegar a mucha gente con costes 
reducidos. 

 
Sin embargo, el interés de la sección transciende la pantalla en algunos 
casos en los que Sara Antolín se ha reunido con instituciones y ha 
atendido a mesas redondas y programas de radio para hablar de todos 
los temas que trata por escrito en “Diseñar en 
Femenino” 

 



 
 

 

Participación en charla Online con el equipo de Canadá de la World Design 
Organization. 

  
 
 
 
 

Participación en mesa redonda del TruenoRayo Fest. 

  



 
 

 

Invitación al programa de Valencia Plaza con el periodista Paco Cremades. 

 
 

Invitación al Podcast de diseño “El Briefing”, con el periodista Carlos Garsán. 

 



 
 

 

FC07. VALENCIA PAVILLION 
1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DE ESTA FASE 

 
En el primer trimestre de 2021 se llevaron a cabo las tareas de 
finalización de la construcción del pabellón, cuyo primer hito de 
exposición fue en Madrid Design Festival. Se inauguró en febrero, con la 
asistencia de público, medios de comunicación, charlas, generando un 
impacto informativo de gran valor. 

 
2. MERCADO OBJETIVO 

 
La participación de València en Madrid Design Festival ha sido un éxito gracias 
a la exposición 
«Valencia Pavilion. The Future is Design» que tuvo lugar desde principios 
de febrero y hasta finales de marzo en Madrid. 

 
La exposición ha tenido un retorno en prensa de cerca de un 1.706.747€ 
en medios no pagados con carácter nacional e internacional. Además, 
las visualizaciones de todos los eventos de Madrid Design Festival ha 
tenido un gran impacto tanto en España como en Latinoamérica, lo que 
nos ha permitido tejer lazos con otras instituciones. 

 
3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES 

PROPIAS Y VINCULADAS 
 

La recepción de la exposición ha sido excelente. En dos meses, nuestra 
web recibió cerca de 10.000 usuarios nuevos, de los cuáles han visitado 
cerca de 30.830 páginas vistas. El 10% de esas visitas han sido 
extranjeras, aumentando el porcentaje de visitas exteriores. La mayor 
parte de ellos llegan directamente o por medios de referencia. La 
exposición y los contenidos en la web han recibido más de 1.000 visitas 
desde fuera de España. 

 
La web de Valencia Pavilion ha tenido más de 10.000 visitas, de 
personas buscando y navegando entre los proyectos presentados en la 
exposición. Una muestra que sigue vigente hoy en día gracias a ese 
soporte digital. 



 
 

 

4. MATERIAL GRÁFICO 
 

 



 
 

 

 
 



 
 

 

 
 



 
 

 

FC19. DESIGN SHANGHAI 

1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DE ESTA FASE 

Design Shanghai se trata de una feria de fama internacional dedicada al 
diseño de interiores de altos estándares de calidad. Desde España, 
contamos con la presencia de las firmas Agora, Andreu World, Bassols, 
Grecogres, Nomon y Sancal, mostrando sus últimas creaciones en 
diferentes stands, junto a València World Design Capital invitada 
especial. 

 
Nuestra organización participó en el stand institucional del ICEX, fruto 
del acuerdo de colaboración puesto en marcha entre ambas para dar a 
conocer la capitalidad en el extranjero y fomentar el diseño español en 
nuevos mercados. Participar en esta ocasión ha supuesto reforzar el 
mensaje que ya comenzamos con la asistencia en el anterior certamen 
de Design Shanghai, así como potenciar las activaciones que tendrán 
lugar en València en 2022, promoviendo su imagen internacional. 

 
Además, a través del acuerdo de colaboración firmado, se busca 
promover el diseño, sus profesionales y empresas, a nivel internacional. 
Incluso, inspirar a otras ciudades a usar el diseño como una herramienta 
estratégica para crecer y prosperar, y generar una red internacional de 
ciudades que compartan las mejores prácticas en diseño innovador. 

 
H.  MERCADO OBJETIVO 

Design Shanghai es una feria anual de carácter internacional líder en Asia, 
dedicada al diseño para el hábitat de alta gama, principalmente de 
interiores, lo que incluye mobiliario, iluminación y otros sectores como 
textil-hogar, complementos de decoración, pavimentos y 
revestimientos cerámicos. Desde su inicio, es considerada una 
referencia por parte de grupos hoteleros y promotores inmobiliarios. Al 
tratarse de una de las ferias internacionales más reputadas e 
importantes del ramo y pudiendo además trabajar junto con el ICEX 
compartiendo recursos y comunicación, se han aprovechado todos sus 
recursos de difusión para alcanzar el mercado asiático de la forma más 
amplia posible. 

3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y 
OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS 

 
La comunicación de la feria de Shanghai ha sido principalmente 
internacional. Para ello, además de mandar notas de prensa de 
convocatoria a los medios internacionales, acompañamos una 
newsletter a toda nuestra base de datos y reforzamos las publicaciones 
en inglés con publicidad en los mercados objetivo. 



 
 

 

4. MATERIAL GRÁFICO 
 



 
 

 

 



 
 

 

PC125. BLABLANIGHTS 
1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DURANTE 2021 

 
BLABLANIGHTS propone un ciclo gratuito de masterclass en arte, 
diseño y nuevos medios, con expertos, artistas y creativos relevantes en 
el ámbito del diseño y la imagen, la creación y la tecnología. 

 
BLABLANIGHTS es un proyecto de LABA Valencia School of Art, Design 
and New Media con la colaboración de la galería Espai Tactel y de World 
Design Capital Valencia 2022. 

 
Las sesiones fueron las siguientes: 

 
SESIÓN 1. 26 febrero 2021. CARLOS GRAU. Director General 
Mobile World Capital Barcelona SESIÓN 2. 26 marzo 2021. PEP 
GATELL, director Artístico de La Fura dels Baus 
SESIÓN 3. 29 abril 2021. ALBA BARNEDA. 
Canadá Productora de vídeo SESIÓN 4. 20 
mayo 2021. EUGENIO RECUENCO. Fotógrafo y 
realizador SESIÓN 5. 22 junio 2021. MANUEL 
CONDE Y FRANCESC RIBES. Radiante 
SESIÓN 6. 23 septiembre 2021 JAVIER JIMÉNEZ. Director de Lanzadera 

 

CARLOS GRAU 
Director General Mobile World Capital Barcelona 
Carlos Grau es director general Mobile World Capital Barcelona, una 
iniciativa que impulsa el desarrollo digital de la sociedad y ayuda a 
mejorar la vida de las personas de forma global. 
Con la ayuda del sector público y privado, MWCapital centra su actividad 
en cuatro áreas: la aceleración de la innovación a través del 
emprendimiento digital; la transformación de la industria mediante la 
tecnología digital; el crecimiento del talento digital entre las nuevas 
generaciones y los profesionales; y la reflexión sobre el impacto de la 
tecnología en nuestra sociedad. En conjunto, programas que están 
transformando de forma positiva la economía, la educación y la 
sociedad. 
MWCapital acoge el MWCenBarcelona y fundó 4YearsFromNow (4YFN), 
la plataforma de negocios para la comunidad start up, presente en los 
eventos de MWC en todo el mundo. 

 
PEP GATELL 
"Pep Gatell, Presidente y principal impulsor de la Fundación Épica, es 
Director Artístico de La Fura dels Baus desde 1980. Ha participado en 
los montajes de la compañía, siempre aportando e integrando la parte 
más tecnológica (sintetizadores, CD-ROM, páginas web, dinámicas 
usuario- espectáculo, estereoscopias 3D, aplicaciones telefónicas para 



 
 

 

los espectáculos entre otros). Ha realizado más de 250 puestas en 
escena diferentes entre teatro, instalaciones, performances, macro-
espectáculos, cine y óperas, representadas en cuatro de los cinco 
continentes. 
Director del primer laboratorio de teatro digital del grupo, Work-In-
Progress-97, creando telepresencias entre ciudades conectadas por 
RDSI con actores reales y virtuales. Colabora en las primeras ediciones 
de ArtFutura, entorno que le da la posibilidad de trabajar con los 
ingenieros robóticos de Silicon Valley Survival Research Laboratories 
como productor técnico en Barcelona. También con Rebeca Allen, 
videoartista y programadora de los primeros simuladores de vuelo 
para las fuerzas aéreas americanas. Con ella realiza El Bosque 
Animado, con 120 monitores ondulantes sobre el techo del Mercat de 
les Flors de Barcelona." 

 
ALBA BARNEDA 
"ALBA BARNEDA estudió Comunicación Audiovisual en la Universidad 
Pompeu Fabra de Barcelona (2004-2008). Al poco tiempo de 
graduarse, recibía una llamada de los directores de CANADA que 
buscaban a la producer idónea para un ilusionante proyecto. Barneda 
aceptó el reto, y comenzó a cimentar junto al colectivo de directores la 
productora internacional que hoy es CANADA. Empezó produciendo 
piezas muy pequeñas para museos y videoclips para bandas de la 
escena indie. El éxito de aquellos proyectos impulsó a CANADA a 
producir proyectos tanto nacionales como internacionales de mayor 
envergadura, a La vez que la productora se abría a la representación de 
más directores. 
Lleva más de 10 años al frente de la Dirección de Producción de 
CANADA, donde ha participado en proyectos para artistas como Dua 
Lipa, Rosalía o Tame Impala. Con ellos ha logrado nominaciones para 
los Grammy, los Grammy Latinos o los MTV Awards." 

 
EUGENIO RECUENCO 
https://labavalencia.net/eugenio-recuenco/ 
Fotógrafo y realizador, EUGENIO RECUENCO nace en Madrid en mayo 
de 1968; en medio de las protestas estudiantiles que se venían 
extendiendo desde París. 
Estudia Bellas Artes, especializándose en pintura. Comienza pronto a 
colaborar con revistas de moda; primero en España y después en Paris. 
Vogue España, Madame Fígaro, Wad, Vogue UK, Spoon, Planet, Vanity 
Fair, Stern, Numero, Kult, GO o Zink son algunas de ellas. 
En Paris realiza sus primeros trabajos de publicidad para marcas como 
Boucheron, Nina Ricci, Diesel, Shanghai Tang, Yves Saint Laurent, Sony, 
Playstation, Custo, Le Bon Marché, BSI Lugano, Pernod Ricard, Canal +, 
Barceló Hoteles, Puy De Fou, Dry Martini o Naf Naf. 
En 2007, 2012 y nuevamente en 2021 es invitado a realizar el calendario 
Lavazza, y le llaman desde EEUU para realizar la puesta en escena de la 



 
 

 

ópera “Les Huguenots” en The Fisher Center de Nueva York. 
En París realiza su primer spot, Nina, y el camino continúa con otras 
marcas: Loewe, Freixenet, Mango, Codorniú, Chivas Regal, Regione 
Campania, Vanderbilt, Motorola, Huawei, Bvlgary, Jean Paul Gaultier, El 
Corte Inglés, Nextel o Palacio Del Hierro. 
Sus fotografías se exponen en numerosas galerías y museos de distintas ciudades. 

 
MANUEL CONDE Y FRANCESC RIBES 
Radiante 
Manuel Conde y Francesc Ribes son los co-directores de Radiante, un 
colectivo de creadores multidisciplinares con origen y especialización en 
las artes escénicas. Desarrollan su trabajo a través de la luz, la 
videoescena y la interacción con las intérpretes. Con la luz crean 
espacios, realizan piezas de light art y espectáculos audiovisuales. 
https://labavalencia.net/radiante-creative-studio/ 

 
 

JAVIER JIMÉNEZ 
Director de LANZADERA 
Director general de Lanzadera. Licenciado en Ciencias Económicas por 
la Universidad de Valencia, ha desarrollado toda su carrera profesional 
dentro del grupo Mercadona. Actualmente es consejero de varias 
empresas y director general en Lanzadera, la aceleradora de Marina de 
Empresas, un proyecto de capital totalmente privado impulsado por 
Juan Roig (presidente de Mercadona). Lanzadera forma parte de Marina 
de Empresas, un gran polo emprendedor en Valencia que aglutina 
también a la Escuela de Empresarios EDEM y la sociedad de inversión 
Angels, y nace con la misión de formar, asesorar y financiar a los 
emprendedores de hoy y del futuro. 

 
2. MERCADO OBJETIVO 

Se tratan de ponentes internacionales con una gran visibilidad fuera de 
nuestras fronteras que acercamos a nuestro público con unas charlas 
amenas y accesibles. Luego, siempre seguimos dándole salida a esos 
contenidos a través de redes sociales y de noticias en la web. 

 
3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y 

OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS 
El proyecto se divulga en toda nuestra res de RRSS, tal como comentado 
en el punto 2.1.4. del dossier, así como las de LABA Valencia con un 
alcance de unos 15.000 usuarios a nivel nacional e internacional. 

 
A continuación, detallamos los datos obtenidos de las charlas realizadas hasta la 
fecha: 

- SESIÓN 1 - 26 febrero 2021 
Carlos Grau. Director general Mobile World Capital 
Masterclass: 5G y las tecnologías del futuro 



 
 

 

https://labavalencia.net/carlos-grau-director-general-mobile-
world-capital-barcelona/ Transmitido en directo por streaming a 
través de Zoom y de Instagram. 
Inscritos: 557 
Participantes: 349 

 
Procedencia de los participantes: 
- España: 47% 
- México 17% 
- Colombia: 15% 
- Argentina: 6% 
- Venezuela 6% 
- Costa Rica: 3% 
- Italia: 2% 
- Otros: 4% 

 
Sexo de los participantes 
- 54% Hombres 
- 46% Mujeres 

- SESIÓN 2 - 26 marzo 2021 
PEP GATELL, Director Artístico de La Fura dels Baus 
https://labavalencia.net/pep-gatell-la-fura-dels-baus/ 
Sesión presencial y retransmisión en streaming a través de los 
canales Zoom e Instragram de LABA Valencia 
Participantes sesión presencial: 35 (nº máximo permitido debido 
a las restricciones Covid 19). 
Transmitido en directo por streaming a través de zoom y de 
Instagram, a 700 personas inscritas. 
- Inscritos: 956 
- Participantes: 588 

 
Procedencia de los participantes: 
- España: 42% 
- Argentina 16% 
- México: 13% 
- Colombia: 10% 
- Venezuela 7% 
- Uruguay: 3% 
- Estados Unidos: 3% 
- República Dominicana: 2% 
- Italia: 1% 
- Otros: 3% 

 
Sexo de los participantes 
- 57% Mujeres 
- 43% Hombres 



 
 

 

- SESIÓN 3, 29 abril 2021. ALBA BARNEDA 
CANADA PRODUCTORA DE VÍDEO 
https://labavalencia.net/alba-barneda-productora-canada/ 
Sesión presencial y retransmisión en streaming a través de los 
canales Zoom, Instragram de LABA Valencia + Canal Instagram 
Valencia World Design Capital 
Participantes sesión presencial: 35 (nº máximo permitido debido 
a las restricciones Covid 19). 
Transmitido en directo por streaming a través de los canales LABA 
Valencia: 
- Inscritos: 1937 
- Participantes: 1268 

 
Procedencia de los participantes: 
- España: 37% 
- Colombia: 14% 
- México: 13% 
- Argentina 10% 
- Venezuela 7% 
- Bolivia: 4% 
- Perú 3% 
- Paraguay: 2% 
- Ecuador: 2% 
- Costa Rica: 1% 
- Estados Unidos: 1% 
- Italia: 1% 
- Otros: 5% 

 
Sexo de los participantes 
- 59% Mujeres 
- 41% Hombres 

 
- SESIÓN 4 - 20 mayo 2021 EUGENIO RECUENCO 

Fotógrafo y realizador 
https://labavalencia.net/eugenio-recuenco/ 
Sesión presencial y retransmisión en streaming a través de los 
canales Zoom, Instragram de LABA Valencia 
Participantes sesión presencial: 35 (nº máximo permitido debido 
a las restricciones Covid 19). 
Transmitido en directo por streaming a través de los canales LABA 
Valencia: 
- Inscritos: 885 
- Participantes: 512 

 
Procedencia de los participantes: 
- España: 45% 



 
 

 

- México: 11% 
- Argentina 9% 
- Colombia 9% 
- Venezuela 5% 
- Bolivia: 4% 
- Perú 3% 
- Paraguay: 2% 
- Ecuador: 2% 
- Costa Rica: 2% 
- Uruguay: 2% 
- Italia: 1% 
- Estados Unidos: 1 
- Otros: 4% 

 
Sexo de los participantes 
- 51% Mujeres 
- 49% Hombres 

 
- SESIÓN 5 - 22 junio 2021 

Manuel Conde y Francesc Ribes. Radiante 
https://labavalencia.net/radiante-creative-studio/ 
Sesión presencial y retransmisión en streaming a través de los 
canales Zoom, Instragram e YouTube de LABA Valencia 
Participantes sesión presencial: 35 (nº máximo permitido debido 
a las restricciones Covid 19). 
Transmitido en directo por streaming a través de los canales LABA 
Valencia: 
- Inscritos: 461 
- Participantes: 232 

 
Procedencia de los participantes: 
- España: 65% 
- México: 10% 
- Argentina 7% 
- Colombia 6% 
- Estados Unidos: 3% 
- Uruguay: 2% 
- Italia: 2% 
- Otros: 5% 

 
Sexo de los participantes 
- 56% Hombres 
- 44% Mujeres 



 
 

 

- SESIÓN 6 - 23 septiembre 2021 Javier Jiménez 
https://labavalencia.net/radiante-creative-studio/ 
Sesión presencial y retransmisión en streaming a través de los 
canales Zoom, Instragram e YouTube de LABA Valencia 
Participantes sesión presencial: 145 
Transmitido en directo por streaming a través de los canales LABA 
Valencia: 
- Inscritos: 347 
- Participantes: 211 

 
Procedencia de los participantes: 
- España: 68% 
- México: 9% 
- Colombia 5% 
- Argentina 4% 
- Perú:4% 
- Ecuador: 2% 
- Venezuela: 2% 
- Estados Unidos: 2% 
- Italia: 1% 
- Otros: 3% 

 
Sexo de los participantes 
- 61% Hombres 
- 39% Mujeres 



 
 

 

MATERIAL GRÁFICO SESION 1. CARLOS GRAU 

 
 

SESIÓN 2. PEP GATELL 

 



 
 

 

SESIÓN3. ALBA BARNEDA. CANADA 
 

 
 

SESIÓN 4. EUGENIO RECUENCO 

 



 
 

 

SESIÓN 5. MANUEL CONDE Y FRANCESC RIBES. RADIANTE 

 
 



 
 

 

SESIÓN 6. JAVIER JIMÉNEZ. 

 
 
 



 
 

 

SESIÓN 7. 13 octubre 2021. FITO CONESA. 

Artista y programador FITO CONESA 

Artista y programador. Autor indispensable en la escena artística contemporánea. 

Con una obra imbuida en la música – el flamenco, la música clásica 
occidental e hindú o la música experimental – el vídeo, el teatro y la 
performance, sus trabajos, desde la más desenfadada explosión pop 
al profundo cantar, han sido expuestos en diferentes museos y 
festivales. 

 
Oslo Screen Festival 2010, Barcelona Loop Fair 2009-2012, Festival 
Internacional de Poesía de Barcelona, Centro Cultural Español de la 
República Dominicana, Matadero Madrid, CaixaForum (Lleida, 
Tarragona, Barcelona), entre muchos otros. 

 
Licenciado en Bellas Artes por la Universidad de Barcelona. Ha trabajado 
impartiendo y elaborando talleres para el departamento educativo de la 
Fundación «la Caixa». Trabajó como director de arte de la campaña 
«Santo Domingo Verde» para el ayuntamiento de Santo Domingo 
(República Dominicana) y formó parte del equipo tutorial de la Sala d’Art 
Jove (2012). 

 
Ha participado en diversas publicaciones como Zeitgeist: Variations & 
Repetitions (Save as… publications, 2010), Unique Window Display 
(Loft Publications, 2009) y Suite for Ordinary Machinery (Save as… 
publications, 2008). Con esta última pasó a formar parte de los fondos 
de la biblioteca de la Tate Modern (Londres), el Museo de Arte 
Contemporáneo Reina Sofía y el MACBA. 

Desde 2014 hasta el otoño de 2017 dirigió y coordinó la Habitació1418 el 
proyecto del CCCB y el MACBA para jóvenes de 14 a 18 años. 

- SESIÓN 7 - 13 octubre 2021 
FITO CONESA. Artista y programador 
https://labavalencia.wpengine.com/fito-conesa/ 
Sesión presencial y retransmisión en streaming a través de los canales 
Zoom, Instragram e YouTube de LABA Valencia. 

 
Transmitido en directo por streaming a través de los canales LABA Valencia: 

- Inscritos: 224 
- Participantes: 136  

Procedencia de los participantes: 

- España: 78% 
- México: 7% 
- Colombia 4 % 
- Perú:3% 
- Estados Unidos: 3% 



 
 

 

- Italia: 2% 
- Otros: 3% 

Sexo de los participantes 
 

- 49% Hombres 
- 51% Mujeres 

 

 
 



 
 

 

PC143. MESTRES PRINCIPIANTS 
1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DE ESTA FASE 

 
Mestres i Principiants es una serie audiovisual que muestra un retrato 
generacional entre quienes marcan una época en el diseño valenciano y 
quienes desean hacerlo a partir de ahora. Diálogos para generar marcos 
de conexión entre profesionales y dar a conocer sus puntos de vista de 
la profesión desde conversaciones de 60 minutos. Figuras legendarias 
del diseño valenciano junto a recién llegados a la formación en diseño en 
conversaciones traducidas al inglés y disponibles desde nuestro canal de 
Youtube, activando los subtítulos en caso de conectarte desde España. 

 
Para la difusión y mayor proyección de Mestres Principiants 
generaremos un canal de comunicación propio y notas de prensa con los 
media partners que ya tenemos para que conozcan a los creativos 
valencianos a través de estas entrevistas. Para ello, una vez lleguen al 
final, regalaremos el paquete de entrevistas a los medios internacionales 
para que puedan proyectarlos. 

 
Los capítulos realizados son: 

 
- Didac Ballester y Nacho Pérez 
- Dani Nebot y Jaime Sebastián 
- Pepe García e Isa Viso 
- Ibán Ramón y María Gómez Senent 
- Boke Bazán y Rosa Deltoro 
- Cristina Durán y Diana de Arias 
- Sandra Figuerola y Migue Martí 
- Sol Candela y Mateo Climent 
- Carmen Baselga y Diego Marco 
- Andrés Alfaro Hofmann y Ángela Montagud 

 
Así mismo, en el mes de julio se procedió a la proyección del último 
capítulo de Mestres Principiants en el Centre del Carme Cultura 
Contemporània (CCCC). Un capítulo recopilatorio de todos los capítulos 
grabados como colofón a toda la serie de intervenciones realizadas hasta 
la fecha. 

 
A este acto acudieron más de 100 espectadores, estando entre ellos 
todos los “Mestres i principiants”, generándose un coloquio previo a la 
proyección entre ellos y el público asistente. 

 
2. MERCADO OBJETIVO 

 
Público profesional local, nacional e internacional. 



 
 

 

 
Partners de entidades adheridas a las cuáles, mediante la newsletter, se 
les hace llegar los contenidos puntualmente. 

Escuelas, la World Design Organization, televisiones, organizaciones de 
diseño y todas aquellas personas suscritas a nuestra newsletter. 

 
3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y ORGANIZACIONES 

PROPIAS Y VINCULADAS 
 

Actualmente los vídeos tienen más de 4.000 reproducciones y siguen subiendo 
día a día. 

 
La divulgación del proyecto se continuará realizando según los mismos 
medios ya utilizados en pasadas ocasiones: 

 
• Envío a medios y asociaciones de diseño de Latinoamérica. 
• Contacto con escuelas internacionales desde engagement 

para generar encuentros en torno a estos diseñadores y 
posibles sinergias entre escuelas. 

• Difusión internacional de estos encuentros a través de los propios 
participantes. 

• Difusión desde la World Design Organization de estos 
encuentros para que se dé a conocer a las distintas generaciones 
de diseñadores valencianos. 

• Dentro del convenio con los If Design, se está negociando la 
difusión a través de sus canales para atraer visitas 
internacionales. 

• Incluir esta serie en el convenio con TVE y con À Punt para la 
difusión en televisión de los capítulos. 

• Newsletter con todas nuestras noticias. 
 

4.- MATERIAL GRÁFICO 
 



 
 

 

 
 



 
 

 

 
 



 
 

 

PC1816. ADN CERÁMICO 
1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DURANTE 2021 

 
Dirigido por Ana Illueca y puesto en marcha gracias al apoyo del IVACE, 
el proyecto ADN Cerámico va a mapear y poner en valor a los 
profesionales de la cerámica que, con su trabajo, contribuyen a 
incrementar el valor del diseño. 

 
Esta iniciativa pretende reforzar la reputación y prestigio del diseño 
mediterráneo a través de una de sus grandes herencias históricas: la 
cerámica. Un conocimiento que lleva siglos en nuestro territorio y que, 
aún hoy, bebe de las raíces artesanas, generando un valor diferencial que 
se identifica en toda la costa Mediterránea por la significación de su 
diseño. 

 
Para la construcción de este posicionamiento, el proyecto se ha 
desarrollado en varias fases. La primera ha consistido en la realización 
de un mapeo de aquellos profesionales de la cerámica que han 
contribuido, y siguen haciéndolo, a que el diseño valenciano sea 
diferencial. 

 
En una segunda etapa, el proyecto ADN Cerámico visibilizará el papel de 
la cerámica en su aportación al diseño. A través de entrevistas 
audiovisuales y cápsulas de contenido, se mostrará la labor de los 
ceramistas y su particular estilo para contribuir al diseño, generando un 
poso de conocimiento que sea capaz de trascender al paso del tiempo. 
Para ello, se visitarán los talleres donde se explicarán sus técnicas de 
trabajo y su íntima relación con el diseño. También se presentará la 
plataforma con el Mapa de ceramistas, que servirá como un directorio 
en donde conectar a los ceramistas con otros profesionales y con las 
empresas, junto a un informe con las conclusiones obtenidas sobre los 
ceramistas participantes para poner en valor su trabajo. 

 
Tras el mapeo y la visibilización, ADN Cerámico prevé la generación de 
colisiones innovadoras entre los artistas de la cerámica contemporánea 
y la industria. Colisiones creativas que se materialicen en productos 
innovadores gracias al diseño aplicado en colaboración con empresas 
cerámicas internacionalizadas de toda la Comunitat Valenciana y el 
resto del arco Mediterráneo. Estas sinergias en un territorio donde la 
industria de la cerámica es la segunda más importante del mundo 
generarán nuevas formas de interrelación que reforzarán la presencia 
del sector, y la valoración internacional de la artesanía valenciana en 
todo el mundo. 
Todas estas actividades tendrán su eclosión internacional en el año 2022 
a través de la presentación del proyecto en CEVISAMA, con una 
exposición, un informe del estado general del sector cerámico, una mesa 



 
 

 

redonda con expertos internacionales, entre otras actividades. 
 

Objetivos 
 

1. Crear una identidad rotunda y positiva a nivel internacional. 
2. Evidenciar a nivel internacional la vinculación del diseño con 
la cerámica y cómo ésta aporta valores como precisión, maestría, 
legado, prestigio e identidad. 
3. Visibilizar los referentes contemporáneos que inspiran a 
nuevas generaciones de ceramistas / diseñadores. 

4. Visibilizar y reconocer el trabajo de grandes maestros artesanos. 
5. Generar sinergias con la industria: Colaboraciones que permitan 
a la industria nuevas e innovadoras miradas y a los ceramistas nuevos 
skills e internacionalización de su aportación. 
6. Profesionalización del sector cerámico artesanal. 

 
TEMPORALIDAD DE ACCIONES 

 
A. Diseño de marca ADN Cerámico 

Temporalización: Enero 2021 
Marca y sistema gráfico del proyecto. Identidad gráfica para la 
plataforma online y aplicaciones. Sistema gráfico para la comunicación 
en redes sociales. 

 
B. Diseño y programación web, 1º fase: 

Temporalización: Febrero 2021 
Plataforma online para presentar el proyecto ADN Cerámico. El 
objetivo de esta primera fase de la web es explicar qué es y para 
qué nace ADN Cerámico, dar visibilidad a la marca y contener la 
Convocatoria al primer Mapeo de Ceramistas de la Comunidad 
Valenciana. 

 
Resultados obtenidos: 
- 170 formularios de inscripción recibidos. 
- Más de 500 seguidores en Instagram en la primera semana de 

lanzamiento 
 

C. Publicidad Infocerámica 
Temporalización: 
Marzo – abril 2021 
Banner publicitario 
www.infocerámica.com 

 

D. Audiovisual Identidad Sonora 
https://www.youtube.com/watch?
v=n7sywbr-7hI&t=6s 
Temporalización: Mayo 2021 

http://www.infocer%C3%A1mica.com/
http://www.youtube.com/watch?v=n7sywbr-7hI&t=6s
http://www.youtube.com/watch?v=n7sywbr-7hI&t=6s
http://www.youtube.com/watch?v=n7sywbr-7hI&t=6s


 
 

 

Audiovisual realizado para reforzar la identidad de la marca ADN 
Cerámico, mostrando un universo que es reconocible para el 
ceramista y a la vez acercarlo al público general. Realizado para 
utilizar en diversas presentaciones del proyecto y difundir en los 
canales de ADN. 
A su vez, el cierre del vídeo se utilizará en cada pieza audiovisual 
que genere ADN Cerámico, para reforzar la marca. 

 
E. Diseño y 

programación 
web, 2º fase 
www.adnceramic
o.com 
Temporalización: 
Abril – mayo 2021 
La segunda fase de la web incorpora a la plataforma el Mapa de 
Ceramistas con todos los profesionales y artesanos aprobados 
por el Comité Experto para formar parte del mapa. Se refuerza el 
contenido anterior de la web explicando detalladamente los 
objetivos del proyecto, la composición del Comité Experto, y 
se añade un blog para ir publicando regularmente noticias 
relacionadas con el sector y los objetivos planteados por el 
proyecto. 
Resultados obtenidos: 
- Mapa geolocalizado con 106 ceramistas de la Comunitat 
Valenciana. La búsqueda se puede filtrar por Localidad o por 
Especialización. Este mapa se irá actualizando periódicamente, 
siempre avalado por el Comité experto. 
- 400 suscritos al Newsletter de la web 

 
F. Evento 

presentación ADN 
Cerámico 
https://youtu.be/25
b1htntLAs?t=8773 
Temporalización: 
26 de mayo 
Presentación del proyecto en el plató de Valencia Capital 
Mundial de Diseño 2022. Resultados obtenidos: 70 invitados. 
Más de 200 personas conectadas al streaming con una alta 
participación online. 1230 visualizaciones online. Dos mesas 
redondas con 6 ponentes expertos. 
- Más de 65 medios se han hecho eco de la presentación del proyecto. 
- Valor en publicidad: 70.558 € 
- Audiencia total: 16.010.762 
- 993 seguidores en Instagram 

 

http://www.adnceramico.com/
http://www.adnceramico.com/


 
 

 

G. Azulejo + pegatina “Aquí tenemos ADN Cerámico” 
Temporalización: En proceso 
Envío por correo postal a los 106 ceramistas que forman parte 
del Mapa ADN Cerámico: Carta informativa, azulejo y pegatina. 
El objetivo es que cada artesano/profesional pueda identificar 
su taller con este azulejo y/o la pegatina, generando poco a 
poco un identificador, un sello de calidad y diseño. 

 
H. Píldoras videográficas 

 
Por último, comentar que ha comenzado el desarrollo de las 
breves píldoras para acercar el mundo de la cerámica al público 
general. Por el momento son 4 píldoras las que se están 
desarrollando de las que dejamos unos aportes visuales de los 
making of de cada una de ellas. 

 
En el futuro se tiene previsto la realización de colisiones innovadoras 
entre artistas de la cerámica contemporánea y la industria. También se 
llevarán a cabo los trabajos de preparación de para la participación del 
proyecto ADN Cerámico en el certamen internacional CEVISAMA 2022, 
donde se darán cita el tejido productivo industrial de la cerámica, al que 
vincularemos con el diseño a través del proyecto. 



 
 

 

1.- MERCADO OBJETIVO 
 
Arquitectos Interioristas Galerías de Arte Diseñadores 
Medios especializados Sector del Hábitat 
Sector de materiales de la construcción Sector del azulejo y revestimiento cerámico 
 
 
2.- DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y 
OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS 
 

• Web contenedor ADN cerámico (Blog) 
• RRSS 

propias IG 
+ tw + In 

• RRSS del Comité Experto 
• RRSS VWDC 2022 
• Nota de prensa medios especializados y medios Internacionales 

 
3.- MATERIAL GRÁFICO 
 

A. Diseño de marca ADN Cerámico 

 



 
 

 

 
 
 

B. Diseño y programación web, 1ª fase: 

 
 



 
 

 

 
 
 

C. Publicidad Infocerámica 
 

 

 
D. Audiovisual Identidad Sonora 

 



 
 

 

 
 



 
 

 

E. Diseño y programación web, 2º fase 
 

 

 



 
 

 

F. Evento presentación ADN Cerámico 
 

 

 



 
 

 

G. Azulejo + pegatina “Aquí tenemos ADN Cerámico” 
 

 



 
 

 

Píldoras videográficas Las 3 píldoras son las siguientes: 

PÍLDORA 1. "El ADN 
Cerámico de Arturo Mora" 
https://www.instagram.co
m/p/CW-fRZLNBcd/ 
Descendiente de una saga de ceramistas que se remonta al Siglo 
XVIII, nació en Manises en 1970 y desde muy joven descubrió el 
oficio de ceramista e hizo de él una parte fundamental de su 
proyecto de vida. 
Realizó estudios de Peritaje Artístico en la Escuela de Cerámica de 
Manises, donde se graduó en 1990 con reconocimiento especial. 
Desde hace más de 30 años tiene taller propio y se dedica a 
investigar y perfeccionar el arte del reflejo metálico clásico. 

 

http://www.instagram.com/p/CW-fRZLNBcd/
http://www.instagram.com/p/CW-fRZLNBcd/


 
 

 

PÍLDORA 2. "El ADN Cerámico de MAORA" 

https://www.instagram.com/p/CYhPBsMsko3/ 
Maora Ceramic tiene su origen en una pequeña empresa familiar 
ubicada en Valencia, España, con más de cien años de experiencia 
dedicados a la fabricación artesanal del barro cocido. Partiendo de 
la tierra y el agua nos inspiramos en la belleza intensa del 
Mediterráneo para crear piezas inéditas que respetan el carácter 
de la tradición a la vez que se integran en el diseño de vanguardia. 
Maora Ceramic es un proyecto auténticamente mediterráneo de 
elaboración artesanal de baldosas cerámicas. 
La premisa es simple: combinar las técnicas ancestrales con la 
estética contemporánea, logrando una nueva dimensión del 
azulejo. Apostamos tanto por la calidad artesanal de cada pieza 
como por la belleza de un diseño atemporal, preservamos la 
sencillez de lo natural, valoramos la simplicidad de nuestros 
azulejos y abrazamos la autenticidad de la imperfección. 

http://www.instagram.com/p/CYhPBsMsko3/


 
 

 

PÍLDORA 3. "El ADN Cerámico de Takashi Matsuo" 



 
 

 

La calidad de las piezas de Takashi Matsuo recuerda a sus 
orígenes en la provincia nipona de Nara. Un pueblo interior de 
Japón donde comenzaría a crecer su admiración por el mar, la 
forma, el color y las texturas dentro de él. Su actual taller de 
Valencia se encuentra repleto de peces vestidos por tonalidades 
danzantes. No es extraño, por ello, que bajo aquel escenario tan 
familiar cree piezas únicas de carácter mediterráneo. 
Le apasiona la libertad de estilos, y ha encontrado en esta 
disciplina la mejor forma de llevarla a cabo. Su trabajo, que reúne 
lozas, gres, esmaltes, porcelanas y otros elementos y formas fue 
reconocido en 2019 con el Premio Caixa Rural, concedido por el 
Concurso Internacional de Cerámica de l’Alcora. Hoy imparte 
clases magistrales, y continúa desarrollando su labor en busca de 
nuevas formas imaginativas. 



 
 

 

PC213. WORKSHOP UPM. INVESTIGACIÓN E 
INNOVACIÓN RESPONSABLE 

1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DURANTE 2021 
 

Desde World Design Capital Valencia 2022 se desarrolla el pasado 14 de 
abril de 2021 un taller virtual de Investigación e Innovación Responsable 
(IRR) para profesionales del diseño y empresas. 

 
Este taller brindó a los profesionales del diseño una descripción general 
de la IRR y su relevancia para apoyar las prácticas de diseño sostenible. 

 
Como contexto, la Comisión Europea ha determinado 6 pilares como 
cuestiones a tener en cuenta en estos procesos de creación y 
pensamiento: ética, igualdad de género, gobernanza, acceso abierto, 
participación y educación científica. Pero, ¿cómo aplicar todo ello en un 
contexto industrial y empresarial? Con las jornadas ‘Investigación e 
innovación responsable’ introduciremos el concepto de RRI y la 
importancia que tiene en entornos competitivos 

 
Fueron 6 sesiones virtuales, de quince minutos cada una en las que 
figuras expertas pertenecientes a la reconocida red global RRING 
expondrán casos de buenas prácticas en base a: 

- Proyectos de innovación que promueven la igualdad 
- El trabajo de la Cátedra UNESCO de Género en Ciencia, Tecnología e 

Innovación 
- Y ejemplos prácticos del proyecto PRISMA 

 

Las ponencias fueron todas ellas en inglés con un servicio de 
traducción simultánea a castellano. Fueron las siguientes: 
SESIÓN 1. RRI en los sectores de innovación e industrial. Edurne Íñigo, 
Universidad de Deusto. 
SESIÓN 2. Innovación y negocios con perspectiva de género para mejorar la RRI 
en la industria. 

• The Gendered Innovations Project (Comisión Europea, 
Universidad de Stanford) - Inés Sánchez de Madariaga, Cátedra 
UNESCO de Género en Ciencia, Tecnología e Innovación, UPM 

• Directrices de la UE para empresas e innovación con 
perspectiva de género - Inés Novella Abril, Cátedra UNESCO de 
Género en Ciencia, Tecnología e Innovación, UPM 

SESIÓN 3. Lo bueno, lo malo y lo feo: Oportunidades de innovación 
responsable en pequeñas y medianas empresas. Vincent Blok, 
Universidad de Wageningen. 
SESIÓN 4. Recomendaciones de la UNESCO para incluir la RRI en la 
industria y la innovación. April Tash, UNESCO – París. 
SESIÓN 5. “El mundo que queremos en el futuro empieza por cómo 
innovamos hoy”. Lecciones aprendidas de los pilotos PRISMA para la 



 
 

 

innovación responsable y el tratamiento de valores en conflicto. Joost 
Groot Kormelink, Facultad de Tecnología, Políticas y Gestión, TU Delft. 
SESIÓN 6. Sesión 6. La Red RRING. Oportunidades para el sector de la 
innovación y el diseño. Gordon Dalton, University College Cork. 

 
2. MERCADO OBJETIVO 

El mercado objetivo de este taller son aquellos profesionales y 
empresas vinculados con la investigación e innovación responsable, 
nacional e internacional por el cartel con 

 
3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y 
OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS 

 
• RRSS propias de WDC2022 e internacionales (READ) 

 
4. MATERIAL GRÁFICO 

 



 
 

 

  
 

 



 
 

 

PC091. VALENCIA 2050 

1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DURANTE 2021 

Se ha realiza una llamada a proyecto a nivel internacional, para animar a 
la participación ciudadana en la elaboración de la futura Valencia de 
2050. 
Se definirán los 5 equipos finalistas de entre todos los presentados que 
serán los que desarrollen las 5 propuestas de pensar cómo será 
Valencia en 2050. 

 
Datos de participación en la convocatoria realizada: 

 
Se han recibido 60 candidaturas válidas, siendo un 61,7% de ellas procedentes de 
fuera de España. 

 

 



 
 

 

 

 
 

Las candidaturas recibidas han sido de 30 países diferentes: España, 
Estados Unidos, México, Puerto Rico, Costa Rica, Bolivia, Colombia, 
Argentina, Chile, Portugal, Francia, Países Bajos, Reino Unido, Irlanda, 
Alemania, Polonia, Bielorrusia, Ucrania, Grecia, Estonia, Egipto, Irán, 
Pakistán, India, China, Malasia, Corea del Sur y Japón. 

 



 
 

 

Con estos resultados se están afrontando las 

siguientes etapas del proyecto: 5-9 ABR 2021: 

Entrevistas de 30min a los 10 equipos 

preseleccionados. 

11 ABR 2021: Reunión del equipo de Non Architecture y elección de los 5 equipos 
seleccionados. Comunicación de la resolución a los equipos. 

 
15 ABR 2021: Comenzamos el proceso de diseño con los equipos. Hemos 
diseñado un "Gamified process": 

• Habrá niveles, como en un videojuego. Los participantes podrán 
acceder al siguiente nivel una vez hayan completado el nivel 
anterior. 

• Siguiendo el mismo concepto, el proceso se estructurará en 12 
mini-entregas. Cada una de ellas les acercará un paso al resultado 
final. 

• Al final de cada nivel habrá una reunión con Non-Architecture 
(Las Naves y WDC participarán en algunas fases) para dar 
feedback de cara a la siguiente fase. 

• Nuestro feedback se centrará en el contenido, la presentación, el 
concepto, etc. No comentaremos el trabajo de los equipos de 
forma directa. Limitando nuestra intervención al final de cada 3 
niveles. 

• Consideramos que cada uno de los niveles requerirá un total de 
10h de trabajo a cada equipo. 

• La fecha y la hora de las sesiones de feedback las decidiremos 
conjuntamente con todos los agentes implicados. 

• El papel de Non Architecture (Las Naves y WDC) es asegurarse 
que las imágenes creadas se centren en desarrollar temas 
relevantes para la ciudad de Valencia centrándonos en los temas 
más relevantes a tratar en el mundo del futuro. 

• Cuando se complete el nivel 12 se remunerará al equipo. 
 

01 OCT 2021: Los equipos entregarán las imágenes 360. Valencia World 
Design Capital 2022 diseñaremos una estrategia de difusión. La 
intención es: 

 
• Las imágenes serán accesibles a través de códigos QR. 

Permitiendo una visualización inmersiva con el teléfono móvil. 
• Organizaremos un evento de presentación en Valencia. 

Donde reuniremos a los diseñadores y personalidades 
relevantes. 

• Fabricaremos y distribuiremos más de 2000 gafas de Realidad Virtual de 
cartón. 



 
 

 

• Compartiremos las imágenes (en el marco del proyecto de WDC) 
en los principales medios y blogs relacionados con el mundo del 
diseño. 

• Consideramos que el proyecto también puede ser atractivo para 
todos los públicos, así que publicaremos el proyecto también en 
medios convencionales. 

• Tenemos el objetivo de que el proyecto se haga viral, ya que 
no se ha hecho nunca un proyecto con las mismas 
características. 

Los equipos seleccionados son los siguientes: 
 

• Quatre Caps: Quatre Caps es un estudio valenciano de 
visualización formado por arquitectos y artistas. Los cinco 
integrantes del equipo son Bernat Ivars, Carlos López, Didac 
Sendra, Juan Suay y Miguel Tomás. El estudio se sustenta en tres 
pilares principales: la producción de visualizaciones 
arquitectónicas y de producto para estudios como MVRDV o 
Powerhouse, entre otros; la docencia; y la investigación gráfica y 
conceptual en trabajos personales donde se exploran técnicas 
como la fotogrametría, la retopología o la realidad virtual. Uno de 
estos trabajos personales, The Nice Host, fue seleccionado como 
uno de los proyectos representantes del pabellón de España en 
la Bienal de Venecia. Su forma de transmitir mensajes es a través 
de imágenes, en las que expresan sus intereses e inquietudes, 
que van desde el urbanismo hasta la ecología. 

 
• C•LAB Atelier: C·LAB Atelier fue concebido con el propósito de 

abrir debate combinando un enfoque crítico y la expresión 
arquitectónica. La materialización del proyecto se lleva a cabo 
desde un espacio de investigación-experimentación colectiva, en 
el que se entiende el compromiso social como papel clave en la 
transformación del espacio público a través de la herramienta 
gráfica como lenguaje común. Los miembros del estudio, Alicia 
Marco, Mar Monfort y Eduardo Puertes, son jóvenes arquitectos 
de la ETSA-UPV (València), con formación internacional y 
experiencias multidisciplinares. En su trabajo colectivo combinan 
capacidad analítica, enfoque técnico y entendimiento cultural 
con el propósito de conocer las necesidades de la ciudad 
contemporánea para construir nuevos imaginarios en el contexto 
y la cultura valenciana. 

 
• Lloyd Martin: Lloyd nació en Zimbabwe, se crió en Botswana, se 

formó en Sudáfrica y pasó más de ocho años viajando. Está 
impulsado por la búsqueda de nuevas experiencias en su ámbito 
creativo y social. Trabajó en los Países Bajos y Londres durante 
cuatro años con el fin de investigar acerca del desarrollo 
sostenible de la ciudad. 



 
 

 

Está interesado en nuevas soluciones creativas para los 
complejos problemas del entorno construido y cree en una 
arquitectura honesta que pueda comprometerse con su entorno 
ambiental, político y social. Durante los últimos dos años ha 
contribuido a establecer el departamento de Arquitectura de la 
Universidad de Ibadan, Nigeria, donde también ha impartido 
clases. Actualmente explora ámbitos como la realidad 
aumentada, el mapeo digital, la realidad virtual, los videojuegos 
interactivos, así como los programas de visualización. 

• Ex Figura: Ex Figura es un estudio joven con un enfoque de diseño 
experimental, “el contexto es siempre la base, el punto de partida 
de cada decisión. Respetar el medio ambiente y preguntarse por 
el futuro son parte del proceso.” 
La búsqueda constante de formas alternativas de diseñar, pensar 
el espacio y la materialidad se convierte en un sinfín de referentes 
que alimentan sus nuevas creaciones. Considera todo lo 
anteriormente realizado, independientemente de la forma de 
arte, el momento, la cultura o el origen, tomando los aspectos de 
esos ejemplos en una arquitectura mejorada. Al final, las nuevas 
atmósferas están perfectamente conectadas con el mundo, las 
personas y la naturaleza. 

 
• RAREA: RAREA es una sociedad formada por Patricia Mascarell 

y Daniel Vera, dos arquitectos valencianos afincados en Londres. 
En su práctica, buscan y exploran nuevos métodos para 
presentar la investigación y una visión alternativa de la 
arquitectura, enfocándose en la verdadera flexibilidad, no 
linealidad, identidad y distribuciones de poder. 
Ello se traduce en proyectos que cuestionan la arquitectura 
invisible y sus procesos, desde el diseño hasta el acto de vivir. Su 
trabajo narrativo y visual activa la conversión a través de una 
amplia gama de formatos y géneros: desde el cine a las 
instalaciones y de la distopía a la utopía. 

 
 

2. MERCADO OBJETIVO 
 

Este proyecto se comunica a través de medios de comunicación 
nacionales e internacionales de arquitectura. Con los resultados, 
podremos convocar una gran rueda de prensa que muestre los 
resultados de este trabajo y que se publique en los distintos medios de 
comunicación interesados en la arquitectura y la fotografía en tres 
dimensiones aplicada a la ciudad, de la misma manera que toda la 
reflexión en torno a su aplicación en el entorno urbano. 

 
3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS 
Y OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS 

 



 
 

 

Los resultados de este proyecto se compartirán con toda la red que 
tenemos como València Capital Mundial del Diseño 2022 para que los 
contenidos y difusión de este proyecto tengan salida en artículos de 
Brandend content a través de nuestros media partners nacionales e 
internacionales y la World Design Organization. 



 
 

 

2. MATERIAL GRÁFICO 
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GAFAS 3D PRODUCIDAS PARA LA VISUALIZACIÓN DE LAS IMÁGENES 

 
  



 
 

 

 
L15. NEW EUROPEAN BAUHAUS 

 
1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DURANTE 2021 

 
València Capital Mundial del Diseño ha marcado el camino y el horizonte 
para el diseño europeo con una mirada mediterránea y aglutina este 
movimiento de transformación hacia un modelo de economía más social 
y responsable. 

 
En diciembre de 2019 Úrsula von der Leyen, presidenta de la Comisión 
Europea, presentó el Pacto Verde de la UE, según el cual pretende 
convertir a Europa en el primer continente climáticamente neutro en 
2050. 

 
En julio de 2020 se aprobó NextGenerationEU, un ambicioso 
instrumento presupuestario que, además de potenciar la recuperación 
de la economía, busca potenciar el Pacto Verde. Para ello crearía una 
Nueva Bauhaus Europea, un espacio de co-creación donde arquitectos, 
artistas, ingenieros y diseñadores trabajen juntos para hacerlo posible. 

 
El 18 de enero, la Comisión puso en marcha la fase de diseño de la New 
European Bauhaus, que promueve la concepción y regeneración de los 
entornos de convivencia urbana desde una perspectiva creativa e 
interdisciplinaria. 
La iniciativa pretende crear espacios inclusivos y accesibles, donde el 
diálogo entre personas de diferentes culturas, disciplinas, géneros y 
edades se convierta en la oportunidad de imaginar un mundo mejor. 
Persigue una economía inclusiva y soluciones sostenibles que abran 
diálogo entre el entorno construido y los ecosistemas del planeta. Esto 
significa aplicar enfoques regenerativos, inspirados en los ciclos 
naturales, que permitan que se renueven los recursos y que protejan la 
biodiversidad. 



 
 

 

Desde principios de 2021 ha abierto un espacio de encuentro para diseñar 
futuras maneras de vivir, llevando el Pacto Verde a los lugares que 
habitamos. València Capital Mundial del Diseño 2022 pertenece a la red 
de partners de la NEB, integrada por 310 entidades europeas, ya que 
está totalmente alineada con los principios y objetivos de esta iniciativa; 
además, el propio programa y retos/legados de la Capital suponen una 
oportunidad para desarrollar un proyecto vertebrador para el territorio 
valenciano. 

 
Se define como un «think-do tank»: un laboratorio de diseño, una 
aceleradora y una red al mismo tiempo. 

 
Los partners damos forma al movimiento y compartimos ideas y 
proyectos. La NEB invita a generar propuestas co-creativas, desde un 
enfoque plural e internacional: 

 
• Reuniones y encuentros online 

 
• Participación en conferencias NEB 

 
• Co-creación y networking a través de la wiki de la 

NEB 
 

València, una Bauhaus mediterránea: DISEÑO MEDITERRÁNEO. 
 

El concepto que proponemos y sometemos a discusión tiene 
implicaciones geográficas, pero también estéticas, éticas. filosóficas y 
políticas 

 
Diseño mediterráneo, hace referencia obviamente a un espacio 
geográfico, y en consecuencia queremos dar visibilidad y 
reconocimiento a las obras de diseño contemporáneo realizadas por 
personas y comunidades que viven en los países que cubren las riberas 
del mar mediterráneo. 

 
En este sentido, enfatizamos que el mediterráneo no es el problema de Europa sino 
su solución. 

 
Más mediterráneo es la solución a la Europa confusa y para un mundo 
inquieto que busca respuestas para la sostenibilidad, la inclusión y la 
igualdad en comunidades acogedores, la prosperidad compartida, la 
creatividad y la participación para la extensión de la democracia y las 
libertades. 

 
Todos podemos nacer y renacer en el mediterráneo. 

 
Objetivos 

 
New European Bauhaus es una iniciativa basada en la co-creación, por 
tanto sus objetivos son muy de ‘engagement’: cohesionar, conectar, 
sumar a agentes muy diversos, capaces de aportar distintas 
perspectivas a un reto o problema, para generar mejores soluciones en 
los entornos urbanos de convivencia ciudadana. 

 
El objetivo de WDC 2022 como partner de la NEB es estar presente en 



 
 

 

las mesas de diálogo y cooperación de esta red interconectada de 
entidades alineadas con los valores del diseño inclusivo, la innovación y 
la sostenibilidad. 

• Poner a València en el mapa de esta red europea que está 
liderando la transformación cultural, económica y social ante 
los retos del cambio climático. 

 
• Fomentar la colaboración con entidades de otros países para 

el desarrollo de proyectos alineados a los valores de la 
iniciativa NEB. 

• Aportar nuevos enfoques y una mirada multidisciplinar y 
diversa a los contenidos del programa de WDC 2022, a partir 
de las relaciones con estas 310 entidades europeas. 

 
• Apoyar la difusión de los valores de la New European Bauhaus. 

• Cohesionar el ecosistema local generando un movimiento 
valenciano y un manifiesto: New Mediterranean Bauhaus. 

 
 

Programación 
 

• New Mediterranean Bauhaus. 

• Exposición Cachetejack, en colaboración con Jardí 
Botànic de la Universitat de València. 

• Debate escolar valores Bauhaus, en colaboración con ESIC. 

• Proyecto de colaboración con LAVAC. 
 
 

2. MERCADO OBJETIVO 
 

El público objetivo de este proyecto es la ciudadanía y todo el marco 
empresarial de la CV hacia el mercado exterior. Una oportunidad para 
proyectar qué hacemos y como lo hacemos. 

3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS 
Y OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS 

 
La divulgación del proyecto será desde nuestras propias RRSS, pero 
también la de todas las RRSS relacionadas con la red de New 
Mediterranean Bauhaus, desde la Comisión Europea hasta los 
participantes (entidades y redes), llegando a canales internacionales a 
nivel europeo. 

 
Los contenidos y difusión de este proyecto tendrán salida en artículos de 
Brandend content a través de nuestros media partners nacionales e 
internacionales. 



 
 

 

4. MATERIAL GRÁFICO 
 



 
 

 

FC18. VALENCIA BOATSHOW. 
1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DE ESTA FASE 

 
València Boat Show, es un certamen realizado anualmente en la Marina 
de València, con especial hincapié en el público y prensa internacional 
(tanto especializada como generalista). 

 
Desde la organización de València Capital Mundial del Diseño 2022 se 
decide participar de nuevo en 2021, tal como se hizo en 2020, con este 
evento de interés internacional, para poner en valor los casos de éxito de 
tejido empresarial valenciano del diseño aplicado a la náutica, y que 
actualmente son punta de lanza en todo el mundo. 

 
En esta nueva edición del Valencia Boat Show, de nuevo presencial ante 
las dificultades de la pandemia, se decidió, que para mayor repercusión 
internacional, se realizara la presentación del certamen en Madrid con 
un workshop y la presencia de la Ministra de Ciencia e Innovación, Diana 
Morant. 

 
Como colaboradores fuimos invitados a participar, estando nuestra 
delegación formada por nuestro director general, nuestra directora de 
comunicación y el responsable de internacionalización. 

 



 
 

 

 
 

2. MERCADO OBJETIVO 
 

El público objetivo de Valencia Boat Show es de 2 tipologías: 

- Publico empresarial náutico donde realizar sinergias entre los 
diferentes componentes del sector. 

- Publico generalista para uso recreativo 
 
 

3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y 
OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS 

Adjuntamos aquí una serie de links donde se puede comprobar la 
difusión del certamen a nivel nacional e internacional. 

 
- https://www.youtube.com/watch?v=FzWJjl6kei0 
- https://valenciaboat.com/el-valencia-boat-show-by-insurnautic-lleva-el-

mar-a-madrid/ 
- https://www.abc.es/deportes/vela/otros-derroteros/abci-

presento-madrid-valencia- boat-show-2021-
202110061445_noticia.html 

- https://www.expansion.com/nauta3
60/salones- 
nauticos/2021/10/07/615ea487468
aebb5158b463d.html 

- https://www.valenciaturisme.org/noticia/valencia-boat-
show-2021-se-presenta-en- madrid/ 

- http://youvalencia.com/index.html/2021/10/08/valencia-boat-show-mar-
madrid/ 

- https://www.veintepies.com/secciones/puerto_more.php?id=D132939_0_

http://www.youtube.com/watch?v=FzWJjl6kei0
http://www.abc.es/deportes/vela/otros-derroteros/abci-presento-madrid-valencia-
http://www.abc.es/deportes/vela/otros-derroteros/abci-presento-madrid-valencia-
http://www.expansion.com/nauta360/salones-
http://www.expansion.com/nauta360/salones-
http://www.valenciaturisme.org/noticia/valencia-boat-show-2021-se-presenta-en-
http://www.valenciaturisme.org/noticia/valencia-boat-show-2021-se-presenta-en-
http://youvalencia.com/index.html/2021/10/08/valencia-boat-show-mar-madrid/
http://youvalencia.com/index.html/2021/10/08/valencia-boat-show-mar-madrid/
http://www.veintepies.com/secciones/puerto_more.php?id=D132939_0_13_0_M


 
 

 

13_0_M 
- https://nautica.news/the-valencia-boat-show-starts/ 
- https://nautinort.com/en/blog/all-is-luxury/ 
- https://digismak.com/the-valencia-boat-show-2021-was-presented-in-

madrid/ 

http://www.veintepies.com/secciones/puerto_more.php?id=D132939_0_13_0_M


 
 

 

PC103. TRAMPOLÍN 

Trampolín es una plataforma líquida en la que personas con 
discapacidad intelectual y profesionales del diseño y la creatividad se 
unen para desarrollar procesos creativos. Surgido tras la llamada abierta 
a profesionales que realizamos desde València Capital Mundial del 
Diseño 2022, el proyecto fue seleccionado dentro del programa de 
Innovación Social del Ayuntamiento de València, y ha sumado otros 
apoyos como el de la Universitat de València, Impresum o la asociación 
Plena Inclusió CV 

 
La iniciativa se apoya en la idea de que «todas las personas son creativas 
si entrenan para ello», y en que las personas con discapacidad 
intelectual, gracias a su manera de mirar el mundo, tienen mucho que 
aportar a la industria creativa en campos como la publicidad, la 
ilustración o el diseño, entre otros. En este sentido, Trampolín ayuda a 
potenciar sus capacidades mediante un proceso de formación y 
aprendizaje. 

 
Gimeno Gràfic, Luis Demano, Milimbo, Joan Quirós y Marta Pina son 
algunos de los y las profesionales que ya se han unido a Trampolín para 
cocrear y diseñar piezas en las sesiones formativas, bautizadas como 
Colabs; sesiones de trabajo dirigidas por profesionales del diseño en las 
que personas con discapacidad intelectual superan un reto creativo. Se 
trata de la primera oportunidad para que formen parte de una sesión de 
trabajo profesional en la que poner en práctica los conocimientos 
adquiridos en Trampolín. 

 
En total, se van a realizaron cuatro talleres de varios días de duración 
con grupos de entre 8 y 10 personas en los centros Renaixer C.O, el 
Patronato Francisco Esteve y próximamente con Bona Gent. 

Link al vídeo desarrollado en alguno de sus
 talleres realizados: 
https://www.youtube.com/watch?v=BWbDeDu6pTs 

http://www.youtube.com/watch?v=BWbDeDu6pTs


 
 

 

 



 
 

 

 
 
 
 



 
 

 

 
 
 
 



 
 

 

 



 
 

 

PC124. MAPA DEL DISSENY 

El Mapa del Disseny es un proyecto web y editorial que pretende mapear 
todos aquellos espacios que tienen relación con el diseño de la ciudad de 
València y está destinado al turista local, nacional e internacional. 

 
A través de una web y una publicación periódica, este mapa refleja 
aquellos proyectos destacados de diseño, distribuidos por distritos, 
ensanchando el alcance alrededor de toda la ciudad. 

 

 
Plasmado con una edición de revista in progress focalizada en cada 
distrito y que sea muestra de un mapa (del diseño) en expansión. La 
huella que va dejando el diseño en nuestras tiendas, restaurantes, 
espacios públicos, en nuestros paisajes, distribuida por los barrios 
fundamentales para entender el diseño from València. 

 
Una serie editorial viva a través del formato online y offline convertida en 
guía y objeto de culto en formato impreso, para estimular en el visitante 
y entre la sociedad local la visibilidad del diseño allá donde caminamos, 
barrio a barrio, desde los más periféricos hasta los más céntricos. 

 
Una guía periódica y multilateral que incluya restaurantes, pequeñas 
tiendas, bares y restaurantes, monumentos, a modo de ‘case study’ 
como una documentación del impacto positivo en las marcas locales. La 
celebración del buen diseño propio. 

 
Una publicación en continuo para poner en el mapa a todas aquellas 
marcas que apuesta por el diseño como palanca de mejora. Una pieza 
para coleccionar con la ambición de confirmar, más allá de València la 
seducción que genera el diseño desde València. 

 
El proyecto consiste en un portal web (mapadeldissenyvalencia.com) 
que, actualizada diariamente, presenta contenidos geolocalizados de la 
ciudad de València a través de diez distritos. Además, un buzón de 
dinamización para recibir sugenercias y un fanzine monográfico sobre 



 
 

 

cada distrito. Todo ello en tres idiomas: valenciano, castellano e inglés.

 
 

 



 
 

 

PC188. IMPRESAS 

Impresas es un proyecto social para crear una revista editada 
íntegramente por mujeres en el Centro Penitenciario de València 
Antonio Asunción-Hernández (Picassent). El proyecto organiza un taller 
participativo para la creación literaria colectiva en los módulos de 
mujeres que les alimenta la creatividad, reafirma sus habilidades y 
contribuye a generar un entorno favorable a su empoderamiento como 
mujeres. 

 
El proyecto tiene su propia web es y en esta ocasión, se trata de la 3ª 
edición de la revista: 2020- 2021. 

 
Las fases desarrolladas son las siguientes: 

 
IMPORTANTE: 

 
Por cuestiones de privacidad, las imágenes incluidas en este documento 
NO pueden ser compartidas ni difundidas públicamente y su uso queda 
estrictamente restringido a la comunicación interna entre 
Mediamorfosis (Proyecto Impresas) y València Capital Mundial del 
Disseny 2022 como parte de la justificación interna del avance de los 
trabajos del proyecto. 

 
 

1.- IMÁGENES DE ALGUNOS DE LOS MANUSCRITOS 
REALIZADOS POR LAS REDACTORAS DEL PROYECTO. 

 
En prisión las redactoras no disponen de ordenador, por lo que 
manuscriben cada uno de las decenas de textos que trabajamos en 
clase. Nos los entregan y nosotras los corregimos y digitalizamos en 
nuestras casas con nuestros ordenadores. 

 
El proceso de trabajo es iterativo y los textos entran y salen de prisión 
con diversas correcciones hasta que llega el d a en que están listos para 
publicar. Dado que en prisión no pueden entrar cámaras ni se nos 
permite fotografiar el proceso, adjuntamos algunas imágenes ejemplo 
de los textos que trabajamos en clase. 

 
Para salvaguardar la privacidad de las redactoras, eliminamos de las imágenes sus 
nombres. 



 
 

 

 



 
 

 

2.- COMUNICACIONES DE PROPUESTAS DE
 COLABORACIÓN A UN EQUIPO DE 
COLABORADORAS/ES GRÁFICXS 

 
Comunicación con un equipo de colaboradores gráficos con los que ya 
habíamos contactado en la 2a edición 2020 para preguntarles por su 
posible vinculación de nuevo al proyecto. 

 

 
 

3.- DIRECTORIO 
 

Dossier-book con la propuesta de colaboradoras/es gráficas/os de 
las/os artistas qué colaboran en esta edición de Impresas. Este dossier 
está compuesto por imágenes que las propias creadoras enviaron, así 
como textos de presentación (a modo de carta de motivación) que las 
personas colaboradoras han escrito para presentar su trabajo a las 
redactoras y ser elegidas por ellas. 

 
El dossier ha sido impreso y llevado a clase para que cada redactora elija 
con qué colaborador/a quiere trabajar. Tras la elección, trasladamos a 
los gráficos cada uno de los encargos. 

 
 

4.- COMUNICACIÓN E INFORMACIÓN INTERNA A LAS PERSONAS 
COLABORADORAS DE LOS CAMBIOS DE RITMOS EN EL 
PROYECTO. 

 
En Impresas nos gusta mantener informadxs a las colaboradoras/es de 
los avances del proyecto y nos mantenemos en contacto con ellas y ellos 
para notificarles los avances o retrasos en el timing del proyecto. 
Durante el mes de julio, la prisión puso como requisito indispensable 
para entrar a trabajar tener la pauta completa de vacunación y (además) 
que hayan pasado 21 días desde la última dosis. Dado que ninguna de las 
personas del equipo del proyecto cumplía el requisito (por nuestra franja 
de edad), el proyecto tuvo que pausarse dos semanas hasta que una de 
nuestras compañeras cumplía el requisito de los 21 días. 



 
 

 

 
 

El pasado día 23 de julio, nuestra compañera Rus Martínez, entró a 
trabajar en la última sesión presencial previa a las vacaciones de la que 
recogió las decisiones de las redactores sobre las colaboraciones 
gráficas y empezamos a realizar los encargos personales a cada 
colaborador/a gráficos a quienes enviamos el texto a ilustrar junto con 
las especificaciones del encargo que cada redactora haya realizado (en 
caso de haberlas realizado). 

 

5.- PRIMERAS ENTREGAS GRAFICAS Y BORRADORES DE TRABAJOS 
 

Tras la elección de las redactoras, las colaboradoras gráficas han 
recibido sus encargos por v a correo electrónico y han empezado ya a 
enviarnos algunas colaboraciones y bocetos. 

 
Dado que el plazo de entrega de las colaboraciones gráficas se extiende 
hasta el 5 de septiembre, muchas personas todavía no han enviado su 
trabajo terminado. Adjuntamos a continuación dos de las colaboraciones 
que ya han empezado a enviar material. 

 
A) BÁRBARA TRAVER (fotógrafa) 

Encargada de realizar las imágenes para los art culos 
“Habituarse a estar en la calle” y “Postal de infancia”, con 
sendas imágenes ya entregadas y adjuntas a continuación. 

 



 
 

 

B) CACHETEJACK (ilustradoras) 
Seleccionadas por las redactoras como ilustradoras de la portada 
de la revista de la 3ª edición. Adjuntamos captura de pantalla de 
los borradores de la ilustración de portada recibidos por parte de 
Cachetejack para que las redactoras seleccionen paleta de color 
e imagen. Entremuros-M18 es como las redactoras han elegido 
llamar a su revista en la edición 2021) 

 

 

C) DISEÑO Y MAQUETACIÓN DE LA REVISTA 
Actualmente el proyecto está en fase de diseño y maquetación 
de la revista con todos los materiales que han creado y 
seleccionado las redactoras. El pasado día 3 de julio, el 
diseñador/maquetador, Álvaro Lago Domínguez, entró a prisión 
a trabajar con las redactoras quienes le trasladaron sus 
preferencias y decisiones sobre formato, calidad del papel y 
tamaño de márgenes y de tipografía, que en esta edición han 
decidido que ambos sean más pequeños que en las anteriores 
ediciones. 

 
En la actualidad el proyecto se encuentra en proceso de cierre de 
maquetación para pasar a la posterior impresión de los números 
pertinentes. 

 
Para cerrar el proyecto, quedarán pendientes las siguientes fases: 

1.- Divulgación del proyecto y sus revistas en centros 
educativos, culturales y cívicos. 
2.- Presentación de la revista de la 3a edición en el marco de la 
WDCV 2022 
3.- Taller sobre diseño de proyectos creativos con 
impacto social en base a la experiencia de Impresas, en 
el marco de la WDCV 2022. 



 
 

 

PC325. LA INCLUSIVA 
La Inclusiva es una tipografía para incluirlas a todas. 

 
PREMISA DEL PROYECTO. Una herramienta didáctica y de difusión de la 
lengua de signos y el braille a través de la creación de un alfabeto 
inclusivo. Una tipografía que iguale y aúne ambos sistemas de 
comunicación con el sistema hablado y/o escrito. 

 
OBJETIVOS. 

- Visibilidad/inclusión: De los colectivos de personas de diversidad 
visual y auditiva. Tratándolos de una manera igualitaria. 
Poniéndolos al mismo nivel y contexto. 

- Didáctica/Divulgación: Utilizar el diseño como herramienta de 
aprendizaje y divulgación de estos sistemas. Acercarlos al público 
general y descubrir sus características y potencialidades. 

- Diseño/Discapacidad: Generar debate sobre la importancia del 
diseño en su comunicación y visibilidad. Cuáles son los retos 
donde podría/debería proporcionar herramientas para dar 
solución. 

 

FASES/HITOS 
 

- H1. Creación de la tipografía de uso libre u Open Source. Es la fase 
en la que nos encontramos en este momento. Desarrollo de 
#LAINCLUSIVA. Fuente tipográfica digital Display Font.Una 
tipografía para titulares, cartelería. Con licencia Creative 
Commons. 

 



 
 

 

 
 

- H2. Soporte Físico. La baraja occidental más antigua es la 
llamada la española. Utilizamos un juego característico como 
soporte físico que permita el aprendizaje y potencie la didáctica 
a través del juego de manera intergeneracional. 

 



 
 

 

- - H3. Talleres. Dentro del ciclo de actividades organizadas por la 
WCDV, realizaremos un primer taller en el Centro del Carmen de 
Cultura Contemporánea (CCCC) durante el mes de Junio, bajo el 
paraguas de la exposición PLAY WITH DESIGN, un acercamiento 
al diseño a través del juego. 

- Los talleres se proponen como un lugar donde los/las 
participantes a través de la experimentación sean quienes 
investiguen y propongan posibilidades de juego. Así, tras el juego 
como excusa, se transmitan conceptos y valores que visibilicen 
estos sistemas de comunicación. 

 



 
 

 

FC03. CULTURA DEL DISEÑO EN LA FP. 

Desde World Design Capital Valencia 2022 (WDC2022) apostamos por 
una FP Dual orientada a la promoción de la cultura de la calidad y del 
diseño a través de la promoción de un programa de colaboración entre 
empresas orientadas al diseño, centros de formación, y otras 
instituciones comprometidas con mejorar la competitividad y la 
diferenciación de las empresas valencianas. 

 
Además, WDC2022 promoverá un espacio abierto, Espacio: Empresa y 
formación, un espacio de diálogo para pensar un futuro mejor para la 
formación profesional en su relación con las empresas orientados por el 
diseño. En este espacio abierto se programarán conferencias, 
seminarios, talleres, foros, etc., con el objetivo de examinar los cambios 
estructurales que hay que abordar en las relaciones entre las empresas 
y la formación, y en la propia formación profesional para el siglo XXI. 

 
PROGRAMA DE FP DUAL CON EMPRESAS ORIENTADAS HACIA EL 
DISEÑO PARA FORMAR PROFESIONALES ORIENTADOS POR LA 
CULTURA DE LA CALIDAD: 

 
La cultura de la calidad está claramente implantada en la gestión y en la 
producción empresarial. Se trata de avanzar un paso más y recuperar 
para los procesos productivos el valor de lo bien hecho, de la excelencia 
en el saber-hacer como modo de dotar de un valor diferencial a los 
productos. 

 
Se trata de añadir a la calidad de los productos y de los procesos, la 
excelencia en el saber hacer de los que participan en los procesos de 
producción. Es decir, poner en valor el compromiso del profesional con 
la tarea que desarrolla. 

 
La formación de este nuevo profesional no puede ser responsabilidad 
exclusiva de los centros de formación, necesita de la participación de las 
empresas. 

 
El programa se encargará de reunir un conjunto de empresas orientadas 
por el diseño (así, por ejemplo, Actiu, Punt, Andreu World, Rolser, 
Vondom, LZF, Point, Capdell, Gandía Blasco, Arkoslight, Tau Cerámica, 
etc), de distintos sectores productivos, y un conjunto de centros de 
formación profesional orientados a la producción de calidad. 

 
Profesionales de estas empresas impartirían docencia, contratados 
como profesionales externos; alumnos de estos centros se formarían en 
programas específicos en estas empresas; la función de la tutorización 
y el acompañamiento es muy importante para el éxito de este programa. 

 
El fomento de la vocación y la promoción de la cultura de la calidad en 
los procesos de producción son los objetivos de este programa orientado 
a alumnos de segundo curso de los Ciclos Formativos de Grado Superior 
que por edad y recorrido formativo tienen un nivel suficiente de 
madurez. 

 
Esta formación en régimen de alternancia entre el centro y la empresa 
se llevaría a cabo con pequeños grupos de alumnos voluntarios y 



 
 

 

seleccionados. 
 

Siguiendo este estudio de necesidades, se plantea una programación 
que se concretará en el ejercicio 2022, donde se detallarán las acciones 
y programas para llevar a cabo este proyecto. 

 
A las reuniones para puesta en marcha asistieron: 

- Manuel Gomicia Giménez, Director general de Formación 
Profesional y Enseñanzas de Régimen Especial, Consellería de 
Educación, Cultura y Deporte. 

- Inmaculada Cano Panach y Carmen María Navarro, 
Coodinadora-Assesora D. G. Formació Professional i 
Ensenyaments de Règim Especial. 

- Xavi Calvo, Director general de WDC2022. 
- Xavier Giner, Profesor de Cultura de diseño EASD-Valencia ISEACV. 
- Evarist Caselles, Director adjunto La Marina de València. 

 



 
 

 

EXPOSICIÓN. 40 AÑOS DE PRODUCTO 
SERIADO EN L’ESCOLA D’ART I 
SUPERIOR DE CERÀMICA DE 
MANISES 

Expo realizada en el Centre Cultural La Nau de la Universitat de València 
acoge entre el 17 junio y el 12 de septiembre. 

 
La exposición muestra un centenar de piezas de proyectos cerámicos 
concebidos para ser reproducidos en serie y que tienen como 
denominador común el uso del molde, sus singularidades y evolución. La 
exposición está organizada por el Vicerrectorado de Cultura de la 
Universitat y la Escola d’Art i Superior de Ceràmica de Manises, con la 
colaboración de València World Design Capital 2022 y el Conservatorio 
Superior de Música de València. 

 
Series cortas, accesibilidad al medio, gastronomía, ecología y alta 
tecnología son algunos de los rasgos distintivos de los conceptos 
presentes en los proyectos que se muestran y que son el reflejo de la 
evolución del entorno objetual de nuestra sociedad a lo largo de estos 
cuarenta años. Además, la muestra también permite acercarse a 
herramientas y procesos de antes, de ahora y de mañana, para que el 
visitante pueda valorar el bagaje cultural propio de la cerámica. 

 
La exposición supone un recorrido a través de las cuatro décadas que 
recoge la evolución del diseño cerámico surgido de las aulas de la 
escuela. A través de esta exposición, ha destacado la vicerrectora, 
“queremos reivindicar dos aspectos culturales destacables: el primero 
es mostrar el tránsito conceptual y adaptación cultural de una escuela 
centenaria a través de los últimos cuarenta años; y el segundo es la 
necesidad permanente de subrayar el papel de la cerámica en una 
sociedad culta y sostenible”, en un territorio, la Comunidad Valenciana, 
referente tanto en el ámbito del diseño como la cerámica. La 
vicerrectora también ha querido subrayado el valor de las piezas 



 
 

 

cerámicas: “El objeto sigue hablándonos, sigue manteniendo un uso 
simbólico a pesar de que han pasado más de 200 años, pero también del 
uso cotidiano, de ajuar doméstico que nos acompaña en las pequeñas 
cosas de nuestra vida y en nuestro propio tránsito vital”. 

 
 
  



 
 

 

 
FC12. EXPOSICIÓN DISEÑO Y SALUD. 

 
 
 

 
Desde València Capital Mundial del Diseño 2022 ponemos en marcha 
una investigación para demostrar el importante papel del diseño en el 
sector de la salud, enfatizando su capacidad como herramienta para el 
progreso y el bienestar de las personas. 

 
“Diseño y Salud” es un proyecto que desarrollamos con el comisariado 
de Ramón Úbeda y que culminará en la edición de un libro recopilatorio 
que verá la luz en septiembre de 2022, este estudio consideramos 
necesario, divulgativo y multidisciplinar, donde la ciencia y la medicina 
se encontrarán con la tecnología y el diseño. 

 
Este proyecto de investigación ofrecerá una visión del pasado, presente 
y futuro y que pondrá la creatividad al servicio de lo más fundamental 
por encima de lo ornamental. 

 
Este libro de investigación será: 

 
- De interés general, pensado para que sea accesible, entendible para todo 

el mundo. 
- Pedagógico y divulgativo, para mostrar cosas que no 

conocemos y cómo el diseño puede ayudar a mejorar los 
sistemas de atención médica. 

- Riguroso y multidisciplinar, porque el diseño también sirve 
para informar, advertir o prevenir. 



 
 

 

El trabajo de investigación ha consistido en buscar y reunir muchos 
ejemplos que servirán para explicarle a la gente, de una manera cercana, 
amena y simpática, que “el diseño es bueno para la salud”. 

 
Bloques de investigación: 

 
1. ANTECEDENTES: Diseño y salud / Patentes de medicina e higiene / 

Lecciones de anatomía 

/ Diseñadores en combate. 

2. INFORMAR: Silencio por favor. 

3. ADVERTIR: Un puñetazo en el ojo. 

4. PREVENIR: Más vale prevenir que curar. 

5. URGENCIAS: Covid-19 y pandemias / Emergencias y diseño social. 

6. MEDICINA EN GENERAL: Llegar a tiempo / Primeros auxilios / 

Inclusivo y universal / Ver, oír, hablar / Medical design / Pastillas 

y otros medicamentos / Niños y mayores / La moda de los 

weareables / Ergonomía y diseño / Estar en forma / Placer y 

procreación / Implantes 

/ Una dentadura perfecta / Cuestión de vida o muerte / 

Telemedicina, Biotecnología y Neurociencia. 

7. EL HOSPITAL DEL FUTURO: Espacios saludables. 
 

Las facturas que se adjuntan hacen referencia al periodo de 
investigación del comisario finalizado en septiembre de 2021. No se 
incluyen las del proceso de producción del mismo, pensado para 2022. 

 



 
 

 

FC21. ESCENARIOS DE UN FUTURO CERCANO 

La exposición “Escenarios de un futuro cercano” plantea una prospectiva 
sobre cómo serán nuestros entornos domésticos en un futuro cercano. 

 
En esta justificación, solo se incluye parte del trabajo de comisariado, 
así como de desplazamientos de la misma. La ejecución y producción, 
serán efectivos en 2022. 

 
Espacios y diseños futuristas, pero al mismo tiempo, verosímiles, que 
reflejen ya los cambios en estilo de vida que hoy atisbamos, atendiendo 
a los requerimientos sociales, tecnológicos o sostenibles actuales. 

 
“Escenarios de un futuro cercano” explora, por tanto, cómo habitaremos 
en el futuro, no tanto de una manera disruptiva y utópica, sino a partir de 
cuestiones que están sobre la mesa desde hace décadas, pero que hasta 
ahora no se habían sincronizado con una sociedad tan abierta al cambio 
como la actual. 

 
La exposición contará con 3 zonas diferenciadas: 

 
ZONA 1. FINSA-CIERTO ESTUDIO 

 
Las arquitectas plantean una cocina modular, de configuración flexible y libre con 

respecto a las instalaciones. Su diseño es orgánico, fragmentado en 
módulos diseñados para ofrece múltiples combinaciones y posibilidades 
funcionales. La materialidad está aún definiéndose con Finsa. 

 



 
 

 

 
 
 

Fragmentos y composiciones: 
 
 
 

 
 
 
 



 
 

 

Posibles configuraciones: 
 
 

 
 
 

 
 



 
 

 

 
 
 
 
 
 

ZONA 2. ARQUEHA 
 

Su propuesta de cómo integrar un dormitorio en cualquier parte de la 
casa ha evolucionado a un estudio de las alturas estándar presentes en 
el equipamiento de una vivienda: encimeras, sofás, sillas, mesas y cama. 
A partir de ahí, proponen una serie de plataformas que puedan aportar 
todas estas necesidades de equipamiento, algunas de ellas mezcladas al 
requerir alturas similares. Se mantiene la idea de incluir cerramientos 
suaves pop-up para crear intimidad. 

 
 

 

Estudio de las alturas: 



 
 

 

 



 
 

 

ZONA 3. ELI GUTIÉRREZ 
 

Su propuesta de cómo integrar un dormitorio en cualquier parte de la 
casa ha evolucionado a un estudio 

 
La diseñadora continúa desarrollando su planteamiento inicial en torno a tres 

 
microarquitecturas, articuladas en base a tres situaciones de uso (o 
realidades adquiridas) sobre cómo trabajamos dentro del hogar en la 
zona de estar. Por un lado, se abordar a la mesa, que ha de dar servicio 
como comedor y como equipamiento para trabajar. Por otro, un área de 
wellness/sensorial, con una butaca envolvente a modo de pod integrado 
en el espacio, destinado a desconectar y/o a momentos de reflexión. 

 
Por último, una zona de cooperación/convivialidad, con un elemento 
hibrido que genere un landscape, que puede ser utilizado bien como zona 
de recreo/relax o como espacio de trabajo m s distendido y desenfadado. 
Un elemento multifuncional que se transforma y adapta según las 
necesidades del momento. 

 
Para todo ello, diseñar una colección de accesorios y elementos satélite 
que conviertan diseños ya presentes en el catálogo de Actiu en piezas 
con una estática y prestaciones de equipamiento home office, 
incluyendo una revisión de los acabados. 

 
Actiu está ya estudiando la viabilidad de producir las piezas 

propuestas por la diseñadora. Boceto de distribución en la sala 

Carlos Pérez y renders: 

 
 
 
 
 



 
 

 

 
 

 



 
 

 

AVANCES EN EL DISEÑO DE LA IMAGEN GRÁFICA Y EL CATÁLOGO 
 

Se ha iniciado ya la planificación de la elaboración de los textos y los 
primeros contactos con los posibles prologuistas del catálogo. 

 
Primeros esbozos de la gráfica por parte de Filmac: 

 



 
 

 

FC23. ÀGORA VALÈNCIA PLAZA DEL 
AYUNTAMIENTO 

En esta primera fase de justificación se profundiza en los estudios de 
viabilidad urbanística, presupuestaria y constructiva del espacio World 
Design capital valencia 2022. 

 
Se trata de los informes pertinentes para adecuar el proyecto a ejecutar 
a las necesidades programáticas de la capitalidad del diseño, así como 
las bases de cumplimiento normativo para su correcta ejecución. 

 
Se han solicitado informes de compatibilidad urbanística, cumplimiento 
de normativa y cumplimiento de normativa de espectáculos y 
actividades para que las acciones a realizar tras la construcción de dicho 
espacio sean compatibles con toda la normativa vigente. 

 
Del mismo modo se ha solicitado el levantamiento topográfico para 
poder adecuar los cálculos estructurales, recorridos de evacuación y 
métodos constructivos a la realidad física de la plaza. 

 
Para la definición previa del modelo se ha trabajado de igual modo con 
renders de alta calidad para poder comprobar que las decisiones tanto 
estructurales como de adecuación al entorno son las correctas. 

 
También se han pedido piezas de prototipo de los láseres con los que se 
generará la iluminación espectacular del edificio para poder hacer las 
consiguientes comprobaciones previas de uso, potencia y resultado 
estético sobre los materiales del espacio a construir. 

 
En base a toda esta documentación previa los siguientes pasos que ya 
están iniciados, pero no finalizados son la redacción del proyecto básico 
y de ejecución, en el que se desarrollan todas las memorias técnicas, 
constructivas y de normativa. 

 
El cálculo estructural y el desarrollo de todos los detalles constructivos 
que desembocará de igual modo en un documento conjunto de 
presupuesto de obra para poder recibir las ofertas por parte de 
diferentes constructores a fin de ejecutar dicho espacio en tiempo y 
forma en base a las especificaciones realizadas. 



 
 

 

RENDERS DEL ESPACIO 
 

 



 
 

 

 
 



 
 

 

DOCUMENTACIÓN TÉCNICA DESARROLLADA 
 



 
 

 

PROTOTIPO 3D DE LA CUBIERTA INTERIOR 
 



 
 

 

FC41. RUN FOR THE OCEANS 

Run for the oceans fue una carrera solidaria organizada por València 
Capital Mundial del Diseño 2022 y La Marina de València en 
colaboración con adidas y Parley cuyo objetivo era sumar kilómetros 
para luchar contra la contaminación plástica en los océanos. Un reto 
solidario y comprometido que se acompaño de actividades de 
concienciación por toda la ciudad, cuyo punto final será con la 
iluminación de los edificios más emblemáticos de la ciudad el próximo 8 
de junio, el día mundial de los océanos. 

 
Gracias al movimiento de cientos de corredores y corredoras, adidas y 
Parley recogieron el equivalente a 10 botellas de plástico por cada 
kilómetro que se registro en la app de adidas Running. La ciudad del 
Running aceptó el reto y puso a disposición de los valencianos un 
recorrido de 5K en la Marina para acumular el máximo número de 
kilómetros posibles. El resultado, decenas de miles de botellas de 
plástico recogidas en un solo día y una auténtica marea azul de 
corredores dando sentido a cada metro recorrido. Miles de kilómetros se 
suman a este reto planetario que pretende concienciar y limpiar a partes 
iguales. 

 
Como Capital Mundial de Diseño en 2022, la capital valenciana también 
organizó un programa de actividades de concienciación por toda la 
ciudad, incluyendo sesiones recogida de plásticos en los que 
participaron alumnos de Bachillerato del colegio Maristas, organizados 
y liderados por voluntarios de la ONG Xaloc, en las playas de la ciudad; 
así como charlas de concienciación sobre el problema de la 
contaminación plástica y puntos informativos en la plaza del 
ayuntamiento y el antiguo cauce del Turia. 

 
València siguió así la estela de grandes capitales como París y Nueva 
York y acoge este año toda una serie de iniciativas dentro de este 
programa global que comparten el objetivo de concienciar a la sociedad 
en el problema de los residuos plásticos en el mar, valores que comparte 
desde su visión comprometida con la sostenibilidad y con la mirada en 
el diseño como una herramienta de transformación. 



 
 

 

 



 
 

 

 
 



 
 

 

 
 



 
 

 

FC50. VIII JORNADA SOBRE CIUDADES 
SEGURAS, SOSTENIBLES E 
INTELIGENTES-UNIV. POLITÈCNICA 
VALÈNCIA. 

La UPV viene desarrollando un foro de encuentro para profesionales que 
sientan pasión por el networking, las nuevas oportunidades de negocio 
y conocer las últimas tendencias en desarrollo de smart cities durante 
varios años ya. En esta ocasión València Capital Mundial del Diseño 

participó en el que tuvo lugar en abril de 2021. 

Se plantea como una plataforma de intercambio de información y 
experiencias con especialistas de la administración, empresas y 
asociaciones, para profesionales del sector, y es aquí donde València 
World Design Capital 2022 entra ya que este tipo de desarrollo de las 
ciudades encaja en nuestros valores y en nuestra misión, además de 
colaborar en la consecución de los ODS 2030. 



 
 

 

 
 

En definitiva, el objetivo es analizar cuál es el verdadero estado del arte 
de la tecnología al servicio de la ciudadanía, revisando la evolución de las 
smart cities y aspectos como la movilidad, la eficiencia energética o la 
gestión integral de las ciudades. 

 



 
 

 

 



 
 

 

FC51. ZERO WASTE. 

“Welcome to Zero by WDC Valencia 2022, un repositorio de proyectos de 
sostenibilidad” 

 
Zero es una plataforma que busca generar un paraguas donde se 
fomenten, estudien y propulsen iniciativas privadas o públicas 
relacionadas con el desarrollo sostenible y nos ayude a alcanzar el 
objetivo de zero waste, utilizando un sistema de colaboración 
interdisciplinar abierto, generando sinergias basadas en la filosofía Zero 
Waste. 

 
Primero habrá un manifiesto de intenciones, que es el zero waste y cómo 
vamos a funcionar, cómo se generan las sinergias y cómo muestra los 
botones sobre los que vayamos trabajando 

 
Idea y dirección creativa de una campaña de concienciación que tendrá 
como objetivo hacer visibles los 10 elementos/objetos más dañinos que 
se desechan tanto a vertederos como al mar, para tratar de generar una 
conversación acerca de cómo se podría utilizar el diseño para mitigar o 
eliminar alguno de ellos. 

 
Perfil de Instagram del proyecto: https://www.instagram.com/zero_wst/ 

 

http://www.instagram.com/zero_wst/


 
 

 

 
 



 
 

 

FC59. DIVERSIDAD. FESTIVAL TRUENORAYO FEST 
2022 

Truenorayo Fest es un festival que nació con el propósito de convertirse 
en una cita anual en el calendario nacional de festivales difundiendo la 
música y la ilustración nacional e internacional. 

 
València Capital Mundial del Diseño 2022 participó en la mesa y financió 
la mesa redonda ‘Cartelería e ilustración para la subversión’ con la 
participación de Sara Antolín y junto con Ada Diez, Genie Espinosa, Ana 
Galvañ y Luis Demano (Barreira A+D). 

 
Esta mesa se enmarcó en un festival multidisciplinar que tenía la 
pretensión de acercar a mujeres que destacan en muy diferentes 
ámbitos de la creación. 

 



 
 

 

 



 
 

 

FC67. TALLERES DE DIDÁCTICA 

La didáctica del diseño es uno de los pilares fundamentales dentro de la 
programación de la World Design Capital Valencia 2022. 

 
Por ello se han desarrollado una serie de talleres y acciones, pensadas y 
reflexionadas para realizarse tanto a nivel grupal, como a modo individual 
para de esa manera adaptarnos a las nuevas circunstancias que nos 
rodean. 

 
No tratan tan solo de estimular la creatividad, factor fundamental en 
edades tempranas, sino en transmitir como el diseño y la reflexión previa 
pueden ayudarnos a mejorar nuestro entorno y, por lo tanto, la manera 
en la que vivimos. 

 
TALLER DE TAULELL VALENCIÀ. DONEM VIDA A LES NOSTRES ARRELS 

 
Lo que se quiere poner en valor en este taller es dar visibilidad a un 
patrimonio que tenemos en todo nuestro territorio. 

 
Se plantea un taller para que todo el mundo conozca la importancia, la 
historia, el diseño, la economía que le envuelve, la geometría, la 
materialidad y la innovación, entro otros, de estos baldosas que son un 
bien muy apreciado por toda nuestra Comunitat Valenciana. 

 
El taller consiste en la realización de una baldosa representativa de 
nuestro entorno con la finalidad de que se pueda conocer de primera 
mano su producción, todas sus vertientes relacionadas en este mundo 
laboral como pueden ser las personas artesanas, diseñadores, 
empresarios, arquitectos, obreros…, para conseguir de primera mano la 
importancia de estas profesiones fundamentales en este sector. 

 
CONTENIDO DEL KIT 

- . Dossier info WDC2022 
- . Flyer explicativo del kit 
- . Pieza cerámica 
- . Plantilla con diseño geométrico 
- . Rotuladores para acrílico 
- . Pegatina del proyecto 

VIDEO DEL TALLER 
 

https://www.instagram.com/tv/CPKrlBVKDTR/ 

http://www.instagram.com/tv/CPKrlBVKDTR/


 
 

 

 
 



 
 

 

 
 



 
 

 

TALLER DE MOSAICO NOLLA 
 

La cerámica Nolla es el primer gres producido en España. Inspirándose 
en la industria inglesa, Miguel Nolla consigue superar a sus modelos de 
referencia, produciendo un material de una calidad hasta entonces 
desconocida. 

 
La resistencia mecánica de sus teselas, similar a las de los mejores 
mármoles de Carrara, así como su inalterabilidad a los agentes 
atmosféricos o químicos, hacen de esta cerámica un material que es, 
todavía hoy, un alarde tecnológico. 

 
Los mosaicos Nolla se componen de teselas geométricas –
principalmente cuadrados, triángulos, rectángulos y rombos– 
monocromáticas teñidas en masa, aunque existen algunos modelos con 
motivos incrustados. 

 
combinaciones multicolores, tanto geométricas como figurativas. Los 
catálogos de la fábrica exponen dibujos de gran belleza, generalmente 
módulos repetibles, para responder a todas las necesidades de los 
clientes. Colocados pieza a pieza por hábiles mosaiqueros, conformaban 
verdaderas alfombras Cerámicas. 

 
Desgraciadamente existe un desconocimiento de esta cerámica, de su 
inmenso valor histórico, artístico e industrial, lo cual desemboca en la 
rápida desaparición de las composiciones todavía conservadas. Con el 
fin de invertir esta tendencia, se están realizando importantes labores de 
estudio y difusión, una de las líneas de trabajo es el taller de mosaico 
Nolla. 

 
Se desarrollaron unos talleres enfocados a conocer mejor un mosaico 
muy especial, cuyo origen se encuentra en Meliana (Valencia): el mosaico 
Nolla. Mediante la experimentación, los participantes descubrieron los 
diseños de la empresa Nolla. Utilizando piezas de colores, recomponen 
los motivos geométricos de los catálogos, o inventan sus propias obras, 
sensibilizándose asó a este patrimonio de gran valor. 

 
CONTENIDO DEL KIT 

 
- . Dossier info WDC2022 
- . Flyer explicativo del kit 
- . Plantilla 
- . Bolsas con piezas componentes del mosaico 
- . Base DM 
- . Material adhesivo 

VIDEO DEL TALLER 
 

https://www.instagram.com/tv/CVVF-UKrwHo/ 

http://www.instagram.com/tv/CVVF-UKrwHo/


 
 

 

 
 



 
 

 

TALLER PING-PONG HORTA 
 

Un diseño colectivo gestado durante siglos, con múltiples 
transformaciones a lo largo del tiempo. La Huerta de València. Ahora el 
reto es diseñar su futuro: empecemos jugando y aprendiendo con su rica 
complejidad. 

 
Descubrir y entender la huerta valenciana a través de un taller visual y 
lúdico realizable en colectivo o individualmente, construyendo tu propia 
raqueta de ping-pong especial y única con fragmentos de la huerta 
valenciana grabadas. 

 
Los participantes deciden qué cultivan adhiriendo recortes de vinilo 
diseñando y componiendo su fragmento de huerta. 

 
Sobre una raqueta de madera laminada con una porción de la actual 
división de parcelas de la huerta, con sus caminos, acequias y 
edificaciones grabadas previamente se podrá diseñar la composición de 
la misma con un patrón de colores y texturas ofrecidos en láminas de 
vinilo que los participantes deberán recortar. 

 
Entre los materiales ofrecidos se incluye un mapa guía que ayudará a 
contextualizar la historia y sus cambios, la estructura y funcionalidad de 
la misma, los caminos del agua y la importancia de esta, los recorridos y 
su crecimiento. Y sobre todo las personas que la han hecho posible. 

 
Entender la importancia de la huerta para la ciudad y viceversa. València 
no sería hoy en día la ciudad que es sin su huerta, no nos imaginamos 
una València del futuro sin ella. 

 
CONTENIDO DEL KIT 

 
- Dossier info WDC2022 
- Flyer explicativo del kit 
- Palas de ping-pong 
- Pelota de ping-pong 
- Papeles con textura 
- Material adhesivo 



 
 

 

 
 

VIDEO DEL TALLER 
https://www.instagram.com/tv/CXBVBZkNWX4/ 

 

http://www.instagram.com/tv/CXBVBZkNWX4/


 
 

 

FC68. CONFERENCIA INAUGURAL DE PAOLA 
ANTONELLI. 

La Senior Curator del Museum of Modern Art de Nueva York (MoMA), 
Paola Antonelli, ofreció el jueves 9 de diciembre en el Palau de Les Arts 
Reina Sofía la conferencia con la que València inaugura su programación 
de actividades internacionales como Capital Mundial del Diseño en 
2022. Su intervención se tituló “Design Rules: Activism, idealism, 
cynicism, and pragmatism in contemporary design”. 

 
En la presentación se contó con la presencia de prestigiosos diseñadores 
como Philippe Starck la periodista Chantal Hamaide; el arquitecto Rafael 
de La-Hoz; el CEO de Good Design Awards Australia, Brandon Gien; y la 
citada Paola Antonelli. 

 
Paola Antonelli (Sassari, Italia, 13 de mayo de 1963) es una diseñadora y 
arquitecta italiana, que fue incluida en la lista de las cien personas más 
poderosas en el mundo del arte por la revista Art Review. En 1994 fue 
contratada por el MoMA de Nueva York como curadora asociada del 
departamento de arquitectura, convirtiéndose en curadora en 2000 y 
finalmente en curadora Senior en 2007, gracias a la contribución 
esencial realizada a la inclusión del diseño entre las áreas de 
investigación del Museo. Ella es la comisaria que por primera vez ha 
incluido en el Departamento de diseño del MoMA una exposición 
permanente que contiene una colección de videojuegos, como se afirma 
en la entrevista realizada por A. Oteri ha decidido traer los videojuegos 
al museo como una «gran forma de diseño». 

 
Comenzar los actos de València Capital Mundial del Diseño 2022 con ella 
ha supuesto un punto de atención internacional y un punto de inflexión 
puesto que se trata de una de las voces autorizadas en diseño a nivel 
mundial. La acogida fue estupenda tanto físicamente en València como 
por los medios de comunicación internacionales. 

 
Conferencia grabada y online: Paola Antonelli. Conferencia inaugural de 
València Capital Mundial del Diseño 2022. 



 
 

 

 



 
 

 

 
 



 
 

 

L01. GUÍA CONTRATACIÓN DE DISEÑO. 

València Capital Mundial del Diseño 2022 y la Asociación de 
Diseñadores de la Comunitat Valenciana han lanzado la ‘Guía para la 
gestión y contratación de diseño’, con base en una plataforma online de 
acceso gratuito: contratardiseño.es. Se trata de una iniciativa pionera en 
España, que se pone en marcha con el objetivo de ser herramienta de 
referencia para todo tipo de organizaciones, empresas, instituciones y 
Administraciones Públicas que necesitan de acompañamiento y 
orientación a la hora de hacer una adecuada gestión y contratación de 
servicios de diseño, así como convertirse en apoyo a los profesionales y 
estudios del sector en su relación con sus clientes. 

 
El público destinatario de la plataforma es, principalmente, aquel con 
interés en conocer y contratar diseño, desde instituciones a empresas. 
En ella se encuentran desde información básica (sobre qué es el diseño 
y qué aporta), hasta las dinámicas (cómo se contrata y cuánto cuesta); 
qué tipos de diseño se pueden contratar; las diferentes fórmulas de 
contratación; la legislación vigente en la materia; materiales 
descargables -como diferentes modelos de briefings-, y artículos de 
profesionales referentes del sector -como Xènia Viladàs, Nacho Lavernia 
y Manuel Lecuona-. Cuenta con un apartado específico dedicado a los 
procesos de contratación pública. 

 
Se recogen, asimismo, estudios y análisis que avalan la contribución del 
diseño a la innovación, competitividad e internacionalización de las 
organizaciones, casos de éxito reales de empresas que, ya sea de manera 
cualitativa o cuantitativa, comparten sus experiencias positivas con este 
sector, y enlaces de interés. 

 
La plataforma cuenta con un apartado específico de denuncia y alerta 
sobre las prácticas especulativas en el sector, que incluye un manifiesto 
abierto a la adhesión de otras organizaciones y profesionales. 

 
La presentación de la ‘Guía para la gestión y contratación de diseño’ se 
llevó a cabo en una jornada en la que han intervenido Ángel Martínez, 
presidente de la Asociación de Diseñadores de la Comunitat Valenciana; 
Xavi Calvo, director de València Capital Mundial del Diseño 2022; María 
Carbó y Lucía Eirea, respectivamente CEO y diseñadora de Copymouse; 
Salma Cantos, abogada y experta en derecho público, y María Navarro, 
gerente de la ADCV. 

 
El proyecto ha contado con el desarrollo de la imagen gráfica, con el 
desarrollo de la web, las colaboraciones de textos de distintos autores y 
su presentación. La web ha tenido un total de 5300 usuarios que la han 
consultado desde su inicio, con una media de dos usuarios cada media 
hora. Los datos muestran que llegan principalmente de España y de 
Latinoamérica. 



 
 

 

 



 
 

 

 
 

 



 
 

 

PR13. SALA DE LA CHIMENEA AYUNTAMIENTO. 

El espacio destinado para la recepción oficial del Alcalde de València a 
las visitas institucionales nacionales e internacionales era un espacio sin 
representación de diseño valenciano. Dada la especial importancia de 
este espacio, se planteó la posibilidad de equiparlo a partir de los 
referentes del mundo del diseño en la Comunitat Valenciana, contando 
con la participación de los Premios Nacionales de Diseño. 

 
Para ello se llevó a cabo un proyecto de interiorismo cuyo eje vertebrador 
era el diseño, con el fin de incorporar toda una serie de piezas icónicas 
que conectaran con la Capital Mundial del Diseño 2022. 

 
Con el objetivo primordial de poner en valor su propia riqueza histórica, 
la sala se ha equipado con piezas de mobiliario de las cinco empresas de 
la Comunitat reconocidas con el prestigioso Premio Nacional del Diseño: 
Actiu, Andreu World, LZF Lamps, Point y Punt Mobles. La sala también 
ha sido decorada con carteles firmados por seis Premios Nacionales del 
Diseño, todos ellos valencianos, y una muestra de obras representativas 
de la historia del diseño procedentes del Archivo Histórico Municipal. 

 
Un total de once premios nacionales participaron con sus piezas en este 
espacio, que conjuga mobiliario y obras gráficas, tanto actuales como 
procedentes de archivo histórico del Ajuntament de València. En alusión 
a la capitalidad y representando el futuro del diseño en València, la 
muestra incluye una edición especial del cartel de la candidatura de 
València Capital Mundial del Disseny 2022, diseñado por Ibán Ramón. 

 
El Salón de la Chimenea, anexo al despacho de Alcaldía, habla ahora un 
lenguaje de diseño contemporáneo hasta ahora inédito en los espacios 
más representativos de la edificación, repleto de símbolos y referencias 
a la creatividad y la historia de diseño de una ciudad Capital Mundial del 
Diseño. Estas dependencias institucionales se presentan con un aspecto 
radicalmente diferente gracias, en buena parte, a la redistribución de 
ambientes –delimitando zonas de trabajo, reunión y descanso– y a un 
nuevo proyecto de iluminación. 

 
Cuatro obras gráficas procedentes del Arxiu Històric Municipal apelan a 
la identidad valenciana y rinden tributo a cuatro grandes nombres del 
diseño de carteles, el grafismo y la ilustración como son José Segrelles 
(Cartel de Fallas,1929), Rafael Raga Montesinos (Cartel de Fallas,1932), 
Fernando Cabedo Torrents (Cartel Gran Feria de València, 1934) y Josep 
Renau (Las Arenas, 1935). 

 
Junto a ellas se exponen los carteles y serigrafías creadas y seleccionadas 
por Marisa Gallén (Premio Nacional de Diseño 2019), Pepe Gimeno 
(Premio Nacional de Diseño 2020), Nacho Lavernia (Premio Nacional de 
Diseño 2012), Xavier Mariscal (Premio Nacional de Diseño 1999) y Dani 
Nebot (Premio Nacional de Diseño 1995). 



 
 

 

Aquí se puede ver una imagen de la visita de miembros de la Associació 
al Ayuntamiento con las láminas ya colgadas. 

 

 



 
 

 

 
 
 
 



 
 

 

 
 
 
 

SALA DE RECEPCIÓN DEL AYUNTAMIENTO 
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Dani Nebot José Segrelles 

Xavier Mariscal 
Raga Montesinos 

Nacho Lavernia 

Cabedos Torrent 
Marisa Gallén 

Pepe Gimeno 
Josep Renau 

Iban Ramón 



 
 

 

 



 
 

 

DANI 
NEBOT 

 
 
 
 

Nombre del producto: Serigrafías Fallas 2019 
Diseñador: Dani Nebot 
Fecha de edición: Premios: 
Empresa editora:  
Descripción: 
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XAVIER 
MARISCAL 

 
 
 
 
 

Nombre del producto: Cartell Dúplex 
Diseñador: Xavier Mariscal 
Fecha de edición:  Premios: 
Empresa editora:  
Descripción: 
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NACHO 
LAVERNIA 

 
 
 
 
 

Nombre del producto: Cartell tipogràfic Habana 
Diseñador: Nacho Lavernia 
Fecha de edición: Premios: 
Empresa editora:  
Descripción: 
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MARISA 
GALLÉN 

 
 
 
 
 

Nombre del producto: ON/OFF 
Diseñador: Marisa Gallén Fecha 
de edición: 2017 
Premios: 
Empresa editora: Posterfortomorrow Descripción: 
Cartel para celebrar el 70 aniversario de la 
Declaración Universal de los Derechos 
Humanos. La palabra inglesa de chupete es 
"Pacifier", la traducción literal sería "pacificador", 
metáfora del estándar mínimo de dignidad que 
proporcionan los derechos humanos. Trata de 
expresar con humor que sin derechos humanos 
se rompe la paz social y la vida se convierte en 
sufrimiento. La vida no será pacífica 
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PEPE 
GIMENO 

 
 
 
 

Nombre del producto: Serie Grafía Callada 
Diseñador: Pepe Gimeno 
Fecha de edición: 2015 
Premios: (?) 
Empresa editora: (?) 
Descripción: Edición limitada de100 ejemplares 
numerados y firmados. 26,5 x 38 cm. Impresión 
digital con tintas Ultrachrome en papel de 
algodón PhotoRag Book & album de 220 g de 
Hahnemühle 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.pepegimeno.com/es/category/2
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PR14. PACTO POR EL DISEÑO. 

Un «Pacto por el Diseño» necesario para contribuir a la transformación 
económica, social y medioambiental, esto es lo que València Capital Mundial del 
Diseño 2022, junto con 5 entidades del sector del diseño, READ, FAD, BcD, 
FMRE, CADI, buscan implementar en una «Estrategia Nacional de Diseño». 

 
El objetivo es conseguir que el diseño, como herramienta de innovación y 
competitividad y como imagen internacional de España, juegue de verdad un 
papel estratégico en la transformación a la que se enfrenta nuestro país. Una 
estrategia que incremente el impacto del diseño en los ámbitos económico, 
formativo, el sector público y la sociedad en general. Que articule la colaboración 
entre los sectores creativos y el tejido empresarial y que se dote de una 
estructura organizativa que vertebre el ecosistema nacional del diseño, que sea 
interlocutora y asesora de todas las administraciones públicas y que sea 
sostenible, con independencia de coyunturas políticas. 

 
Se creó un grupo de trabajo llamado «La Multilateral del Diseño» para ponerse 
al servicio de la recuperación. Este grupo ha mantenido numerosas sesiones de 
trabajo con diversas instituciones nacionales, y reuniones mantenidas con 
ministerios, grupos políticos y agentes privados. 

 

Ahora ha decidido dar un primer paso, con sus primeras reuniones, presentando 
un «Pacto por el Diseño» que sirva para recabar el mayor número posible de 
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adhesiones de personas y entidades vinculadas al diseño. 
El diseño hoy, en el ámbito global, es una herramienta clave para el avance de 
las instituciones, corporaciones, empresas y, en su conjunto, de la cultura y la 
sociedad de un país. Tiene la capacidad de crear, innovar y aportar soluciones 
transversales, sostenibles, sociales y de alto impacto económico. 
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SE02. WORLD DESIGN STREET FESTIVAL. 

El objetivo del Street Festival es democratizar el diseño, abrir la capitalidad a la 
sociedad en su conjunto y ofrecer un paraguas bajo el cual se geste una 
programación de interés general de la cual puedan formar parte todos los 
agentes vinculados con el sector. 

 
Sucederá en distintos puntos de la ciudad y con intervenciones de diferente 
impacto y visibilidad, pero siempre bajo un objetivo común: Sorprender, 
visibilizar el sector y mostrar la importancia y versatilidad del diseño para la 
sociedad. 

 
Pondrá el foco en mostrar el diseño de una manera cercana y accesible, sin dejar 
de sorprender, pero buscando hacerlo desde lo cotidiano y en los lugares 
comunes. 

 
Buscará ser el nexo entre los agentes del diseño locales e internacionales y la 
sociedad en su conjunto, para ofrecer un espacio de diálogo, encuentro y 
entendimiento que no se ha dado antes de manera global. 

 
Mediante propuestas de activación de distinta índole planteará a las personas 
las preguntas necesarias para cuestionarse su percepción y significados 
respecto al diseño y deberán favorecer el debate, la reflexión y el re-pensar de 
las personas que se encuentren con las intervenciones de manera fortuita o 
buscada. 

 
Desde WDC2022 hemos alineado las fechas de las siguientes actividades para 
hacerlas coincidir con Street Festival e así maximizar el impacto en la ciudad: 
La Valencia Design Week 2022, Feria HABITAT, Miradors deL’Horta, Ensems y 
Openm House Valencia 

 
Todas estas actividades configuran un proyecto común que revela el talento 
existente en este sector de la industria creativa, pero también fomenta su 
conocimiento entre los diferentes colectivos de nuestra sociedad. 

 
El apoyo directo de WDC2022 para el Street Festival se vinculará directamente 
a todos nuestros creative supporter para crear contenido atractivo y 
comunicativo para sus estudios, así como para nuestros partners del museo y 
los espacios públicos involucrados en las actividades. 

 
OBJETIVOS 

 
Promocionar el diseño valenciano, además de acoger el diseño nacional e 
internacional. Sensibilizar, acercar y difundir la cultura del diseño a la sociedad. 

 
Transmita a la comunidad empresarial que el diseño es una herramienta eficaz 
para la mejora industrial y la sostenibilidad económica. 

 
ACTIVIDADES 

1. Recopilación / Activación de estudios, coworkings y hogares (Creative 
Supporters). 

2. Pack de oferta de merchandising y entretenimiento para cada actividad 
que organizan. 

3. Mapa y calendario de actividades, publicación en línea y folleto diseñado 
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4. Extender la invitación a la red Engagement International (Design 
Weeks en todo el mundo y jóvenes diseñadores). 

5. Elaboración de ofertas especiales para participantes / visitantes 
junto con Visit València en hoteles y hostales junto con 
restaurantes / bares / vida nocturna. 

En 2021 se ha diseñado el concepto, definido las líneas de actuación y se ha 
creado el documento base para llevar a cabo todas las áreas definidas 
previamente. 
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SE05. WORLD DESIGN POLICY. 

Fecha de realización: 3 y 4 de noviembre 2022, Palacio de Congresos Valencia. 

www.designpolicyconference.com. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

OBJETIVOS DE LA PRIMERA CONFERENCIA MUNDIAL SOBRE POLITICA DE 
DISEÑO: 

 
- Inspirar iniciativas transformadoras para alcanzar objetivos

 medioambientales, económicos y educativos. 
- Abordar problemas globales con soluciones proporcionadas a través del 

diseño. 
- Crear oportunidades para el compromiso y la colaboración entre países. 
- Establecer vínculos con el liderazgo político actual. 
- Establecer hitos para iniciar un proceso colaborativo entre países. 
- Ejemplos destacados de políticas de diseño en todo el mundo. 
- Potenciar las iniciativas de intercambio y experimentación. 

Las políticas de diseño son fundamentales para dar forma a la prosperidad y el 
bienestar de una ciudad y sus habitantes. 

 
La Conferencia Mundial de Políticas de Diseño proporcionará una plataforma 
global para el intercambio de ideas y un laboratorio de experimentación “think 
tank”, donde dar a conocer las mejores prácticas desde distintos países, 
regiones y ciudades que trabajan desde la inclusión de políticas de diseño 
efectivas. 

 
El resultado de estos encuentros y sus conclusiones busca sentar las bases para 
ejercer políticas públicas donde el diseño tenga un papel relevante, entendiendo 
el diseño desde la perspectiva del rigor y del buen criterio en su aplicación. Un 
contenido que puede modificar las políticas existentes, facilitando un legado en 
la gestión política, beneficiando a la comunidad del diseño y principalmente a 
los ciudadanos, incluso mucho después del año de la designación. 

 
Un encuentro físico en València que centrará su actividad en el debate y el 
intercambio de ideas desde el plano internacional, con la ciudad de València en 
el centro de las miradas, y como polo de atracción para inversiones extranjeras 
que buscan oportunidades gracias al desarrollo y la estabilidad. 

 
La jornada destacará la relevancia social del diseño y reunirá a empresas, 
organizaciones e instituciones que consideran el diseño como un valor clave en 

http://www.designpolicyconference.com/
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sus estrategias corporativas y de crecimiento. 

 
 

El congreso constará de varios paneles en los que se trabajarán cuestiones como, 
 

PATRIMONIO & IDENTIDAD 
 

CONCIENCIA DEL DISEÑO: ¿PODEMOS HACERLO MAINSTREAM? 
 

DIVERSIDAD & IGUALDAD 
 

EL DISEÑO PARA EL CAMBIO SOCIAL 
 

DIDACTICA & EDUCACIÓN 
 

EDUCANDO DESDE LA JUVENTUD A LA SOCIEDAD 
 

MEDIO AMBIENTE 
 

CAMBIOS URBANOS DESDE EL DISEÑO 
 

ECONOMIA & CRECIMIENTO 
 

DISEÑAR PLANES DE ACCIÓN, DE LOCAL A GLOBAL 
 

CLAUSURA 
 

DISEÑO PARA LA INNOVACIÓN Y LA TRANSICIÓN URBANA 
 
 

PONENTES CONFIRMADOS WORLD DESIGN POLICY CONFERENCE: 
 

Ezio Manzini: presidente de DESIS Network y profesor honorario en el Politecnico di 
Milano 

 
Dr. Brandon Gien, director ejecutivo de Good Design Australia, presidente de los 
premios australianos Good Design Awards y vicepresidente del Australian 
Design Council. Leyla Acaroglu: Leyla es la fundadora de Disrupt Design, 
UnSchool y CO Project Farm. Alok Nandi: Narrador en múltiples medios, espacio 
y tecnologías, desde instalaciones interactivas de alta tecnología hasta puestas 
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en escena de baja tecnología. 
Dr. René Spitz: fue presidente del consejo asesor del Foro Internacional de Diseño 
(IFG). 
Activo en los campos de la publicación y el periodismo y en conferencias 
internacionales. Gisele Raulik Murphy: Es cofundadora y socia de DUCO Design 
Intelligence con sede en Brasil. Fundadora y coordinadora de la red Chevening 
Innovators in Government, y líder de innovación abierta en CELEPAR - Empresa 
del Estado de Paraná para TI y Comunicación (Brasil). 

 
Päivi Tahkokallio: es fundadora y directora ejecutiva de Tahkokallio Design + en 
Finlandia. Fue presidenta de BEDA, la Oficina de Asociaciones de Diseño 
Europeas con 48 organizaciones de promoción de diseñadores y diseño en 26 
países europeos de 2019 a 2021. 

 
Brigitte Borja de Mozota: es una de las académicas más destacadas del mundo 
en el campo de la gestión del diseño y autora del libro de referencia Design 
Management: Using Design to Build Brand Value and Corporate Innovation. 

 
Anna Whicher: especializada en desarrollar, implementar y evaluar políticas 
gubernamentales utilizando métodos de diseño, como Jefa de Diseño de 
Políticas en PDR (Centro Internacional de Diseño e Investigación) en la 
Universidad Metropolitana de Cardiff. 

 
 

Recortes de prensa qué mencionan Design Policy 

Conference: 

Forbes 

Designboom 
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SE08. WORLD DESIGN EXPERIENCE 

Experience Valencia es una mezcla entre diseño digital e interactivo, diseño 
gráfico, motion graphics, música, creativos, diseñadores de productos y 
artistas. Un formato formativo y lúdico concebido para trascender mucho más 
allá de 2022, en el que aprender de las experiencias y de las trayectorias 
profesionales de grandes diseñadores, y donde disfrutar de esta gran ciudad, 
junto a una efervescente comunidad de creativos de alrededor del mundo. 

 
KEYNOTES: Conferencias, debates y entrevistas con participantes de renombre 
mundial y referente en el sector del diseño. 

 
WORKSHOPS: Talleres de diseño para profesionales y estudiantes que se 
llevarán a cabo durante la semana con diferentes temáticas. 

 
Participantes de clase mundial 

 
Este evento pretende ser uno de los principales puntos de encuentro a nivel 
mundial en torno al diseño, dispuesto a recibir una audiencia internacional y 
ofreciendo ponentes de reconocido prestigio a nivel mundial. 

 
Algunos de los ponentes que participarán los días 17 y 18 de junio serán Brian 
Collins, Caterina Bianchini (Studio Nari), Yuri Suzuki (Pentagram), Yarza Twins, 
Thomas Kurppa (Kurppa Hosk), Rebeka Arce, Liza Enebeis (Studio Dumbar), 
Kaave Pour (Space 10), Henry Daubrez (Dogstudio), Mathieu Desjardins 
(Pangram Pangram), David Navarro (Twitter), Cuchillo, Hamill Industries, 
Sebastiaan Scheer (Media.Monks), Marta Cerdà y Alex Trochut. 

 
Diseño Digital y Branding 

 
La identidad visual del evento ha sido diseñada 

por Köln Studio. El diseño de la web del festival 

es de estudio Cuchillo. 

Venues 
 

Experience Valencia tendrá lugar en La Rambleta y en: 

- La Marina de València. 
- LA RAMBLETA. 
- ZEUS, situado en La Marina de València. 

 
Cartel y ponentes confirmados 

 
Algunos de los ponentes que participarán en esta edición los días 17 y 18 de junio 
serán Brian Collins, Caterina Bianchini (Studio Nari), Yarza Twins, Thomas 
Kurppa (Kurppa Hosk), Rebeka Arce, Liza Enebeis (Studio Dumbar), Kaave Pour 
(Space 10), Henry Daubrez (Dogstudio), Mathieu Desjardins (Pangram 
Pangram), David Navarro (Twitter), Roanne Adams (RoAndCo) Cuchillo, Hamill 
Industries, Sebastiaan Scheer (Media.Monks), Marta Cerdà y Alex Trochut. 
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Workshops & more 
 

A lo largo de esta semana también se desarrollarán otras actividades como el 
podcast en directo Women at Work by Hey, debates, y diferentes workshops de 
la mano de iF Awards, Rubio & Del Almo, entre otros. 
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ENGAGEMENT. 
 
A.- PARTICIPACIÓN EN DESIGN WEEKS INTERNACIONALES. 

 
World Design Weeks es una red de ciudades que cuentan con una ‘design 
week’ o festival de eventos para la promoción del diseño. 

 
Para difundir el diseño valenciano y dar visibilidad internacional al talento 
de la Comunitat, WDC2022 ha diseñado un programa de intervenciones 
en varias de estas ‘semanas del diseño’ repartidas por el mundo. 

 
OBJETIVO 
Promocionar el diseño y los casos de éxito del diseño valenciano en los 
foros internacionales de las design weeks. 

 
PROPUESTA VISIBILIDAD NEGOCIADA CON TODAS ELLAS: 
• Intercambio visibilidad en RR.SS.: 1 post contenido + video en TW, FB, IG. 
• Logotipo en site de World Design Exchange. 

PROGRAMACIÓN REALIZADA 
Dutch Design Week (DDW) 
Es uno de los principales eventos de promoción del diseño a nivel 
internacional. València Capital Mundial del Diseño 2022 está muy 
interesada en colaborar con entidades holandesas de diseño, puesto que 
es un territorio estratégico, con una industria altamente desarrollada, un 
modelo educativo que es referencia a nivel internacional y una integración 
del diseño y la innovación a un nivel sistémico. 

 
- Invitación por parte de la Embajada de Holanda en España. 
Hannah Schildt se pone en contacto con el departamento de engagement, 
con la intención de incorporar a València Capital Mundial del Diseño 2022 
en el grupo de gestores culturales clave para la activación de futuras 
colaboraciones entre España y los Países Bajos. Participan varias 
delegaciones: España, Bélgica, Turquía, Francia, Reino Unido e Italia. De 
esta forma, Dutch Design Week amplía sus redes, dando a conocer el 
ecosistema de diseño holandés y conectándolo con otros, con el fin de 
explorar oportunidades de colaboración mutua. 

 
- A lo largo de los cinco días de la Dutch Design Week, se visitan las 
ciudades de Eindhoven, Tilburg y Rotterdam. 
La Dutch Design Week plantea en su programa actividades de networking, 
habilitando cada día espacios para reuniones entre los contactos 
internacionales de las distintas delegaciones, que resumimos en el 
siguiente cuadro: 
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Actividades con otras entidades dentro del programa: 
1) Reunión Dutch Design Foundation 
Ingrid van der Wacht - International and Public 
Affairs Manager Jorn Knijn - Head of Programme 
Sesión informativa de nuestros respectivos programas. Identificación 
de tres áreas temáticas a desarrollar en futuras colaboraciones: Embassy 
of Water / Embassy of Mobility 
/ Embassy of Food. 
Propuesta en marcha en colaboración con WDC 2022: Actividad con 
ponencias y workshops, dentro del programa Linking Ecosystems de 
València Capital Mundial del Diseño 2022. 

 
2) Reunión Het 
Nieuwe Instituut Aric 
Chen - Director 
Kim Bouvy - Programme Manager 
Museo y centro de investigación en torno a arquitectura y diseño, 
ubicado en Rotterdam. Sesión informativa de nuestros respectivos 
programas. Posibilidad de unirse a un programa conjunto con Dutch 
Design Foudation, Eindhoven Design Academy y Depot Boijmans von 
Beuningen. 
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3) Reunión Wallonie Design 
Cécilia Rigaux - Head of Communication 
Sesión informativa de nuestros respectivos programas y líneas de acción. 
Wallonie Design es una entidad belga de promoción del diseño. Es el 
puente entre el mundo de la empresa y el sector profesional del diseño en 
dicho país. 
Resultados: Cécilia ha desarrollado un contenido sobre València Capital 
Mundial del Diseño 2022. 
Puede verse en este enlace: https://walloniedesign.be/actu/wdcvalencia2022/ 

 
4) Visita a Depot Boijmans von 
Beuningen Däniel Bouw - 
Communications director 
Nos recibe el director de comunicación. Está muy interesado en obtener 
más información sobre València Capital Mundial del Diseño 2022. 
Posteriormente, le presento a nuestra directora de comunicación. 
Actualmente están desarrollando una colaboración mutua en torno a la 
difusión de las respectivas actividades. 

 
Además, de estas reuniones, participamos en workshops y 
presentaciones en los que nos dan la oportunidad de explicar el programa 
de València Capital Mundial del Diseño 2022 a más de un centenar de 
profesionales, entre los que encontramos a los siguientes perfiles: 
Comisarios de exposiciones 
Gestores de entidades de promoción del diseño de Turquía, Bélgica, 
Reino Unido, Italia, Francia y Holanda. 
Periodistas y profesionales de 
comunicación Diseñadores y 
creadores locales 

 
B.- PARTICIPACION EN FERIAS Y COLABORACIONES CON 
ENTIDADES 

 
1.- Colaboración con iF Design. 
iF Design es una organización global fundada en 1954, con sede principal 
en Hannover, que actúa para la promoción de los valores del diseño. 
Organiza los iF Design Awards, galardones de carácter anual, que 
reconocen el buen diseño en seis disciplinas como son: Automoción, 
Diseño de servicios/UX, Arquitectura, Diseño Interior, Comunicación, 
Packaging y Producto. 
Con  esta  organización  tenemos  un  convenio  de  colaboración  
en comunicación. iF Design nos da soporte de comunicación 
internacional, haciendo difusión de nuestras actividades en: 

- Boletín mensual: 37.000 suscriptores. 
- iF Design Website: 

o 1,8 millones de usuarios al año. 
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o 2,7 millones de visitas al año. 
o 4,9 millones de páginas vistas por año. 
o Más del 38% de los visitantes que regresan. 
o Más de 120k visitantes mensuales únicos. 

- Su audiencia proviene de más de 200 países: 
o 40% visitantes de Asia. 
o 38% visitantes de Europa. 
o 17% son de América. 

- Redes sociales de iF: 
o Más de 29.000 seguidores en Facebook. 
o Más de 19.200 seguidores en Instagram. 
o Más de 5.500 seguidores en Twitter. 
o Más de 23.300 seguidores en LinkedIn. 
o Más de 36.277 suscriptores de WeChat. 
o Más de 77.000 visitas mensuales en Pinterest. 
o 27.040.444 impresiones en 2021. 

 
Continuamos la relación fructífera con esta entidad alemana de 
promoción del diseño. Uwe Cremering (director general de iF Design) y 
Annegret Wulf-Pippig (directora de comunicación), estuvieron en 
València, durante la semana de lanzamiento del programa de València 
Capital Mundial del Diseño 2022. 
Además de darnos soporte en temas de comunicación internacional y 
difundir nuestras actividades, están trabajando para traer los iF Talent 
Awards a València en 2022. Sería la primera ocasión que la gala de estos 
premios se organiza fuera de Alemania. 
Estos premios, enfocados a estudiantes de diseño y recién graduados, 
son un referente como plataforma de visibilización del talento 
emergente. Reciben más de 2.000 proyectos de jóvenes diseñadores de 
todo el mundo. 

 
2.- Institut Français: 
Reunión con Maxime Henri-Rosseau - Director del Institut Français de 
Valencia. Desarrollo de un programa que integre a profesionales 
creativos de Francia con nuestro ecosistema. Actividad orientada a 
estudiantes, en el entorno de las escuelas de diseño valencianas (con 
la colaboración del EASD, CEU, Barreira, UPV): 

 
Ediciones 303 que publican una revista del mismo nombre y dedicada al 
diseño, el patrimonio y la cultura en la región de Pays de la Loire. Es una 
revista independiente y respaldada por el Conseil régional des Pays de la 
Loire. Ganó un premio internacional en China Gourmand Awards. Están 
trabajando sobre una nueva maqueta para 2022. Para ello, han llamado al 
grafista Elamine Maecha (BURO-GDS), https://www.buro- 
gds.com/portfolio/print-design/ 
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Riad Sattouf. Participación de este gran ilustrador francés, con una 
amplia labor gráfica y una consistente labor editorial (autoedición). 

 
3.- EIT Climate-KIC 
Gil María Campos Alabau - Project Manager Business Coach & 
Consultant 17/12/21 - 10:00h 
Participación de València Capital Mundial del Diseño 2022 en la 
Network of Climate Coaches Community Event 2021. Cross-KIC New 
European Bauhaus Initiative. 

 
 

Público objetivo Climate Coaches de más de 17 países. Conferencia 
presencial y online. https://www.climate-kic.org/events/network-of-
climate-coaches-community-event- 2021/ 

http://www.climate-kic.org/events/network-of-climate-coaches-community-event-
http://www.climate-kic.org/events/network-of-climate-coaches-community-event-
http://www.climate-kic.org/events/network-of-climate-coaches-community-event-
http://www.climate-kic.org/events/network-of-climate-coaches-community-event-
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4) Associazione DIDE - Distretto del Design (Génova, Italia) 
 

Laura Palazzini - Secreataria de DiDE Génova 
La ciudad de Génova está poniendo en marcha un proceso de 
transformación socio- cultural, a través de la activación y el fomento de 
actividades creativas en su casco antiguo y zona portuaria. De la mano de 
una asociación de arquitectos y diseñadores, están desarrollando un plan 
para convertirla en espacio de innovación, poniendo en valor las 
actividades relacionadas con las industrias creativas locales. 
Resultados: Diálogo y espacio cocreativo para acciones de colaboración 
en torno a la transformación urbana con el diseño como palanca de 
cambio. Implicación de La Marina de València. 
Próximas acciones: participación de los ‘creative supporters’ de València 
Capital Mundial del Diseño 2022 en la Genova Design Week que tendrá 
lugar en los palacios de la capital ligure. 

 
5.- Expo DUBAI 
Países objetivo: Oriente próximo y medio, si bien Expo Dubai 
2020(2021) es un foro global 

 
5.a.- Participación en el “Made in Spain” Design Day, del Pabellón de 
España en Expo Dubai 2020, el 9 Noviembre 2021, en el Pabellón de 
España, Emiratos Árabes Unidos. 

 
Actividades realizadas: 
- Ponencia de presentación del Programa de World Design Capital 
Valencia 2022 con el título “World Design Capital Valencia 2022: 
Past, Present and Future” 
- Emisión del spot oficial de la capitalidad. 
- Participación en el panel de la jornada dedicada al diseño como 
estrategia de cambio en el modelo de ciudad, junto a Jesús Llinares 
(CEO de la firma valenciana Andreu World), el diseñador Alfredo 
Häberli, Marisa Santamaría (responsable de RED en el Foro de las 
marcas renombradas), y Lena Marcuccilli (reponsable de contenidos de 
la plataforma Love That Design). 
- Participación en toda la jornada de networking con instituciones 
nacionales, empresas patrocinadoras y medios acreditados. 

 
Dirigido a países de Oriente próximo y medio, si bien Expo Dubai 
2020(2021) es un foro global 

 
Reuniones Mantenidas: 
ICEX 
Pablo Conde, Director División de Habitat, Moda, Belleza e Industrias 
Culturales Marina García, Directora de Departamento de Hábitat 
Con la finalidad de sugerir proyectos para la promoción internacional del 
diseño español desde Valencia, dentro del marco de World Design 
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Capital Valencia 2022. 
Acción Cultural Española 
Carmen Bueno, Comisaria Pabellón de España Expo Dubai 
Cristina Ordinas, Directora Relaciones Institucionales Acción 
Cultural Española Con la finalidad de sumar un nuevo apoyo 
institucional que permita reforzar la proyección a nivel 
internacional de World Design Capital Valencia 2022. 
Oficina Comercial España 
en Dubai Andrés Salinero, 
Consejero Jefe Julieta 
Casanova, Agregada 
Comercial 
Mercedes Fernández, Analista de Mercado 
Con la finalidad de sumar un nuevo apoyo institucional que permita 
reforzar la proyección de World Design Capital Valencia 2022 en 
Emiratos Árabes Unidos durante 2022. 
Empresas 
Cosentino: 
Santiago Alfonso 
Andreu World: 
Jesús Llinares 
Con la finalidad de concitar apoyos corporativos y económicos para la 
promoción de sus marcas en World Design Capital Valencia 2022. 
Profesionales del Diseño 
Juli Capella, Capella García 
Arquitectos Cutu Mazuelos, 
Stone Design 
Eva Prego, Stone 
Design Pilar 
Marco, Diseño 
Interior Marisa 
Santamaría, RED 
Borja Ferrater, OAB 
Barcelona Andreu 
Carulla, Diseñador 
Industrial Laura Cleries, 
Elisava 
Isabel Roig, BCD Barcelona Centre de Disseny 
Con la finalidad de involucrarlos en la World Design Capital Valencia 
2022 y generar sinergias. 
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5.b.- Visita al Dubai Design District, Visita a la feria Downtown Dubai y 
participación como ponentes en el programa de eventos del certamen, el 
día 10/11/2021. 

 
Actividades desarrolladas: 
- Participación como ponentes en la mesa redonda “Sustainable 
Environments: From the object to the city” moderada por Juan Roldán, 
Profesor de Arquitectura e Interiorismo de la Sharjah American 
University, y con Marisa Santamaría (Responsable de RED). 

 
- Visita al Dubai Design District y cita con un potencial patrocinador de 
World Design Capital Valencia 2022 en el que es su showroom para todo 
Oriente Medio. 

 
- Visita al pabellón de Interiors from Spain organizado por ICEX, Instituto 
Español de Comercio Exterior, y al contingente español. 

 
Reuniones Mantenidas: 
ICEX 
Marina García, Directora de Departamento de Hábitat, para sugerir 
proyectos enfocados a la promoción internacional del diseño español 
desde Valencia, dentro del marco de World Design Capital Valencia 
2022. 

 
Oficina Comercial España en Dubai 
Mercedes Fernández, Analista de Mercado, para sumar un nuevo apoyo 
institucional que permita reforzar la proyección de World Design Capital 
Valencia 2022 en Emiratos Árabes Unidos durante 2022. 

 
Empresas 
Cosentino: Miriam 
Llano. Kriskadecor: 
Mónica Leranoz. 
Lladró: Bertrand 
Legleye. 
Nomon: Andrés 
Martínez. Nani 
Marquina: María 
Piera. 
RS Barcelona: Marta Tremoleda. 

 
En este caso, se trató de concitar apoyos corporativos y económicos 
para la promoción de sus marcas en World Design Capital Valencia 
2022. 
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6.- México: Participación en el debate online ‘El diseño que viene’. 
Acciones previas: 
Reunión online con Roberto Iñiguez - Decano de la Escuela de 
Arquitectura, Arte y Diseño del TEC de Monterrey (México). 
Resultados: 
Participación de Xavi Calvo, director de València Capital Mundial del 
Diseño 2022 en el debate online ‘El diseño que viene’, organizado por el 
TEC de Monterrey, junto a 37 profesionales del ecosistema 
latinoamericano del diseño, entre los que se encontraban: 

• Claudia Kleemann 
• Roberto Íñiguez 
• Irving Huertas 
• Amador Guerrero 
• Juan Carlos Rojas 
• Alberto Miranda 
• Omar Espinosa 
• Mauricio Rubio 
• Evaristo Leytte 
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7.- Participación en Buchmesse Frankfurt 2021 (FERIA DE LIBRO). 
Participación con un stand de imagen en la Feria del Libro de Frankfurt, 
la mayor cita internacional del sector, y dentro de la sección TheARTS+, 
un espacio para contenidos culturales, artísticos y audiovisuales que se 
acompaña de un programa de eventos en los que se debate sobre el 
futuro de las industrias creativas a nivel internacional. 

 
Descripción de la actividad: 
Participación en el evento con un stand de imagen de 12 m2, en los que 
impactar de forma visual acerca del proyecto de World Design Capital 
Valencia 2022. 

 

El espacio disponía de un visual en texto, así como una proyección 
audiovisual del spot oficial de World Capital Valencia 2022 y algunos de 
sus proyectos más icónicos. El stand contaba asimismo con un QR en el 
que poder visualizar de manera ágil los contenidos digitales disponibles 
desde el site www.wdc2022.com 
Igualmente, esta presencia visual y gráfica se acompañó de una difusión 
de un OnePager para prensa. 

 
Reuniones mantenidas con: 
Acción Cultural Española 
José Andrés Torres Mora, Presidente 
Isabel Izquierdo Peraile, Directora de 
Programación Juan Luis Gordo, Director 

http://www.wdc2022.com/
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Financiero 
Cita con Acción Cultural Española para preparar la posible participación 
de World Design Capital Valencia en la Buchmesse de 2022, donde 
España será el país invitado bajo el lema “Creatividad Desbordante”. 

 
Ministerio de Cultura 
Excmo. Sr. Ministro de Cultura Miquel Iceta 
Cita con el Sr. Ministro y el personal de su gabinete para una futura cita 
en Madrid en la que poder presentar el proyecto y sumar apoyos de todo 
tipo en la realización del proyecto World Design Capital València 2022, 
como escaparate cultural de la industria del diseño de España. 

 

 
Dirección Feria de Frankfurt 
Marifé Boix-García, Vicepresidenta para España y América Latina de la Feria 
del Libro de Frankfurt. 
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8.- Disseny valencià pel món. 
Dentro del trabajo de engagemen, organizamos programa de seis charlas 
de diseñadoras y diseñadores valencianos residentes en ciudades 
europeas, dirigido a la comunidad de estudiantes de diseño de la 
Comunitat Valenciana. 

 
Las escuelas colaborarán aportando el espacio (auditorio), la 
comunicación y coordinación/gestión de esta actividad. 

 
Participan: 

- EASD València 
- EASD Castellón 
- EASDA (Alicante) 
- Universitat Politécnica de València 
- Universitat Jaume I 
- UCH-CEU 
- Barreira 

 
Con el apoyo del ICEX, entidad que dará soporte con los vuelos y el 
alojamiento de los seis perfiles seleccionados. 

 
C.- Linking Ecosystems 

 
València Capital Mundial del Diseño 2022 pone en marcha Linking 
Ecosystems, un programa de actividades cuya finalidad principal es 
conectar los ecosistemas internacionales de las principales escuelas y 
entidades de promoción del diseño con la comunidad de profesionales, 
empresas e instituciones valencianas vinculadas con el diseño. 

 
Objetivos 

- Internacionalización del programa de WDC 2022. 
- Dotar de contenidos al pabellón situado en la plaza del ayuntamiento. 
- Dinamizar el programa con actividades que interconecten 

ecosistemas europeos. Dirigido a: 
Escuelas extranjeras de diseño, arte o 
arquitectura. Entidades y 
asociaciones de promoción del diseño. 
Centros de investigación y espacios 
culturales. 

 
Programación: 
Linking Dutch Design 
Ecosystem Linking 
Lithuanian Design 
Ecosystem Linking 
Chinese Design 
Ecosystem 

 
1) Holanda 
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Tras participar en la Dutch Design Week, València Capital Mundial del 
Diseño 2022 invita a la presentación del programa de WDC 2022 a: 
Jan Versteeg - Embajador de Holanda en España 
Eric Nolte - Cónsul honorario de Holanda en Valencia 
Hannah Schildt - Responsable del área de cultura de la embajada de Holanda 

 
Resultados: Implicación y financiación de un programa de actividades 
dirigido al público valenciano en torno al diseño y al ecosistema 
institucional holandés, que se prevé desarrollar en marzo 2022 en el 
escenario WDC 2022 del Veles e Vents. 

 
Para esta visita se consigue el apoyo en financiación para estos gastos de la 
Embajada Holandesa en: 

- Billetes de avión y alojamiento de los participantes 
- Remuneración de los ponentes 
- Gastos asociados al uso de espacio: alquiler, limpieza, 

producción (equipamiento técnico, etc) 
- Comunicación/publicidad de la actividad en los canales de 

las instituciones implicadas 
 

2) Bélgica 
Reunión en Madrid con Giovanna Massoni (comisaria independiente) y 
Giorgia Morero (Wallonie Bruxelles Design Mode). 

 
Objetivos: explorar oportunidades de colaboración. 
Resultados: cesión gratuita de derechos para la proyección en València del 
film ‘The object becomes’ dirigido por Alexandre Humbert y curado por 
Giovanna Massoni. 
Incorporación de este contenido inédito en España al programa de 
WDC 2022 (anteriormente ha sido presentado en Milán Design Week). 
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Espacio colaborador: Colegio Territorial de Arquitectos de València. 
 

 

New European Bauhaus (NEB): 
 

Objetivos 
New European Bauhaus es una iniciativa basada en la co-creación, por 
tanto sus objetivos son muy de ‘engagement’: cohesionar, conectar, 
sumar a agentes muy diversos, capaces de aportar distintas perspectivas 
a un reto o problema, para generar mejores soluciones en los entornos 
urbanos de convivencia ciudadana. 

 
El objetivo de WDC 2022 como partner de la NEB es estar presente en las 
mesas de diálogo y cooperación de esta red interconectada de entidades 
alineadas con los valores del diseño inclusivo, la innovación y la 
sostenibilidad. 

 
• Poner a València en el mapa de esta red europea que está liderando 
la transformación cultural, económica y social ante los retos del cambio 
climático. 
• Fomentar la colaboración con entidades de otros países para el 
desarrollo de proyectos alineados a los valores de la iniciativa NEB. 
• Aportar nuevos enfoques y una mirada multidisciplinar y diversa a los 
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contenidos del programa de WDC 2022, a partir de las relaciones con 
estas 310 entidades europeas. 
• Apoyar la difusión de los valores de la New European Bauhaus. 
• Cohesionar el ecosistema local generando un movimiento valenciano 
y un manifiesto: New Mediterranean Bauhaus. 

 
Programación 
• New Mediterranean Bauhaus. 
• Exposición Cachetejack, en colaboración con Jardí Botànic de la 
Universitat de València, donde se incluye un mural ilustrado, sobre los 
derechos humanos. 
• Debate escolar valores Bauhaus, en colaboración con ESIC. 
• Proyecto de colaboración con LAVAC. 

 
Se ha contactado con Wallonie Bruxelles Design Mode (WBDM) que es 
una agencia de promoción del diseño con sede en Bruselas. Durante el 
NEB Festival, activaremos una acción conjuntamente con ellos, para 
visibilizar a los diseñadores valencianos, así como para promocionar el 
programa de actividades de València Capital Mundial del Diseño 2022 
entre los agentes que participen en el NEB Festival (310 entidades 
europeas). 

 
3) Lituania: 
Programa de colaboración mutua entre València Capital Mundial del 
Diseño 2022 y Kaunas Capital Europea de la Cultura 2022. Intercambio 
de contenidos. 

 
Kaunas participará con una actividad sobre el movimiento Fluxus, que 
llamará a la participación del público infantil de la ciudad. 

 
València estará presente en Kaunas durante su Design Festival (octubre 
2022). En el marco de la Assembly of International Design Networks, 
participarán las siguientes redes: 

- UNESCO Creative Cities of Design 
- ico-D (International Council of Design) 
- BEDA (Bureau of European Design Assoaciations 
- EIDD (Design of All Europe) 
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DETALLE DE CONVENIOS FIRMADOS CON ENTIDADES DEL 
ECOSISTEMA VALÈNCIA WDC2022: 

 
Presentamos un resumen de todos los acuerdos y colaboraciones firmados con 
entidades nacionales, principalmente por su repercusión en el extranjero o 
pertenencia a redes internacionales, y por supuesto las internacionales. 

 
Entidades institucionales 

 
• Ajuntament de València 
• Generalitat Valenciana - IVACE 
• La Marina de València 
• Visit VLC 
• Feria Valencia 
• Consellería Políticas Territoriales (en proceso) 
• Diputació de València (en proceso) 
• Diputació de Alicante (en proceso) 
• Diputació de Castellón 

(en proceso) Asociaciones 

profesionales 

• ADCV 
• CDICV 
• READ 
• CTAV 
• ComunitAd 
• Colegio de publicitarios 
• Dimova 
• Artenblanc 
• La Exprimidora (en proceso) 
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• LAVAC 

(en proceso) 

Escuelas y 

universidades 

• Universitat Politécnica de València 
• Universitat de València 
• EASD València 
• EASD Alicante 
• EASD Castellón 
• EAS+C Manises 
• ISEACV 
• UCH-CEU 
• Barreira 
• LABA 
• ESAT 
• Universitat Jaume I 
• Universidad Politécnica de Madrid 
• Berklee College of Music 
• ESIC 
• Glasgow Caledonian University 
• Deusto (en proceso) 
• Elisava 

(en proceso) 

Espacios 

culturales 

• MuVIM 
• CCCC 
• IVAM (en proceso) 
• La Nau 
• Jardí Botànic de la Universitat de València 
• Sala de Ła Muralla del CM Rector Peset 
• Sala Rectorat UPV 
• La Rambleta 
• Fundación Chirivella Soriano 
• Veles e Vents 
• Feria Valencia 
• Atarazanas 
• Fundación Railowski 
• Bombas Gens 
• Palau de Colomina 
• Espai Alfaro 
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• Museo San Pío V (en proceso) 
• Museo Nacional de Cerámica (en proceso) 
• Museo de la Prehistoria (en proceso) 
• Museo Etnográfico (en proceso) 
• San Miguel de los Reyes (en proceso) 

Otras entidades 
 

• iF Design 
• South Summit 
• Foment de les Arts i del Disseny 
• Museu del Disseny de Barcelona 
• Barcelona Centre de Disseny 
• ICEX 
• Las Naves 
• Palacio de Congresos de Valencia 
• Institut Français de Valencia 
• Fundación Conexus 
• Madrid Design Festival 
• Fundación Arquia 
• COITAVC 
• Foro de Marcas de Renombre 
• Asociación Contemporánea de Artes y Oficios 
• IDECART 
• La Pinada Lab 
• CEV 
• CEDMA 
• MACVAC - Vilafamés 
• FTalks Summit 
• Aeropuerto de Castellón 
• Apunt 

 

Organizaciones internacionales 

• Stockholm Design Week* 
• Semana del Diseño de Cuba* 
• Berlin Design Week* 
• Barcelona Design Week 
• Dutch Design Foundation* 
• London Design Festival* 
• Triennale (Milán)* 
• Cumulus (Helsinki)* 
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