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1. WORLD DESIGN CAPITAL 
VALENCIA. 
¿QUIÉNES SOMOS?  



 
 
 
1. ¿QUIÉNES SOMOS? 
 

→ NUESTRA MISIÓN 
 
El pasado 9 de septiembre de 2019, València fue designada Capital Mundial del 
Diseño 2022 por la World Design Organization (WDO), una organización 
internacional no gubernamental que, desde 1957, se dedica a promover la 
profesión del diseño.  
 
València Capital Mundial del Diseño 2022 se fijaba como objetivo convertir esta 
disciplina en una herramienta de bienestar social y desarrollo económico sostenible, 
ya que creemos en el diseño como un vehículo fundamental para mejorar la calidad 
de vida de las personas, activar la innovación a corto plazo y generar un cambio 
sistémico a largo plazo en las sociedades, resolviendo -desde lo local- problemas y 
retos muy concretos, y generando soluciones globales que puedan ser aplicables a 
otros entornos.  
 
Más que organizar un evento, ya desde la candidatura inicial trabajamos para activar 
un proceso que integrase a toda la sociedad, desde la ciudadanía a la empresa 
privada y pública, pasando por el campo académico y de la formación. Un proceso 
que permitiese implementar estrategias de diseño en todo el territorio y en ámbitos 
tan amplios como la política, la educación, el urbanismo, la comunicación, el turismo, 
la innovación, la cultura o la economía. 
 
València Capital Mundial del Diseño 2022 se fijó como objeto promover su actividad 
y poner en valor la calidad de este sector creativo, convirtiéndolo en agente principal 
de cambio social e innovación urbana. Se trató de generar toda una serie de 
iniciativas que proyectasen el diseño más allá de 2022, generando un legado capaz 
de trascender y asentarse como un valor clave del tejido social local y nacional. 
 
 
 

  



 
 
 
→ NUESTRA VISIÓN 
 
Lograr el título de Capital Mundial del Diseño en 2022 implicó, en primer lugar, la 
generación de una marca de prestigio reconocida internacionalmente, ejerciendo 
como elemento facilitador en la construcción del sentido de identidad y pertenencia, 
como elemento sintetizador para la proyección y comunicación hacia el exterior, 
como relato para la atracción de visitantes, inversiones y residentes cualificados. La 
capitalidad sirvió, así, como catalizador de procesos sociales y como generador de 
valor económico.  
 
El diseño desempeña un importante papel como motor del progreso en la economía, 
y por supuesto, en la sociedad y la cultura, además de ser un sector económico en sí 
mismo. Si se le suma la transversalidad y su capacidad para ser empleado en todos 
los sectores y ámbitos de actividad, el diseño se convierte en un aliado estratégico 
imprescindible para empresas que quieren evolucionar. Un evento de la magnitud y 
alcance de la Capitalidad Mundial del Diseño implicó la celebración de encuentros, 
congresos y actividades de carácter internacional para facilitar la inserción de las 
empresas y organizaciones en redes y grupos de interés y cooperación de carácter 
internacional, dándoles la oportunidad de que diversificasen sus procesos de 
internacionalización.  
 
Focalizar la atención sobre València a través del diseño contribuyó a que se 
mantuviese el interés de la inversión extranjera en el área regional y nacional como 
destino estable, con posición geoestratégica, con conexiones de transporte de 
primer nivel y con una red extensa de espacios industriales, logísticos y de 
conocimiento, investigación e innovación.  
 
La capitalidad destacó la relevancia social del diseño y permitió aunar a empresas, 
organismos e instituciones que contemplasen el diseño como valor clave en sus 
estrategias corporativas y de crecimiento. Permitió lograr un retorno económico y 
social en forma de desarrollo, progreso y prosperidad, además de generar 
oportunidades de negocio y crear vínculos entre diseño y empresa para catalizar la 
innovación y generar una mayor productividad. 
 
  



 
 
 
→ CONTEXTO 
 
 A. SI PIENSAS EN DISEÑO, PIENSAS EN VALÈNCIA 
 

La ciudad de València, y por extensión la Comunitat Valenciana, es tierra de 
creatividad. El trabajo de diseñadores, interioristas, arquitectos e 
ilustradores a lo largo de los últimos cien años ha demostrado que València 
respira diseño por sus cuatro costados: muestras de diseño gráfico presentes 
en toda la ciudad, edificios emblemáticos y singulares en cada calle y nuevos 
proyectos arquitectónicos, urbanísticos y medioambientales que dan forma 
a la València del futuro. También por el diseño y belleza de los interiores de 
sus establecimientos, los antiguos y los más innovadores.  
 
València Capital Mundial del Diseño 2022 persiguió convertir el diseño en la 
herramienta capaz de imaginar soluciones innovadoras ante los grandes retos 
urbanos. Soluciones consensuadas entre todos los agentes de la sociedad 
como son la sostenibilidad ambiental, el envejecimiento de la población, la 
inclusión y la desigualdad, la gestión de la multiculturalidad, la generación y 
gestión del espacio público, entre otros.  
 
València era (y es) una ciudad que transmite diseño desde cada uno de sus 
barrios, desde Ciutat Vella –corazón de la ciudad– hasta sus poblados 
marítimos, con el Cabanyal y la Malvarrosa, bañados por el mar Mediterráneo. 
Ser Capital Mundial del Diseño ofreció la posibilidad de transmitir e impregnar 
a la sociedad y a todo el país de la necesidad de convertir el diseño en la 
herramienta de cambio y transformación.  
 
Si hablamos de arquitectura, además del renombrado Santiago Calatrava 
(Hemisfèric, Museu de les Ciències, Palau de les Arts, Ágora...), la ciudad 
ofrece una gran variedad de edificios imponentes y valiosos, obras maestras 
del modernismo valenciano, como son el Mercado Central y el Mercado de 
Colón, ambos con más de cien años de historia. Con especial mención a la 
Lonja de la Seda de València, un exponente de gótico civil valenciano 
declarado Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO en 1996.  
 
La ciudad conforma su personalidad a través de sus muchos barrios, algunos 
muy asentados como el barrio del Carmen y el Ensanche, y otros emergentes 
y en plena ebullición, como los barrios de Russafa y el Cabanyal. Todos ellos 
tienen en común hallarse repletos de galerías de arte y cafés y albergar 
numerosas demostraciones de diseño de interior en sus locales e incluso 
ejemplos de diseño de experiencias.  
 



 
 
 

La ciudad de València es cuna de diseñadores reconocidos nacional e 
internacionalmente. Numerosos profesionales y empresas se alzan con el 
prestigioso galardón de ser Premios Nacionales de Innovación y de Diseño, 
como los diseñadores Dani Nebot, Nacho Lavernia, Vicent Martínez y Lola 
Castelló por Punt Mobles, Javier Mariscal, Mario Ruiz, Marisa Gallén y 
empresas como Point, Actiu, Royo Group, Porcelanosa y Andreu World, cuyas 
trayectorias acumulan numerosas distinciones internacionales a sus trabajos 
y productos de diseño.  
 

 
 
La completa oferta gastronómica de la ciudad, resultado de su rica tradición 
culinaria, nos acerca al diseño de interiores. No sólo a través de los cafés, 
bares y restaurantes conocemos el trabajo de los diseñadores. La gran 
variedad de propuestas comerciales, cosmopolitas y novedosas nos permite 
disfrutar de un recorrido por la ciudad y de la mano del diseño percibir y 
experimentar nuevas experiencias mientras disfrutamos de las bondades de 
la dieta mediterránea, declarada Patrimonio Cultural Inmaterial de la 
Humanidad en 2013. 
 
El diseño en València está en el ocio, en la arquitectura, en la cultura, en la 
gastronomía y, de la mano del diseño gráfico, en todas sus calles. La ciudad 
de València ya tenía muchos proyectos en marcha en los que el diseño ocupa 
un lugar prioritario: el Arxiu Valencià del Disseny, el futuro Distrito del Diseño, 
el estadio Arena –gran recinto multiuso para eventos deportivos–, el nuevo 
estadio del Valencia CF, la Torre Eólica en La Marina de València (a cargo del 
arquitecto Fran Silvestre) y Caixa Fòrum València, en el Ágora de la Ciudad 
de las Artes y las Ciencias. 



 
 
 

 
 
B. SI PIENSAS EN DISEÑO, PIENSAS EN MARCA ESPAÑA 
 
La excelencia y el potencial del diseño como disciplina no se limitan a la 
Comunitat Valenciana en términos de alcance. La posición geoestratégica de 
nuestra región junto al Mediterráneo, la historia, o el carácter especialmente 
abierto y afable de nuestra comunidad, nos llevó a abanderar un relato que 
puede verse reflejado en la sociedad española desde una perspectiva 
totalmente complementaria.  
 
Cualidades de una sociedad avanzada como pueden ser la diversidad cultural, 
la excelencia empresarial, la sostenibilidad, o el espíritu creativo, son valores 
compartidos con todas las regiones que conforman el territorio español. Por 
este motivo, nuestra misión fue trabajar desde un plano local, como tractores 
de innovación y desarrollo sostenible, para finalmente aglutinar a colectivos 
ya presentes en la estructura socioeconómica del país, generando finalmente 
un impacto que fuese capaz de impulsar la marca España en el plano 
internacional. 

 
  



 
 
 
→ OBJETIVOS 
 
Los principales objetivos de València Capital Mundial del Diseño 2022 (que 
trascendieron a partir de los proyectos y eventos que englobaban), pasaron por: 
 
- LA DIDÁCTICA DEL DISEÑO  
- LA TRANSFORMACIÓN SOCIAL DEL TERRITORIO A PARTIR DEL DISEÑO 
- LA INTERNACIONALIZACIÓN DEL DISEÑO Y DE SUS AGENTES 
- EL BIENESTAR DE LAS PERSONAS A PARTIR DEL DISEÑO (O DISEÑO SOCIAL) 
- EL REFUERZO DE LA RED PROFESIONAL DEL DISEÑO LOCAL O NACIONAL 
- LA VERTEBRACIÓN DE LA COMUNITAT VALENCIANA A TRAVÉS DEL DISEÑO 
- EL «BRANDING» TERRITORIAL 
 
→ VALORES 
 
Todas las acciones llevadas a cabo desde València Capital Mundial del Diseño 2022 
se acogieron a alguno o diversos Objetivos de Desarrollo Sostenible que promueve 
la Organización de las Naciones Unidas en cuestiones de sostenibilidad y justicia 
social para 2030. Los Objetivos de Desarrollo Sostenible son una llamada universal 
a la acción para terminar con la pobreza, proteger el planeta y garantizar que las 
personas disfruten de paz y prosperidad. 
 
Que València fuese Capital Mundial del Diseño en 2022 permitió, desde el  momento 
inicial y con el horizonte de 2022 como año clave, generar proyectos y sinergias 
colectivas para visualizar los problemas, determinar los retos, diseñar las estrategias 
y comenzar a trabajar para alcanzar objetivos. 
 
- FIN DE LA POBREZA 
- HAMBRE CERO 
- SALUD Y BIENESTAR 
- EDUCACIÓN DE CALIDAD 
- IGUALDAD DE GÉNERO 
- AGUA LIMPIA 
- ENERGÍA ASEQUIBLE Y NO CONTAMINANTE 
- TRABAJO DECENTE Y CRECIMIENTO ECONÓMICO 
- INDUSTRIA, INNOVACIÓN E INFRAESTRUCTURA 
- REDUCCIÓN DE LAS DESIGUALDADES 
- CIUDADES Y COMUNIDADES SOSTENIBLES 
- PRODUCCIÓN Y CONSUMO RESPONSABLES 
- ACCIÓN POR EL CLIMA 
- VIDA SUBMARINA 
- VIDA DE ECOSISTEMAS TERRESTRES 
- PAZ, JUSTICIA E INSTITUCIONES SÓLIDAS 



 
 
 
- ALIANZA PARA LOGRAR LOS OBJETIVOS 
 
Se consideró que la metodología del diseño y la colaboración ayudaban a trabajar 
desde lo local y hacia lo global, diseñando procesos que afectaban a muy distintos 
ámbitos (educación, política, comunicación, urbanismo, turismo, innovación, 
alimentación, empresas o sostenibilidad), permitiendo a las personas crear un 
impacto directo para alcanzar los objetivos globales, resolviendo los desafíos locales 
relevantes en su propio contexto. 
 

→ LEGADO 
 
World Design Capital Valencia 2022 dibujó dos horizontes: la actualidad y la 
posteridad. Nuestro principal objetivo como Capital Mundial del Diseño fue dejar un 
legado; porque no entendíamos el 2022 como un año de júbilo, sino como la base 
sobre la que esta ciudad -y por extensión el país- se pudiese posicionar en el mapa 
del diseño internacional. Por lo tanto, todas las acciones que se emprendieron 
entonces tenían una visión de perdurabilidad, que pudiesen cambiar los cimientos 
sociales para que el diseño se implementase en las decisiones empresariales, 
institucionales y sociales de España. 
 
El diseño como motor de cambio y diferenciación: 
 

1. FORMACIÓN E INDUSTRIA. La base de cualquier cambio comienza en la 
enseñanza y se sostiene gracias a la economía. Por ello realizamos cambios 
estructurales que actualizaron las Guías Docentes de Formación Profesional 
vinculados al Diseño. Creamos nuevas escuelas de formación ligadas a la 
industria maderera, cerámica y textil. Creamos, también, los vínculos 
necesarios entre las escuelas y la industria, para que el talento permanezca 
en la Comunitat Valenciana. 
 
2. INSTITUCIONALIZACIÓN. Actuamos como lobby entre la administración 
y las empresas privadas, para que de esta manera las instituciones entiendan 
el poder transformador del diseño y su necesaria implementación en todos 
los procesos y resultados. No hablamos de resultados estéticos, sino de 
resultados pertinentes. 
 
Nuestro primer paso fue la creación de un Consejo de Diseño dentro de la 
Administración Valenciana. 
 
3. ECOSISTEMA DE OPORTUNIDADES. A partir del urbanismo, la cesión de 
espacios y la activación de la red de profesionales vinculadas a las industrias 
creativas, creamos el contexto adecuado que permitiese la proliferación de 



 
 
 

oportunidades de colaboración, generación de riqueza y alianzas a largo 
plazo; tanto a nivel profesional como social. 
 
4. GENERACIÓN DE RIQUEZA. Entendiendo el diseño como el resultado final 
de un proceso cuyo objetivo es buscar la solución idónea a una problemática 
específica, es obvio que este proceso solo puede generar riqueza, disminuir 
costes, aumentar ventas y mejorar procesos. Pudimos hablar de la 
pertinencia de la contratación del diseño para la evolución empresarial e 
industrial y trabajamos para su difusión e implementación. 
 
5. SOSTENIBILIDAD. Incorporamos los Objetivos de Desarrollo Sostenible 
(ODS) aprobados por Naciones Unidas en 2015 a nuestra estrategia, y este 
fue nuestro pilar fundamental sobre el que construir esta nueva realidad que 
se inauguraba con Capitalidad. El diseño como motor de cambio en los 
procesos para luchar contra la pobreza, proteger el planeta y garantizar la paz 
y la prosperidad. 
 
6. EXPORTACIÓN Y BRANDING. Gracias a nuestros apoyos institucionales y 
al conocimiento de la construcción de los universos de marca, se creó un sello 
‘marca València’ que nos permitiese abrir canales de exportación únicos, 
competentes y éticos. Aportamos valor a todos nuestros productores y 
empresarios. 
 
7. CONSTITUCIÓN DE LA FUNDACIÓN DEL DISEÑO DE LA COMUNITAT 
VALENCIANA Y SU SEDE, EL CENTRO DE DISEÑO DE LA COMUNITAT 
VALENCIANA. Que València fuese Capital Mundial del Diseño en 2022 
permitía, desde entonces y con el horizonte del legado como objetivo 
principal, generar proyectos y sinergias colectivas para visualizar los 
problemas, determinar los retos, diseñar las estrategias y comenzar a trabajar 
para alcanzar objetivos.  
 
La Capitalidad Mundial del Diseño debía ser también el inicio de un proyecto 
que se perpetuase en el espacio y en el tiempo. Por ello surge la necesidad de 
la constitución de un órgano que pudiese seguir dirigiendo y abanderando el 
legado que el equipo de la Capitalidad iba a dejar. Una Fundación 
conceptualmente vinculada al mundo del diseño y su difusión, era para 
València, una propuesta fundamental que vendría a complementar el 
ecosistema cultural de la ciudad con una sede física como las que ya disponen 
Londres y Barcelona, un centro para el diseño, un hub para profesionales y 
empresas. Espacios temáticos donde el diseño es el eje central para su 
programación y gestión. València, sin pretender competir o reproducir el 
mismo modelo, necesitaba generar una equipación dinámica y funcional para 
todos los públicos y sector empresariales. 

  



 
 
 

 
 
 
 
 
2. ACTIVIDADES Y 
PROYECTOS REALIZADOS  



 
 
 
2. PROYECTOS 
 
2.1. ANÁLISIS DE IMPACTO EN RR.SS. Y PRENSA 
 

València Capital Mundial del Diseño 2022 trabajó para difundir el trabajo, acciones 
y colaboraciones de la organización con la sociedad. En este informe analizamos los 
resultados de estas acciones tanto en redes sociales como en prensa, así como en el 
sitio web.  
 

→ REDES SOCIALES 
 
A continuación, vemos un desglose del impacto de redes sociales a nivel nacional e 
internacional, basándonos en el número de seguidores ganados en nuestras distintas 
plataformas a lo largo de 2022. 
 
La tabla acumulativa de redes sociales sería la siguiente, mostrando el máximo de 
seguidores alcanzados durante el periodo de referencia, así como las visitas al perfil, 
las publicaciones realizadas y el total de impresiones conseguidas con ellas: 
 

RRSS SEGUIDORES VISITAS PUBLICACIONES IMPRESIONES 
Facebook 6274 10.781 883 1.827.786 
Instagram 22.115 52.246 364 3.817.231 
LinkedIn 15.818 15.159 928 1.547.064 
Twitter 6.263  3.118 1.112.573 
Youtube 1.060  40 19.183 

 
A continuación, profundizamos en cada canal de comunicación aportando más datos 
propios de cada uno:  
 

1.- PÁGINA WEB 
Pudimos extraer los datos acerca de la actividad de los usuarios de nuestra web y 
encontramos que www.wdcvalencia2022.com recibió un total de 208.050 visitas, 
dando lugar a una media de 679,9 visitas diarias. Los visitantes que accedieron a 
dicha web suman 189.875, y vieron un total de 623.206 páginas, que se puede 
resumir en una media de 3,28 páginas vistas por visitante a la web, que a su vez ha 
sumado 88 publicaciones.  



 
 
 

 
Analizando los usuarios por países, se puede ver que el top 10 de países con más 
presencia está formado por España, Estados Unidos, Irlanda, Países Bajos, Alemania, 
Francia, Italia, Reino Unido, Rumanía y Finlandia.  
De esta forma, el origen de los visitantes de nuestra página web fueron en su mayoría 
nacional, suponiendo un 70,98% de las visitas. De todas estas, València (26,69%), 
Madrid (11,67%) y Barcelona (10,82%) son las ciudades desde donde llegaron más 
visitas dentro del territorio nacional.  
 
Adjuntamos un gráfico con ambos porcentajes de visitantes: por país y por ciudades 
españolas:  
 

 
 



 
 
 

 
 
 

 
2.- INSTAGRAM 
Instagram mostró un crecimiento general a lo largo de tal periodo en los parámetros 
siguientes:  



 
 
 

 
 

- Seguidores por género: 
 

 
 

El 43,09% de los seguidores se identificaron como mujeres, el 28,6% hombres y el 
28,31% no se identificaron en la aplicación. El rango de edad que más siguió nuestro 
perfil de Instagram se ubicaba entre los 25 y los 34 años, seguido de aquellas 
personas entre 35 y 44 años. 
 

 
 

 
- Seguidores por país: 

 



 
 
 

 
 

El 77,33% de los seguidores en Instagram se ubicaban en España, seguidos de un 
2,13% desde Argentina y un 2,02% de México. Por su parte los seguidores de Italia 
supusieron un 1,47%, un 1,23% de Estados Unidos y un 1,16% de Colombia.  

 
3.- FACEBOOK 
 
Los principales datos que extrajimos de Facebook mostraron un crecimiento general 
de todas las cifras. 
 

 

 
 

- Seguidores por género: 
 

 
Los seguidores en Facebook fueron bastante equitativos entre ambos géneros: el 
52,88% mujeres y el 43,22% hombres, quedando un 3,9% de personas sin identificar 



 
 
 
en la red social. El rango de edad entre 35 y 44 años fue el que más siguió este perfil 
de Facebook.  

 
 

- Seguidores por país: 

 
España fue el país que más siguió la cuenta de Facebook, sumando un 78,79% del 
total de seguidores. Al territorio nacional le siguió: México con un 4,62%, Italia con 
un 2,24% y Argentina con un 1,13%. 
 

4.- LINKEDIN 

 

 
 
LinkedIn consiguió 5.002 nuevos seguidores, suponiendo esto una media de 16,35 
seguidores al día. Además, realizamos un total de 928 publicaciones. Revisando el 
engagement de las mismas vemos:  
 

 



 
 
 

- Seguidores: 

 
 
Los seguidores en LinkedIn mostraron un aumento considerable en el tramo que 
estamos analizando. Con las métricas obtenidas de esta red social, podemos ver que 
el 38,8% de los mismo se ubicaban en València, el 9,8% en Madrid o el 6% en 
Barcelona, existiendo entre las 10 ubicaciones con mayor número de seguidores 
también ciudades extranjeras como Londres (<1%) o Buenos Aires (<1%). 
 

 
Extraemos también los sectores a los que pertenecían nuestros seguidores, siendo 
los tres mayoritarios a servicios de diseño (12,6%), servicios de publicidad (6%), y 
arquitectura y planificación (5,5%). 
 



 
 
 

 
 

- Visitantes: 
 

 
 
La cuenta de LinkedIn de World Design Capital Valencia 2022 aumentó las visitas en 
el tramo que estamos analizando muy considerablemente. Además, nos fijamos en 
la función y área laboral de estos visitantes, así como en su ubicación geográfica: 

 
Las diez áreas laborales en las que trabajaban nuestros seguidores eran:  
 



 
 
 

 
 

Los diez sectores principales de nuestros visitantes en LinkedIn eran los siguientes:  

 
5.- TWITTER 

 
 
Los seguidores en Twitter aumentaron en el tramo de tiempo que estamos 
analizando en 1.035 usuarios, consiguiendo una media de 3,38 seguidores nuevos 
por día. 
 



 
 
 

 
 

- Interacciones: 
 

 

 
 
Las métricas generales de Twitter mejoraron en todos los parámetros que 
analizamos en este periodo. El engagement (interacciones recibidas por cada 1000 
impresiones) aumentó, así como las interacciones e impresiones, siendo todas ellas 
orgánicas.  

 
Las menciones a nuestro perfil de Twitter también aumentaron, generando una 
media de 37,28 menciones al día.  
 

6.- YOUTUBE 

 
Los suscriptores aumentaron en este periodo en 178 usuarios. 
 

 
Los vídeos publicados mostraron también métricas de crecimiento, aumentando las 
reproducciones en 2545, 111 los «me gusta», siendo 0 los «no me gusta» de este 
periodo, ganando 7 comentarios nuevos y sumando 16 vídeos nuevos compartidos. 



 
 
 
7.- ANÁLISIS DE CLIPPING DE PRENSA. 
 
En lo que respecta a los impactos de la marca València Capital Mundial del Diseño 
2022 en prensa se recopilaron clippings mensuales, a través de una empresa 
especializada, con los datos de cobertura internacional, nacional y regional de todo 
el año 2022, si bien incluimos en esta memoria desde febrero del año 2022 y enero 
del 2023, por el rango de fechas que permiten imputación de la propia subvención. 
 
Los datos que aportamos en el siguiente cuadro nos permiten tener una idea general 
tanto de la audiencia a la que llegamos, como del valor económico que nos habría 
costado llegar a esa cuota de audiencia si lo hubiéramos costeado directamente 
desde la entidad.  
 
Se pueden leer estos datos en fórmulas totales divididas por años, éstas por 
trimestres y éstas a su vez por cobertura.  
 
La audiencia total agregada del 2022 asciende a 15.338.306.879, y a 728.606.295 
en el primer trimestre del 2023. Así, sumando ambas cifras la audiencia asciende 
16.066.913.174.  
 
Esto se traduce en un valor de 22.304.725€ en el primer trimestre y 1.109.689€ en 
el mes de enero del 2023, sumando así un total de 23.414.414€ de contravalor 
económico en medios nacionales, regionales e internacionales.  

AÑO FECHA COBERTURA AUDIENCIA VALOR 

2022 Trim.1 Internacional 788.825.687 992.348 € 

  Nacional 3.426.900.490 4.507.504 € 

  Regional 848.194.094 1.326.188 € 

 Total Trim.1  5.063.920.271 6.826.040 € 

 Trim.2 Internacional 316.831.909 396.726 € 

  Nacional 2.561.248.007 3.327.414 € 

  Regional 611.987.390 930.115 € 

 Total Trim.2  3.490.067.306 4.654.254 € 

 Trim.3 Internacional 71.782.408 252.921 € 

  Nacional 2.830.528.202 4.116.420 € 



 
 
 

  Regional 536.693.129 976.999 € 

 Total Trim.3  3.439.003.739 5.346.339 € 

 Trim.4 Internacional 645.233.993 985.321 € 

  Nacional 1.887.809.438 3.029.203 € 

  Regional 812.272.132 1.463.568 € 

 Total Trim.4  3.345.315.563 5.478.092 € 

Total 2022   15.338.306.879 22.304.725 € 

2023 Trim.1 Internacional 71.410.144 89.783 € 

  Nacional 481.709.372 684.827 € 

  Regional 175.486.779 335.079 € 

 Total Trim.1  728.606.295 1.109.689 € 

Total 2023   728.606.295 1.109.689 € 

Total general   16.066.913.174 23.414.414€ 

De este plano general podemos extraer diferentes detalles para comprender el 
alcance en medios del evento València Capital Mundial del Diseño 2022, y por 
extensión de la propia ciudad, en todos aquellos espacios dedicados en prensa, 
televisión, radio o digital. 
 

- A nivel nacional, el primer trimestre fue en el que mayor audiencia se alcanzó, 
traduciéndose en casi más de 4 millones de euros de valor monetario.  

- En el cuarto trimestre del 2022 es donde vemos el pico de audiencia de la 
cobertura regional (casi un millón y medio de contravalor) e internacional 
(985.321€).  

- En esta aproximación general observamos también cómo, a pesar del final del 
año 2022 y con éste, el fin del título como Capital Mundial del Diseño, la 
marca llegó hasta una audiencia general de 728.606.295 tan solo en el mes 
de enero.  

 
Con una mirada más concreta, podemos ver aquellas zonas o incluso países, donde 
se alcanzaron mejores cuotas.  
 
Para mejor explicación y detalle de los datos anteriores, a continuación, se pueden 
ver selecciones específicas de datos tanto a nivel internacional, nacional como 
regional, de los tres territorios con más audiencia y por tanto con más alto 



 
 
 
contravalor económico, todo ello con el mismo filtro por año y trimestre, para que se 
pueda analizar la evolución temporal y de incremento de cifras.  

AÑO TRIMESTRE COBERTURA TERRITORIO VALOR AUDIENCIA 

2022 1º INTERNACIONAL India 391.773€ 315.945.707 

   México 264.645€ 213.384.610 

   
América del 
Norte 150.455€ 121.335.014 

 2º INTERNACIONAL Reino Unido 165.195€ 133.202.904 

   México 106.479€ 85.813.621 

   
América del 
Norte 84.688€ 68.297.033 

 3º INTERNACIONAL Italia 173.047€ 7.721.643 

   Reino Unido 24.061€ 19.403.896 

   Estados Unidos 23.536€ 18.962.062 

 4º INTERNACIONAL 
América del 
Norte 262.491€ 209.119.260 

   Argentina 245.473€ 197.944.644 

   Italia 216.360€ 48.319.837 

2023 1º INTERNACIONAL Reino Unido 70.680€ 57.000.000 

   
América del 
Norte 10.317€ 8.114.133 

   México 5.446€ 3.962.007 

 
América, Italia y Reino Unido son los territorios internacionales (no los únicos) donde 
tuvimos más alcance mediático, además de India en el primer trimestre. Los 
diferentes hitos de València Capital Mundial del Diseño 2022 se ven reflejados en los 
momentos de mayor alcance en territorios no nacionales, por ello el 1º y el 4º 
trimestre despuntan en audiencia y valor respecto del resto.  
 
Cabe destacar el alcance en Reino Unido incluso finalizado el 2022, con un total de 
57.000.000 de audiencia en enero del 2023.  



 
 
 

AÑO TRIMESTRE COBERTURA TERRITORIO VALOR AUDIENCIA 

2022 1º REGIONAL Com. Valenciana 743.077€ 509.359.578 

   Cataluña 231.389€ 163.067.408 

   Com. de Madrid 174.988€ 117.197.402 

 2º REGIONAL Com. Valenciana 714.300€ 466.449.256 

   Cataluña 122.383€ 86.908.924 

   Castilla y León 36.893€ 29.698.762 

 3º REGIONAL Com. Valenciana 530.450€ 315.243.364 

   Cataluña 275.357€ 184.637.089 

   Andalucía 63.421€ 5.210.279 

 4º REGIONAL Com. Valenciana 944.299€ 502.432.215 

   Cataluña 381.248€ 253.600.185 

   Andalucía 33.769€ 21.935.937 

2023 1º REGIONAL Com. Valenciana 315.941€ 164.527.680 

   Andalucía 9.652€ 7.783.835 

   Región de Murcia 3.160€ 2.548.148 

 
Parece obvio que en la escala regional la Comunidad Valenciana logre una audiencia 
mayor en cualquiera de los tramos de tiempo que estamos observando. Alcanzó sus 
cifras más altas en el 1º y 4º trimestre del año 2022, y de manera sustancial obtuvo 
mayor audiencia en el mes de enero de 2023 respecto del resto de coberturas 
regionales.  
 
A este territorio le siguieron otros como Cataluña (en cualquier trimestre del 2022) 
o Andalucía, que consiguió el tercer contravalor más alto en el 3º y 4º trimestre del 
2022.  

AÑO TRIMESTRE COBERTURA PUBLICACIÓN AUDIENCIA VALOR 

2022 1º NACIONAL 20minutos.es 1.174.808.455 1.456.762€ 

   europapress.es 456.362.460 565.889€ 



 
 
 

   lavanguardia.com 396.279.044 491.386€ 

 2º NACIONAL 20minutos.es 693.329.580 859.728€ 

   lavanguardia.com 566.112.920 701.980€ 

   europapress.es 333.757.620 413.859€ 

 3º NACIONAL lavanguardia.com 1.119.856.026 1.388.621€ 

   elpais.com 280.585.962 347.927€ 

   A. Digest España 536.000 319.096€ 

 4º NACIONAL abc.es 275.467.685 341.580€ 

   elpais.com 269.111.750 333.698€ 

   lavanguardia.com 241.676.559 299.678€ 

2023 1º NACIONAL lavanguardia.com 186.283.152 230.994€ 

   elpais.com 74.816.052 92.772€ 

   eldiario.es 49.737.304 61.676€ 

 
Por último nos adentramos en conocer mejor las publicaciones que se han hecho eco 
de València Capital Mundial del Diseño 2022. Siguiendo el mismo formato, 
seleccionamos de todos los datos filtrados por año, trimestre y territorio, en este 
caso nacional, los tres medios que despuntaron con mejores cifras.  
 
El pistoletazo de salida en el primer trimestre y, seguramente, el Street Festival en 
septiembre son los hitos que dispararon la audiencia y por ende el valor de las 
apariciones en medios.  
 
A nivel internacional conseguimos que València, como ciudad Capital Mundial del 
Diseño, apareciese en cabeceras tan importantes como: Traveler, Elle Decor UK, 
Interni, ARchdaily, Glocal, The Times, Luzerner Zeitung, Architonic, Design Boom, 
Stylepark, Time, Wallpaper, Artribune o Corriere de la Sera.   



 
 
 
2.2.- COMUNICACIÓN. 
 
Desde el departamento de comunicación se desarrollaron todas aquellas actividades 
necesarias para gestionar y elaborar materiales que sirviesen de apoyo a la 
comunicación de WDC2022 a nivel local, nacional e internacional, a través de canales 
propios, interseccionales y vinculados.  
 
Se utilizaron herramientas de gestión, contratación de especialistas en traducción, 
fotografía, videos y texto en diferentes idiomas, y herramientas web. 
 
En definitiva el departamento de comunicación se encargó de ejecutar aquellas 
acciones necesarias para planificar, generar y difundir contenidos en nuestros 
canales de comunicación (web, redes sociales y demás herramientas), así como de 
la mediación y el contacto con los medios de comunicación nacionales e 
internacionales, tanto generalistas como especializados en el sector del diseño, para 
dar a conocer todas las actividades y proyectos que forman parte de Valencia Capital 
Mundial del Diseño 2022, tanto propios como colaborativos, realizando una 
didáctica del diseño que difundiese el trabajo del sector productivo valenciano, es 
decir profesionales, instituciones y empresas que producen diseño, así como todos 
aquellos que, incluyendo el diseño como rasgo distintivo, se realizasen en el territorio 
de la Comunidad Valenciana para acceder al mercado nacional y mercados 
internacionales. 
 
Se seleccionaron medios en base a dos tipologías: 

1.  Los Media Partners oficiales del evento. Esta tipología tenía una inversión 
publicitaria anual que implicaba una serie de contraprestaciones por nuestro 
lado (económicas y físicas) a cambio de un por tres en el retorno de nuestra 
inversión, de manera que nos asegurábamos tener cobertura de todos los 
proyectos y programa en todas las partes del mundo. Además, se incluía en 
el acuerdo el viaje de periodistas a los principales eventos, encuentros con 
profesionales y empresas y la participación en las principales actividades de 
València Capital Mundial del Diseño 2022. 

2. Los no Media Partners, pero que considerábamos medios de gran influencia 
en el sector y, sin una aportación económica fija y anual, consideramos de 
gran interés traer a la ciudad para poder contarles de primera mano nuestro 
programa, actividades, así como presentarles a nuestras empresas y 
profesionales.  

La elección de los medios respondió a distintas cuestiones clave:  

1. La capacidad de llegar al sector profesional desde distintos medios de 
referencia repartidos por todo el mundo.  



 
 
 

2. La capacidad de amplificar nuestro mensaje, el de las empresas y 
profesionales desde distintas vertientes siempre siendo o teniendo 
publicaciones online o impresas sobre diseño específicamente.  

3. La mayor audiencia y prestigio de los medios contratados en mercados 
específicos, ya fueran por país o por idioma, y calidad de contenidos. 

4. Ampliar nuestro marco de influencia no sólo a los media partners invitando a 
los eventos a aquellos medios con los cuáles no tenemos ninguna 
contraprestación económica, pero queríamos hacerles partícipes del evento. 

5. La posibilidad de interactuar en formatos podcast, de acceso global. 
6. Retorno de la inversión realizada multiplicada por 3. 

 
Los medios se distribuyeron entre especializados en estilo de vida, diseño, economía 
y medios generalistas. 
 
El objetivo era alcanzar a todos los públicos profesionales y generalistas con un 
mensaje unificado que mostrase València como epicentro del diseño internacional y 
desde el ejemplo de sus profesionales y proyectos. 
 

MEDIOS ESPECIALIZADOS EN DISEÑO 
 
ARCHDAILY 
 
Archdaily es la mayor plataforma de diseño a nivel digital. Tiene el mayor catálogo 
de productos de diseño y el mayor altavoz a nivel mundial. Se llegó a un acuerdo para 
posicionar a València Capital Mundial del Diseño 2022 y su programa a escala 
internacional, cubriendo Signatures Events como Experience Valencia o el World 
Design Street Festival, remarcando en todo caso los nombres de diseñadores y 
marcas españolas y su proyección. Ágora València fue un proyecto que tuvo una 
gran cobertura por parte de Archdaily. 

Audiencia: https://www.archdaily.com/ 

13,6 millones de lectores 

3,4 millones de fans en Facebook 

4,2 millones de seguidores en Instagram 

Impacto en +230 países 

Retorno 
• Landing    page 
• 05/08/22 — Valencia: World Capital of Design 2022 — Visitas: 10.000.000 
• 14/05/22 — The Thousand Facets of Design in the May Agenda of World 

Design Capital Valencia 2022  —  Visitas: 10.000.000 

https://www.archdaily.com/
https://www.archdaily.com/tag/world-design-capital-valencia-2022
https://www.archdaily.com/961502/valencia-world-capital-of-design-2022
https://www.archdaily.com/981904/the-thousand-facets-of-design-in-the-may-agenda-of-world-design-capital-valencia-2022
https://www.archdaily.com/981904/the-thousand-facets-of-design-in-the-may-agenda-of-world-design-capital-valencia-2022


 
 
 

• 15/06/22— Space 10, Studio Nari and Pangram to be Part of Experience 
Valencia 2022 —Visitas: 10.000.000 

• 16/08/22 — Pabellón Ágora Valencia / Miguel Arraiz + Arqueha.  
Visitas: 2.000.000 

• 16/08/22— Ágora Valencia Pavilion / Miguel Arraiz + Arqueha  
(FOTOS) Visitas: 10.000.000 

• 19/10/2022: Over 50 Buildings Will Be Part of Open House Valencia 2022 | 
ArchDaily 

• 19/11/2022: How Can Design Help The World? Leading Figures in Design 
Policy at Valencia World Design Capital 2022 | ArchDaily 

• 26/11/2022: "Scenes From The Near Future": An Exhibition That Explores 
the Future of Houses | ArchDaily1 

• 10/12/2022: ¿Cómo puede ayudar el diseño al mundo? Conoce las figuras 
destacadas del Valencia World Design Capital 2022 | ArchDaily México 

 

GRÀFFICA 
 

Gràffica es la web líder dedicada al diseño gráfico y la cultura visual en español con 
origen en València, siendo una de las webs más leídas en el mundo y especialmente 
en España y Latinoamérica (México, Colombia, Argentina y Perú principalmente). 

Gràffica estuvo haciendo un seguimiento de la candidatura de València a Capital 
Mundial del Diseño, y teniendo en cuenta su alto nivel de influencia en el sector, su 
implicación en el plan de medios era vital.  

Audiencia: https://graffica.info/ 

+450.000 lectores/mes 
+1,1 millones de páginas leídas/mes 
+12.000 artículos 
+30.000 suscriptores/newsletter 
+260.000 facebook 
+40.000 twitter 
+50.000 instagram 

Retorno 
 

• Banner en Home graffica.info— 2022 / 21 / 2022                
• 21/01/22— València, paraíso de creatividad como Capital Mundial del Diseño 

— Visitas: 395.000 
• 26/01/22 — WDCV 2022 e Innova&acción buscan empresas innovadoras —

Visitas: 395.000 
• 15/02/22 — Una exposición sobre cómo el diseño mejora nuestra calidad de 

vida — Visitas: 395.000 

https://www.archdaily.com/983734/space-10-studio-nari-and-pangram-pangram-to-be-part-of-experience-valencia-2022
https://www.archdaily.com/983734/space-10-studio-nari-and-pangram-pangram-to-be-part-of-experience-valencia-2022
https://www.archdaily.cl/cl/987159/pabellon-agora-valencia-miguel-arraiz-plus-arqueha
https://www.archdaily.com/987163/agora-valencia-pavilion-miguel-arraiz-plus-arqueha
https://www.archdaily.com/990861/over-50-buildings-will-be-part-of-open-house-valencia-2022
https://www.archdaily.com/990861/over-50-buildings-will-be-part-of-open-house-valencia-2022
https://www.archdaily.com/992446/how-design-can-help-the-world-leading-figures-in-design-policy-have-defended-its-values-at-valencia-world-design-capital-2022
https://www.archdaily.com/992446/how-design-can-help-the-world-leading-figures-in-design-policy-have-defended-its-values-at-valencia-world-design-capital-2022
https://www.archdaily.com/992741/scenes-from-the-near-future-an-exhibition-that-explores-the-future-of-houses
https://www.archdaily.com/992741/scenes-from-the-near-future-an-exhibition-that-explores-the-future-of-houses
https://www.archdaily.mx/mx/993409/como-puede-ayudar-el-diseno-al-mundo-conoce-las-figuras-destacadas-del-valencia-world-design-capital-2022
https://www.archdaily.mx/mx/993409/como-puede-ayudar-el-diseno-al-mundo-conoce-las-figuras-destacadas-del-valencia-world-design-capital-2022
https://graffica.info/
https://graffica.info/valencia-world-design-capital-2022-2/
https://graffica.info/valencia-paraiso-de-la-creatividad-en-sus-primeros-meses-como-capital-mundial-del-diseno/
https://graffica.info/vwdc-2022-e-innovaaccion-buscan-empresas-innovadoras/
https://graffica.info/una-exposicion-sobre-como-el-diseno-mejora-nuestra-calidad-de-vida/
https://graffica.info/una-exposicion-sobre-como-el-diseno-mejora-nuestra-calidad-de-vida/


 
 
 

• 28/02/22 — El IVAM rinde tributo a Anni y Josef Albers en el marco de 
València Capital Mundial del Diseño 2022 — Visitas: 395.000 

• Gràffica nº25  —   Página publicidad   —Audiencia: 20.000 
• 21/03/22 — Premios Nacionales de Innovación y de Diseño 2021: una gala con 

Valencia como protagonista —Visitas: 395.000 
• 11/04/22 — Ágora València, un pabellón efímero, será la casa del diseño en el 

centro de Valencia —Visitas: 395.000 
• 21/04/22   — Diseñar el aire: una exposición que aúna diseño, tecnología y 

artesanía — Visitas: 395.000 
• 26/04/22   — Ciclo «Diseño de cine»: dos nuevas proyecciones—Visitas: 

395.000 
• 27/04/22— Las marcas y el diseño a debate —Visitas: 395.000 
• 15/05/22— Hamil Industries La Inteligencia Artifical  va a marcar una era a 

nivel creativo  —Visitas: 395.000 
• 17/05/22—Una lona gigante para dar la bienvenida a los turistas a la Capital 

Mundial del Diseño —Visitas: 395.000 
• 25/05/22 — Los VI Premios ADCV reconocen el mejor diseño de la 

Comunidad Valenciana—Visitas: 395.000 
• 31/05/22 —Se proyecta en Valencia el documental sobre el arquitecto y 

diseñador Alvar Alto —Visitas: 395.000 
• Gràffica nº26  — Página publicidad  —Audiencia: 20.000 
• 09/06/22— Álex Trochut: «El trabajo del diseñador del futuro va a ser más 

de comisario que de creador» —Visitas: 395.000 
• 13/06/22— Jorge Herrera explica su proceso de diseño en una exposición—

Visitas: 395.000 
• 16/06/22— Se inaugura Ágora Valencia, plaza mayor del diseño—Visitas: 

395.000 
• 22/06/22 — Milimbo enseña a aprender jugando a través del diseño —Visitas: 

395.000 
• 04/07/22 — Valencia ya tiene Consell Municipal del Disseny—Visitas: 

395.000              
• 23/08/22 — Otoño será el momento para celebrar el diseño en las calles de 

Valencia—Visitas: 395.000 
• 4/11/2022: Estas son las conclusiones del World Design Policy Conference 

(graffica.info) 
 

• Gráfica nº27 — Página publicidad— Audiencia: 20.000 
• Enero – sept. 2022     —   Publicaciones en redes sociales  

Impresiones totales 2022, con Display en posiciones preferentes. 300.000 .- 
  

https://graffica.info/el-ivam-rinde-tributo-a-anni-y-josef-albers-en-el-marco-de-valencia-capital-mundial-del-diseno-2022/
https://graffica.info/el-ivam-rinde-tributo-a-anni-y-josef-albers-en-el-marco-de-valencia-capital-mundial-del-diseno-2022/
https://graffica.info/premios-nacionales-de-innovacion-y-de-diseno-2021-una-gala-con-valencia-como-protagonista/
https://graffica.info/premios-nacionales-de-innovacion-y-de-diseno-2021-una-gala-con-valencia-como-protagonista/
https://graffica.info/agora-valencia-un-pabellon-efimero-sera-la-casa-del-diseno-en-el-centro-de-valencia/
https://graffica.info/agora-valencia-un-pabellon-efimero-sera-la-casa-del-diseno-en-el-centro-de-valencia/
https://graffica.info/disenar-el-aire-una-exposicion-que-auna-diseno-tecnologia-y-artesania/
https://graffica.info/disenar-el-aire-una-exposicion-que-auna-diseno-tecnologia-y-artesania/
https://graffica.info/ciclo-diseno-de-cine-dos-nuevas-proyecciones/
https://graffica.info/las-marcas-y-el-diseno-a-debate/
https://graffica.info/hamill-industries-la-inteligencia-artificial-va-a-marcar-una-era-a-nivel-creativo/
https://graffica.info/hamill-industries-la-inteligencia-artificial-va-a-marcar-una-era-a-nivel-creativo/
https://graffica.info/una-lona-gigante-para-dar-la-bienvenida-a-los-turistas-a-la-capital-mundial-del-diseno/
https://graffica.info/una-lona-gigante-para-dar-la-bienvenida-a-los-turistas-a-la-capital-mundial-del-diseno/
https://graffica.info/los-vi-premios-adcv-reconocen-el-mejor-diseno-de-la-comunidad-valenciana/
https://graffica.info/los-vi-premios-adcv-reconocen-el-mejor-diseno-de-la-comunidad-valenciana/
https://graffica.info/se-proyecta-en-valencia-el-documental-sobre-el-arquitecto-y-disenador-alvar-alto/
https://graffica.info/se-proyecta-en-valencia-el-documental-sobre-el-arquitecto-y-disenador-alvar-alto/
https://graffica.info/alex-trochut-el-trabajo-del-disenador-del-futuro-va-a-ser-mas-de-comisario-que-de-creador/
https://graffica.info/alex-trochut-el-trabajo-del-disenador-del-futuro-va-a-ser-mas-de-comisario-que-de-creador/
https://graffica.info/jorge-herrera-explica-su-proceso-de-diseno-en-una-exposicion/
https://graffica.info/se-inaugura-agora-valencia-plaza-mayor-del-diseno/
https://graffica.info/milimbo-ensena-a-aprender-jugando-a-traves-del-diseno/
https://graffica.info/valencia-ya-tiene-consell-municipal-del-disseny/
https://graffica.info/otono-sera-el-momento-para-celebrar-el-diseno-en-las-calles-de-valencia/
https://graffica.info/otono-sera-el-momento-para-celebrar-el-diseno-en-las-calles-de-valencia/
https://graffica.info/estas-son-las-conclusiones-del-world-design-policy-conference-de-valencia/
https://graffica.info/estas-son-las-conclusiones-del-world-design-policy-conference-de-valencia/


 
 
 
YOROKOBU 
 
Se trata de uno de los principales medios nacionales de creatividad con una fuerte 
presencia en Latinoamérica. Perteneciente al grupo BRAND&ROSES, es la revista de 
los creativos y de la inspiración, haciendo fuerte hincapié en todas las empresas 
creativas y grandes cuentas. Sus suscritos forman parte de algunas de las más 
importantes marcas y grupos nacionales e internacionales y sus seguidores en redes 
sociales tienen procedencia de todo el mundo, por la frescura de sus contenidos. Fue 
uno de los medios seleccionados por su gran alcance entre la gente joven, a la cuál 
debíamos hacer partícipe de las actividades y mostrarles referentes de diseño tanto 
en profesionales como en empresas por todo el mundo. El trato con ellos incluyó el 
envío de reporteros a todos nuestros grandes eventos. 

En la web de Yorokobu contamos con una sección fija que tenía acceso desde la 
propia home de la web y un contenido mensual de cada uno de los distintos 
proyectos que les presentamos. Sin duda, sus contenidos son de gran calidad, 
trabajo, impecable redacción e investigación, habiendo tenido una gran acogida por 
el público nacional e internacional. 

 
Audiencia:  

https://www.yorokobu.es/ 

20k lectores / mes revista impresa 

+15.000 visualizaciones por número  

+10.000 usuarios únicos impactados 

+ 850.000 usuarios en RRSS 

 
Retorno 

• Landing 2022 / 21 / 2022  — Banner en Home Yorokobu.es     
• 19/01/22 — Natura Godella: ¡que Valencia siga siendo verde! —Visitas: 

170.000 
• 26/01/22— Tienes un montón de objetos de diseño en tu casa y no lo sabes 

—Visitas: 170.000 
• 08/02/22  — Valencia 360: ¿Cómo será la Malvarrosa o la huerta valenciana 

en el futuro? —Visitas: 170.000 
• 24/03/22 — Mobiliario urbano valenciano y sostenible a partir de la posidonia 

— Visitas: 170.000 
• 28/04/22— Ágora Valencia: el pabellón que se teletransporta—Visitas: 

170.000 
• 12/05/22— Objetos nuevos, materiales viejos: lo mejor del diseño sostenible 

estonio está en Valencia —Visitas: 170.000 

https://www.yorokobu.es/valenciawdc/
https://www.yorokobu.es/
https://www.yorokobu.es/valenciawdc
https://www.yorokobu.es/natura-godella/
https://www.yorokobu.es/tienes-un-monton-de-objetos-de-diseno-en-tu-casa-y-no-lo-sabes/
https://www.yorokobu.es/el-futuro-de-valencia/
https://www.yorokobu.es/el-futuro-de-valencia/
https://www.yorokobu.es/mobiliario-valenciano-sostenible-posidonia/
https://www.yorokobu.es/agora-valencia-el-pabellon-que-se-teletransporta/
https://www.yorokobu.es/second-chance/
https://www.yorokobu.es/second-chance/


 
 
 

• 11/07/22— ‘Sorpresa circular’: estos platos han salido del fango, literalmente 
—Visitas: 170.000 

• 20/07/22 — La belleza en un mundo de píxeles y pantallas — Visitas: 170.000 
• 09/08/22— La Siesta: ningún moderno sin su botijo —Visitas: 170.000 
• Yorokobu nº129  —Una siesta fresquita para un verano moderno—  

Audiencia: 150.000 
11/10/22—Una exposición para explicar la relación entre juego y diseño 
(yorokobu.es) 
 

• Enero – sept. 2022          Publicaciones en Instagram / Twitter / Facebook 

 
INTERNI 
 
Interni Magazine, parte del grupo Mondadori, es la publicación italiana más 
reconocida en diseño, y siendo el mercado italiano un mercado fundamental en el 
ámbito del diseño, el posicionamiento estaba garantizado con un medio de 
reconocido prestigio como Interni.  

Interni cubrió todos los eventos de Valencia Capital Mundial del Diseño 2022, 
ayudando con ello a que las miradas estuvieran puestas en València durante gran 
parte del año. 

Audiencia: 

20.000 visitantes únicos / mes 

71.000 páginas vistas / mes 

122.000 seguidores en Facebook 

23.300 seguidores en Twitter 

85.200 seguidores en Instagram 

Retorno 
• PRINT 

o 1 página – Junio -> Difusión: 55.000 
o 1 página – Septiembre -> Difusión: 55.000 

 
• ONLINE 

o 17 de febrero – A Valencia, una mostra racconta gli oggetti di cui non 
possiamo fare a meno —21.390 Visitas  

o 17 de febrero – In Valencia, an exhibition tells about the objects we 
cannot do without— 21.390 Visitas  

o 13 de febrero – Come sarà Valencia nel 2030?—21.390 Visitas –   
o 13/02/22 – What will Valencia be like in the future?— 21.390 Visitas 

https://www.yorokobu.es/platos-salidos-del-fango/
https://www.yorokobu.es/experience-valencia/
https://www.yorokobu.es/la-siesta/
https://www.yorokobu.es/monograficos-descarga-yorokobu/#numero-leer-revista-129-asueto/75/
https://www.yorokobu.es/play-with-design-relacion-entre-juego-y-diseno/
https://www.yorokobu.es/play-with-design-relacion-entre-juego-y-diseno/
https://www.internimagazine.it/agenda/a-valencia-una-mostra-racconta-gli-oggetti-di-cui-non-possiamo-fare-a-meno/
https://www.internimagazine.it/agenda/a-valencia-una-mostra-racconta-gli-oggetti-di-cui-non-possiamo-fare-a-meno/
https://www.internimagazine.com/agenda/a-valencia-una-mostra-racconta-gli-oggetti-di-cui-non-possiamo-fare-a-meno/
https://www.internimagazine.com/agenda/a-valencia-una-mostra-racconta-gli-oggetti-di-cui-non-possiamo-fare-a-meno/
https://www.internimagazine.it/agenda/perspective-2030-imagining-the-valencia-of-the-future/
https://www.internimagazine.com/agenda/perspective-2030-imagining-the-valencia-of-the-future/


 
 
 

o Marzo - Design Journal – 21.390 Visitas –  
https://www.internimagazine.com/designjournal/ 

o 8 de septiembre – 21.390 Visitas  – Valencian autumn is all about 
design  

Retorno 
• PRINT 

Número 12: Diciembre 2022 
 

 

 
 

• REDES SOCIALES 
17 de noviembre de 2022 – Post Instagram 
  

https://www.internimagazine.com/designjournal/
https://www.internimagazine.com/agenda/lautunno-valenciano-e-allinsegna-del-design/
https://www.internimagazine.com/agenda/lautunno-valenciano-e-allinsegna-del-design/
https://www.instagram.com/p/CWYLtboN7se/


 
 
 
INTRAMUROS 
 
La referencia internacional en diseño desde hace 30 años en Francia. Una revista 
destinada a los profesionales y al gran público con cinco números al año. En sus 
páginas cuentan la actualidad en el ámbito del diseño, tanto en Francia como en el 
resto del mundo. Muebles, objetos, arquitectura, moda, gráfico, audiovisual… La 
referencia del diseño francés en las páginas y con una gran acogida de contenidos 
internacionales.  

El acuerdo con Intramuros era muy importante para tener garantizado el mercado 
francés, que en ámbitos como el del mueble es el primer mercado en prescripción y 
negocio, y la vía de entrada al mercado del resto de Europa. 

Audiencia: https://intramuros.fr/ 

280.000 lectores 

35.000 ejemplares (29.000 Francia y 6.000 en el extranjero) 

15.473 seguidores en Facebook y 22.800 seguidores en Instagram 

Retorno 
• PRINT 

o Número 210: Ene / Feb / Mar – páginas 10 y 11 
o Número 211: Abr / May / Jun – páginas de la 84 a la 86 
o Número 212: Jul / Ag / Sept – páginas 158 y 159  

• PRINT 
Número 213 - Página 160 

 
  

https://intramuros.fr/
https://vwdc2022-my.sharepoint.com/personal/carlos_vwdc2022_onmicrosoft_com/_layouts/15/onedrive.aspx?listurl=https%3A%2F%2Fvwdc2022%2Esharepoint%2Ecom%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos&viewid=d9a8f4ca%2D4481%2D4b3a%2Dabc3%2D1829adf537c9&id=%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos%2F%C3%81rea%20Proyectos%2F02%20MEMORIAS%20ACTIVIDAD%20DEFINITIVAS%2F2022%2FIVACE%2F1%C2%AA%20JUSTIFICACION%2FINTRAMUROS%5F210%5FWEB%5Fpage%5Fa%5Fpage%2Epdf&parent=%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos%2F%C3%81rea%20Proyectos%2F02%20MEMORIAS%20ACTIVIDAD%20DEFINITIVAS%2F2022%2FIVACE%2F1%C2%AA%20JUSTIFICACION
https://vwdc2022-my.sharepoint.com/personal/carlos_vwdc2022_onmicrosoft_com/_layouts/15/onedrive.aspx?listurl=https%3A%2F%2Fvwdc2022%2Esharepoint%2Ecom%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos&viewid=d9a8f4ca%2D4481%2D4b3a%2Dabc3%2D1829adf537c9&id=%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos%2F%C3%81rea%20Proyectos%2F02%20MEMORIAS%20ACTIVIDAD%20DEFINITIVAS%2F2022%2FIVACE%2F1%C2%AA%20JUSTIFICACION%2FIntramuros211%5FDIGITAL%5Flow%2DDOUBLE%2Epdf&parent=%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos%2F%C3%81rea%20Proyectos%2F02%20MEMORIAS%20ACTIVIDAD%20DEFINITIVAS%2F2022%2FIVACE%2F1%C2%AA%20JUSTIFICACION
https://vwdc2022-my.sharepoint.com/personal/carlos_vwdc2022_onmicrosoft_com/_layouts/15/onedrive.aspx?listurl=https%3A%2F%2Fvwdc2022%2Esharepoint%2Ecom%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos&viewid=d9a8f4ca%2D4481%2D4b3a%2Dabc3%2D1829adf537c9&id=%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos%2F%C3%81rea%20Proyectos%2F02%20MEMORIAS%20ACTIVIDAD%20DEFINITIVAS%2F2022%2FIVACE%2F1%C2%AA%20JUSTIFICACION%2F220616%5FIntramuros%2D212%5FDIGITAL%2Epdf&parent=%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos%2F%C3%81rea%20Proyectos%2F02%20MEMORIAS%20ACTIVIDAD%20DEFINITIVAS%2F2022%2FIVACE%2F1%C2%AA%20JUSTIFICACION


 
 
 
DEZEEN 
 
Dezeen es la revista de arquitectura, interiores y diseño más popular e influyente del 
mundo, una cuidada selección de los mejores proyectos y noticias de arquitectura, 
diseño e interiorismo de todo el mundo. Desde Reino Unido tiene un retorno de gran 
alcance, ofreciendo artículos sobre eventos como Experience Valencia o proyectos 
como Ágora València y el Mapa del Diseño. 

Audiencia: https://www.dezeen.com/ 

+3 millones lectores mensuales 

6 millones seguidores redes sociales 

Retorno 
• ONLINE 

o Agenda 2022  
o 21 de diciembre de 2021 – ADN Cerámico – 3.322.620 Visitas –   
o 8 de marzo de 2022 – Valencia 360 – 3.322.620 Visitas 
o 18 de julio de 2022 – Ágora València – 3.322.620 Visitas  

• ONLINE 
o 15/12/2022: Design + Health exhibition highlights importance of 

design in health sector (dezeen.com) 
 

FRAME 
 
Frame es una de las revistas líderes en el diseño de interiores y producto. Su marca 
es líder en varias multiplataformas y su contenido es de gran calidad. Frame se dirige 
a arquitectos, interioristas y decoradores de todo el mundo, así como a creativos.  

Su cobertura incluyó el envío de periodistas a cubrir algunos de nuestros eventos, 
garantizando así un contenido más personal y propio, vivido en primera persona.  

De esta manera también la relación con las firmas y creativos involucrados en las 
distintas actividades se mejoró y pudo ser el punto de partida de contenidos sobre 
proyectos en València con varios profesionales y empresas. 

Audiencia:  

https://www.frameweb.com/ 

35.000 copias en papel 

90.000 lectores 

220.000 páginas vistas en web al mes 

20.000 suscriptores newsletter 

https://www.dezeen.com/
https://www.dezeen.com/eventsguide/2022/01/world-design-capital-2022/
https://www.dezeen.com/2021/12/21/ana-illueca-ceramic-dna-valencia-world-design-capital/
https://www.dezeen.com/2022/03/08/designers-architects-visions-future-valencia-world-design-capital-2022/
https://www.dezeen.com/2022/07/18/valencia-world-design-capital-2022-pavilion-ode-local-craft/
https://www.dezeen.com/2022/12/15/design-health-exhibition-world-design-capital-valencia/
https://www.dezeen.com/2022/12/15/design-health-exhibition-world-design-capital-valencia/
https://www.frameweb.com/


 
 
 
Procedencia: Estados Unidos, Holanda, UK, China y Alemania 

Retorno 
• ONLINE 

o 5 de febrero de 2022 – ADN Cerámico – 53.220 Visitas –   
o 11 de agosto de 2022 – Ágora València – 53.220 Visitas –  
o 1 de septiembre de 2022 – Programación septiembre – 53.220 Visitas  

 
• REDES SOCIALES 

o 11 de agosto de 2022 – Post Intagram - 340 likes 
o 1 de septiembre de 2022 – Post Instagram - 183 likes 

• ONLINE 
o 9/12/2022: FRAME | Get a glimpse into the future of residential 

design at this Valencia exhibition (frameweb.com) 
 
MAKMA 
 
MAKMA, revista de artes visuales y cultura contemporánea, es una plataforma de 
divulgación cultural que pretende facilitar el acceso del gran público a las 
diferentes manifestaciones artísticas contemporáneas. 
 
PRINT:  
Publicación de una página completa publicitaria en la contraportada de MAKMA 
ISSUE #05 | DISEÑO, número especial en papel publicado en junio de 2022, con 
ISSN 2605-2148 Y DL V1805-2018.  
 
Retorno 
 
ALCANCE DE LA PUBLICACIÓN  
400 museos de la Comunitat Valenciana (red de la Generalitat Valenciana) 
16 bibliotecas de València (red del Ayuntamiento de València) 
Museo Reina Sofía de Madrid (tienda, biblioteca y centro de documentación) 
Museo Guggenheim de Bilbao (tienda, biblioteca y centro de documentación) 
Centro Botín de Santader (tienda y centro de documentación)  
5 puntos de venta en la Comunitat Valenciana 
Contenido publicado en abierto en https://www.makma.net/ en agosto de 2022.  
Lectores de MAKMA ISSUE #05 | DISEÑO en papel (aprox): 20.000 Impresiones 
(aprox): 200.000  
Lectores de MAKMA ISSUE #05 | DISEÑO en https://www.makma.net/: + de 
120.000 desde agosto de 2022  
Alcance internacional (América Latina): + de 15.000 lectores desde agosto de 
2022  
 

https://www.frameweb.com/article/living/how-will-valencias-ceramics-culture-play-into-the-growth-of-the-creative-community
https://www.frameweb.com/article/partner-content/this-years-world-design-capital-valencia-seeks-to-democratize-design-with-a-public-pavilion
https://www.instagram.com/p/ChHr-OpOkaJ/
https://www.instagram.com/p/Ch9Ym-9O5Oi/
https://www.frameweb.com/article/partner-content/get-a-glimpse-into-the-future-of-residential-design-at-this-valencia-exhibition
https://www.frameweb.com/article/partner-content/get-a-glimpse-into-the-future-of-residential-design-at-this-valencia-exhibition


 
 
 

  
 
MEDIOS ESPECIALIZADOS EN  «ESTILO DE VIDA» 

REVISTA AD (Architectural Design)  

Architectural Design forma parte del grupo Condé Nast, que opera en 31 mercados, 
incluidos China, Francia, Alemania, India, Italia, Japón, México y América Latina, 
Rusia, España, Taiwán, Reino Unido y EE. UU, entre otros.  Con este acuerdo se trató 
de alcanzar a la audiencia de profesionales y público general interesada en diseño, 
arquitectura e interiorismo de Latinoamérica y al resto de mercados internacionales 
donde tiene impacto el grupo empresarial. Su impacto como medio de comunicación 
en estilo de vida y decoración es el más influyente. Además, recientemente han 
cambiado la organización del grupo y los contenidos nacionales pueden llegar a 
aparecer en todas las revistas del grupo, siempre y cuando tengan un marcado 
carácter internacional, como era nuestro caso. Eso fue decisivo a la hora de trabajar 
con ellos y poder confiar en su medio para dar cobertura a nuestro programa, 
profesionales y actividades. Es un medio, además, que confió en València Capital 
Mundial del Diseño 2022 desde su inicio y dio cobertura a sus profesionales en el 
marco de la Capitalidad desde el primer momento. 

Dejamos un par de infografías que muestran de manera gráfica el enorme impacto 
de la revista AD en Latinoamérica: 

 



 
 
 

 

 

 
Audiencia:   
Distribución de 30.523 ejemplares  
115.000 lectores mensuales de España y Latinoamérica  
1,2 millones de seguidores en redes sociales  
1,8 millones de usuarios único al mes en la web  
 
Retorno: 
PRINT -> Audiencia 32.000  

o Enero/Febrero 2022 – Agenda Enero-Diciembre 2022 – ¼ de página   
Septiembre 2022 – Especial Diseño Valenciano – 5 páginas    
 
 
 



 
 
 

  

• ONLINE  
• 21 /4/ 2022 – Diseñar el aire, la exposición que no puedes perderte en 

Valencia — 191.550 Visitas  
• 17/6/ 2022 – Ágora Valencia, el corazón artístico de Valencia Capital del 

Diseño, ya es una realidad. – 191.550 Visitas  
• 23 /9/ 2022 – Las calles de Valencia se llenarán de diseño este otoño – 

191.550 Visitas  
• 30/9/ 2022 - Cristal y cerámica, expresividad y creación. El Centre del Carme 

reúne el universo Hayon en la mayor retrospectiva del artista – 191.550 
Visitas  

• 15/12/2022: Se acaba la capitalidad pero no la creatividad para València 
Capital Mundial del Diseño | Architectural Digest España (revistaad.es) 

• 15/12/2022: La creatividad más allá de València Capital Mundial del Diseño | 
Architectural Digest España (revistaad.es) 

 
• REDES SOCIALES  
• 16 /9/2022 – Post en Instagram - 1.317 likes  
• 17 /9/2022 – Post en Instagram - 1.165 likes 

  

https://www.revistaad.es/diseno/galerias/disenar-el-aire-la-exposicion-que-no-puedes-perderte-en-valencia
https://www.revistaad.es/diseno/galerias/disenar-el-aire-la-exposicion-que-no-puedes-perderte-en-valencia
https://www.revistaad.es/lugares/articulos/agora-valencia-el-corazon-artistico-de-valencia-capital-del-diseno
https://www.revistaad.es/lugares/articulos/agora-valencia-el-corazon-artistico-de-valencia-capital-del-diseno
https://www.revistaad.es/diseno/articulos/valencia-capital-mundial-diseno-otono-2022
https://www.revistaad.es/arte/articulos/exposicion-jaime-hayon-ccc
https://www.revistaad.es/arte/articulos/exposicion-jaime-hayon-ccc
https://www.revistaad.es/arte/articulos/valencia-capital-diseno-exposiciones
https://www.revistaad.es/arte/articulos/valencia-capital-diseno-exposiciones
https://www.revistaad.es/arte/galerias/exposiciones-finales-valencia-capital-mundial-diseno
https://www.revistaad.es/arte/galerias/exposiciones-finales-valencia-capital-mundial-diseno
https://www.instagram.com/p/CimphiLqY4G/
https://www.instagram.com/p/CinLGToqlWp/


 
 
 
MEDIOS ESPECIALIZADOS EN ECONOMIA 
 

FORBES 
 
Forbes es uno de los medios económicos con mayor proyección internacional. Se 
llegó a un acuerdo con ellos para dirigir todos los contenidos que tuvieran un formato 
de negocio. Fue una oportunidad para mostrar aquellos proyectos que tenían un 
carácter económico, especialmente en el ámbito privado, destacando casos de éxito 
como el de Andreu World y poniendo en valor el trabajo del tejido empresarial 
valenciano de puertas hacia afuera. 

Audiencia:  

600.000 páginas vistas 

140.000 usuarios únicos 

116.000 seguidores en Instagram 

+600.000 páginas vistas al mes 

+15.000 suscriptores  

63.000 revistas impresas al mes 

Retorno 
31/01/22— Valencia, una ciudad hecha diseño  
 
PRENSA GENERALISTA 
 

EUROPAPRESS 
 
Europa Press es la agencia de noticias líder en España. 

Sus dos características fundamentales, y que han sido sus señas de identidad desde 
hace más de 50 años, son la profesionalidad y la independencia. Más de 500 
periodistas (redactores, reporteros, cámaras de televisión…) repartidos entre las 
delegaciones nacionales y las corresponsalías en los principales puntos del planeta 
desarrollan su actividad para Europa Press, asegurando la rapidez y la precisión de 
sus informaciones 24 horas al día, 365 días al año. 

Todas las notas de prensa fueron publicadas y reenviadas por la infraestructura de 
Europa Press, multiplicando exponencialmente el alcance de cada evento, 
presentación o proyecto. Nutriendo de noticias a muchos medios de cualquier parte 
del mundo. 

Como referente en cuanto a la generación de noticias en España, el acuerdo con 
Europa Press suscribió la inserción de banners y robapáginas en diferentes 

https://forbes.es/brandvoice/133948/valencia-una-ciudad-hecha-diseno/


 
 
 
secciones de la web, redirigiendo a los lectores a la programación oficial de València 
Capital Mundial del Diseño 2022, acercando al público generalista no solo de España, 
sino también exterior, todas las actividades recogidas en el programa oficial. 

Audiencia: 

8.135.000 lectores totales (audiencia media)  

2.868.751 seguidores en Facebook  

2.731.549 seguidores en Twitter 

475.000 suscriptores en YouTube 

282.421 seguidores en Instagram 

35.889 seguidores en Linkedin 

2.855.000 suscriptores en el canal de Telegram 

Retorno 
• ONLINE 

• 20 de Enero de 2022 – WDC 2022 celebra exposiciones, conferencias 
y honra a las Fallas para que València sea "paraíso" del diseño – 
2.035.620 Visitas 

• 3 de febrero de 2022 – ¿Cómo será la València del futuro? 
Diseñadores y artistas imaginan la ciudad con imágenes en tres 
dimensiones – 2.035.620  Visitas 

• 25 de Febrero de 2022 – Pepe Gimeno reivindica la cultura frente a 
los "peligros de la posverdad" en una muestra con 40 obras inéditas – 
2.035.620  Visitas 

• 10 de Marzo de 2022 – Fuego, creatividad y liderazgo femenino llegan 
en primavera a València Capital Mundial del Diseño – 2.035.620  
Visitas 

• 21 de Marzo de 2022 – Morant valora la "mirada creativa e 
innovadora" de personas y entidades en favor de un país "más 
competitivo"– 2.035.620  Visitas  

• 22 de Abril de 2022 – La Filmoteca revisa la relación entre cine y 
diseño con películas de Tati, Godard o Almodóvar – 2.035.620  Visitas 

• 16 de junio de 2022 – Abre Ágora València, instalación central de la 
Capital del Diseño 2022– 2.035.620  Visitas  

• 23 de junio de 2022 – El Centre del Carme se convierte en una sala de 
juegos a tamaño adulto que invita a jugar con el diseño – 2.035.620  
Visitas  

• 23 de junio de 2022 – El Centre del Carme celebra los 20 años del 
salón Nude repasando sus hitos de diseño – 2.035.620  Visitas  

https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-wdc-2022-celebra-exposiciones-conferencias-honra-fallas-valencia-sea-paraiso-diseno-20220120105336.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-wdc-2022-celebra-exposiciones-conferencias-honra-fallas-valencia-sea-paraiso-diseno-20220120105336.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-sera-valencia-futuro-disenadores-artistas-imaginan-ciudad-imagenes-tres-dimensiones-20220203131222.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-sera-valencia-futuro-disenadores-artistas-imaginan-ciudad-imagenes-tres-dimensiones-20220203131222.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-sera-valencia-futuro-disenadores-artistas-imaginan-ciudad-imagenes-tres-dimensiones-20220203131222.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-pepe-gimeno-reivindica-cultura-frente-peligros-posverdad-muestra-40-obras-ineditas-20220225154255.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-pepe-gimeno-reivindica-cultura-frente-peligros-posverdad-muestra-40-obras-ineditas-20220225154255.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-fuego-creatividad-liderazgo-femenino-llegan-primavera-valencia-capital-mundial-diseno-20220310110652.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-fuego-creatividad-liderazgo-femenino-llegan-primavera-valencia-capital-mundial-diseno-20220310110652.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/innova-00214/noticia-morant-valora-mirada-creativa-innovadora-personas-entidades-favor-pais-mas-competitivo-20220321143547.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/innova-00214/noticia-morant-valora-mirada-creativa-innovadora-personas-entidades-favor-pais-mas-competitivo-20220321143547.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/innova-00214/noticia-morant-valora-mirada-creativa-innovadora-personas-entidades-favor-pais-mas-competitivo-20220321143547.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-filmoteca-revisa-relacion-cine-diseno-peliculas-tati-godard-almodovar-20220422103446.html
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• 6 de julio de 2022 – El Último Grito invita a "romper con la idea de 
tiempo" con una 'exposición-película' en Bombas Gens– 2.035.620  
Visitas 

• 19 de julio de 2022 – Valencia Capital del Diseño logra un impacto 
directo de al menos 9 millones de euros por el aumento de turistas – 
2.035.620 Visitas  

• 13 de septiembre de 2022 – Phillipe Starck, Patricia Urquiola y Jaime 
Hayon se darán cita en Feria Hábitat Valencia y World Design Street 
Festival – 2.035.620 Visitas  

• 13 de septiembre – El podcast sobre la historia del diseño 'La gran D' 
reúne a creadores como Paola Antonelli y Javier Mariscal – 2.035.620 
Visitas 

 

GRUPO PRISA 
 
Prisa es uno de los grupos de comunicación más grande de España, incorporando 
medios como El País o Cadena SER, entre muchos otros. Además, se trata del mayor 
grupo de comunicación con mayor implantación en Latinoamérica. De esta manera 
se consiguió un alcance internacional a la par que nacional, combinando el sector 
generalista con el especializado. Se cubría la publicación impresa con medios como 
El País, El viajero o Icon Design, así como cuñas de radio. 
 
En el caso de Icon Design, además de publicidad propiamente, se negociaron 
reportajes completos que incidiesen en proyectos o aspectos de la Capitalidad que 
se interesaba destacar. 
 

Una de las apuestas más ambiciosas fue patrocinar un podcast específico de diseño, 
llamado «La gran D», un proyecto donde se realiza un repaso por la historia del 
diseño que se espera generar un legado, ya que el contenido es atemporal, al referirse 
al diseño en general, pero manteniendo siempre la marca de World Design Capital 
Valencia 2022.  
 

Al ser un podcast con base web, el alcance potencial internacional entre 
hispanohablantes es muy grande. Su estreno se llevó a cabo el 19 de septiembre, y 
se desarrolló a lo largo de 8 episodios semanales que se publicaron entre los meses 
de septiembre, octubre y noviembre. Por esta razón, el impacto de este proyecto se 
explicará en la próxima justificación.    
 
ALCANCE GRUPO PRISA: 

El País: 

Audiencia: 751.000 lectores 

Difusión: 71.000 ejemplares 
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38 millones navegadores mensuales en la web https://elpais.com/ 

 

Icon Design: 

Alcance: 638.000 Lectores 

Difusión: 59.247 ejemplares 

 

El Viajero: 

Audiencia: 638.000 lectores 

Difusión: 59.247 ejemplares 

Más de 660.000 navegadores únicos por web 

 

 

SMODA: 

https://elpais.com/


 
 
 
Audiencia: 319.00 lectores 

Difusión: 49.247 ejemplares 

Más de 2,5 millones de navegantes al mes 

 

Radio Valencia: 263.000 oyentes      

Audiencia Hoy por Hoy: 178.000 oyentes  

Audiencia la Ventana: 64.000 oyentes  

Audiencia Locos por Valencia: 41.000 oyentes    

 

  



 
 
 
Retorno 
El valor de las publicaciones del Grupo Prisa, resultado del acuerdo de colaboración 
en 2022, tuvo una audiencia agregada de casi 300 millones de personas y un 
contravalor económico, en caso de haber tenido que costear directamente la 
inversión, de casi el millón de euros. 

TABLA ANALÍTICA DE PRENSA  
Mes Valor Audiencia 

Enero  210.571,98 € 118.747.571  
Febrero  39.127,53 € 2.178.000  
Marzo  97.999,27 € 2.577.000  
Abril  39.361,47 € 237.079  
Mayo  43.104,23 € 1.259.000  
Junio  37.117,55 € 1.361.000  
Julio  18.497,96 € 12.783.832  
Agosto  72.571,59 € 1.259.000  
Septiembre  171.634,82 € 138.415.174  
Total general  729.986,39 € 278.817.656 
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Noticias El País 
26 de enero: Capital Mundial del Diseño 2022: 10 razones para enamorarse de 
Valencia | El Viajero | EL PAÍS (elpais.com) 
8 de marzo: Ha llegado el momento de reivindicar el legado artístico de la ruta del 
bakalao | Living | ICON Design | EL PAÍS (elpais.com) 
11 de abril: El Ágora, un pabellón sostenible y desmontable, será el escaparate de la 
cita mundial de Valencia con el diseño | Comunidad Valenciana | EL PAÍS 
(elpais.com) 
5 de mayo: Todo lo que el diseño puede hacer por Valencia | ICON Design | EL PAÍS 
(elpais.com) 
16 de junio: Valencia estrena Ágora, el hito efímero de la capitalidad mundial del 
diseño | Comunidad Valenciana | EL PAÍS (elpais.com) 
18 de junio: De Lladró al ‘design thinking’: Cómo Valencia ha conseguido ser Capital 
Mundial del Diseño | ICON Design | EL PAÍS (elpais.com) 
19 de julio: La capitalidad mundial de Valencia relanza el diseño y logra un impacto 
económico y social en sus primeros seis meses | Comunidad Valenciana | EL PAÍS 
(elpais.com) 
6 de septiembre: El World Design Street Festival saca a la calle cien actividades 
para acercar el diseño al público | Comunidad Valenciana | EL PAÍS (elpais.com) 
12 de septiembre: La vanguardia sonora y visual se fusiona este año con el diseño 
en el festival Ensems | Comunidad Valenciana | EL PAÍS (elpais.com) 
19 de septiembre: La historia del diseño, del súper al museo, se cuenta en ‘La gran 
D’ de Podium Podcast | Comunidad Valenciana | EL PAÍS (elpais.com) 
21 de septiembre: Muebles sostenibles y diseño: la feria Hábitat celebra en Valencia 
el mayor certamen en una década | Economía | EL PAÍS (elpais.com) 
24 de septiembre: “Me interesa mucho la gente que cambia de opinión y de vida, 
las segundas oportunidades” | Comunidad Valenciana | EL PAÍS (elpais.com) 
24/10/2022: ¿Cómo puede el diseño contribuir a mejorar nuestras vidas? | ICON 
Design | EL PAÍS (elpais.com) 
2/11/2022: Ideas para convivir en la futura ciudad con uno de cada tres vecinos 
mayor de 65 años | Comunidad Valenciana | EL PAÍS (elpais.com) 
5 /11/2022: El diseño pone el foco en la sostenibilidad frente al consumismo | 
Comunidad Valenciana | EL PAÍS (elpais.com) 
12 /11/2022: Inma Bermúdez, la primera española que diseñó para Ikea: “Soy más 
feliz con poco” | EL PAÍS Semanal | EL PAÍS (elpais.com) 
 
Noticias Icon Design 
24/10/2022: ¿Cómo puede el diseño contribuir a mejorar nuestras vidas? | ICON 
Design | EL PAÍS (elpais.com) 
 
Noticias publicadas en Cadena SER: 
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18 de enero: Marisa Gallén: Ahora comienza la 'traca' de la Capital Mundial del 
Diseño 2022 | Actualidad | Cadena SER 
26 de enero: Revivir mosaicos Nolla | Actualidad | Cadena SER 
11 de abril: Así será Ágora València, el edificio efímero que se levanta con motivo de 
la Capital Mundial del Diseño 2022 | Actualidad | Cadena SER 
16 de junio: València estrena Ágora, su "faro" símbolo de la Capitalidad Mundial del 
Diseño | Actualidad | Cadena SER  
6 de septiembre: València vivirá su gran momento como Capital Mundial del Diseño 
del 16 al 25 de septiembre | Actualidad | Cadena SER 
14 de septiembre: La Capitalidad Mundial del Diseño 2022 sale a las calles de 
València | Ocio y cultura | Cadena SER 
19 de septiembre: "La gran D", un nuevo podcast sobre la historia del diseño 
producido por Podium Podcast | Ocio y cultura | Cadena SER  
22 de septiembre: La Feria Hábitat acoge a un millar de expositores con el foco 
puesto en el diseño y la sostenibilidad | Actualidad | Cadena SER  
27 de septiembre: Dr. Luis Rojas Marcos: "Crear un entorno agradable puede 
mejorar nuestra salud y bienestar" | Ocio y cultura | Cadena SER   
3/10/2022: El Puerto se suma a la celebración de València como Capital Mundial 
del Diseño con la exposición "València, Porta al Disseny" | Actualidad | Cadena SER 
8/11/2022: El Archivo Valenciano del Diseño recibe el apoyo de la Agencia 
Valenciana de la Innovación | Ocio y cultura | Cadena SER 
15/11/2022: Frëska y Arcadia, dos propuestas de ciudad del futuro | Ocio y cultura | 
Cadena SER 
22/11/2022: "Diseño + Salud": el diseño como herramienta para el progreso y el 
bienestar de las personas | Ocio y cultura | Cadena SER 
30/11/2022: La Capitalidad Mundial del Diseño no acaba en 2022 | Actualidad | 
Cadena SER 
 
Podcast: «La Gran D» en Podium Podcast 
 
La propuesta narra la historia del diseño a través de la mirada de la periodista cultural 
Anatxu Zabalbeascoa. Producida por Podium Podcast (la plataforma nativa de 
podcasts de PRISA Audio, primer productor mundial de audio en español), «La Gran 
D» está compuesta de ocho capítulos de unos 30 minutos. 
 
A lo largo del podcast, y para abordar diferentes temáticas, Zabalbeascoa conversa 
con algunos de los profesionales del diseño y divulgadores más relevantes del 
panorama actual, como los internacionales Philippe Starck, Paola Antonelli, Patricia 
Urquiola, Dejan Sudjic o los nacionales Miguel Milà, Javier Mariscal, Juli Capella, Pepe 
Gimeno, Nacho Lavernia, Inma Bermúdez, Lola Castelló, Toni Arola, Jesús Llinares y 
Mario Ruiz. 
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https://cadenaser.com/comunitat-valenciana/2022/11/22/diseno-salud-el-diseno-como-herramienta-para-el-progreso-y-el-bienestar-de-las-personas-radio-valencia/
https://cadenaser.com/comunitat-valenciana/2022/11/30/entrevista-a-xavi-calvo-director-general-de-valencia-capital-mundial-del-diseno-2022-radio-valencia/
https://cadenaser.com/comunitat-valenciana/2022/11/30/entrevista-a-xavi-calvo-director-general-de-valencia-capital-mundial-del-diseno-2022-radio-valencia/


 
 
 
El acceso a Podium es gratuito y global. Se lleva a cabo de forma conjunta con las 
emisoras de Prisa en Colombia, México, Chile, Argentina y España. Con esa 
proyección global como referentes del audio en español, nació Prisa AUDIO en 2021 
como parte de la estrategia digital del grupo, mostrando la apuesta decidida por el 
impulso de nuevos formatos. Podium Podcast es su plataforma de podcasts nativos 
que refuerza la voluntad de PRISA de ser un referente de la producción de podcasts, 
convirtiéndose así en pionero de esta tendencia mundial. 
 
 A 14 de diciembre de 2022 descargas totales: 24.679 
  
Episodio 1- Diseño..., ¿pero qué es el diseño?   
Episodio 2 - La cabina y la bandera arcoíris  
Episodio 3- ¿Hay más diseño en un museo o en un supermercado?   
Episodio 4 -¿Es el iPhone un diseño emocional?  
Episodio 5- ¿Cuántas cosas necesitas para ser feliz?   
Episodio 6- ¿Dónde estaban las mujeres diseñadoras?   
Episodio 7- Un balón de fútbol. ¿Industria o artesanía?   
Episodio 8- Pero ¿qué será el diseño? 
 
Añadimos también el detalle de cuñas de radio emitidas, para mejor comprensión de 
la dimensión de la campaña a nivel radiofónico: 

 
CAMPAÑA PUBLICIDAD 

La promoción de la imagen y la identidad de València como Capital Mundial de 
Diseño de 2022 se apoyó en varios frentes, uno fue la publicidad orgánica en forma 
de banderolas, carteles, mupis, tótems y lonas. 
 
Estas impresiones buscaban transmitir el mensaje de la designación de València 
como Capital Mundial del Diseño 2022, además de animar a los viandantes a conocer 
el proyecto desde dentro, conociendo así también todos los eventos y exposiciones 
incluidos en el programa de actividades de 2022 buscando con ello alcanzar al 
público general, más allá del círculo profesional del diseño. 
 
Se desplegaron lonas en áreas especialmente concurridas, como el aeropuerto de 
València, la estación de Norte de València, la rotonda de entrada a València o el área 
comercial de Madrid, zonas donde el flujo de público diario es constante y el alcance 
del mensaje es potencialmente alto. 
 
Compartimos aquí una serie de imágenes de todos estos espacios: 

https://www.podiumpodcast.com/podcasts/la-gran-d-podium-os/episodio/3220564/
https://www.podiumpodcast.com/podcasts/la-gran-d-podium-os/episodio/3231943/
https://www.podiumpodcast.com/podcasts/la-gran-d-podium-os/episodio/3236453/
https://www.podiumpodcast.com/podcasts/la-gran-d-podium-os/episodio/3250664/
https://www.podiumpodcast.com/podcasts/la-gran-d-podium-os/episodio/3259501/
https://www.podiumpodcast.com/podcasts/la-gran-d-podium-os/episodio/3267166/
https://www.podiumpodcast.com/podcasts/la-gran-d-podium-os/episodio/3280458/
https://www.podiumpodcast.com/podcasts/la-gran-d-podium-os/episodio/3286798/


 
 
 

 
Torre Miramar (València). 

 
Palacio de Congresos València. 
 



 
 
 

 
Estación del Norte de València. 

 
Aeropuerto de València. 



 
 
 

 
Inmediaciones de Ágora València, en la plaza del Ayuntamiento de València. 

 
Aeropuerto de Castellón. 

 
Paseo de La Castellana, Madrid. 



 
 
 

 
MUPI en las calles de la ciudad de València. 
 

 
Totebag con el logo de World Design Capital Valencia 2022. 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

 
Tótem Informativo de València Capital Mundial del Diseño 2022 expuesto en el 
Museo Nacional de Cerámica y Artes Suntuarias «González Martí» durante la 
exposición «Diseñar el aire».  Cada una de las subsedes oficiales disponía del 
mismo tótem informativo. 

 
Cartel indicativo de subsede oficial de World Design Capital Valencia 2022 en el 
Colegio Mayor Rector Peset de la Universitat de València . 

  



 
 
 
2.3 PROYECTOS  
 
En este punto se profundiza en los proyectos de 2022, tanto los que se vinieron 
desarrollando desde 2020, que provienen de las llamadas a proyecto abiertas a la 
ciudadanía, realizadas entre 2020 y 2021 (ya explicadas en anteriores memorias), 
como los que se desarrollaron en 2022. 

 
INFORME DE IMPACTO ECONÓMICO 
 
Este informe es un claro ejemplo de aquellos proyectos que se realizaron a lo largo 
de toda la capitalidad, y viene provocado por los requerimientos del documento de 
candidatura de la Capital Mundial del Diseño. 
 
Es decir, este ejercicio de evaluación del impacto económico constituía un requisito 
imprescindible para la presentación de candidatura, así como una obligación 
contractual en caso de resultar elegida la propuesta y, por último, constituía por 
nuestra parte uno de los elementos definitorios de la competitividad de nuestra 
propuesta. 
 
Con los datos que nos ofrece la investigación para el desarrollo de la monitorización 
y evaluación de los efectos y los impactos de la designación de València como 
Capital Mundial del Diseño 2022, para el periodo 2020-2023, realizada por la 
Universidad de València, se podrá también apreciar la magnitud de la repercusión 
para la ciudad. 

 



 
 
 
2.3.1 – SETLIST DE GENERACIÓN CONTENIDOS 
 

1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DE ESTA FASE 
 

Con el fin de crear un espacio propio donde generar contenidos en torno a los 
principales ejes que vertebraban el programa de València Capital Mundial del Diseño 
2022, se puso en marcha un plató donde poder grabar contenidos, mediante charlas, 
mesas redondas, presentaciones, que fueron grabadas y difundidas en el resto de 
canales de difusión disponibles. 
 
Se trataba de una plataforma de divulgación de contenidos creada para compartir 
con los usuarios conferencias de personajes relevantes sobre temas entorno al 
diseño en todas sus disciplinas, con el principal objetivo de lograr que perdurasen en 
el tiempo. Un espacio donde generar contenidos propios que permitiesen promover 
la capacidad del diseño como herramienta de cambio en los sectores productivos 
valencianos, generar networking entre sus agentes, poner en valor a sus 
profesionales y empresas y darle una visión internacional a través de un canal propio 
internacional.  
 
Clap Studio diseñó una instalación inspirada en el mar Mediterráneo que funcionó a 
modo de plató de televisión de WDC2022. Este nuevo espacio, especialmente 
innovador en su forma, acogió diferentes eventos y presentaciones de la 
organización, desde aquí y hasta el 2022. Funcionó como un auténtico punto de 
encuentro, tanto para la ciudadanía como para las figuras creativas y empresas 
ligadas al sector del diseño. 
 
Como una instalación completamente modular y adaptable, este nuevo plató de 
televisión nació para generar contenidos desde València y para el mundo, con el 
objetivo de transmitir la didáctica del diseño que tenía la capitalidad como uno de 
sus principales preceptos. En este espacio, situado en el icónico edificio Veles e 
Vents de La Marina de València, tuvo lugar desde debates y mesas redondas, hasta 
entrevistas, ruedas de prensa, desayunos, conciertos o jornadas de participación 
urbana. Un lugar de reunión que ayudó a narrar los hitos más importantes de València 
Capital Mundial del Diseño 2022. 
 
Con distintos formatos y siempre grabando, editando, traduciendo y emitiendo sus 
contenidos, este espacio fue el encargado de generar contenido para el público 
prescriptor nacional e internacional.  
 
Entre enero y septiembre de 2022 se llevaron a cabo los siguientes actos: 

1.- Encuentro «Nuevas ciudades verdes: València, Barcelona, Madrid» (24 
febrero) 



 
 
 

2.- Encuentro entre empresas de diseño: jornada diseño y sostenibilidad 
(24/02) 

3.- Jornada «Diseño y mobiliario urbano Made in València» (25 febrero) 
4.- Conferencia «Circo y variedades» por Oyer Corazón y Nando Abril (28 

abril) 
 

1.- Jornada «Nuevas ciudades verdes: València, Barcelona, Madrid» 
Encuentro entre profesionales de la arquitectura y el urbanismo donde se reflexionó 
sobre el nuevo modelo de ciudad verde y, específicamente, de la ciudad de València. 
 
Las políticas públicas ambientales tienen un reflejo directo en el diseño de nuestras 
ciudades. A pesar de que la planificación verde no es una novedad, de un tiempo a 
esta parte, la renaturalización y la humanización del espacio público se han 
extendido con mayor ímpetu con un alto grado de aceptación entre la ciudadanía, 
puesto que acaba mejorando su salud y bienestar. 
 
La infraestructura verde no es solo una cuestión de cantidad o calidad, sino también 
de continuidad, incluso de gestión. 
 
Así pues, en la jornada «Nuevas Ciudades Verdes», se analizaron dos experiencias 
cercanas que aplican estos planteamientos como son los Eixos Verds Programa 
Superilles de Barcelona o el Bosque Metropolitano de Madrid, conociendo de primera 
mano de sus equipos de arquitectura y paisajismo, ganadores de sendos concursos, 
cómo lo harán realidad.  
 
A su vez, se profundizó al respecto del camino que la ciudad de València ha 
recuperado en tránsito a ciudad verde, iniciado en los ochenta y ninguneado 
posteriormente.  
 
No en vano, en la actualidad València ha obtenido por primera vez la designación 
como Capital Verde Europea en 2024. Una oportunidad para poner a nuestro país en 
el contexto de la sostenibilidad a nivel europeo y también mundial.  
 
Participan: 

o Valencia, en tránsito a ciudad verde, ¿al fin?. David Estal, arquitecto. 
o Eixos Verds Programa Superilles Barcelona. Carlota de Gispert de Cierto 

Estudio SCCLP 
o Bosque Metropolitano Madrid. Jesus Arcos de Aldayjover arquitectura y 

paisaje 
 

2.- Encuentro entre empresas de diseño: jornada diseño y sostenibilidad 
(24/02) 
Se trató de una oportunidad única para conocer de primera mano aquellas empresas 
y profesionales que han hecho de la sostenibilidad su razón de ser, que han cambiado 

https://ciertoestudio.com/
https://ciertoestudio.com/
http://www.aldayjover.com/


 
 
 
sus procesos para ser más sostenibles y ecológicos y conocerlo de primera mano por 
sus directores de marketing o producto. Además, el proceso de sostenibilidad ha 
supuesto poner a muchas empresas en un nuevo territorio competitivo, ampliando 
el mercado potencial fuera de nuestras fronteras y aceptando una demanda de 
producto sostenible desde el exterior que cada vez es mayor. 
 
Ponentes: 
• Rafa Muñoz, director de calidad y medioambiente de Agua Mineral San Benedetto, 
presentando su política de sostenibilidad para reducir el impacto medioambiental 
con sus envases. 
• Carmen Berbegal, directora de responsabilidad corporativa en Actiu, con una 
política integral de sostenibilidad y reducción del impacto medioambiental. 
• Jorge Moliner, director de Marketing e Innovación de Logopost, concretamente 
con las remodelación de las oficinas de Naturgy. 
• Mari Carmen Estevan, directora de «Hoy es el día». 
 

3.- Jornada «Diseño y mobiliario urbano Made in València» (25 febrero) 
Desde La Marina de València surge la oportunidad de unir diseño, industria y 
tecnología y ponerlo al servicio de la ciudad para crear equipamiento urbano 
alineado, principalmente, con los sectores de economía circular y bienestar. Este es 
el principal objetivo del proyecto SUC (Sustainable Urban Commons), en el que 
Grupo Industrias Saludes y La Pinada Lab se unen a La Marina de València y València 
Capital Mundial del Diseño 2022 para crear, implantar de forma experimental y 
fomentar la replicación de piezas de mobiliario urbano destinadas a espacios 
abiertos en La Marina. 
 
Mediante un proceso participativo, trabajaron reconocidos profesionales del diseño 
y la tecnología junto a estudiantes de diseño de la EASD Valencia, la Universitat 
Politècnica de València y la Universidad CEU San Pablo. 
 
También contaron con el conocimiento y la experiencia de AIMPLAS, Instituto 
Tecnológico del Plástico, y el Instituto de Biomecánica (IBV). 
 
La presentación de los avances del proyecto fue acompañada de dos mesas 
redondas: 
 
De 10.30h a 12h — Diseño y mobiliario urbano Made in València 
1ª Mesa redonda – Proyectos enfocados a la sostenibilidad urbana y estructuras 
sostenibles y altamente resistentes: 

• Débora Domingo, Vicerrectora de Desarrollo Sostenible de los Campus en 
la UPV 

• Vicente Ruedas, técnico superior del departamento de ingenierías de 
AIMPLAS 

https://www.industriassaludes.es/
https://lapinadalab.com/


 
 
 

• Javier Rivera, Profesor titular del CEU 
• Xavier Giner, Profesor titular de la EASD 
• César Pastor, director de Logopost y NODO 
• Amparo López, investigadora del IBV 

 
2ª Mesa redonda – Presentación del proyecto SUC 

• Héctor Serrano, diseñador industrial 
• Eli Gutiérrez Studio, diseñadora industrial 
• María Gil, directora de La Pinada Lab 
• Gonzalo Beta-Frigola, gerente del Grupo Industrias Saludes 

 
4.- Conferencia «Circo y variedades» por Oyer Corazón y Nando Abril (28 

abril) 
La conferencia de Oyer Corazón y Nando Abril tenía un propósito: hacernos pensar 
en el nuestro. Esta sesión de la jornada trajo un hilo de conceptos, conectados unos 
con otros, para hacer pensar a los asistentes. Pero también para hacerles actuar. 
 
Con la referencia al libro «Factfulness», de Hans Rosling, Ola Rosling y Anna Rosling 
Ronnlund, Oyer y Nando se distancian del mindfulness para pasar a la acción. Pero 
para poder pasar a los hechos hay que tener muy claro cuál es el fin de estos. Hoy 
nos parece una locura el casarse por conveniencia, no sucede lo mismo al pensar en 
el trabajo por conveniencia. «¿Eliges a lo que te quieres dedicar con el corazón?» es 
la pregunta que lanzaron a los asistentes, y enlazaron a su vez con otra «¿cuánta vida 
te está costando tu sueldo?». Y es que cuando las personas (y las empresas) se 
plantean su propósito es cuando pueden reformular su vida para estar en lo que les 
gusta y en lo que se les da bien hacer. 
 
Ambos lo tienen claro, y eso se transmitió en su discurso y actos: despedir a clientes 
es otro concepto que lanzaron. Escogen trabajar con clientes buenos (que no 
perfectos), porque solo así se puede generar un cambio hacia lo que ellos nombran 
como «activismo empresarial», donde caben: políticas renovadas, trabajar de una 
manera más cómoda, y con ello realizar un mejor trabajo, y ética, valores, y ganar 
dinero también, pero no por encima de todo. Una filosofía que además les ha llevado 
a implantar las paellas estratégicas, donde se terminan de definir esas relaciones que 
pueden salir bien. 
 
Ikigai es otro concepto que presentaron: esto es lo que los japoneses definen como 
el propósito donde confluyen el qué te gusta, en qué eres bueno, por qué te pagan y 
qué necesita el mundo de ti.  
 
Y este es el punto donde hay que atacar. Y el punto donde entra un nueva idea clave: 
la sintonía. El espacio que se crea cuando todos los elementos descritos confluyen 
para perseguir esa aspiración. 



 
 
 
 
Se cerró el círculo al hablar de design thinking, que como Oyer y Nando comentaron, 
sigue siendo tan difícil de aclarar como hace años era definir el epígrafe de diseñador 
(acabando en «Circo y variedades» como sucedió a Alberto Corazón). El diseño de 
servicios es aquel que plantea la experiencia del usuario, así como que todos los 
elementos de un servicio estén perfectamente cohesionados y sirvan, cómo no, para 
un propósito. 
Y este es el del diseño: saber, como diseñadores, dónde aportamos valor de verdad 
y que tenga un sentido real: alineado con personas, con el planeta y con las 
aspiraciones económicas.  
 

2. MERCADO OBJETIVO 
 

Púbico nacional e internacional relacionado con el ámbito del diseño, así como 
empresas e instituciones. Además de publicar crónicas en castellano e inglés sobre 
los eventos a posteriori, algunas actividades como la conferencia «Circo y 
variedades» se retransmitieron en streaming vía YouTube, ampliando el alcance 
potencial de estas actividades a todo el público hispanohablante internacional. 
Además, estas retransmisiones se han mantenido en el canal de YouTube de World 
Design Capital Valencia 2022, permitiendo a futuros interesados visitar el 
contenido. 
 
Aparte del público profesional, las charlas también fueron de gran interés para 
estudiantes, apasionados del diseño, el periodismo y el ámbito empresarial. Los 
contenidos, además de tratar sobre diseño, enlazaron con temas somo salud y 
bienestar, educación, economía e innovación, herencia y patrimonio, igualdad, 
inclusión y diversidad, medioambiente y sostenibilidad.  
 

3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y ORGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS 
 

Las charlas organizadas en el set ubicado en Veles e Vents contaron con el apoyo de 
toda la infraestructura de World Design Capital Valencia 2022, además de ser 
anunciadas a suscriptores y medios tanto generalistas como especializados a través 
de las newsletters, plataformas digitales propias y de media partners. 

 
4. MATERIAL GRÁFICO 

 
Encuentro «Nuevas ciudades verdes: València, Barcelona, Madrid» 



 
 
 

 

 
Encuentro entre empresas de diseño: jornada de diseño y sostenibilidad. 

 
Jornada «Diseño y mobiliario urbano Made in València (25 febrero) 



 
 
 

 
Conferencia «Circo y variedades» por Oyer Corazón y Nando Abril (28 abril) 

  



 
 
 
2.3.2 – «DISEÑAR EN FEMENINO» (THIS WAS MADE BY A 
WOMAN) 
 

1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DE ESTA FASE 
 
«Diseñar en Femenino» es una sección dentro del marco de València Capital Mundial 
del Diseño 2022 que nace con el objetivo de rescatar a todos aquellos referentes 
femeninos invisibilizados por la historia y ponerles en valor. El objetivo, denunciar la 
falta de mujeres en puestos de responsabilidad y poner una piedra en el camino del 
cambio del modelo social. 
 
En esta fase se elaboraron una serie de contenidos digitales divulgativos y 
compartibles para conseguir llegar al mayor número de personas posibles con 
nuestro mensaje (a continuación detallamos los artículos escritos). 
 

ARTÍCULO 1. «El reto del diseño del lenguaje» (9 febrero) 
ARTÍCULO 2. «¿Quién diseña para el planeta?» (22 abril) 
ARTÍCULO 3. «Diseño y salud. Investigar es diseñar procesos» (22 julio) 

 
La idea de la creación de estos contenidos siempre fue generar debate, despertar 
ideas de igualdad de género e inclusión dentro del mundo del diseño, ya que en 
muchas ocasiones tomamos la realidad de las cosas diseñadas como una realidad 
estática e inmutable que no nos cuestionamos siquiera si está bien o podría ser 
mejorada. Para ello se plantearon cuestiones en dichos artículos como el uso 
limitado y hasta perjudicial del masculino genérico en nuestro idioma, exponiendo la 
urgencia de generalizar el lenguaje inclusivo. La inclusividad también fue tenida en 
cuenta para tratar temas más amplios, como el de la sostenibilidad, denunciando 
cómo la confusión entre necesidades y deseos nos puede llevar a dejar de lado 
situaciones alarmantes en términos planetarios, pero también de género. También 
se planteó la cuestión de dónde situar el género femenino en el área de la salud en lo 
que se refiere a: historia, datos, inteligencia artificial o educación, entre otros 
puntos. 
 
La ausencia de referentes femeninos es uno de los factores que más contribuye a 
seguir ensanchando la brecha entre profesiones técnicas y sociales. En ese contexto 
se planteó la iniciativa «Un café a solas, gracias», donde se contó con la presencia 
de varias profesionales que debatían sobre estos temas planteados, buscando crear 
conciencia entre el público y visibilizar un problema que a menudo no destaca tanto. 
 

2. MERCADO OBJETIVO 
 

Este proyecto estaba dirigido a dos públicos: profesionales del diseño y no 
profesionales del diseño.  



 
 
 
 
Por un lado, los profesionales del diseño podían entender esta sección como una 
nueva mirada hacia dónde aunar esfuerzos para rediseñar todo aquello que se ha 
diseñado hasta ahora sin tener en cuenta a las mujeres, discapacitados, ancianos o 
niños. Con esta sección se pretendía contribuir a que los profesionales se 
cuestionasen si el diseño, del que ellos forman parte, se trata de un diseño inclusivo 
para toda la sociedad. Así como ser conscientes de que la sociedad está formada por 
múltiples realidades y que las necesidades de todas ellas necesitan ser atendidas, 
por igual, estando el diseño al servicio de todos.  
 
Por otro lado, teníamos a los no profesionales del diseño, para quienes esta sección, 
pretendía ejercer un papel de «didáctica del diseño» entendiéndose ésta como una 
sección a través de la que descubrir dónde está presente el diseño en nuestra vida 
cotidiana y a la vez, entender que como usuarios de diseño, podemos ser exigentes 
y demandar un diseño inclusivo, en todas las disciplinas de éste: gráfico, industrial, 
digital... 
 

3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y ORGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS 
 

Con el objetivo de que el mensaje de la sección llegara al mayor número de personas 
posibles se publicaron en la franja de enero a septiembre de 2022 tres artículos en la 
página web de València Capital Mundial del Diseño: 
 
  



 
 
 

o ALCANCE COMUNICATIVO 
 
Todos los artículos fueron traducidos al inglés y al valenciano con el objetivo de 
alcanzar un público mayor y conseguir uno de los principales objetivos de World 
Design Capital Valencia 2022 como es la internacionalización: 
 
  



 
 
 

o ALCANCE COMUNICATIVO. ANALÍTICAS 
 

Las analíticas de nuestra web reflejan el interés que tuvo la sección entre no solo 
los profesionales del diseño, sino también entre la ciudadanía. 
 

• «El reto del diseño del lenguaje» 
•  

 
 

• «¿Quién diseña para el planeta?» 
 

 
  



 
 
 

• «Diseño y salud. Investigar es diseñar procesos» 

 
o COMUNICACIÓN EN REDES SOCIALES 

 
El contenido de la sección «Diseño en Femenino» se promovió desde las RRSS 
propias de World Design Capital Valencia 2022. En las analíticas se puede observar 
el alto nivel de interés que generó la sección, así como la interacción de nuestros 
seguidores con ella. 
 
INSTAGRAM 

 



 
 
 

  
 

  
 
TWITTER 

 
 
 



 
 
 

  
 

  
 
FACEBOOK 

 
 



 
 
 

 
 

 
 
«WORLD DESIGN GENERATION - DISSENY I ART» 

 
 



 
 
 
Esta charla tuvo lugar en Ágora València el 25 de noviembre: «World Design 
Generation - Disseny I Art», un evento con el que desde World Design Capital 
Valencia se acercó el diseño a los más jóvenes.  
 
En este caso se llevó a cabo una mesa redonda junto a Pepe Gimeno (Premio 
Nacional de Diseño 2020), Adrián Mateo (el grafitero Dridali) y Sara Antolín (autora 
de la sección «Diseño en femenino») 
 
En esta mesa redonda se debatió el papel del arte y el diseño desde la visión de cada 
uno de los invitados. Sara Antolín puso el foco en la importancia de la visión del 
artista y en como la industria del diseño necesita más mujeres porque la sociedad 
necesita una visión femenina para entender los problemas que históricamente se han 
contado a través de una mirada masculina. Resulta inevitable que el autor deje huella 
en su obra, aunque el diseño y el arte disten precisamente en este punto (el arte es 
un monólogo y el diseño es una conversación con los receptores del mensaje). Pero 
precisamente porque en este último el autor no debe estar tan presente en el 
resultado final, corremos el riesgo de engañarnos e infravalorar esta marca. Si 
tenemos modelos de personas diseñando cosas y todos son iguales, tenderán a 
diseñar para personas que encajan en su muestra limitada. 
 
El problema de que cuantitativamente haya más hombres ocupando posiciones de 
liderazgo en el campo laboral es que se les garantiza el contacto con clientes y la 
representación de todo el equipo. Además, un número significativo de mujeres no se 
ven asignadas con responsabilidades de carácter importante una vez tienen hijos. 
Existe un fenómeno llamado «homosociality» que define la tendencia del individuo 
a rodearse de sus semejantes. Esto implica que siga habiendo bastantes «clubs 
masculinos» en el diseño gráfico, donde los hombres se invitan para hablar en 
eventos o contribuir en proyectos creando así un cluster en el que se excluye a la 
mujer diseñadora por el mero hecho de serlo. 
 
Dejando a un lado la comunicación del mensaje, la carencia de mirada femenina en la 
industria del diseño va mucho más lejos y afecta a la sociedad, que recibe una cultura 
coja, vacía y muerta.  
 
«ADN CERÁMICO – BEHIND THE SCENCES» 
 
Este evento tuvo lugar el 14 de diciembre en Veles e Vents. Sara Antolín, como 
responsable de la sección «Diseño en Femenino», comisarió la invitación de Verónica 
Lucha para ofrecer un rescate de las mujeres ceramistas que han creado la historia 
cerámica de nuestra región. Su trabajo «Cerámica contemporánea valenciana en 
clave femenina» tenía el objetivo de poner en valor la disciplina cerámica y las 
mujeres que han formado parte de ella a lo largo de la historia, ya que, tanto la 
cerámica como la mujer han sido relegadas en la historia en general y por la historia 
del arte en particular. Gracias a los nuevos enfoques y estudios de género, queríamos 
rescatar esas mujeres artesanas y artistas que ayudaron a impulsar el arte cerámico 
hasta nuestros días. 
 



 
 
 

 

 
 
  



 
 
 
2.3.3 – «VALENCIA 2050» 
 
Fabricación y diseño de las gafas 3D para la visualización de las imágenes generadas 
por los equipos finalistas. 
 

  
 
  



 
 
 
2.3.4 – «BLABLANIGHTS» 
 

1. DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS DURANTE 2022 
 
BLABLANIGHTS proponía un ciclo gratuito de masterclass en arte, diseño y nuevos 
medios, con expertos, artistas y creativos relevantes en el ámbito del diseño y la 
imagen, la creación y la tecnología.  
 
BLABLANIGHTS es un proyecto de LABA Valencia School of Art, Design and New 
Media con la colaboración de la galería Espai Tactel y de World Design 
Capital Valencia 2022. 
 
Charlas realizadas en el ciclo BLABLANIGHTS : 
 

o 6 abril 2022 – Carmen Baselga y Héctor Serrano (Expertos en 
impresión 3D) 
https://labavalencia.net/imprimir-el-mundo-en-3d/ 

 
Carmen Baselga – Directora creativa del estudio multidisciplinar que lleva su 
nombre. Desarrolla buena parte de su actividad en el entorno del diseño y la 
arquitectura interior. Desde su estudio, ha realizado proyectos para empresas como 
Carlsberg Beer, Grohe, Electrolux, Lladró, Otis, Veka Ibérica, Fundación Telefónica, 
Fundación La Caixa, o para el prestigioso chef Paco Roncero. Mestres y Premio 
Nacional de Diseño 2019. Carmen Baselga compatibiliza su actividad profesional 
impartiendo clases en el Máster Universitario en Diseño de Interiores de la 
Universidad Cardenal Herrera-CEU de Valencia, España, desde su primera edición. 
Ha sido decana del Colegio Oficial de Diseñadores de Interior CV y miembro del 
Consejo General de Colegios de España, así como de asociaciones internacionales 
como IFI, ECIA y CIDI. 
 
Héctor Serrano – Estudió Diseño industrial en la Universidad Cardenal Herrera-
CEU de València y más tarde un Master en Diseño de Producto en el Royal College 
of Art de Londres. Héctor Serrano fundó su oficina de diseño en Londres en el 2000. 
El estudio está enfocado en crear productos y espacios con los que las personas se 
sientan atraídos de la manera más humana, emocional y extraordinariamente 
posible. 
Sus productos se han expuesto extensamente en Museos como el V&A en Londres y 
Cooper-Hewit National Design Museum en Nueva York y forman parte de varias 
colecciones como la del Central Museum de Amsterdam. En el 2010 Héctor funda 
Borealis, la compañía encargada de sus proyectos de exposiciones e instalaciones. 
Compatibiliza su actividad profesional impartiendo clases y conferencias en 
universidades como ECAL en Lausanne, RCA de Londres, CEU en València y IE en 
Madrid. 

https://labavalencia.net/imprimir-el-mundo-en-3d/


 
 
 
 

- 28 septiembre 2022 – Santi Vilanova (CEO Sound Research del 
estudio Playmodes) 
https://labavalencia.net/playmodes/ 
 

Playmodes es un estudio de investigación audiovisual, con equipo híbrido de 
ingenieros, músicos y diseñadores que trabajan con tecnologías propias para dar 
vida a nuevos instrumentos visuales y sonoros, con instalaciones inmersivas, 
escenografías, mapeo de video-proyecciones, fuera de las pantallas tradicionales. 
En los últimos años, Playmodes ha desarrollado proyectos para festivales de luz en 
todo el mundo (Luma NY, Fête des Lumières, Signal, LlumBCN, Mapping Festival, 
LIT Bogotá, Chartres en Lumière…), para eventos de música electrónica (Sónar, 
Mira, LEV, DGTL, D4N …), para instituciones de arte y festivales (Macao Arts 
Festival, In Between Time …), para marcas comerciales (Facebook, Genesis, Adidas, 
Cupra, Swarovski…), han publicado sus trabajos sonoros en labels de música 
electrónica ( «Plegat», Discontinu Records ) y han sido galardonados con 
distinciones internacionales del campo de los Nuevos Medios (Ars Electronica Prix, 
LAUS, Visual Music Award…). 
 
Sesión presencial y retransmisión en streaming a través de los canales Zoom, 
Instagram y YouTube de LABA Valencia 
 
Participantes sesión presencial: 97 / Participantes online: 388. 
Procedencia de los participantes:  
 - España: 66% 
 - México: 9% 
 - Argentina 7%  
 - Colombia 5% 
 - Venezuela: 3% 
 - Estados Unidos: 2%. 
 - Perú: 2% 
 - Otros: 6%  
 
Género de los participantes: 
- 53% Hombres 
 - 47% Mujeres 
 

- 19 octubre 2022 – Ana Santos y Noel Palazzo (Festival Punto y Raya)  
https://labavalencia.net/ana-santos-y-noel-palazzo-festival-punto-y-raya/ 
 
Ana Santos – Licenciada en diseño gráfico y fotografía. Es miembro fundador de la 
asociación barcelonesa MAD, colectivo que desde hace más de 15 años se dedica al 
desarrollo de proyectos europeos vinculando arte, ciencia y tecnología. Es 

https://labavalencia.net/playmodes/
https://labavalencia.net/ana-santos-y-noel-palazzo-festival-punto-y-raya/


 
 
 
responsable de contenidos, diseño web y comisariado de ciclos temáticos, 
elaborando programas para diversas instituciones españolas y co-directora del 
Festival Punto y Raya.  
Noel Palazzo – Guionista e investigadora. De forma ocasional incursiona en la 
realización de vídeos experimentales, la docencia y la crítica cinematográfica. Tiene 
dos cortometrajes premiados internacionalmente. 
 
Desde el 2008 es miembro del Advisory Council del iotaCenter (Los Angeles, 
California) y coordinador de la comunidad Iberoamericana en el Visual Music Village. 
Actúa también como jurado en algunos festivales de cine y animación 
internacionales, y es comisario de secciones especiales de animación de vanguardia. 
 
En el 2007 co-fundó el Festival Punto y Raya, referente mundial del Arte Abstracto 
en Movimiento, evento que co-dirige y produce desde entonces. 
 
Sesión presencial y retransmisión en streaming a través de los canales Zoom, 
Instagram e YouTube de LABA Valencia 
 
· Participantes sesión presencial: 54  
· Participantes online: 137  
Procedencia de los participantes:  
 - España: 66% 
 - Argentina 13% 
 - México: 9%  
 - Colombia 5%  
 - Alemania: 3%  
 - Austria 1% 
 - Otros: 3%  
 
Género de los participantes  
- 44% Hombres 
 - 56% Mujeres 
 

2. MERCADO OBJETIVO 
 

Los ponentes han sido profesionales reconocidos tanto dentro como fuera de 
nuestras fronteras. Gracias a la retransmisión en streaming, la posibilidad de 
alcanzar un público hispanohablante internacional (como, por ejemplo, todos los 
usuarios interesados en el diseño residentes en Latinoamérica) se amplificaba 
enormemente. Además, compartimos y promocionamos el contenido de las 
distintas charlas en nuestra web y redes sociales. 
 

3. DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS 



 
 
 

 
El proyecto se difundió nuestras redes sociales, así como las de LABA Valencia, con 
un alcance tanto nacional como internacional. A continuación, detallamos los datos 
obtenidos de las charlas realizadas hasta la fecha: 
 

- 6 abril 2022 – Carmen Baselga y Héctor Serrano (Expertos en impresión 
3D) 

 
Sesión presencial y retransmisión en streaming a través de los canales 
Zoom, Instagram y YouTube de LABA Valencia  
· Participantes sesión presencial: 81  
· Participantes online: 474  
Procedencia de los participantes: - España: 70% 
- México: 7% 
- Colombia 5%  
- Argentina 4% 
- Perú: 3% 
- Venezuela: 3% 
- Estados Unidos: 2% - Costa Rica: 1% 
- Otros: 5%  
Sexo de los participantes - 42% Hombres 
- 58% Mujeres  
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- 28 septiembre 2022 – Santi Vilanova (CEO Sound Research del 

estudio Playmodes) 
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- 19 octubre 2022 – Ana Santos y Noel Palazzo (Festival Punto y Raya)  
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MATERIAL GRÁFICO 
- 6 abril 2022 – Carmen Baselga y Héctor Serrano (Expertos en impr. 3D) 

 
 

- 28 septiembre 2022 – Santi Vilanova (CEO Sound Research del 
estudio Playmodes) 

 
- 19 octubre 2022 – Ana Santos y Noel Palazzo (Festival Punto y Raya) 

 
  



 
 
 
 

 

2.3.5 – «TIPOSQUEIMPORTAN» 
https://www.tiposqueimportan.com/ 

 
TiposQueImportan es un laboratorio de investigación y catalogación del archivo 
tipográfico valenciano, que nace con el objetivo de difundir su patrimonio gráfico y 
reforzar la identidad de la ciudad; contribuyendo a la mejora de la calidad de vida de 
las personas mediante el diseño. 
 
La intención principal de este proyecto era mostrar y dar a conocer un paisaje visual 
olvidado, y en muchos casos desaparecido, dándole reconocimiento a la importancia 
de la historia local, especialmente la importancia de la ciudad gráfica de València 
como ciudad moderna y cosmopolita. Siempre con un objetivo global: salvaguardar 
y proteger toda la rotulación comercial de nuestras calles como patrimonio gráfico, 
mediante un registro, documentación y divulgación del mismo. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
El proyecto se basa en dos pilares principales:  
 
1 - Conseguir completar un archivo gráfico a gran escala. 
2 - Generar contenido en defensa de la conservación del rótulo comercial como 
patrimonio gráfico. 
 
Para reforzar el primer pilar, se partió de una investigación previa dotada de 
numeroso material fotográfico, la apertura de una llamada a la participación desde 
nuestra red de difusión, donde los usuarios podían completar el archivo tipográfico 
previa aprobación de contenidos (tipos de rotulaciones, atributos y otros aspectos) 
por medio de una sencilla interfaz responsive de nuestra aplicación móvil. Asimismo, 

https://www.tiposqueimportan.com/


 
 
 
 

 

enlazamos este llamamiento a otro tipo de actividades paralelas como rutas 
tipográficas, exposiciones y otras llamadas a la acción planteadas en nuestro 
calendario. 
 
TiposQueImportan.com además de albergar el mencionado archivo tipográfico, 
contiene píldoras visuales que hablan en defensa de la conservación del rótulo 
comercial como parte de nuestro patrimonio, rotulistas, diseñadores y personas 
vinculadas al comercio. Píldoras que encapsulan momentos históricos en torno al 
rótulo comercial con la intención final de que el usuario pueda enamorarse y conocer 
un pequeño fragmento de nuestra historia vinculada al diseño, concienciando hacia 
un futuro más sostenible. 
 
Este proyecto se planteó encuadrado en la World Design Capital Valencia 2022 
como momento álgido del diseño en nuestra ciudad, estando València en el punto de 
mira a nivel mundial, en cuanto a diseño se refiere. Con motivo del evento la ciudad 
acogió gran parte de sus visitantes con intereses afines al diseño, por lo que este era 
un momento clave para dar a conocer y difundir nuestra cultura tipográfica. 
 
En definitiva, el público objetivo han sido personas con todo tipo de inquietudes en 
el ámbito del diseño, con especial sensibilidad ante el diseño gráfico, patrimonio, 
gráfica comercial, tipografía, rotulación decorativa y sus aplicaciones, tanto en la 
arquitectura como en la cultura local. Además de personas que, aunque fuera del 
ámbito del diseño, están interesadas en conocer otro aspecto de la cultura 
valenciana y sus raíces, ya que este proyecto ha tenido un gran contenido de 
investigación histórica. 

 
 



 
 
 
 

 

Dichas acciones tuvieron lugar en diferentes etapas desde el 2020 hasta el 2022.  A 
continuación el cronograma de acciones e hitos.  
 
→ FASE 1 (HASTA 10/12/2020) – Generación de teaser promocional + inicio de 

proceso web + continuación de corto documental. 
Inicio de proceso web: Finalización del UI (diseño web) para iniciar la 
programación y trasladar los diseños a la empresa de programación para poder 
activar la web durante el mes de enero de 2021. Hasta la activación de la web 
definitiva está preparada una landing page. 
 
Continuación del corto documental: seguimiento del proceso de entrevistas a 
rotulistas y personas relacionadas para complementar el archivo audiovisual.  

 
Teaser promocional: finalización del teaser promocional de tiposqueimportan 

 

 
 
→ FASE 2 (DEL 10/12/2020 AL 18/01/2021) – Finalización plataforma web + 

Continuación corto documental 
 

Finalización de la web: testeado de la web definitiva y desarrollo de los 
artículos internos que promocionan y defienden la rotulación comercial 
valenciana, selección de los segmentos más interesantes de las entrevistas 
realizadas, creación artículos ad hoc, preparación del fondo documental de la 
parte de archivo de la web… e implementación de las redes sociales. 
 

Comunicación del lanzamiento de la web a través de las redes de WDC2022 
durante los meses de febrero y marzo 2021. 
 



 
 
 
 

 

Continuación del corto documental: Continuación del proceso de entrevistas 
a rotulistas y personas de la institución para complementar el archivo 
audiovisual. 

 

→ FASE 3 (DEL 18/01/2021 HASTA EL 01/11/2021) – Continuación corto 
documental + desarrollo de piezas corporativas + presentación del proyecto 

 
Continuación y finalización del pago corto documental: postproducción del 
corto, finalización del volumen (con la guionista, el montador y el colorista 
incluidos). 
 
Desarrollo de piezas corporativas: diseño de material corporativo: tarjetas, 
soporte informativo del proyecto, tote bags... 
 
Presentación del proyecto a medios en el plató de World Design Capital 
Valencia 2022 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
→ FASE 4 (2022) – Nueva sección de catálogo + estreno del corto documental + 
inauguración de exposición  
 

Se añade la sección de «catálogo de protección Ciutat Vella» en la web 
tiposqueimportan.com. 
 
Se estrena el corto documental en el Festival Cinema Jove. 
 



 
 
 
 

 

Se inaugura la exposición Tiposqueimportan en la Galería «La Mercería». 
 

o 25 DE JUNIO – PROYECCIÓN Y PRESENTACIÓN DEL DOCUMENTAL 
«TIPOSQUEIMPORTAN» EN 37 CINEMA JOVE  

 

 



 
 
 
 

 

 
o 02/12/2022 – 26/01/2023 – EXPOSICIÓN TIPOSQUEIMPORTAN EN 

GALERÍA «LA MERCERÍA» 

 

 
  



 
 
 
 

 

2.3.6 – «ESCENARIOS DE UN FUTURO CERCANO» 
 

La exposición «Escenarios de un futuro cercano» planteaba una prospectiva sobre 
cómo serán nuestros entornos domésticos en un futuro cercano.  
 
Espacios y diseños futuristas, pero al mismo tiempo verosímiles, que reflejen ya los 
cambios en estilo de vida que hoy atisbamos, atendiendo a los requerimientos 
sociales, tecnológicos o sostenibles actuales.  
 

«Escenarios de un futuro cercano» exploraba, por tanto, cómo habitaremos en el 
futuro, no tanto de una manera disruptiva y utópica, sino a partir de cuestiones que 
están sobre la mesa desde hace décadas, pero que hasta ahora no se habían 
sincronizado con una sociedad tan abierta al cambio como la actual.  
 

Un trabajo de comisariado de Gracia Mª Cardona «Tachy» Mora. 
 
 

4 DESARROLLO EXPOSITIVO 
 
La exposición constaba de 3 zonas diferenciadas: 
 
→ ZONA 1. ARQUEHA. «TOPOGRAFÍA DE LA VIVIENDA» 
Su propuesta de cómo integrar un dormitorio en cualquier parte de la casa 
evolucionó a un estudio de las alturas estándar presentes en el equipamiento de una 
vivienda: encimeras, sofás, sillas, mesas y cama. A partir de ahí, propusieron una 
serie de plataformas que pudiesen aportar todas esas necesidades de equipamiento, 
algunas de ellas mezcladas al requerir alturas similares. 
 

 
 



 
 
 
 

 

 
 
→ ZONA 2. FINSA–CIERTO ESTUDIO. «BIG BANG KITCHEN» 
Las arquitectas plantearon una cocina modular, de configuración flexible y libre con 
respecto a las instalaciones. Su diseño era orgánico, fragmentado en módulos 
diseñados para ofrecer múltiples combinaciones y posibilidades funcionales. 
 

 
 



 
 
 
 

 

 
 
→ ZONA 3. ACTIU–ELI GUTIÉRREZ. «WORK FROM ANYWHERE HUB» 
La diseñadora desarrolló su planteamiento inicial en torno a tres microarquitecturas, 
articuladas en base a tres situaciones de uso (o realidades adquiridas) sobre cómo 
trabajamos dentro del hogar en la zona de estar. Por un lado, se abordó la mesa, que 
debía de dar servicio como comedor y como equipamiento para trabajar. Por otro, 
un área de wellness/sensorial, con una butaca envolvente a modo de pod integrado 
en el espacio, destinado a desconectar y/o a momentos de reflexión. 
Por último, una zona de cooperación/convivialidad, con un elemento híbrido que 
generase un landscape, que pueda ser utilizado bien como zona de recreo/relax o 
como espacio de trabajo distendido y desenfadado. Un elemento multifuncional que 
se transforma y adapta según las necesidades del momento. 
Para todo ello, se diseñó una colección de accesorios y elementos satélite que 
convirtiesen diseños ya presentes en el catálogo de Actiu en piezas con una estática 
y prestaciones de equipamiento home office, incluyendo una revisión de los 
acabados.  



 
 
 
 

 

 

 

 
 
→ COMUNICACIÓN 
Entrada agenda: EXPOSICIÓN. «Escenarios de un futuro cercano» - WDC2022 
(wdcvalencia2022.com) 
Artículo web: ¿Cómo serán las casas en un futuro cercano? - WDC2022 
(wdcvalencia2022.com) 
 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/exposicion-escenarios-de-un-futuro-cercano/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/exposicion-escenarios-de-un-futuro-cercano/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/como-seran-las-casas-en-un-futuro-cercano/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/como-seran-las-casas-en-un-futuro-cercano/


 
 
 
 

 

→ FOTOS INAUGURACIÓN 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

Portada y página de créditos del catálogo de la exposición. 

  



 
 
 
 

 

2.3.7 – «MAPA DEL DISSENY» 
 
Mapa del Disseny es un proyecto web y editorial que mapeó todos aquellos espacios 
que tienen relación con el diseño de la ciudad de València y está destinado al turista 
local, nacional e internacional. 
 
Este proyecto viene desarrollándose desde 2020, siendo uno de los seleccionados 
en la LLAMADA A PROYECTO. A lo largo de estos ejercicios, contribuimos a su 
consolidación y puesta en marcha del proyecto, siendo el ejercicio 2022 en el que se 
alcanzó pleno rendimiento de difusión.  
 
A través de una web y una publicación periódica, este mapa ha reflejado aquellos 
proyectos destacados de diseño, distribuidos por distritos, ensanchando el alcance 
alrededor de toda la ciudad.  

 
 
Plasmado con una edición de revista in progress focalizada en cada distrito como 
muestra de un mapa (del diseño) en expansión. La huella que va dejando el diseño en 
nuestras tiendas, restaurantes, espacios públicos, en nuestros paisajes, distribuida 
por los barrios fundamentales para entender el diseño from València. 
Una serie editorial viva a través del formato online y offline convertida en guía y 
objeto de culto en formato impreso, para estimular al visitante y a la sociedad local, 



 
 
 
 

 

y dar visibilidad al diseño allá donde caminamos, barrio a barrio, desde los más 
periféricos hasta los más céntricos. 
En definitiva, una guía periódica y multilateral que incluye restaurantes, pequeñas 
tiendas, bares y restaurantes, monumentos, a modo de case study como una 
documentación del impacto positivo en las marcas locales; una publicación para 
poner en el mapa a todas aquellas marcas que apuestan por el diseño como palanca 
de mejora; una pieza para coleccionar con la ambición de confirmar, más allá de 
València la seducción que genera el diseño desde la ciudad. 
 
El proyecto consistía en un portal web (mapadeldissenyvalencia.com) que, 
actualizada diariamente, presentaba contenidos geolocalizados de la ciudad de 
València a través de diez distritos. Además, un buzón de dinamización para recibir 
sugerencias y un fanzine monográfico sobre cada distrito. Todo ello en tres 
idiomas: valenciano, castellano e inglés. 

  

  

https://www.mapadeldissenyvalencia.com/


 
 
 
 

 

2.3.8 – «FOC» 
 
FOC es un proyecto cuyo cometido era posicionar a la Comunitat Valenciana como 
«Capital Mundial de las Fiestas del Fuego», ayudando no solo a conocer el rico 
patrimonio existente en nuestra región, sino también a potenciar las sinergias e 
intercambios culturales con el resto de festividades del fuego. 
 
El proyecto FOC constó de una serie de proyectos desde diferentes entidades 
culturales (World Design Capital, CTAV, JCF, CCCC). Desde World Design Capital 
Valencia 2022 desarrollamos los siguientes:  
 

1. Foc, diseñar el fuego. 
2. Desarrollo del libro «Materials per a una teoría estètica de les falles 

experimentals». 
3. Conferencia Stuart Mangrum. «BURNING MAN: A living laboratory for civic 

design». 
4. Desarrollo de lonas en una selección de fallas experimentales para 

promocionar el diseño asociado a estas. 
5. Web «Falles Innovadores i experimentals» 

 
→ LIBRO «MATERIALS PER A UNA TEORIA ESTÈTICA DE LES FALLES 
EXPERIMENTALS».  

 
 
Este volumen recoge tres ensayos / tres miradas, que abordan conjunta y 
escalonadamente -siempre desde el ámbito académico- las complejas relaciones 
históricas y teóricas, establecidas entre los contextos creativos / productivos del 
arte y de la artesanía (ars / métiers), partiendo desde el siglo ilustrado, para pasar, 



 
 
 
 

 

después, por el desarrollo industrial, hasta abocar, significativamente, en el marco 
de las actuales Fallas Experimentales, como destacado colofón de esa fundamental 
deriva diacrónica. 

 
Sobre el autor: Román de la Calle (Alcoi, 1942) 
Catedrático de Estética y Teoría del Arte por la Universitat de València, es ensayista, 
traductor y crítico de arte. Licenciado en Filosofía y Letras y doctor en Filosofía. Ha 
sido director del Instituto Universitario de Creatividad e Innovaciones Educativas de 
la UVEG, presidente de la Real Academia de Bellas artes de San Carlos de València y 
presidente de la Asociación Valenciana de Crítica de Arte (AVCA). Después de su 
jubilación, fue nombrado Profesor Honorario de la Universidad y ha recibido 
numerosos reconocimientos, entre ellos la entrega de la Medalla de la Universitat de 
València y el nombramiento como Doctor Honoris causa por la Universitat Jaume I 
de Castelló. 

 
 
→ CONFERENCIA STUART MANGRUM. «BURNING MAN: A LIVING 
LABORATORY FOR CIVIC DESIGN». 



 
 
 
 

 

 
 

El 10 de marzo de 2022 el director de didáctica de Burning Man visitó València y 
realizó una conferencia titulada «Burning Man: A living laboratory for civic design».  
 
En ella trató los valores del Burning Man y cómo es el proceso de construcción de la 
ciudad efímera que cada año aparece en el desierto de Black Rock City. Mangrum 
también habló sobre Burning Man Project, la pequeña corporación sin ánimo de lucro 
que orquesta estos procesos, sus modalidades de diseño y la idea de rediseñarse 
como líder para permitir que florezca este tipo de construcción de cultura 
colaborativa emergente. 
 
Esta jornada sirvió como una nueva oportunidad para generar oportunidades entre 
ambas fiestas del fuego, locales e internacionales a partes iguales. 

 
 
 



 
 
 
 

 

→ LONAS EN FALLAS EXPERIMENTALES E INNOVADORAS 

 
 
Desde World Design Capital Valencia se instalaron unas lonas en una selección de las 
llamadas «Fallas Experimentales» con el fin de la promoción del diseño en las fallas 
y el uso que hacen de este las diferentes asociaciones culturales como herramienta 
para añadir un plus a la respuesta fallera que ofrece la ciudad de València.  
 

  



 
 
 
 

 

→ WEB FALLAS INNOVADORAS I EXPERIMENTALES 
(https://fallesie.net/) 
 
El proyecto nace de una iniciativa de la Federación de Fallas Innovadoras y 
Experimentales para crear una base de datos de artículos, imágenes y 
documentación en general que aportasen contenido de las fallas para facilitar la 
investigación y el estudio de la cultura festiva desde el punto de vista del diseño de 
los libretos y de todas las publicaciones alrededor de la fiesta. 
 
El proyecto creó sinergias con diferentes entidades, como por ejemplo la Federación 
de las Letras Falleras, el Ayuntamiento de València, para aprovechar los recursos 
materiales y difundir el acceso a la documentación al alcance de los investigadores, 
no solo del diseño, sino del mundo de la cultura y de la literatura fallera. 
 
Las diferentes entidades colaboradoras utilizaron la aplicación de gestión de web de 
contenidos dinámicos para enriquecer el proyecto y publicar en las diferentes webs 
temáticas de las dichas entidades, difundiendo exponencialmente los resultados del 
proyecto y dando visibilidad al diseño efímero en la cultura festiva de la Comunidad 
Valenciana. 
 
El centro de documentación del diseño ofrecía un catálogo de artículos y 
documentos referentes al diseño efímero en la Comunidad Valenciana. La 
herramienta web, la investigación de referencias vinculadas con el diseño en la 
ciudad de València y en el resto de municipios de la comunidad, tanto fuesen en el 
contexto de las fallas, su experimentación o la vertiente innovadora dentro de las 
manifestaciones efímeras que se producen en la trampa de la cultura festiva. 
 
Los trabajos desarrollados fueron de creación y diseño de la página web, para, a lo 
largo de 2022, generar el contenido de la web. 
 

  

https://fallesie.net/


 
 
 
 

 

  



 
 
 
 

 

2.3.8 –«SUC: PINADA LAB» 
 

 
 
Este proyecto se enmarcó dentro de los principios planteados por la New European 
Bauhaus (NEB), que afronta el reto de «definir formas de convivencia más hermosas, 
sostenibles e inclusivas» para la reinvención europea. De esta forma, los agentes 
implicados dieron cobertura a un desafío de sostenibilidad y de optimización del 
disfrute y bienestar de los espacios urbanos de pública concurrencia, y realizaron, a 
la vez, una acción de RSE mediante la apuesta por el talento joven y la implicación y 
movilización de los futuros profesionales del diseño que se encuentren finalizando 
sus estudios. 
Para materializar este proyecto se llevó a cabo un proceso participativo de 
conceptualización, diseño y desarrollo de nuevas piezas de mobiliario urbano con 
el fin de incorporar una diversidad de puntos de vista que enriqueciesen el diseño y 
conectasen el producto a desarrollar con sus usuarios y el contexto en el que viven. 
 
El papel de las diferentes entidades del proyecto era también uno los aspectos más 
relevantes del mismo, porque reunía a empresas como La Pinada Lab, especializada 
en innovación y sostenibilidad, junto a Industrias Saludes, encargada de fabricar las 
piezas y avalada por una trayectoria relevante vinculada al diseño. València Capital 
Mundial del Diseño 2022 aportaba el contexto y acercaba la realidad del diseño a la 
industria. Y todo ello, con el objetivo final de encontrar dos espacios tan 



 
 
 
 

 

significativos como La Marina de València y La Pinada Lab, donde podían ubicarse 
en primera estancia estos prototipos. 
 
Entre los principales objetivos del SUC se encontraba potenciar el branding 
territorial conectando nuestra cultura y valores con el planteamiento cívico y abierto 
de la iniciativa y sus resultados. Con ello se proponía fomentar la replicación del 
proceso seguido a lo largo del proyecto a través de la liberación parcial de los logros 
y avances del mismo, de manera que agentes ubicados en otros lugares pudiesen 
contar con una referencia clara. 
 
En este proceso estuvieron involucrados profesionales del diseño que, junto a un 
grupo de técnicos y estudiantes de diseño de la EASD Valencia, la Universitat 
Politècnica de València y la Universidad CEU San Pablo, quienes fueron los 
encargados de prototipar las piezas. Al proyecto también se smaron los institutos 
tecnológicos AIMPLAS, por su experiencia en materiales y ecodiseño, e IBV, por la 
vertiente más ergonómica y de bienestar en el desarrollo de mobiliario. 
 
Se llevó a cabo una fase inicial de experimentación y prototipado donde se tuvieron 
en cuenta valores clave como la sostenibilidad y la reducción del impacto 
medioambiental, así como su funcionalidad e implementación en el entorno de La 
Marina de València. Esta etapa generó aprendizajes en torno al uso de las piezas 
desarrolladas, la validez de las hipótesis de diseño formuladas y la aplicabilidad de 
materiales, entre otros aspectos. La última fase significó la propia difusión del 
proyecto con el fin de contribuir al posicionamiento de València como referente de 
la innovación en colaboración y la realización de talleres prácticos para implementar 
las ideas desarrolladas. 
 
En estos talleres se habló sobre cómo el entorno urbano es un punto de convergencia 
de muchas actividades, y que tiene un gran impacto en los ciudadanos, y de la 
búsqueda de referentes y tendencias sobre los que trabajar. En este sentido, 
Industrias Saludes presentó los materiales a implementar, que son sostenibles y 
permiten una variedad de formas y aplicaciones, como el polietileno, la cáscara de 
arroz o la madera. 
 
 
→ FASE 1. IDEACIÓN Y DESARROLLO 
Se llevó a cabo un proceso de ideación y desarrollo estructurado en tres talleres: 

I. Concepto: Exploración de alternativas, análisis y selección de concepto a 
desarrollar (uno por grupo de trabajo). 

II. Desarrollo: Construcción de prototipos para los conceptos escogidos en cada 
grupo de trabajo. 

http://www.easdvalencia.com/
http://www.upv.es/es
http://www.upv.es/es
https://www.uchceu.es/
https://www.aimplas.es/
https://www.ibv.org/
https://www.industriassaludes.es/


 
 
 
 

 

III. Construcción: Creación de series cortas (una por grupo de trabajo) a partir de 
los prototipos generados. Estas unidades se destinarán al desarrollo de las 
pruebas descritas en la Fase 2 del proyecto. 

 
Cada taller contó con la participación de mentores especialistas en cuestiones clave 
para la actividad a desarrollar (sostenibilidad, urbanismo, innovación, materiales, 
etc.) 
 

• TALLER 1. Generar un entendimiento profundo del entorno sobre el que se 
quiere actuar, identificando y reflexionando sobre tendencias y fenómenos 
globales y locales, proyectos con un propósito similar a SUC, tecnologías, 
materiales y procesos inspiradores, etc.  

 
 

• TALLER 2. Definir y enriquecer un conjunto de aproximaciones conceptuales 
para resolver el reto del proyecto. 

 
 
 



 
 
 
 

 

 
 

 
 

 
 



 
 
 
 

 

 
 

  
 

 
 
  



 
 
 
 

 

• TALLER 3. Desarrollo de los conceptos diseñados por cada equipo, 
explorando aspectos del uso e interacción, posibles materiales, tecnologías, 
etc. 

 
En esta sesión participaron profesionales de los Institutos Tecnológicos IBV y 
AIMPLAS orientando a los estudiantes durante el proceso. 

 

 

 



 
 
 
 

 

 
→ FASE 2. EXPERIMENTACIÓN 
A partir de los resultados del tercer taller de la Fase 1, Grupo Industrias Saludes 
(GIS) se encargó de desarrollar y producir las unidades de pruebas que quedarían 
implantadas en dos entornos de pruebas, ubicados en La Marina de Valencia 
(LMV), en la zona de la pérgola y en el espigón. 

 
La Pinada Lab diseñó los experimentos a desarrollar (entendidos como el conjunto 
de parámetros que permitan registrar información del uso) con el objeto de poder 
alcanzar conclusiones robustas sobre el cumplimiento de los objetivos del proyecto  

 
Para ello, LPL consensuó con los miembros del consorcio las condiciones en las que 
se llevarían a cabo los experimentos (p.e. si se permite un uso espontáneo de las 
piezas o si puede tener lugar en el marco de eventos o actividades organizadas), así 
como la participación de la ciudadanía en el proceso de validación de los 
prototipos.  

 
→ FASE 3. DOCUMENTACIÓN Y DIFUSIÓN 
En paralelo con las dos fases anteriores, se documentó el proceso de diseño y las 
conclusiones y aprendizajes alcanzados en las acciones, con el objetivo de 
estimular su replicación, transformación y producción en otros contextos. 

 
  



 
 
 
 

 

2.3.9 – «RUTA GRÁFICA» 
 
El objetivo de esta publicación era ofrecer un relato unificador sobre la evolución del 
diseño gráfico en torno a lo que popularmente se denominó Ruta del bacalao, a 
través de un recorrido que parte de la tradición valenciana del cómic y la ilustración, 
entronca con la llegada de la modernidad musical y estética a nuestro país en los 
años ochenta, y desemboca en las técnicas digitales que definieron la última etapa 
del fenómeno. 
 
Dibujantes tan conocidos hoy en día como Mariscal, Miguel Calatayud, Sento Llobell, 
Micharmut, Daniel Torres, Manel Gimeno o Ramón Marcos, integrantes de la 
denominada Nueva Escuela Valenciana de Cómic, diseñaron carteles para estas 
salas en los años ochenta. 

 
Desde World Design Capital Valencia 2022 colaboramos en la edición y producción 
del libro «Ruta Gráfica» 
 

 

 
 
 
 

  



 
 
 
 

 

2.3.10 – «PREMIOS NACIONALES FRENTE A FRENTE 
(MÚSICA PARA EL DISEÑO)» 
 

 
 
¿Cómo se diseña con música? o ¿cómo la música se puede diseñar? Estas y muchas 
otras preguntas se generan al intentar relacionar los tres polos que se dan en un 
concierto: las músicas que se interpretan, el público que las escucha y, -como nexo 
o como puente-, toda la información visual (programas, webs, tipografías, colores, 
imágenes, etc.) que nos introducen, previamente, en el concierto. 
 
Una conversación entre la diseñadora Marisa Gallén y el director Joan Cerveró, 
ilustrada con imágenes y textos proyectados de programas realizados por ambos, 
acompañada por la interpretación del Grup Instrumental de València, fue el tema de 
este concierto realizado en el CCCC: músicas que tuvieron un referente en el diseño, 
y diseños que tuvieron su pretexto en la música, ¿una música para ser diseñada? o 
¿un diseño de la música? 
 
Obras de John Cage, Igor Stravinsky, Heitor Villa-Lobos, Iannis Xenakis, Frederic 
Mompou, Federico García Lorca, Erik Satie, Alberto Ginastera, Dmitri Shostakovich 
y Kurt Weil. 
 



 
 
 
 

 

 
 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

2.3.11 – «DISSENY OBERT»  
 

 
 
El proyecto consistió en la creación de una exposición itinerante, mediante la 
construcción de un contenedor-biblioteca que hacía un guiño a la cerámica 
valenciana de hoy, utilizando el producto solid surface  en su construcción. Este 
material ofrece grandes posibilidades de diseño, permite la incorporación de 
imágenes y su retroiluminación por la noche haciendo alusión a la luz mediterránea. 
 
El objetivo del proyecto era aprender desde libros o revistas especializadas que nos 
proporcionan un acercamiento a la materia «diseño» desde distintos puntos de vista.  
De todo eso trataba Disseny Obert, la muestra digital y presencial de fondos 
bibliográficos seleccionados sobre diseño. Un proyecto de la EASD València para 
València Capital mundial del Diseño 2022 donde fueron los mismos alumnos y 
alumnas de diseño los y las que nos hicieron sus recomendaciones literarias.  
 
El contenido mostró la riqueza de los fondos bibliográficos de la EASD València para 
ponerlos en valor.  
 
La Escuela además de sus fondos particulares, también es la depositaria de los 
fondos del Centre de Documentació IMPIVA Disseny, que en su momento apostó por 
la implementación y la defensa del diseño en nuestro tejido empresarial e industrial. 
Para complementar dicha muestra y apoyar a las editoriales dedicadas a las 
diferentes versiones del diseño, estas cuentan con la posibilidad de mostrar 

http://easdvalencia.com/disseny-obert/
http://www.easdvalencia.com/


 
 
 
 

 

ejemplares originales y/o acceso a las sinopsis y reseñas de sus publicaciones a 
través de códigos QR y la página web creada para el evento. 
 

 
 
Disseny obert además, fue un espacio versátil, móvil, donde han ido sucediendo 
actividades en distintas ubicaciones como presentaciones de libros, muestras de 
librerías especializadas que pudiesen dar a conocer sus fondos, lecturas comentadas 
de artículos o reseñas bibliográficas en formato oral.  
 
Profesorado: Carmen Martínez Gregori (Dept. Diseño Interiores-coordinadora), 
Sergio Ferrero Gil (Dept. Diseño Interiores), María Melgarejo Belenguer (Dept. 
Diseño Interiores), Rosario Ibáñez Sanz (Dept. Historia del Arte), Carmen Sevilla 
Madrid (Dept. Historia del Arte), Anna Andrés Devesa (Dept. Arte y Diseño), Elisabet 
Rodríguez-Flores Imbernón (Dept. Diseño Gráfico), Ferran MontroyRuiz (Dept. 
Medios Informáticos) Alumnado del Grado en Diseño Interiores: Irene Mansilla Lloria 
, Mirella Fuentes Ibáñez, Viktoriya Yonkova Petkova, Paula Simó Lozano. Alumnado 
que participó en la elaboración de las reseñas bibliográficas: Julia de Saint Léger, 
Ferran Antoni López i Rodrigo, Mª Carmen Franch Rojas, Paula Llopis, Iván Peiró, 
Ana Sanjuan, Estela Foj Vaquer, Carol Martínez Fabra, Roser Gilabert Tomás, Clara 
Martínez Murillo, Daniela Pino Maestre, Lorena Haba, Rafaella Hidalgo, Noelia 
Alfonso Méndez, Sara Sánchez Solivelles, Zaira Vercher Suñer, Marta Moreno López, 
Carmen García Andreu, Alejandra Caballero Iraola, Cristina Ruiz Ruiz, Nacho Carrera 
Flórez de Quiñones, Héctor Albelda Ortega, Sonia, Alcaraz González, Alba Carrero 
Macián, Mina Lahman, Paula Nevado, Beatriz Cano Martínez, Josep Campos Martí, 
Noemí Carmona, Sebastià Criado, Sandra Ponz, Ana María Marcu, Yara Navarro, 

http://easdvalencia.com/disseny-obert/


 
 
 
 

 

Monacelli Press, Lucía Gil Borrás, Carmen Herrero Ramón, Rocío Balerdi, Alba 
Garrido 

 
Cápsulas de reseñas en video: 

- Reseña ‘Diseñar para el mundo real’ de Victor Papanek 
- Reseña de ‘Artista y diseñador’ de Bruno Munari 
- Reseña de ‘El libro rojo de las marcas. Cómo construir marcas de éxito» de 

Luis Bassat 
- Reseña de ‘IDEAS para tener IDEAS’ de Agustín Medina 
- Reseña de la revista ON DISEÑO 
- Reseña de ‘El cuerpo en venta. Relación entre ARTE y PUBLICIDAD’ de Juan 

Carlos Pérez Gauli 
- Reseña de la revista ‘Arquitectura Viva’ 
- Reseña de la revista Yorokobu 
- Reseña de la revista Experimenta 
- Reseña de la revista ‘Diseño interior’ 

 
  

https://youtu.be/vkHnBThgDok
https://youtu.be/OSHGVi329bQ
https://youtu.be/KGD7aPK0EYU
https://youtu.be/KGD7aPK0EYU
https://youtu.be/RKRiAhJgvnw
https://youtu.be/nuENw-zvqnk
https://youtu.be/-P064m-3w60
https://youtu.be/-P064m-3w60
https://youtu.be/F2jo2Qd8oz0
https://youtu.be/tKIqMZTS-YY
https://www.youtube.com/watch?v=onEvQfLJK7U
https://youtu.be/CLQzzFSDjCw


 
 
 
 

 

2.3.12 – «UN CAFÉ A SOLAS» 
 

 
 
«Un café a solas, gracias» fue una conversación entre seis mujeres referentes en 
campos como el diseño, la creatividad y la comunicación; seis figuras tejiendo un 
discurso con el que construir un porvenir más amable e igualitario. 
Como no cabía duda de que marzo es el mes de la reflexión y la reivindicación 
feminista, por ello se planteó su realización en este mes de 2022. Y, aunque no 
debiera ser el único momento del año en el que la igualdad se convierta en condición 
irrenunciable de nuestro día a día, sí que nos brindaba la oportunidad de sentar las 
bases de un futuro más justo, más diverso, y con un mayor número de mujeres 
reseñables en libros, medios y espacios públicos. 
Participaron: Patricia Moreno (periodista de moda y estilo de vida), María Jesús 
Espinosa de los Monteros (directora general de PRISA Audio), Marisa Gallén 
(presidenta de la Associació València Capital del Disseny, diseñadora y socia de 
Gallén+Ibáñez, y Premio Nacional de Diseño), Puri Naya (dircom de Teika), Yasmina 
Benabdelkrim (artista multidisciplinar) y Sara Antolín (responsable de nuestra 
sección «Diseño en femenino» y creadora del proyecto This Was Made by a Woman. 
 
Desde preguntas aparentemente simples, hasta reflexiones especialmente 
meditadas, las preguntas que se plantearon para generar debate fueron algunas 
como las siguientes: 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/categoria/diseno-en-femenenino/
https://www.instagram.com/thiswasmadebyawoman/


 
 
 
 

 

¿A qué mujeres admiráis tanto que consideráis que forman parte de vuestra vida? 
¿Qué os hace sentir que trabajáis en un entorno seguro? 
¿Cómo se materializa la colaboración entre mujeres en vuestro día a día? 
Y por último, ¿cómo utilizáis la creatividad para vuestro crecimiento personal? 
 
Objetivo del proyecto: Que todos los atributos feministas del mes de marzo no 
fuesen la excepción, sino la norma. 
 
Enlace vídeo: «Un café a solas, gracias». Seis mujeres referentes hablan en torno 
a un café. 

  

https://youtu.be/qnaLgp-MB3I
https://youtu.be/qnaLgp-MB3I
https://youtu.be/qnaLgp-MB3I


 
 
 
 

 

 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

2.3.13 – «LAVAC – HOY ES MAÑANA»  
 

 
 
València Capital Mundial del Diseño 2022 y La Asociación de Galerías de Arte de la 
Comunidad Valenciana (LAVAC) se unieron en el proyecto «Hoy es mañana» con el 
fin de vincular las actividades desarrolladas por las galerías de arte contemporáneo 
con las acciones enmarcadas en el programa de la capitalidad del diseño. 
 
Las actividades planteadas consistieron en la programación de exposiciones 
específicas, performances, charlas, mesas redondas y talleres que convergiesen con 
los retos y principios planteados por la New European Bauhaus (NEB).  
 
Estas actividades tuvieron lugar en los propios espacios de las galerías según su 
programación habitual. 
 
La iniciativa, presentada en el Institut València d’Art Modern (IVAM), fue 
comisariada por José Luis Clemente y se inspiró en la exposición «This is tomorrow» 
(Londres, 1956), en la que convergieron artistas y profesionales de la arquitectura y 
el diseño, como experiencia de integración de las artes, proyectando una visión de 
futuro en las nuevas formas de vida que se dibujaban a finales de los años cincuenta. 
 
El arte contemporáneo y el diseño son ámbitos de la creación que comparten un 
amplio espacio de acción y trabajo.  
 
A lo largo del siglo XX y, especialmente a partir de la irrupción de la Bauhaus, ese 
espacio se ha ido agrandando.  
 

https://lavac.org/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/valencia-capital-mundial-del-diseno-2022-ya-es-partner-de-la-new-european-bauhaus/


 
 
 
 

 

La Unión Europea ha lanzado la iniciativa NEB como una plataforma de 
convergencia, actualizando los principios de la Bauhaus. Entre sus propósitos 
figuran diseñar nuevas maneras de vivir en las que confluyen el arte, la cultura, la 
inclusión social, la sostenibilidad, la ciencia y la tecnología.  
 
Estos propósitos requerían de una participación colectiva para construir un futuro 
mejor y más hermoso para todos. Arte y diseño comparten estos propósitos y la 
celebración de València Capital Mundial del Diseño 2022 constituía la oportunidad 
idónea para expresarlos y materializarlos, recabando en la sensibilización y 
participación de amplios públicos en un territorio de la Comunidad Valenciana. 
 
Desde esas consideraciones, este proyecto tuvo como objetivos: 

1. Contribuir desde el arte contemporáneo a afianzar los retos planteados por la 
NEB en la celebración de València Capital Mundial del Diseño 2022. 

2. Dar visibilidad a la labor desarrollada por las galerías de Arte Contemporáneo 
en la Comunidad Valenciana en el marco del programa de València Capital 
Mundial del Diseño 2022, desde el entendimiento del arte como un medio 
abierto a repensar el mundo. 

3. Incorporar la participación de públicos más amplios y diversos a los 
programas expositivos de LAVAC, vinculando al público participante en las 
actividades de València Capital Mundial del Diseño 2022 y, a éstas, los 
desarrollados por las galerías. 

4. Reforzar el espacio común de la creación contemporánea entre arte y diseño, 
significando esta estrecha relación y asumiendo los restos de la NEB como 
una oportunidad de transformación conjunta. 

5. Aportar los valores propios del arte como son, entre otros, creatividad, 
innovación, investigación, reflexión, comunicación y espíritu crítico. 

 
En palabras de José Luis Clemente, comisario del proyecto, «es la primera vez que el 
arte contemporáneo se suma a las actividades y alianzas de la World Design Capital 
Valencia 2022 desde su primera edición en 2008. El arte y el diseño son ámbitos de 
la creación contemporánea que comparten un espacio común. Estas alianzas no solo 
son necesarias para el desarrollo de la creatividad y la innovación, sino que aportan 
un gran valor social». 
 
El concepto gráfico de «Hoy es mañana» fue diseñado por Antonio Ballesteros en 
colaboración con el artista LUCE. 
 
Las galerías participantes fueron: Galería Cànem, Galería Cuatro, Espai Nivi 
Collblanc, Gabinete de Dibujos, Galería Luis Adelantado, Galer´ía Rosa Santos, Set 
Espai d’Art, Shiras Galería, Galería Vangar y The Liminal 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

2.3.14 – MARISCAL – «L’ALEGRIA DE VIURE» 
 

1 – DESCRIPCIÓN GENÉRICA DE PROYECTO Y OBJETIVOS  
 
Javier Mariscal es quizás el diseñador español más conocido fuera de nuestras 
fronteras.  
 
El paso de la dictadura a la democracia; el nacimiento del comic underground; el 
boom del diseño en el estado español; los milagrosos años 90... El recorrido por la 
vida y obra de este valenciano universal es también el retrato de toda una era. Pero 
es sobre todo la historia de un hombre que conquistó el mundo y tuvo que perderlo 
todo para reencontrarse a sí mismo.  
 
Mariscal es una de las figuras más significativas del diseño contemporáneo. Un 
personaje que descubrió y abrió nuevos caminos en el mundo del diseño. Después de 
50 años de trayectoria ininterrumpida dibujando, ha alcanzado un lugar de privilegio 
en el Olimpo del diseño. Ha cosechado un amplio reconocimiento mundial tanto 
entre los diseñadores como entre el público que ha disfrutado de la originalidad de 
sus creaciones.   
 
En el documental «Mariscal. L’alegria de viure» se muestra la vida y obra del 
diseñador más universal a través de su estética tan variada y diferente, pero con un 
estilo propio que lo hace reconocible en el mundo entero.   
 
Este largometraje revisa sus obras más emblemáticas, deteniéndose en hitos y 
reconocimientos a la labor del personaje y su entorno.  
 
Entrevistados: Javier Mariscal, Nazario, Pedro Almodóvar, Miquel Barceló, El Gran 
Wyoming, Jaume Sisa, Kiko Veneno, Fernando Trueba, Ferran Adrià y Art 
Spiegelman  
  
Teaser: https://vimeo.com/584530461 
 
 

2 – MERCADO OBJETIVO  
 
El mercado objetivo de este documental era el sector del diseño interesado por la 
figura y obra de Javier Mariscal a nivel nacional e internacional, de habla hispana o 
inglesa (el documental se encuentra traducido íntegramente al inglés).  
 

https://vimeo.com/584530461


 
 
 
 

 

Al hilo de esta difusión se trabajó en la proyección del documental en festivales de 
cine de nivel nacional e internacional. 
El documental fue seleccionado para estar presente en el European Film Market del 
Festival de Berlín representando a la Comunidad Valenciana a través del ICEX . 
 
https://www.lasprovincias.es/culturas/auge-documental-alcanza-
20201202203431-nt.html  
  
3 – MATERIAL GRÁFICO  

 
  

https://www.lasprovincias.es/culturas/auge-documental-alcanza-20201202203431-nt.html
https://www.lasprovincias.es/culturas/auge-documental-alcanza-20201202203431-nt.html


 
 
 
 

 

2.3.15 – MONTESINOS – «LAS OTRAS CARASA DEL MITO» 
 
1 – DESCRIPCIÓN GENÉRICA DE PROYECTO Y OBJETIVOS  
 
¿Por qué Almodóvar interpretó a Montesinos y recreó el emblemático desfile de Las 
Ventas para la película Matador? ¿La falda con la que vistió a Miguel Bosé es anterior 
a la que mostró Jean Paul Gaultier? ¿Su original camisa pañuelo fue copiada por 
Gianni Versace? ¿Por qué fue el primer diseñador en estampar ropa vaquera?   
 
Con una serie de entrevistas a personajes muy significativos de la cultura nacional e 
internacional, se ha compuesto un particular puzzle de cómo se ha labrado la figura 
y el éxito de este valenciano universal, que ha sido capaz de resurgir varias veces de 
sus cenizas.  
 
El objetivo de este documental era mostrar una de las carreras más excitantes y 
significativas dentro del panorama internacional del diseño de moda, la de Francis 
Montesinos.   
 
Visionario, creativo, innovador y siempre rebelde, sus propuestas estéticas han 
marcado pautas sociales, industriales y culturales.  En definitiva, un artista que 
merecía un documental, por su importancia en el mundo del diseño.  
 
Entrevistados: Francis Montesinos, Pedro Almodóvar, Massiel, Jean Paul Gaultier, 
Vivienne Westwood, Gene Simmons, Bo Derek, Zaibi, Antonio Canales, Rosario, 
Miguel Bosé, Nacho Duato, Chimo Bayo, Sara de Antonio, Jon Kortajarena, Paola 
Dominguín  
 
Teaser: https://vimeo.com/790521949 
   
2 – MERCADO OBJETIVO  
 
El mercado objetivo de este documental era el sector del diseño, interesado por la 
figura y obra de Francis Montesinos a nivel nacional e internacional, de habla hispana 
o inglesa (el documental se encuentra traducido íntegramente al inglés).  
  
3 – DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS  
 
https://www.lasprovincias.es/culturas/documental-montesinos-primer-
20200518132955-nt.html  
https://www.levante-emv.com/cultura/2020/05/24/vida-cine-11442214.html  

https://vimeo.com/790521949
https://www.lasprovincias.es/culturas/documental-montesinos-primer-20200518132955-nt.html
https://www.lasprovincias.es/culturas/documental-montesinos-primer-20200518132955-nt.html
https://www.levante-emv.com/cultura/2020/05/24/vida-cine-11442214.html


 
 
 
 

 

 4 – MATERIAL GRÁFICO  

  
 
 
  



 
 
 
 

 

2.3.16 – «PACTO POR EL DISEÑO» 
https://pactoporeldiseno.es/ 
 
Un «Pacto por el Diseño» necesario para contribuir a la transformación económica, 
social y medioambiental. Esto es lo que València Capital Mundial del Diseño 2022, 
junto con 5 entidades del sector del diseño, READ, FAD, BcD, FMRE, CADI, buscaron 
implementar en una «Estrategia Nacional de Diseño». 
 
El objetivo era conseguir que el diseño, como herramienta de innovación y 
competitividad y como imagen internacional de España, jugase de verdad un papel 
estratégico en la transformación a la que se enfrenta nuestro país. Una estrategia 
que incrementara el impacto del diseño en los ámbitos económico, formativo, el 
sector público y la sociedad en general; que articulara la colaboración entre los 
sectores creativos y el tejido empresarial y que se dotara de una estructura 
organizativa que vertebrase el ecosistema nacional del diseño; que fuera 
interlocutora y asesora de todas las administraciones públicas y que fuera 
sostenible, con independencia de coyunturas políticas. 
 
Se creó un grupo de trabajo llamado «La Multilateral del Diseño» para ponerse al 
servicio de la recuperación. Este grupo mantuvo numerosas sesiones de trabajo con 
diversas instituciones nacionales, y reuniones mantenidas con ministerios, grupos 
políticos y agentes privados. 
 

 
 
  

https://pactoporeldiseno.es/


 
 
 
 

 

2.3.17 – «LA EXPERIENCIA ESTÉTICA, PUENTES HACIA EL 
FUTURO» 
 
Este proyecto consistió en 2 talleres que surgen a partir de la idea de crear un espacio 
de reflexión, para conocer y valorar otras formas de creatividad existentes hoy en el 
arte, entendido el discurso del arte, como discurso paralelo al diseño y posible lugar 
de reflexión ante las preguntas globales del mundo hoy. 
 
Marusela Granell fue la comisaria encargada de realizar dichos talleres con el 
objetivo de fomentar la creatividad basada en la cultura – Artista plástica, Dra. en 
Bellas Artes, Profesora de Expresión Artística en Ingeniería en Diseño Industrial en 
la Universidad Cardenal herrera - CEU de Valencia, Master en Arte y Nuevas 
Tecnologías, y Profesora en Master Artesanía Contemporánea.  
 
Partiendo de ejemplos de obras realizadas en la actualidad, se reflexionó acerca de 
antecedentes históricos, proporcionando ideas y recursos prácticos para conocer 
la historia del arte reciente de forma sencilla y asequible. 
 
El primer taller se realizó el 16/02/22, y trató de la experiencia estética como primera 
filosofía. Se contemplaron fenómenos del arte y la estética de forma panorámica, y 
se trazaron puentes de la interpretación que comunican épocas y periodos, 
intentando dilucidar cuales son esos puentes, que como agujeros de gusano, nos 
lanzan hacia el futuro. 
 
El segundo taller se realizó el 30/03/22 como continuación de «La experiencia 
estética, puentes hacia el futuro» y se mostraron ejemplos de procesos de 
pensamiento y creación contemporánea, en arte y diseño en general, que han sabido 
atravesar la historia enriqueciendo su experiencia y ganando consistencia. 
 
Se compartieron mapas de conceptos y esquemas sencillos que facilitaran la 
posibilidad de contemplar la historia de forma panorámica, y mostraran los puentes 
y conexiones entre las experiencias estéticas y el mundo de sensaciones en el que 
estamos penetrando. 
 

  

https://youtu.be/Z0uO5huob0Y
https://youtu.be/c6213XD2V90


 
 
 
 

 

2.3.18 – EXPOSICIÓN Y TALLER «CASAS PARA JUGAR»  
 

 
 
La exposición «Casas para jugar» exploraba una tipología tradicional de juguetes, la 
casa, en el actual contexto social. En la muestra, que se pudo visitar desde el 6 de 
julio el 28 de agosto de 2022, en el Museo Nacional de Cerámica y Artes Suntuarias 
«González Martí», se expusieron productos de empresas nacionales e 
internacionales, así como novedosas propuestas de diseñadores y diseñadoras. En 
esta ocasión, atendiendo a propuestas innovadoras que aportaban valor ya sea por 
sus conceptos, sus materiales, sus métodos de producción o porque respondían a las 
particularidades y necesidades de la sociedad a la que se dirigen. 
 
Se trató de una muestra monográfica que atiendía a la evolución de un producto a 
través de tres momentos: pasado, presente y futuro. La muestra la integraban una 
imagen de la pieza histórica más icónica del Museo del Juguete de la UPV, productos 
de empresas internacionales y maquetas y prototipos de estudiantes de la ETSID. 
 
La Escuela albergaba la sede del Museo del Juguete de la UPV cuya colección 
destaca por la presencia del juguete valenciano desde los principales núcleos 
industriales de la Comunitat Valenciana, tratándose de la segunda colección más 
importante de España. A la vez, el centro cuenta con formación reglada en diseño de 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/exposicion-casas-para-jugar/


 
 
 
 

 

juguetes desarrollando tanto proyectos como profesionales que se incorporan al 
tejido industrial de nuestro entorno. 

 

 
  



 
 
 
 

 

TALLER 
 
En torno a la exposición, las comisarias Beatriz García Prósper y Patricia Rodrigo 
Franco diseñaron un taller infantil que, del 12 al 17 de julio del 2022, propuso jugar 
con la experimentación y la creatividad a través de piezas de creación digital 
elaboradas en cartón kraft y PLA en impresión 3D. 
 
El espacio del taller-laboratorio incluía máquinas de impresión 3D y una pequeña 
cortadora láser, lo que permitía comprender y visualizar el proceso de construcción 
de las piezas. El taller estuvo centrado en el proceso creativo donde, a partir de 
piezas comunes a todas las personas participantes, se animaba a descubrir el 
potencial utilizando material gráfico con el que poder intervenir las piezas, recrearlas 
y rediseñarlas. 
 
El punto de partida era una visita guiada a la exposición de manera que se pudiera 
tomar como referencia las obras expuestas y las alternativas de juego que se derivan 
de las mismas. El laboratorio se concibió como sesiones de juego donde se invitaba 
a los y las asistentes a diseñar sus propias versiones personalizando sus piezas y 
crear imaginarios con los que jugar basados en la decoración, el arte, el diseño 
gráfico, etc. La actividad contemplaba como objetivo recapacitar y observar cómo a 
partir de arquitecturas comunes, a todo el colectivo participante, se generan nuevas 
y diferentes propuestas. Con este taller se pretendía superar estereotipos 
vinculados a las casas de juguete. En definitiva, un laboratorio para jugar diseñando. 
 

 
 



 
 
 
 

 

2.3.19 – «LIFE WINS!!»  
 

 
 
La instalación de Cachetejack, dúo formado por las ilustradoras Nuria Bellver y 
Raquel Fanjull nos ofrecía una experiencia sensorial que planteaba una nueva forma 
de descubrir este espacio, al tiempo que complementaban un jardín único en 
València donde admirar la naturaleza con todos sus detalles con ilustraciones e 
imágenes llenas de vida y color que emergen de entre los árboles y plantas del Jardí 
Botànic de la Universitat de València. 

 
«Life Wins!» nos mostró el poder de la vida, del crecimiento y de la transformación. 
La unión de los cuatro elementos de la naturaleza, nos mantiene interconectados 



 
 
 
 

 

generando sinergias desde las que observar con mirada tranquila y la certeza de que 
la fuerza vital lo puede todo. Un total de veinte ilustraciones que se podían. ir 
descubriendo por el Jardín Botánico y que contaban con el color y la fuerza gráfica 
de Cachetejack, un estudio de creativas que ha firmado campañas para grandes 
marcas y proyectos por todo el mundo. 
 
Exposición producida por el Jardí Botànic de la Universitat de València y València 
Capital Mundial del Diseño 2022, formaba parte del programa de València Capital 
Mundial del Diseño 2022 y se unía a las acciones de difusión de los valores de la New 
European Bauhaus en nuestro territorio. 

 



 
 
 
 

 

  



 
 
 
 

 

2.3.20 – «NEXT GEN, SENIORS» 
 
En 2050 España tendrá la sociedad más longeva de la historia. En este 
contexto, World Design Capital Valencia 2022, Barcelona Design Week, y Madrid 
Design Festival iniciaron en 2022 un proyecto colaborativo de investigación y 
reflexión sobre el envejecimiento de la sociedad y el impacto en el futuro de las 
ciudades junto con IKEA.  
 
Para concebir este proyecto, IKEA desarrolló un trabajo de investigación que 
analizaba las oportunidades que había para mejorar la calidad de vida de las personas 
mayores en las ciudades. Partiendo de un análisis cualitativo junto a la consultora 
estratégica Soulsight, entrevistaron a decenas de expertos de distintas áreas, 
además de revisar bibliográficamente toda la literatura de este campo.  
 
En la primera fase iniciada en Madrid Design Festival, IKEA llevó a cabo 
varios estudios cualitativos y cuantitativos con seniors de hoy y del mañana para 
detectar los principales retos a los que nos enfrentamos a la hora de mejorar la 
calidad de vida de las personas mayores en las ciudades. También se recabaron 
datos de ciudadanos a través de una instalación artística interactiva diseñada 
por Espadaysantacruz Studio. Después, esa información se compartió como punto 
de partida durante la Barcelona Design Week en una instalación urbana llamada «La 
casa de pensar» con equipos multidisciplinares, de los que salieron distintas ideas 
tras unos procesos de design thinking. Finalmente, las mejores ideas de estos 
grupos de trabajo fueron seleccionadas por un grupo de expertos y se presentaron, 
a través de código abierto, en calidad de prototipo en el entorno urbano y en la 
exposición en la World Design Capital Valencia 2022 para ponerlos a disposición de 
la ciudadanía y que se puedan llevar a cabo en cualquier población. 
 
Secuencia de imágenes de los tres proyectos: 
 
Madrid 
  



 
 
 
 

 

Barcelona 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Valencia 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Pasamos a detallar las instalaciones: 
 
La instalación de Madrid se diseñó en colaboración con Espadaysantacruz Studio, 
donde de manera interactiva y a tiempo real, los usuarios podían reflexionar sobre el 
envejecimiento consciente y activo de las ciudades. La instalación se expuso del 10 
al 18 de febrero durante el Madrid Design Festival en la Plaza de Colón de Madrid  
 
Una vez se dispusieron de datos y métricas tras la instalación de Madrid, las tres 
ciudades generaron 3 grupos de trabajo conformados por estudiantes de las 
diferentes escuelas de diseño de Madrid, Barcelona y Valencia, que a su vez 
estuvieron tutorizados por dos profesionales de diseño de cada una de las ciudades. 
En el caso de Valencia, la tutorización corrió a cargo de Carmen Baselga y Carlos 



 
 
 
 

 

Tíscar. La instalación de Barcelona, «La casa de pensar» de IKEA, era un espacio 
efímero de creación donde profesionales y ciudadanos se reunían para generar ideas 
para el futuro senior. En «La casa de pensar» de IKEA tres equipos formados por 
profesionales y estudiantes de escuelas de diseño de Barcelona, Madrid y Valencia 
se reunieron para crear ideas innovadoras que mejorasen aspectos como la soledad, 
la movilidad o la integración social. Un grupo de expertos  de cada ciudad (en el caso 
de Valencia las dos conformantes fueron Marisa Gallén e Inma Bermúdez) seleccionó 
dos ideas finalistas para realizar un prototipo y para exhibirlas después durante la 
World Design Capital Valencia 2022 en septiembre. 
 
De las jornadas de reflexión y creación en Barcelona, surgieron muchas ideas, 
proyectos, soluciones inteligentes y funcionales para configurar espacios más 
seguros y funcionales en los entornos urbanos para los seniors,  que se expusieron 
en Valencia, en el marco de World Design Capital Valencia 2022.  
 
De forma adicional, la idea finalista seleccionada por el comité de expertos fue 
FRËSKA -un servicio para compartir sillas que moderniza la tradición de «salir a la 
fresca» y solventa a su vez la escasez de mobiliario urbano en las ciudades-, cuyo 
prototipo pudo visitarse del 1 hasta el 6 de noviembre en la calle Cirilo Amorós 
esquina con la calle Hernán Cortés . 

 
  



 
 
 
 

 

2.3.21 – «BEYOND THE PLASTIC WAVE» 
 

 
 
Las Naves acogió desde el 6 de octubre hasta el 25 de noviembre la instalación 
inmersiva «Beyond the Plastic Wave», un ejercicio de evocación creativa y sensorial 
diseñado por Carmen Baselga - Taller de Proyectos y Héctor Serrano del estudio 
Borealis. La misión de esta exposición era dar a conocer la problemática de la 
contaminación de los desechos de plástico en nuestros océanos, y en particular del 
mar Mediterráneo por ser nuestro hábitat natural; y, por otro lado, servir como 
revulsivo en el uso de plásticos y como instigador para la fabricación de productos 
con material reciclado, promoviendo así la economía circular. De este modo, se 
exponen piezas y objetos realizados a partir de desechos de plástico que, gracias a 
distintas iniciativas, son recogidos de mares y océanos y reciclados para un nuevo 
uso. 

 
 



 
 
 
 

 

La exposición giraba en torno a la contaminación del mar Mediterráneo por la 
presencia de residuos plásticos, y sus consecuencias presentes y futuras. Al acceder 
al espacio, estructurado en tres zonas, el visitante era recibido por una pieza de 
grandes dimensiones que evocaba el mar, una ola de 7 metros de longitud. Fabricada 
con impresión 3D con un brazo robótico en los talleres de Nagami a partir del diseño 
de Héctor Serrano y Carmen Baselga. La ola estaba hecha de PETG 70% reciclado y 
100% reciclable.  
 
La experiencia seguía embarcando al visitante en un paisaje sonoro diseñado por 
Héctor Serrano y Carmen Baselga en el que se combinaban sonidos del mar y la 
playa, fragmentos de entrevistas sobre el Mediterráneo y sus gentes, así como 
conversaciones con pescadores de diferentes lugares (Música: Martín Serrano / 
Producción audio: Gilles Martín. SONO-LAB). En las paredes perimetrales, ochenta 
carteles de gran formato, a modo de alarido que potencia la esencia de la exposición, 
mostraban titulares demoledores extraídos de diversos medios de comunicación 
alertando de la problemática en cuestión. 
 
A continuación, la exposición descubría la instalación «Sabores del Mediterráneo», 
inspirada en los mercados de especias tradicionales, aunque en esta ocasión los 
sacos contenían arenas que representaban la procedencia de diversos lugares de 
costa. Mediante una lupa, el observador podía detectar los microplásticos que se 
enocntraban en la muestra real de arena, tomada de las playas mediterráneas y 
repartida entre diversos sacos. 
 
«Beyond the Plastic Wave» concluía con la visualización de piezas audiovisuales con 
fragmentos de reportajes y entrevistas sobre esta temática, así como un making off 
de la creación de la ola impresa en 3D. 

 
  



 
 
 
 

 

2.3.22 – EXPOSICIÓN «DISEÑO Y SALUD» 
 

 
El diseño en sí mismo no puede curar nada, pero tampoco podría hacerlo una vacuna 
si no dispusiéramos de una jeringuilla para inyectarla. Diseñarla forma parte de la 
solución, no es un valor añadido sino intrínseco en el desarrollo de cualquier 
innovación por el bien social. Hay muchos más ejemplos que sirven para ponerlo en 
valor desde lo más fundamental, nuestra salud, que está en el otro extremo de lo 
decorativo y accesorio. 

 
 



 
 
 
 

 

Estos principios son los que se recogieron en la exposición «Diseño y Salud» que ha 
tuvo lugar en el MuVIM dentro de la programación de València Capital Mundial del 
Diseño 2022, organizada con la colaboración de la Diputació de València y 
comisariada por Ramón Úbeda, con una dilatada experiencia en este ámbito y recién 
galardonado con una Mención de Honor en los Premios Nacionales de Diseño. La 
muestra fue el resultado de un trabajo de investigación en todas las disciplinas del 
diseño, desde la industria a la arquitectura, pasando por la comunicación gráfica o la 
moda, sin olvidar todo lo que se ha generado por la pandemia ni las emergencias 
sociales que hay en otras partes del mundo. Una mirada transversal que repasa el 
pasado, disecciona el presente y se proyecta hacia el futuro para ilustrar que la 
ciencia y la medicina ha evolucionado, evoluciona y seguirán evolucionando con la 
ayuda de la tecnología y el diseño. 
 
Esta fue una exposición de interés general, pensada para que pudiese ser visitada 
por todo el mundo. Una exposición oportuna y necesaria, por su carácter social y por 
lo que hemos vivido. Pedagógica y divulgativa, para mostrar cosas que no 
conocíamos y cómo el diseño puede ayudar a mejorar los sistemas de atención 
médica. Una exposición rigurosa y multidisciplinar, porque el diseño también sirve 
para informar, advertir o prevenir. El buen diseño te puede salvar la vida, no es 
necesario tener que entrar en un hospital para comprobarlo. Lo dice el refrán: más 
vale prevenir que curar. El casco para trabajar en la obra, por poner un ejemplo poco 
sofisticado, ha sido creado con ese fin. El trabajo de investigación consistió en 
buscar y reunir muchos ejemplos que servían para explicarle a la gente, de una 
manera cercana, amena y simpática, que «el diseño es bueno para la salud». Y así se 
ha titulado el libro que complementa la exposición.  
 
Ambos se desarrollaron en unos bloques generales que están divididos en 25 temas, 
ámbitos o capítulos.  
 
ANTECEDENTES: Diseño y salud / Patentes de medicina e higiene / Lecciones de 
anatomía / Diseñadores en combate. 
 
INFORMAR: Silencio por favor. 
ADVERTIR: Un puñetazo en el ojo. 
PREVENIR: Más vale prevenir que curar. 
URGENCIAS: Covid-19 y pandemias / Emergencias y diseño social. 
MEDICINA EN GENERAL: Llegar a tiempo / Primeros auxilios / Inclusivo y universal 
/ Ver, oír, hablar / Medical design / Pastillas y otros medicamentos / Niños y mayores 
/ La moda de los weareables / Ergonomía y diseño / Estar en forma / Placer y 
procreación / Implantes / Una dentadura perfecta / Cuestión de vida o muerte / 
Telemedicina, Biotecnología y Neurociencia. 



 
 
 
 

 

EL HOSPITAL DEL FUTURO: Espacios saludables. 
 
Acababa con esa mirada puesta en el futuro y la voluntad de trascender. Dentro de 
sus objetivos estaba el de promover que exista una especialidad del diseño orientada 
al sector de la salud (que ahora no existe) en las principales escuelas del país. 
 
La salud es riqueza y el diseño una herramienta indispensable para alcanzarla. 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

2.3.23 – «PARADÍS 2022» 
 
1 – DESCRIPCIÓN 
Paradís fue una iniciativa de València Capital Mundial del Diseño 2022 desarrollada 
bajo la dirección, comisariado y diseño de las creativas Lorena Sayavera y María 
Pradera del estudio Yinsen y con el apoyo de la Diputació de València. Una iniciativa 
desarrollada desde una mirada paritaria, feminista y diversa con personas, que, a 
través de la creatividad y el diseño, aportan valor a la profesión y cambios positivos 
en la sociedad. El proyecto se definió en 7 charlas que prometían llevar a todo el 
público al «cielo de la creatividad». En un formato didáctico y lúdico, se abordaron 
cuestiones como la ética y el diseño, el naming y la poesía, el activismo femenino, el 
humor, la sostenibilidad y la dirección de arte, todo con el diseño como hilo 
conductor. 
 

 
 
Su segunda edición se llevó a cabo el sábado 19 de febrero a las 18:00h en el espacio 
cultural La Rambleta, convirtiendo el lugar en un punto de encuentro del diseño y la 
creatividad. Participaron como ponentes Óscar Guayabero, Fernando Beltrán, Inma 
Bermúdez, Ingrid Picanyol, Javier Jaén, Wences Sanz y María Rufilanchas (Teta & 
Teta), presentado, en clave de humor por Lina Vila, diseñadora e ilustradora 
valenciana.  
 
La entrada al festival fue gratuita y abierta a todo el público, previa inscripción en la 
página web del centro cultural La Rambleta. 
 
2 – ¿QUIÉNES ESTUVIERON? 
Para llevar a cabo el evento se contó con profesionales de distintos ámbitos como la 
escritura, la poseía, el diseño gráfico, la fotografía o el activismo, todo con un punto 
en común que los acercaba: el diseño. València Capital Mundial del Diseño 2022 
impulsó esta jornada buscando generar puntos en común, sinergias, entre los 
distintos ponentes y también con el público, sacándolo de su zona de confort y 
animándoles a ver más allá de las disciplinas por separado. Los ponentes de la  
segunda edición de Paradís fueron: 

http://www.larambleta.com/eventos/ver/festival-paradis%23entradas
http://www.larambleta.com/eventos/ver/festival-paradis%23entradas


 
 
 
 

 

 
· ÓSCAR GUAYABERO: «Ética y diseño» 
Óscar Guayabero escribe y comisaría exposiciones y eventos de diseño. En su 
ponencia «Ética en el diseño» habló sobre el diseño como herramienta de cambio 
social, dio visibilidad a proyectos y profesionales que están trabajando en el entorno 
del diseño social y puso el foco en cuán amplio es el ámbito de influencia del diseño 
y, por tanto, la responsabilidad del diseñador. 

 
· FERNANDO BELTRÁN: «Naming y poesía» 
Fernando Beltrán se autodefine como poeta y nombrador. Ha creado muchos de los 
nombres con los que convivimos (más de 500 en total). Fundador de «El Nombre de 
las Cosas» en 1989 —estudio pionero en España en la creación de naming y 
denominaciones para marcas—y profesor del Instituto Europeo del Diseño y 
conferenciante en los principales foros internacionales de Imagen y Comunicación. 
Algunos de sus namings son: Amena, La Casa Encendida, Faunia, Opencor, Everis, 
Rastreator… Es el precursor de la identidad verbal en España: aun no dedicándose a 
la cultura visual, en las palabras que él crea hay mucho de cultura y de visual. 
 

https://www.guayabero.net/


 
 
 
 

 

 
· INGRID PICANYOL: «Diseño y dirección de arte» 
Ingrid Picanyol, reconocida directora creativa, diseñadora gráfica y fotógrafa 
afincada en Barcelona, habló sobre la conexión entre diseño y dirección de arte desde 
la elegante irreverencia que caracteriza su obra. Avalada por su excelencia gráfica y 
la cuidada dirección de arte de sus proyectos, en sus campañas rompe los códigos 
habituales de las marcas para comunicar a través de ellas nuevos valores del 
presente y el futuro. 

 
· INMA BERMÚDEZ: «Diseño de producto y sostenibilidad» 
Inma Bermúdez es hoy uno de los talentos del diseño español más internacionales e 
influyentes. Se formó como diseñadora industrial en la Universidad Cardenal Herrera 
CEU de Valencia y en la Escuela de Ciencias Aplicadas y Diseño de Pforzheim, 
Alemania, país donde inició su carrera profesional. Desde su estudio en Valencia, que 
fundó en 2007 y donde trabaja junto al arquitecto alemán Moritz Krefter, ha firmado 
piezas que pueden verse en todo el mundo gracias a su colaboración con marcas 
como IKEA o Lladró. 



 
 
 
 

 

 
· JAVIER JAÉN: «Ilustración y humor» 
En la actualidad, Javier Jaén es un verdadero referente en el sector. El trabajo que 
desarrolla en el mundo editorial es de un nivel muy alto. Su manera de contar 
historias de forma gráfica es brillante y directa. Con los años se ha convertido en uno 
de los ilustradores españoles más internacionales. Desde Barcelona, ha trabajado 
para The New York Times, The New Yorker, The Washington Post, Time, Universidad 
de Harvard, National Geographic, El País, Penguin Random House, Vueling Airlines 
y la UNESCO, entre otros. Una de sus obras recientes más reconocidas es el cartel 
del film Madres Paralelas para Almodóvar. 

 
· WENCES SANZ: «¿Para qué sirven los festivales de diseño?» 
Wences Sanz es co-fundador de Domestika.org, la mayor comunidad para 
profesionales creativos en español, y fundador y director del MadinSpain, evento 
internacional de diseño y creatividad que nació en el 2003. Sanz ha sido ponente de 
numerosos eventos y conferencias sobre diseño, publicidad y otros temas 
relacionados, como el OFFF (Barcelona) o Iconológica (Valencia y Alicante), entre 
otros. Es miembro de la junta de la ADG y jurado en diferentes iniciativas de diseño. 
Profesor del Grado en Diseño en IE University. 
 



 
 
 
 

 

 
· MARÍA RUFILANCHAS (TETA&TETA): «Creatividad y activismo femenino» 
Teta&Teta reivindica la libertad femenina a través de la creatividad y el activismo. 
Una asociación sin ánimo de lucro y con ánimo de desexualizar la teta y el ambiente. 
En 2017 crean Breastfeeding Welcome Here: una iniciativa para normalizar la 
lactancia en público. En 2018, A las olvidadas: libros dedicados por la gente al rescate 
de las reclusas de las prisiones. Y en 2019, Lola: un sujetador unicopa para mujeres 
uniteta. 
A lo largo del tiempo ha logrado crear una gran comunidad en redes sociales, una 
tienda non-profit y toda una serie de proyectos en paralelo para mejorar la visibilidad 
de la mujer desde el prisma de la creatividad. 
 
3 – ¿A QUIÉN IBA DESTINADO ESTE EVENTO? 

 
El pasado 19 de febrero, una nueva edición del festival Paradís se convirtió en un 
lugar en el que se compartió humor, hitos, anécdotas personales y grandes dosis de 
responsabilidad social y sostenibilidad sobre el tablero del diseño. Recordaremos 
Paradis 2022 como el gran reencuentro. Porque... ¿acaso no nos imaginábamos de 
esta forma el paraíso del diseño? 
Todo el público presente en La Rambleta pudo disfrutar de siete charlas capaces de 
alzar al auditorio en pie y alcanzar el edén de la creatividad. Un evento organizado 



 
 
 
 

 

por València Capital Mundial del Diseño 2022 bajo el comisariado de Yinsen que tuvo 
lugar en La Rambleta y con el apoyo de la Diputación de València. 
El público al que se dirigió el evento fue concreto a la vez que dispar: abarca a 
profesionales y aficionados, pero siempre en el ámbito creativo: fotografía, 
escritura, pintura, diseño gráfico, etc. El humor fue uno de los nexos de unión de 
muchas charlas, al igual que el activismo político o la conciencia medioambiental, 
por lo que el público necesitaba tener una mente abierta a distintas perspectivas y 
experiencias a la hora de asistir al evento, además de estar actualizado de las 
problemáticas más actuales en ámbitos sociales y de diseño. Las tremendas 
ovaciones tras el final de cada una de las ponencias mostraban que la audiencia 
estaba encantada con la iniciativa y con el aprendizaje realizado con cada 
conferenciante. 
 
4 – ACCIONES DE COMUNICACIÓN 
Con la intención de hacer llegar el mensaje de Paradís 2022 a la mayor cantidad 
posible de púbico, se prepararon acciones de comunicación diversas en varios 
niveles.  
Por un lado, realizamos comunicación directa desde nuestra web y nuestras distintas 
redes sociales, dirigidas directamente al usuario. Del mismo modo, el acceso vía mail 
a nuestra base de suscriptores también fue una manera de comunicar el mensaje de 
que se celebraba Paradís 2022 de manera directa. 
Por otro lado, realizamos una comunicación indirecta al enviar una completa nota de 
prensa a una selección de prensa tanto generalista como especializada, dándoles la 
información para poder publicar en sus medios, tanto digitales como tradicionales, 
en qué consistía nuestro evento, dónde se iba a llevar a cabo, con quién contaríamos 
y al público al que queríamos llegar. 
 
  

- WEB 
Desde nuestra web https://www.wdcvalencia2022.com/ realizamos publicaciones 
desde nuestra sección de agenda para anunciar el proyecto. 

 

https://www.wdcvalencia2022.com/


 
 
 
 

 

Esta entrada en agenda, publicada en tres idiomas: castellano, valenciano e inglés, 
fueron visitadas por 1706 personas durante el proceso promocional. 
Una vez el evento se llevó a cabo, publicamos una crónica en la sección de noticias 
de nuestra web. La crónica fue acompañada de fotografías de Nerea Coll. 
 
La crónica del evento Paradís 2022 se publicó el 22 de febrero de 2022.  

 
 

- REDES SOCIALES 
Durante los días previos al evento Paradís 2022, en el transcurso del mismo evento 
y en los días posteriores se hicieron publicaciones en nuestras redes sociales que 
informaban a nuestros seguidores y al público en general de todos los datos 
importantes que rodeaban al evento Paradís 2022: en qué consistía, con quién se iba 
a contar, dónde se realizaba y a qué público iba dirigido. 
Las redes sociales donde hacíamos nuestras publicaciones de manera regular eran 
Facebook, Twitter, Instagram y LinkedIn. A continuación una muestra de cada una 
de las publicaciones que se compartieron. 

 
→ FACEBOOK 

En total se realizaron cinco publicaciones en la red Facebook, donde contamos con 
4249 seguidores, relativas a Paradís 2022. La primera fue el día 7 de febrero 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/festival-paradis-2022/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/paradis-2022-cronica-de-un-festival-memorable/


 
 
 
 

 

anunciando el evento, la fecha, el lugar y los ponentes invitados. El post fue visto en 
599 ocasiones, con 27 reacciones por parte de los usuarios. 
 

 
El siguiente post se publicó el 15 de febrero, presentando a los ponentes con más 
detalles. Además, se informaba de que el evento ya contaba con entradas agotadas, 
pues se reservaron la totalidad de las butacas de Rambleta. El alcance de este post 
fue de 480 visitas, con 18 reacciones y un comentario. 

 



 
 
 
 

 

La tercera publicación relativa a Paradís 2022 se publicó el 17 de febrero, consistía 
en un texto compartiendo la publicación de la revista Experimenta en la que hacía 
referencia al evento Paradís 2022. Este post recibió 245 visitas. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
El 21 de febrero se publicó una colección de fotografías tomadas por Nerea Coll del 
photocall del evento. Esta publicación tuvo 952 impresiones y 10 reacciones de los 
usuarios. 

 
Finalmente, el 22 de febrero se publicó el enlace a la crónica de nuestra web donde 
se resumía todo el evento, analizando la asistencia, las distintas ponencias y el 



 
 
 
 

 

ambiente general que se respiró durante el evento. Este post tuvo 1992 impresiones. 
Los seguidores realizaron 65 interacciones y publicaron 2 comentarios. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
→ INSTAGRAM 

La red Instagram de World Design Capital Valencia 2022, con 16.380 seguidores, 
también se usó para promocionar el evento Paradís 2022. Se publicaron tres posts 
en esta red. El primero fue el 7 de febrero, presentando el proyecto, anunciando la 
fecha y el lugar. El post estaba acompañado por una animación en vídeo realizada 
por Yinsen. La publicación tuvo un alcance de 2457 cuentas, 170 likes, 7 comentarios 
y 20 veces guardada por otros usuarios. 

 
El 15 de febrero se volvió a realizar una publicación en el muro de Instagram, esta vez 
presentando los ponentes, una vez más acompañado por una animación específica 
que ofrecía muestras de la obra de cada ponente realizada por Yinsen. El post 
alcanzó 2616 cuentas, obtuvo 219 likes, se guardó 18 veces por usuarios. 



 
 
 
 

 

 
 
El 22 de febrero se hizo la última publicación hasta ahora de Paradis 2022, una vez 
pasado el evento, con una serie de fotos ilustrativas de la velada, mostrando a los 
ponentes realizando su exposición. Este post tuvo una recepción especialmente 
buena, con 4068 cuentas alcanzadas, 387 likes, 7 comentarios y 13 usuarios que 
guardaron el contenido. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
→ LINKEDIN 
 
 
 
 
Se realizaron cuatro publicaciones de Paradís 2022 en la cuenta de LinkedIn de 
World Design Capital Valencia 2022, con 11.565 seguidores. El primero se realizó el 
día 7 de febrero presentando el proyecto, la fecha el lugar al público, también 
aprovechando el contenido gráfico creado por Yinsen. El post tuvo 3501 
impresiones, con 82 reacciones de usuarios, 3 comentarios y hasta 9 veces se 
compartió por otros usuarios. 



 
 
 
 

 

 
El día 15 de febrero se realizó la segunda publicación de Paradís 2022 en LinkedIn, 
con una animación y un texto que presentaban a los ponentes de esta edición. Este 
post obtuvo 1221 impresiones, 19 clics, 24 reacciones y fue compartido una vez. 
 

 
 
El 17 de febrero se compartió también la noticia del artículo de la revista Experimenta 
respecto a Paradís 2022. El post recibió 1.118 impresiones y 30 reacciones de 
usuarios: 
 



 
 
 
 

 

 
 
Una vez transcurrido el evento, el día 22 de febrero, se publicó un enlace con la 
selección de fotos de Nerea Coll que realizó durante el evento. Fue un post que 
alcanzó a 6.860 cuentas, con 1848 clics recibidos, 144 reacciones de usuarios, 4 
comentarios y 3 veces fue compartido: 
 

 
 

→ TWITTER 
La red Twitter de World Design Capital Valencia 2022, con 5400 seguidores, fue 
desde donde se realizó un seguimiento más desarrollado, presentando el proyecto 
inicialmente, después los ponentes y finalmente recorriendo el evento en forma de 



 
 
 
 

 

crónica. Aportamos aquí muestras de los distintos mensajes de Twitter enviados. 
 
El 7 febrero se hizo un anuncio general del evento, se presenta su nombre, lugar, 
fecha y concepto. Después se hace una primera mención a los ponentes y al enlace 
para conseguir invitaciones. 
 

 

 



 
 
 
 

 

 
 
El 15 febrero se presentaron los ponentes de Paradís 2022 con animaciones en vídeo 
personalizadas creadas por Yinsen. Además, se anunció que el aforo estaba 
completo. El alcance total del hilo de tweets fue de 8495 cuentas, con 9 retweets y 
24 likes. 
 

 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

El 17 Febrero se publicó un tweet que hacía referencia al reportaje de la revista 
Experimenta relativa a Paradís 2022, con un avance de 946 impresiones, 14 likes y 6 
retweets: 

 
 
Tras el evento Paradís 2022, junto con la sesión de fotos realizada por Nerea Coll se 
publicó el día 22 de febrero una breve crónica de la jornada en un hilo de tweets. El 
alcance total fue de1365 impresiones, con 2 retweets y 8 likes: 
 

 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 
→ NEWSLETTER 

Para promocionar el evento Paradís 2022 se llevó a cabo una acción de mailing tanto 
a nuestros suscriptores como a nuestra base de datos de medios generalistas y 
especializados. 
 
El día 7 de febrero se envió un mensaje en valenciano y otro en castellano el día 7 de 
febrero a la base de datos de suscriptores de World Design Capital Valencia 2022. 
Entre los dos mensajes se alcanzaron los 3473 destinatarios, las 1.848 aperturas y 
241 clics en enlaces: 
 

 
 
Además, se envió una nota de prensa a la base de datos de 420 medios de 
comunicación el día 7 de febrero, con 155 aperturas y 19 clics en enlaces: 

 
 



 
 
 
 

 

5 – DATOS DE IMPACTO PARADÍS 2022 
Resumimos el alcance que obtuvieron los distintos posts de Paradís 2022 en redes 
sociales  y web en el siguiente cuadro: (Datos del 7 de febrero al 15 de abril) 
 

 
 Seguidores Publicaciones  Impresiones Interacciones 

Facebook 4.249 5 4.268 133 

Twitter 5.400 19 11.138 380 

Instagram 16.380 5 9.141 853 

Linkedin 11.565 4 12.700 2.167 

  Público Publicaciones  Impresiones  

Newsletter 3.473 2 1.848  

Nota de prensa 420 1 155  

Web - 2 1.858  

Total 41.487 36 39.250 3.533 
 
Aparte, incluímos una tabla analítica de datos de contenido publicado en prensa: 

 
Según este análisis, la audiencia acumulada de los datos de prensa relacionados con 
Paradís 2022 alcanza las 88.833.361 personas. El valor acumulado de toda esta 
comunicación se calcula en 114.603 €. 
 
Detallamos esta valoración en el siguiente clipping de prensa: 

Publicación Fecha Audiencia Valor Cobertura 

La Libre Belgique 03/03/22 2.396.393 2.971 € Internacional 



 
 
 
 

 

gràffica.info 26/02/22 167.946 208 € Regional 

Levante 19/02/22 171.000 351 € Regional 

Levante 19/02/22 171.000 1.185 € Regional 

Levante 18/02/22 171.000 1.800 € Regional 

Levante 17/02/22 171.000 1.731 € Regional 

Levante 14/02/22 171.000 448 € Regional 

valenciaplaza.com 07/02/22 1.068.769 1.325 € Regional 

experimenta.es 07/02/22 26.365 32 € Nacional 

levante-emv.com 04/0222 3.665.856 4.545 € Regional 

europapress.es 20/01/22 6.811.380 8.446 € Nacional 

20minutos.es 20/01/22 19.259.155 23.881 € Nacional 

gentedigital.es 20/01/22 32.987 40 € Regional 

eldiarioalerta.com 20/01/22 173.329 214 € Regional 

europapress.es 20/01/22 6.811.380 8.446 € Nacional 

20minutos.es 20/01/22 19.259.155 23.881 € Nacional 

lavanguardia.com 01/01/22 28.305.646 35.099 € Nacional 

TOTAL   88.833.361 114.603 €   
 
CONTENIDO GRÁFICO 
 

→ ANIMACIONES 
El colectivo Yinsen, que se encargó de comisariar el evento Paradís 2022, ejerció 
también labores de diseño de identidad gráfica, con la creación de varias 
animaciones que mostraban los elementos más importantes del evento: el título, el 
lugar y la hora de realización, los ponentes y los organizadores. Los compartimos 
aquí: 



 
 
 
 

 

 
Haz clic aquí para poder verlo completo 

 
Haz clic aquí para poder verlo completo 
 

→ FOTOGRAFÍAS Y VÍDEOS 
Para dejar constancia del evento Paradís 2022 se contrató un servicio de fotografía 
y otro de vídeo, con lo que, además de capturar momentos concretos de la velada, 
también se recogería en vídeo el ambiente y los mejores momentos. El vídeo se 
puede ver en el siguiente enlace. Estas son algunas imágenes seleccionadas: 
 

https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1493601371202932750?s=20&t=PeCHgHBDoN-JdbceUqjnhw
https://www.instagram.com/p/CZrg8zhIxIF/
https://youtu.be/7nEmwY20U00


 
 
 
 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 
 
  



 
 
 
 

 

2.3.24 – EXPOSICIÓN «¿POR QUÉ SOY ASÍ?» 
 
1 - DESCRIPCIÓN 
La idea de esta exposición era explicar, de forma pedagógica, por qué cada objeto 
tiene una forma determinada. No es por azar. 
No nacen de la tierra ni caen de un árbol. 
Tampoco por capricho estético, sino que 
obedecen a unos criterios de encaje Función 
/Forma, con valores emotivos y productivos 
singulares. Por eso cada objeto es diferente a 
otro, producto del diseño. 
 
Además, todos los objetos pueden analizarse 
y agruparse según afinidades. Podemos 
encontrar diversas estrategias: reducir, 
agrupar, complementar, mejorar, innovar, 
simplificar…, siempre referidos a la vida 
cotidiana de las personas. 
  
El objetivo de la exposición fue mostrar cómo 
el diseño industrial, una profesión apenas 
reconocida hasta la fecha, ha sido la 
responsable de conformar el escenario en el 
que nos movemos actualmente. A través de 
las piezas expuestas se muestra cómo el 
diseño es algo más que dar forma a una 
función. Por un lado, el diseño supone un gran 
incentivo para las empresas, que encuentran 
en esta disciplina creativa la forma de vender 
más productos. Y por otro lado, el diseño supone también una apuesta cultural 
contemporánea, refleja la expresión de la evolución humana, tanto en el aspecto 
tecnológico como en el formal. 
 
La exposición nace de la iniciativa de Moisés Pérez de Albéniz, y toma prestadas de 
su colección privada la mayor parte de las piezas que se exponen. Dada la extensión 
y diversidad de temáticas que abarca la colección, se propuso una selección de 
ámbitos basada en un criterio de calidad de las piezas, además del interés que puede 
despertar en el visitante de la muestra: 
 
1. ABARATO. Hago productos más asequibles 
Objetos cuyo objetivo principal es rebajar el precio respecto a otros productos con 
prestaciones similares. Como el encendedor desechable, el clip, un reloj de plástico 
o el libro de bolsillo. 
2. INNOVO. Me gusta ofrecer algo nuevo 
Son productos que buscan mejorar sustancialmente un uso, aportando una manera 
nueva, diferente, de solventarlo. Como la bombilla, la cinta métrica flexible, los 
auriculares de diadema o el ratón inalámbrico. 



 
 
 
 

 

3. COMPLEMENTO. Ayudo a mejorar un objeto anterior 
Son diseños subsidiarios de otros ya existentes. Solo tienen sentido para 
complementar a otros anteriores. Han nacido al servicio de un producto previo. 
Como la escobilla para el váter, un sacacorchos, una huevera de cartón, un 
quitagrapas o una percha con pinzas. 
4. ACELERO. Hago que las cosas vayan más rápidas 
Productos que principalmente buscan acortar el tiempo que emplea el usuario para 
el cometido que tiene destinado. Como la polaroid, la batidora eléctrica o un test TAR 
de Covid. 
5. MULTIFUNCIONO. Sirvo a la vez para varias cosas 
Son diseños que ofrecen diversos usos en un mismo objeto. Buscan satisfacer varias 
necesidades del usuario con un solo objeto. Como la navaja multiusos, un iPhone, la 
cuchara tenedor o el bastón con asiento plegable. 
6. REDUZCO. Busco hacer las cosas más pequeñas 
Propuestas cuya principal característica es la de reducir ya sea espacio, forma, peso, 
volumen… y por tanto facilitar un manejo más liviano, y una producción y transporte 
más económico. Como el paraguas plegable, una radio transistor o unos auriculares 
inalámbricos. 
7. FACILITO. Simplifico las funciones de un objeto 
Son diseños pensados para mejorar algunos usos o simplificar otros objetos 
precedentes. Como el abrefácil de una lata, un embudo, un calzador, o el post-it. 
8. AÑADO. Aporto una prestación extra 
Objetos que añaden una nueva prestación, por tanto continúan o perfeccionan otro 
anterior y le aportan un nuevo uso. Como el lápiz con goma, los palillos chinos con 
pinza, el bolígrafo multicolor o el cucharón con medidor para los espagueti. 
9. ESTILIZO. Persigo formas más bellas 
Piezas que proponen principalmente una nueva presentación formal para la misma 
función. Se busca ofrecer una nueva apariencia más atractiva desde el punto de vista 
estético, darle un estilo. Teteras, bolígrafos, abrecartas o frascos de perfume con un 
estilo diferente y firma de autor. 
10. SORPRENDO. Quiero llamar la atención 
Diseños gadget, pensados como broma o sorpresa para el usuario con marcado valor 
comunicativo, más allá de la función que cumplen. Como un teléfono transparente, 
un perfume con forma de bolígrafo, gafas de efecto 3D, o un artilugio antiestrés. 

 
Entre las piezas seleccionadas había muchas anónimas y de autor desconocido, pero 
también obras de reputados diseñadores de estilos muy diversos, como Dieter Rams, 
Philippe Starck, Achille Castiglioni, Alessandro Mendini, Ettore Sottsass, André 
Ricard, Rafael Marquina, Daniel Gil, Tibor Kalman o Matteo Thun, y de los 
valencianos Daniel Nebot, Lavernia &amp; Cienfuegos, Culdesac, Inma Bermúdez, 
Alberto Arza y Joan Rojeski. Y de empresas relevantes como Braun, Olivetti, Bic, 
Apple, Victorinox, Swatch, Alessi, Sony o la empresa valenciana Closca. 
 
Pero la mayoría fueron piezas sin autor ni empresa reconocida, intentando diluir la 
frontera entre el diseño culto del que nos ayuda cada día de forma servicial y 
discreta. Como una percha, una huevera o un clip. ¿Qué haríamos sin todos estos 
objetos? Vivir peor, sin duda. El diseño no es solo exhibición formal, sino mejor 
calidad de vida. 



 
 
 
 

 

 
2 – ACCIONES DE COMUNICACIÓN 
Para promocionar y promover la exposición «¿Por qué soy así?», organizada en 
conjunto entre València Capital Mundial del Diseño 2022 y el Consorcio de Museos 
de la Comunidad de València con la colaboración de la Diputació de València, se 
llevaron a cabo acciones comunicativas a través de notas de prensa a medios, mails 
a suscriptores y publicaciones en nuestra web y nuestras redes sociales. 
 

→ NOTAS DE PRENSA Y NEWSLETTER 
Desde el equipo de comunicación de World Design Capital Valencia 2022 se enviaron 
tres notas de prensa a la base de datos de medios: una para presentar la exposición 
y otra para invitar a los medios a la rueda de prensa previa a la inauguración del 
evento. La tercera fue una traducción al inglés de la primera, buscando abrir el 
contenido a la prensa extranjera.  

 

https://drive.google.com/drive/folders/1f3OrXwDM0OEY-vonaGr2amDgyaTZ3eDr


 
 
 
 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

En los días previos a la inauguración de la exposición «Per què soc així» se enviaron 
invitaciones en valenciano y castellano a nuestra base de datos de casi 3500 
suscriptores. Los envíos tuvieron una apertura de 1662 contactos. 
 
Además, durante los meses de marzo, abril y mayo se recomendó la exposición como 
parte de la sección «agenda» dentro de nuestras newsletters semanales: 

 
 
  



 
 
 
 

 

→ PUBLICACIONES WEB 
La web de World Design Capital Valencia 2022 publicó tres entradas relacionadas 
con  la exposición «Per què soc així»:  
 
La primera fue una entrada en la agenda donde se gestionó la inauguración. 
Esta entrada cuenta con 3207 visitas incluyendo las visitas en castellano, valenciano 
e inglés. 

 
La siguiente entrada en la agenda se llevó a cabo para anunciar la presentación del 
catálogo de la exposición, que se realizó en el Centre del Carme el día 22 de abril a 
las 19:00h.  
Esta entrada cuenta con 509 visitas, incluyendo las versiones en castellano, inglés y 
valenciano. 

https://www.wdcvalencia2022.com/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/agenda/exposicion-por-que-soy-asi/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/agenda/presentacio-cataleg-exposicio-per-que-soc-aixi/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/agenda/presentacio-cataleg-exposicio-per-que-soc-aixi/


 
 
 
 

 

 
Finalmente, la última publicación que se realizó en la web sobre la exposición «Per 
què soc així» fue una noticia donde se hacía una crónica de cómo fue la presentación 
de este catálogo.  
Esta entrada, publicada el 29 de abril, cuenta con 57 visitas. 

 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/per-que-soc-aixi-el-catalogo-exposicion/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/per-que-soc-aixi-el-catalogo-exposicion/


 
 
 
 

 

→ REDES SOCIALES 
Las redes sociales oficiales de World Design Capital Valencia 2022, nuestros perfiles 
de Facebook, Instagram, Twitter y LinkedIn, llevaron a cabo un seguimiento de todos 
los actos relativos a la exposición «¿Por qué soy así?»: tanto la inauguración como 
las visitas guiadas, así como las publicaciones de otros medios que pudiéramos 
recomendar a nuestros seguidores. Desgranamos ahora las distintas publicaciones 
dividiendo por redes: 
 

- FACEBOOK 
World Design Capital Valencia 2022 tiene una página de Facebook con 4417  
seguidores.  
La primera publicación fue el 28 de enero, donde se resaltó un artículo de la revista 
Yorokobu que avanzaba lo que nos íbamos a encontrar en el Centre del Carme a partir 
del 11 de febrero. La publicación obtuvo un alcance orgánico de 426 personas con 12 
reacciones. 

 



 
 
 
 

 

La siguiente publicación se realizó el 10 de febrero, recordando que la exposición se 
inauguraba el día siguiente, y a partir de entonces, podrían visitarla hasta mayo. Esta 
publicación tuvo un alcance de 213 impresiones con 9 reacciones. 

 
A finales del mes de febrero, el día 21, se compartió un enlace de la publicación 
italiana Interni Magazine centrada en la exposición «¿Por qué soy así?» en el Centre 
del Carme, poniendo en valor a nivel internacional el programa de World Design 
Capital Valencia 2022. Esta publicación tuvo un alcance orgánico de 499 cuentas 
con 8 interacciones. 

 
 



 
 
 
 

 

En marzo se realizaron tres publicaciones: la primera el día 10 donde se dejaba 
constancia de la visita guiada que realizó en la exposición por estudiantes del colegio 
Rivas-Luna, con la guía del director de World Design Capital Valencia 2022 Xavi 
Calvo y Fernando Ortuño, responsable del montaje expositivo. Ese post tuvo un 
alcance de 828 cuentas con 20 reacciones. 

 
  



 
 
 
 

 

La siguiente publicación fue el 16 de marzo, donde se anunciaba la ampliación de los 
días de visita de la exposición hasta el 29 de mayo. Se acompañaba la publicación 
con un vídeo grabado y montado por Luis Merino donde se resumía la esencia de la 
exposición y se incluían entrevistas a José Luís Pérez Pont (director del Centre del 
Carme), Xavi Calvo (director de World Design Capital Valencia 2022) y Juli Capella 
(comisario de la exposición). El post alcanzó 429 personas con 21 interacciones y se 
compartió 5 veces. 

 
 
La última publicación de marzo fue el día 24, haciendo referencia a la visita que 
hicieron los alumnos de la escuela LABA Valencia, con guía a cargo de la empresa La 
F@ctoria, encargada del montaje expositivo. El alcance de la publicación fue de 488 
cuentas, con 9 reacciones. 

 



 
 
 
 

 

El día 15 de abril se publicó un post, como parte de la campaña para animar a visitar 
museos durante la Semana Santa, en el que se promocionaba «Per què soc així?» con 
el vídeo grabado y montado por Luis Merino. El post contó con un alcance de 550 
cuentas y 38 interacciones. 

 
El 20 de abril se publicó el anuncio de la presentación del catálogo de la exposición 
«Per què soc així?», un compendio de los objetos que se encontraban expuestos en 
el Centre del Carme. Tras la presentación se llevó a cabo la mesa redonda «¿Tienes 
algún objeto de diseño en casa?» a cargo del equipo de la EASD València. Esta 
publicación tuvo un alcance de 966 cuentas, con 25 reacciones y 4 veces 
compartido. 

 



 
 
 
 

 

En mayo, el día 18,  se publicó un vídeo animado  para celebrar el día de los museos, 
donde se recomendaba una selección de eventos incluidos en el programa de World 
Design Capital Valencia 2022. Esta publicación alcanzó a 1260 personas, tuvo 33 
reacciones, 3 comentarios y se compartió 12 veces. 

 
La última publicación sobre la exposición «¿Por qué soy así?» fue el 24 de mayo 
donde se recordaba que eran los últimos días para poder visitar la muestra. La 
exposición cerró sus puertas el día 29 del mismo mes. El post tuvo un alcance de 429 
cuentas, con 20 reacciones y se compartió  4 veces. 

 
-  



 
 
 
 

 

- INSTAGRAM 
Desde la cuenta de Instagram @wdcvalencia2022 con 17.800 seguidores se 
realizaron varias publicaciones en el feed de Instagram. La primera fue el día 10 de 
febrero: el post contó con 377 likes, 6 comentarios, 38 guardados y un alcance de 
5.351 cuentas. 

 
El 16 de marzo se publicó el vídeo de Luis Merino y se mostró al comisario Juli Capella 
describiendo los fundamentos de la exposición y enseñando algunos de sus objetos. 
En el vídeo también hablan José Luís Pérez Pont (director del Centre del Carme) y 
Xavi Calvo (director de World Design Capital Valencia 2022). 
El vídeo fue visto 630 veces, con 68 likes, 1 comentario y 2 veces guardado. El 
alcance orgánico de la publicación fue 1.721 cuentas. 

 

https://www.youtube.com/watch?v=aLw-QZ3jx3E


 
 
 
 

 

El 20 de abril se publicó una animación con motivo de la presentación del catálogo 
de «Per què soc així», que se realizó el día 24 de abril a las 19:00h con Juli Capella, la 
diseñadora Marta Negre y el encargado del montaje expositivo Fernando Ortuño. 
La animación tuvo 6684 reproducciones, con 239 likes, 13 comentarios y 17 
guardados. El total de cuentas alcanzadas fue 6870. 

 
- LINKEDIN 

La página de LinkedIn de World Design Capital Valencia 2022 tiene 12.469 
seguidores. En esta página se realizaron distintas publicaciones anunciando la 
exposición «¿Por qué soy así?». La primera fue el 28 de enero, donde se compartió 
un artículo de la revista Yorokobu, avanzando su inauguración el 11 febrero en el 
Centre del Carme. El post tuvo 2.994 impresiones, 60 reacciones, un comentario y 
fue compartido dos veces. 

 
  



 
 
 
 

 

La siguiente publicación se realizó el 10 de febrero, un día antes de la inauguración. 
Este post tuvo un alcance de 7.449 impresiones, con 181 reacciones, 6 comentarios 
y fue compartido once veces. 

 
 
El 21 de febrero se compartió un enlace en la publicación italiana Interni Magazine, 
que realizaba un reportaje sobre la exposición «¿Por qué soy así?», destacando 



 
 
 
 

 

algunos de los objetos expuestos. Este post obtuvo 538 impresiones, 9 reacciones y 
fue compartido una vez. 

 
El 16 de marzo se realizó otra publicación en la que se avisaba de que la exposición 
alargaba su estancia en el Centre del Carme hasta el 29 de mayo. Se aprovechó para 
compartir el vídeo resumen realizado por Luis Merino, donde se hacía un recorrido 
por la exposición, con declaraciones del comisario Juli Capella, José Luís Pérez Pont 
(director del Centre del Carme) y Xavi Calvo (director de World Design Capital 
Valencia 2022). Este post obtuvo 1.100 impresiones, 20 reacciones de usuarios y 4 
comentarios. 

 



 
 
 
 

 

El siguiente post que se publicó hacía referencia a la visita guiada que se hizo en la 
exposición con estudiantes de LABA Valencia a cargo de La F@ctoria, los autores 
del diseño expositivo. El post contó con 1.182 impresiones, 20 reacciones y fue 
compartido tres veces. 

 
El 15 de abril se publicó otro post recomendando la exposición «Per què soc així?» 
Como un plan de diseño para Semana Santa, recuperándose el vídeo de Luis Merino 
publicado en nuestra cuenta de YouTube. 
El post tuvo 1.205 impresiones, 23 reacciones, 3 comentarios y fue compartido tres 
veces por usuarios. 

 



 
 
 
 

 

El día 20 de abril, se hizo una  publicación invitando a los usuarios a la presentación 
del catálogo de la exposición, en un acto con el comisario Juli Capella, la diseñadora 
Marta Negre y Fernando Ortuño, el encargado del espacio expositivo. El post obtuvo 
2881 impresiones, 74 reacciones, 4 comentarios y se compartió 9 veces. 

 
  



 
 
 
 

 

El último post que se realizó en la cuenta de LinkedIn de la exposición fue el 24 de 
mayo: una publicación que avisaba a los usuarios de que quedaban los últimos cinco 
días para poder visitar la muestra en el Centre del Carme. El post obtuvo 1.857 
impresiones, 54 reacciones y fue compartido cuatro veces. 

 
  



 
 
 
 

 

- TWITTER 
La cuenta de World Design Capital Valencia 2022 en Twitter @WDCValencia2022 
con 5.661 seguidores realizó una promoción y un seguimiento de la exposición «¿Per 
què soc així?» con la publicación de distintos tweets.  
El primero fue el 28 de enero, donde se compartía un enlace de la revista Yorokobu 
que presentaba la exposición y anunciaba su inauguración el 11 de febrero. Este 
tweet tuvo 1.129 impresiones, 7 likes y 5 Retweets. 

 
El siguiente tweet fue el día 10 de febrero, donde se anunciaba la inauguración de la 
exposición para el día siguiente, y se compartía una animación creada para 
promocionar la muestra. El tweet obtuvo 321 impresiones, cinco me gusta y 2 
retweets. 

 



 
 
 
 

 

El 11 de febrero se publicó un tweet sobre la inauguración de la muestra con fotos del 
acto de presentación, mostrando a varios de sus asistentes. Este tweet alcanzó 1.413 
impresiones, con 22 likes y 11 retweets. 

 
El día 21 de febrero se compartió en la cuenta de Twitter un artículo de la publicación 
italiana Interni Magazine dedicado a la exposición «Per que soc axí?». El tweet 
obtuvo 319 impresiones de cuentas y 3 likes. 

 



 
 
 
 

 

Llegando a marzo, el día 10 se publicó un tweet repasando la visita guiada al Centre 
del Carme con los alumnos de bachillerato del Colegio Rivas-Luna, haciéndoles un 
recorrido por la exposición a cargo de Xavi Calvo, director de World Design Capital 
Valencia 2022 y Fernando Ortuño, responsable del montaje expositivo. 

 
El tweet tuvo un alcance de 1.877 cuentas, con 12 likes, 6 retweets y 1 comentario.  
  



 
 
 
 

 

El día 11 de marzo se publicó un tweet compartiendo fotos de otra visita guiada a la 
exposición «Per què soc així?» en el Centre del Carme a cargo de Xavi Calvo, director 
de World Design Capital Valencia 2022 y Fernando Ortuño, encargado del montaje 
expositivo. El tweet alcanzó a 1.092 cuentas, tuvo 10 likes, 8 Retweets y un 
comentario. 

 
El 16 de marzo se informó a través de la cuenta de Twitter que la exposición «Per què 
soc així?» Ampliaba sus fechas y prorrogaba su cierre hasta el 29 de mayo. Este 
tweet tuvo 496 impresiones, 7 likes y 5 Retweets. 



 
 
 
 

 

 
El 24 de marzo se publicó un tweet con fotografías donde se mostraba a estudiantes 
de la asignatura Conceptos básicos del diseño, de la escuela LABA Valencia, 
recibiendo una visita guiada de la exposición «Per què soc així?» a cargo de La 
F@ctoria, empresa encargada del diseño expositivo de la muestra. Este tweet tuvo 
796 impresiones, 15 likes y 4 retweets. 

 
 
En abril, el día 15 se publicó un recordatorio de la exposición «Per què soc així?», 
siendo una recomendación de plan de diseño para Semana Santa, compartiéndose el 
vídeo realizado por Luis Merino. El tweet tuvo 735 impresiones, 3 likes y 3 retweets. 

https://youtu.be/aLw-QZ3jx3E


 
 
 
 

 

 
El 20 de abril se publicaron dos tweets informando de la presentación del catálogo 
de la exposición «Per què soc així?» que se llevaría a cabo el viernes 22 de abril en el 
Centre del Carme. El primer tweet contó con 657 impresiones de cuentas, 7 likes y 2 
retweets. 

 
El segundo tweet informaba de que, tras la presentación se realizaría una mesa 
redonda titulada «¿Tienes algún objeto de diseño en casa?», organizada por la EASD 
València. Este tweet alcanzó 526 impresiones de cuentas, 4 likes y 3 retweets. 



 
 
 
 

 

 
 
El 11 de mayo se publicó otro post compartiendo fotos de la visita guiada a la 
exposición que realizaron alumnos de la EASDA. El equipo de La F@ctoria se encargó 
de hacer de guía. El tweet tuvo 209 impresiones y 2 likes. 

 
El 24 de mayo se hizo post promocionando los últimos días que la exposición estaría 
abierta (hasta el día 29 de mayo), por lo que se animaba al público a visitarla muestra 
mientras siguiera abierta. El tweet tuvo 178 impresiones y 3 likes. 



 
 
 
 

 

 
 
3 – DATOS DE IMPACTO «¿POR QUÉ SOY ASÍ?» 

Resumimos el alcance de los distintos posts de Paradís 2022 en redes sociales y web 
en el siguiente cuadro: (datos desde el 2 de febrero hasta el 13 de junio). 

¿Por qué soy así? Seguidores Publicaciones Impresiones Interacciones 

FACEBOOK 4.417 10 6.088 228 

TWITTER 5.661 14 9.748 149 

INSTAGRAM 18.024 3 13.942 694 

LINKEDIN 12.469 8 19.205 474 

NEWSLETTER 4.316 1 1.662 - 

WEB - 3 3.773 - 

NOTA DE 

PRENSA 420 3 217 - 

 
    

Total 45.307 41 54.635 1.545 

 

Aparte, incluimos una tabla analítica de datos de contenido publicado en prensa: 



 
 
 
 

 

 
Según este análisis, la audiencia acumulada de los datos de prensa relacionados con 
la exposición «¿Por qué soy así?» alcanza las 292.128.709 personas. El valor 
acumulado de toda esta comunicación se calcula en 383.720 €. 
 
Detallamos esta valoración en el siguiente clipping de prensa: 
Publicación Fecha Audiencia Valor (€) Cobertura Zona 

experimenta.es 02/02/2022 26.365 32 Nacional Europa 

experimenta.es 03/02/2022 26.365 32 Nacional Europa 

eldiarioalerta.com 07/02/2022 173.329 214 Regional Europa 

elperiodic.com 07/02/2022 300.942 373 Regional Europa 

elperiodic.com 07/02/2022 300.942 373 Regional Europa 

gentedigital.es 11/02/2022 32.987 40 Nacional Europa 

Diario de Navarra 11/02/2022 141.000 2.330 Regional Europa 

diariodenavarra.es 11/02/2022 1.099.529 1.363 Regional Europa 

diariodenavarra.es (PW) 11/02/2022 1.099.139 1.363 Regional Europa 

elperiodic.com 11/02/2022 300.942 373 Regional Europa 

elperiodic.com 11/02/2022 300.942 373 Regional Europa 

elperiodic.com 11/02/2022 300.942 373 Regional Europa 



 
 
 
 

 

lasprovincias.es 11/02/2022 4.461.675 5.532 Regional Europa 

valenciaplaza.com 11/02/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

europapress.es 11/02/2022 6.811.380 8.446 Nacional Europa 

Las Provincias 12/02/2022 81.000 1.529 Regional Europa 

elperiodic.com 15/02/2022 300.942 373 Regional Europa 

elperiodic.com 15/02/2022 300.942 373 Regional Europa 

valenciaplaza.com 17/02/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

valenciaplaza.com 18/02/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

valenciaplaza.com 01/03/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

DISEÑO INTERIOR 01/03/2022 75.000 2.533 Nacional Europa 

economiadigital.es 01/03/2022 1.031.761 1.279 Nacional Europa 

experimenta.es 01/03/2022 26.365 32 Nacional Europa 

valenciaplaza.com 03/03/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

valenciaplaza.com 09/03/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

Las Provincias 21/03/2022 81.000 1.244 Regional Europa 

experimenta.es 30/03/2022 26.365 32 Nacional Europa 

gentedigital.es 01/04/2022 32.987 40 Nacional Europa 

20minutos.es 01/04/2022 19.259.155 23.881 Nacional Europa 

europapress.es 01/04/2022 6.811.380 8.446 Nacional Europa 

lavanguardia.com 11/04/2022 28.305.646 35.099 Nacional Europa 

gentedigital.es 13/04/2022 32.987 40 Nacional Europa 

elperiodic.com 13/04/2022 300.942 373 Regional Europa 

elperiodic.com 13/04/2022 300.942 373 Regional Europa 

levante-emv.com 13/04/2022 3.665.856 4.545 Regional Europa 

20minutos.es 13/04/2022 19.259.155 23.881 Nacional Europa 

europapress.es 13/04/2022 6.811.380 8.446 Nacional Europa 

lavanguardia.com 14/04/2022 28.305.646 35.099 Nacional Europa 

valenciaplaza.com 16/04/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

gentedigital.es 20/04/2022 32.987 40 Nacional Europa 

elperiodic.com 20/04/2022 300.942 373 Regional Europa 



 
 
 
 

 

elperiodic.com 20/04/2022 300.942 373 Regional Europa 

20minutos.es 20/04/2022 19.259.155 23.881 Nacional Europa 

europapress.es 20/04/2022 6.811.380 8.446 Nacional Europa 

valenciaplaza.com 21/04/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

Levante 22/04/2022 171.000 1.213 Regional Europa 

levante-emv.com 22/04/2022 3.665.856 4.545 Regional Europa 

elperiodic.com 23/04/2022 300.942 373 Regional Europa 

elperiodic.com 23/04/2022 300.942 373 Regional Europa 

Levante 23/04/2022 171.000 2.613 Regional Europa 

Levante 26/04/2022 171.000 1.389 Regional Europa 

valenciaplaza.com 07/05/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

elperiodic.com 13/05/2022 300.942 373 Regional Europa 

elperiodic.com 13/05/2022 300.942 373 Regional Europa 

valenciaplaza.com 13/05/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

Noticias Comunitat Valenciana 13/05/2022 2.607 24 Regional Europa 

Plataforma Arquitectura 16/05/2022 677.451 840 Internacional 
América 

del Sur 

ArchDaily México 16/05/2022 458.277 568 Internacional 
América 

del Norte 

gentedigital.es 17/05/2022 32.987 40 Nacional Europa 

www.valenciaextra.com 17/05/2022 72.542 89 Regional Europa 

elperiodic.com 17/05/2022 300.942 373 Regional Europa 

elperiodic.com 17/05/2022 300.942 373 Regional Europa 

20minutos.es 17/05/2022 19.259.155 23.881 Nacional Europa 

20minutos.es 17/05/2022 19.259.155 23.881 Nacional Europa 

europapress.es 17/05/2022 6.811.380 8.446 Nacional Europa 

europapress.es 17/05/2022 6.811.380 8.446 Nacional Europa 

Noticias Comunitat Valenciana 17/05/2022 2.607 24 Regional Europa 

BETERA.COM 18/05/2022 8.270 24 Regional Europa 



 
 
 
 

 

Revista Beat Valencia 18/05/2022 1.162 24 Regional Europa 

Valencia Noticias 18/05/2022 9.913 24 Regional Europa 

www.valenciaextra.com 18/05/2022 72.542 89 Regional Europa 

www.valenciaextra.com 18/05/2022 72.542 89 Regional Europa 

www.valenciaextra.com 18/05/2022 72.542 89 Regional Europa 

www.valenciaextra.com 18/05/2022 72.542 89 Regional Europa 

elperiodic.com 18/05/2022 300.942 373 Regional Europa 

elperiodic.com 18/05/2022 300.942 373 Regional Europa 

elperiodic.com 18/05/2022 300.942 373 Regional Europa 

gràffica.info 18/05/2022 167.946 208 Regional Europa 

Levante 18/05/2022 171.000 1.789 Regional Europa 

levante-emv.com 18/05/2022 3.665.856 4.545 Regional Europa 

Revista AD 18/05/2022 554.783 687 Nacional Europa 

gentedigital.es 19/05/2022 32.987 40 Nacional Europa 

valencianews.es 19/05/2022 6.118 24 Regional Europa 

www.valenciaextra.com 19/05/2022 72.542 89 Regional Europa 

elperiodic.com 19/05/2022 300.942 373 Regional Europa 

20minutos.es 19/05/2022 19.259.155 23.881 Nacional Europa 

europapress.es 19/05/2022 6.811.380 8.446 Nacional Europa 

lasprovincias.es 20/05/2022 4.461.675 5.532 Regional Europa 

abc.es 20/05/2022 22.953.955 28.462 Nacional Europa 

La Gramola de Keith 2.0 20/05/2022 1.705 24 Nacional Europa 

Las Provincias 21/05/2022 81.000 2.032 Regional Europa 

ABC 01/06/2022 101.000 5.279 Nacional Europa 

www.valenciaextra.com 02/06/2022 72.542 89 Regional Europa 

levante-emv.com 02/06/2022 3.665.856 4.545 Regional Europa 

Levante 03/06/2022 171.000 1.190 Regional Europa 

valenciaplaza.com 03/06/2022 1.068.769 1.325 Regional Europa 

www.valenciaextra.com 13/06/2022 72.542 89 Regional Europa 

www.valenciaextra.com 13/06/2022 72.542 89 Regional Europa 

 



 
 
 
 

 

4 – CONTENIDO GRÁFICO 
Presentación exposición 11 febrero Centre del Carme (por Nerea Coll). 
 

 

 



 
 
 
 

 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

Presentación catálogo «Per què soc així?» – 22 abril 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 
ANIMACIONES Y LOGOS 

Enlace a la animación 1 
Enlace a la animación 2 
Vídeo «Por qué soy así» por Luis Merino 
Enlace al vídeo completo  
  

https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1491728773066153990
https://drive.google.com/drive/u/0/search?q=per%20qu%C3%A8%20soc%20aix%C3%AD
https://youtu.be/aLw-QZ3jx3E


 
 
 
 

 

2.3.25 – «DISEÑANDO LO POR VENIR» DE IDECART  
 
1 – DESCRIPCIÓN PROYECTO 
La propuesta «Diseñando: Lo por venir» entendía que el diseño es una forma de 
pensar y reflexionar sobre la realidad para mejorarla y por ello, como objetivo 
general, planteaba una serie de líneas de actuación enfocadas a descubrir nuevas 
perspectivas y funcionalidades de los objetos y las relaciones. Para generar otros 
valores favorecedores de la salud y la inclusión social. 
 
«Diseñando: Lo por venir» tomaba como eje central propuestas que provenían del 
diseño como disciplina y de obras de distintos diseñadoras/es que se apoyan en los 
principios de la inteligencia colectiva, por lo que parte de la idea de 
interdisciplinariedad y confluencias. En este sentido valoraba el enriquecimiento que 
surge del diálogo entre diseño, arte, arteterapia y le da forma en las distintas líneas 
de intervención que se proponían.  

«Diseñando: Lo por venir» en el ámbito de salud mental, aportaba una dimensión 
de esperanza, de un futuro que pensamos ha de ser diverso e inclusivo, capaz de 
favorecer una transformación social y colectiva que sea efectiva y vinculada a la 
salud y mejora de una calidad de vida, que cambia el concepto de discapacidad, 
moviéndolo desde lo médico a lo social y del cuerpo al entorno. 

Las propuestas tenían el objetivo de acercar los procesos y obras de los 
diseñadores entendidas como un patrimonio cultural que nos une y que pertenece a 
todos. Estas propuestas situaban a la creatividad, el diseño y el arte como espacio 
de comunicación de relación y de inserción. 

Al hilo de un análisis sobre diseño social, o de sus obras de referencia, se pudieron 
plantear nuevos modos de ver en los talleres de integración. Cómo se reinterpretan 
las obras, se leen y se procesan desde las miradas diversas.  

2 – ACCIONES REALIZADAS (MARZO-JUNIO 2022) 
En este plazo determinado se llevaron a cabo 15 talleres de 4 horas cada uno, con un 
total de 60 horas de taller. Las fechas elegidas fueron los jueves en horario de 16 a 
20h entre los días 3 de marzo y 26 de junio. El proyecto se organizó en colaboración 
con la organización Fem Salut Mental de Burjassot. La supervisión de los talleres la 
realizaron los siguientes profesionales acreditados: 

•  María Colomer Pache. Psicóloga, pedagoga y payasa. Docente del Máster 
en Arteterapia UPV.  



 
 
 
 

 

• Xavier Giner Ponce. Filósofo y profesor de l’Escola d’Art Superior de 
Disseny de València. (EASD-Valencia). 

CONTENIDO DEL TALLER 

Título: FEM SALUT MENTAL. Talleres de co-creación.  

Desarrollados por: Víctor Roca y Andrea Stimoli como arteterapeutas. Y por Pedro 
Sáez y Ana Yago, como diseñadores/as 

 

  



 
 
 
 

 

BLOQUE 1: MARZO  

-Aprender juntos/as, diseñadores/as, arteterapeutas y usuarias/os 

-Exploración de materiales, formas de construcción y técnicas.  

-Formación de equipos.  

-Dinámica de grupos. 

-Exploración para el desarrollo creativo.  

BLOQUE 2: ABRIL  

-Diana de productos a diseñar. 

-Viabilidad de los proyectos.  

-Perfil de posibles clientes  

BLOQUE 3. MAYO  

-Desarrollo de producto. Prototipos  

-Presentaciones finales.  

-Proyectos de continuidad.  

GALERÍA DE IMÁGENES 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

 
 



 
 
 
 

 

 
 

  



 
 
 
 

 

2.3.26 – «DISEÑAR EL AIRE» 
 
1 – DESCRIPCIÓN DEL PROYECTO 

El proyecto de la exposición 
«Diseñar el aire» nace del 
encuentro en el Museo del Abanico 
de Aldaia del artesano Ángel Blay y 
el diseñador Vicent Martínez, 
donde el artesano, uno de los más 
importantes donantes de abanicos 
del Museo, mostraba y explicaba 
sus fondos, en una visita guiada, al 
diseñador. Con el escenario que iba 
a propiciar la València Capital 
Mundial del Diseño 2022, Vicent 
Martínez le propuso al artesano 
Ángel Blay un proyecto de 
exposición con la aventura de aunar 
artesanía y diseño industrial, 
recuperando la conexión con la 
cultura contemporánea tal y como 

la vivió ́la industria artesana del abanico en los años 20 y 30 del siglo pasado, en los 
que en Valencia se producían abanicos Art Deco, Art Nouveau o Futuristas.  

El abanico es una pieza tradicional en la memoria objetual valenciana. La exposición, 
muestra que la alianza del diseño y el saber hacer de los artesanos, puede enriquecer 
la cultura del mundo del abanico y en ese espíritu, reposicionarse y proyectarse al 
futuro.  

Así, «Diseñar el aire» fue una oportunidad para mostrar el diálogo humanista entre 
el diseño, tecnología y artesanía. En la exposición se aunaban materiales 
tradicionales como el nácar, procedente de las conchas de ostras cultivadas, 
elaborado por artesanos de Aldaia, uno de los pocos y últimos talleres de Europa que 
lo manufactura, junto a abanicos de tablero contrachapado de mínimo grosor 
cortados y calados con láser, otros de telas impresas digitalmente, o de maderas 
impresas con tecnologías innovadoras o de impresores y encuadernadores que 
imprimiendo y plegando papel también hacen abanicos.  

Participaron veinte reconocidos profesionales del diseño de diferentes partes del 
mundo: Ángel Blay Villa , Antonio Serrano, Arnau & Reyna, Carlos Tíscar, Eli 



 
 
 
 

 

Gutiérrez, Estudio Inma Bermúdez, Luisa Bocchietto, María Arroyo, Nani Marquina, 
Nieves Contreras, Pepe Gimeno, Ramón Úbeda y Pepa Reverter, Ricard Ferrer, Sohei 
Arao & Sumiko Arao, Terence Woodgate, Vicent Martínez y Yukari Taki. Bajo el 
comisariado y edición de Vicent Martínez y fabricados por el artesano Ángel Blay, 
estos profesionales realizaron nuevas propuestas para rediseñar el tradicional 
abanico valenciano en formas, texturas y tecnología, demostrando cómo el diseño y 
la tradición puede generar nuevos arquetipos en el mundo y la cultura del abanico.  

2 – ¿A QUIÉN SE DIRIGE EL PROYECTO?  

Se dirigía al público general para que visualizase cómo el diseño hace posible que el 
abanico conecte con la cultura contemporánea.  

Se dirigía a los artesanos y a los diseñadores, a los que se les quiere alentar en el 
contacto y en sus relaciones para, desde el diseño, reposicionarse en el imaginario 
internacional de la creatividad.  

También se dirigía a las Instituciones de la Comunidad Valenciana e Instituciones 
Estatales, y a los Centros de Educación en Diseño para que contemplasen el abanico 
como objeto donde la disciplina y el proceso del diseño pueden aportar nuevas 
visiones y oportunidades.  

3 – LOS VALORES DEL PROYECTO  

Proyectar al futuro un sector artesanal que puede modernizarse mediante la alianza 
artesanía/diseño. Generar bienestar económico e igualdad de género, 
salvaguardando el trabajo artesano de una competitividad centrada en la reducción 
del precio.  

Estos valores están alineados con los objetivos de la València Capital Mundial del 
Diseño 2022 y con los de Desarrollos Sostenibles de las Naciones Unidas . 

Este proyecto estuvo organizado por València Capital Mundial del Diseño 2022 con 
el impulso de la Diputació de València y València Turisme.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

 

 
4 – LA EXPOSICIÓN 

 

El proyecto se materializó en una exposición durante los días 21 de abril al 26 de junio 
en el Museo Nacional de Cerámica y Artes Suntuarias «Gonzalez Martí». La 
presentación institucional se realizó el día 21 de abril en el Salón de Baile del Palacio 
Marqués de Dos Aguas. En esta, el comisario de la muestra Vicent Martínez estuvo 
acompañado de Toni Gaspar, presidente de Diputació de València, Jaume Coll, 
director del Museo Nacional de Cerámica y Artes Suntuarias González Martí, y Xavi 
Calvo, director general de València Capital Mundial del Diseño 2022. 
 
Algunas instantáneas de este evento: 



 
 
 
 

 

 
 
  



 
 
 
 

 

5 – ACCIONES DE COMUNICACIÓN 
Para promocionar la inauguración de la exposición «Diseñar el aire» se llevaron a 
cabo comunicaciones en distintas redes sociales, además de en nuestra web y a 
través de notas de prensa dirigidas a medios. 
 
→ NOTAS DE PRENSA Y NEWSLETTER 
Durante el mes de abril se enviaron hasta cuatro envíos de notas de prensa a 
medios (los días 13, 19, 21 y 25) donde se informaba de la naturaleza de la 
exposición, así como de las fechas de inauguración y el lugar de recepción. Este es 
un fragmento de una de las notas de prensa: 

 
 
El día 21 de abril se envió un mail a nuestra base de datos de medios de comunicación 
locales y nacionales con las fotografías de la presentación institucional de la 
exposición. El envío se realizó a 367 destinatarios y fue abierto por 130 personas, con 
12 clics en enlaces: 



 
 
 
 

 

 
El día 25 de abril se envió un mail a prensa internacional de la exposición «Diseñar el 
aire» con un dossier de prensa e imágenes incluidas. El mail fue dirigido a 1.060 
destinatarios, con 464 aperturas y 22 clics en enlaces: 



 
 
 
 

 

 
La exposición «Diseñar el Aire» se comunicó a través de mails a diferentes 
colectivos, como entidades adheridas, Creative Supporters (diseñadores afiliados) 
y medios de comunicación. La primera tanda incluyó una invitación para la 
inauguración se envió el día 13 de abril, con estos alcances: 
· Invitación «Diseñar el aire» Creative Supporters: 115 destinatarios, 85 aperturas, 
15 clics. 
· Invitación «Diseñar el aire» entidades adheridas: 206 destinatarios, 110 aperturas, 
22 clics. 
· Invitación «Diseñar el aire» a base de datos de medios de comunicación locales y 
nacionales: 362 destinatarios, 143 aperturas, 9 clics. 



 
 
 
 

 

 
Además, el evento se incluyó en las distintas newsletters de abril y mayo como 
parte de la selección de agenda de nuestra web que recomendamos a nuestros más 
de 4.500 suscriptores. 
Compartimos un par de capturas de fragmentos newsletters enviadas entre abril y 
mayo: 



 
 
 
 

 



 
 
 
 

 

 
WEB 

Nuestra web http:www.wdcvalencia2022.com publicó una entrada en la sección 
agenda, un post que aportaba información sobre la exposición «Diseñar el aire», así 
como una explicación de los fundamentos de la exposición. La entrada, publicada en 
castellano, valenciano e inglés, tuvo un alcance de 1.068 visitas. 

http://www.wdcvalencia2022.com/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/exposicion-disenar-el-aire/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/exposicion-disenar-el-aire/


 
 
 
 

 

 
Una vez realizada la inauguración, la misma entrada se usó para informar de las 
novedades de la exposición, como por ejemplo la gestión de visitas guiadas. 
Otra acción comunicativa de la web posterior a la inauguración de «Diseñar el aire» 
fue un reportaje donde se resumían los actos de presentación de la exposición y se 
mostraban algunas fotos del espacio expositivo. Esta entrada ha tenido un alcance 
de 104 visitas. 

 
  

https://www.wdcvalencia2022.com/es/presentacion-disenar-el-aire/


 
 
 
 

 

 
REDES SOCIALES 

Se publicaron varios posts en las redes sociales de World Design Capital Valencia 
2022 para promocionar la exposición «Diseñar el aire», así como su inauguración y 
las visitas guiadas organizadas. También se hizo un repaso por las obras expuestas, 
incidiendo en la firma de cada abanico. Pasamos a compartir capturas de los 
distintos posts en cada red social. 
 
→ FACEBOOK 
Desde la cuenta de Facebook de World Design Capital Valencia 2202, con 5.872 
seguidores, se hicieron varias publicaciones para promocionar y hacer seguimiento 
de la exposición «Diseñar el aire». La primera que se publicó fue el día 13 de abril, 
cuando se presentó el título y el concepto del proyecto, así como las fechas en las 
que se inauguraría. Este post tuvo un alcance de 3.618 cuentas, con 9 reacciones y 
fue compartido por 5 usuarios. 

 

https://www.facebook.com/WDCValencia2022


 
 
 
 

 

El siguiente post de Facebook fue el día 21 de abril: una fotogalería en la que se 
recordaba que la exposición se había inaugurado y que se podría visitar a partir del 
día siguiente. La publicación obtuvo un alcance orgánico de 837 cuentas, 29 
reacciones y fue compartido 7 veces. 

 
El mismo día 21 se publicó también un enlace a un reportaje de RTVE sobre la 
exposición «Diseñar el aire». Este post tuvo un alcance de 890 cuentas, recibió 27 
reacciones de usuarios y fue compartido 4 veces. 

 



 
 
 
 

 

El 27 de abril se publicó otro artículo de prensa, esta vez de la revista Diariodesign 
que reseñaba la exposición «Diseñar el aire». El post obtuvo 1673 impresiones, 43 
reacciones y fue compartida 8 veces por usuarios. 

 
El 29 de abril se comenzó una serie de publicaciones con los abanicos expuestos en 
la muestra, en tandas de cinco. La primera publicación incluyó obras de Luisa 
Bocchietto, Antonio Serrano, Ricard Ferrer y Ángel Blay. Este post obtuvo un 
alcance de 1760 cuentas, con 25 reacciones de usuarios y compartido 5 veces: 

 



 
 
 
 

 

El siguiente post de esta serie se publicó el 6 de mayo e incluía fotos de los abanicos 
de Ramón Úbeda y Pepa Reverter, Nieves Contreras, Terence Woodgate, Arnau 
Reyna y Antonio Serrano. La publicación obtuvo 1.301 impresiones, 40 reacciones, 1 
comentario y fue compartido 8 veces: 

 
  



 
 
 
 

 

El día 12 de mayo se publicó en la página de Facebook un recordatorio de las 3 visitas 
guiadas de «Diseñar el aire» de la mano del comisario de la muestra, Vicent Martinez. 
La publicación tuvo un alcance orgánico de 625 cuentas, tuvo 12 reacciones de 
usuarios y fue compartida 4 veces: 

 
El 13 de mayo se continuó con la serie de imágenes de abanicos que integran la 
exposición «Diseñar el aire» con las obras de Inma Bermúdez, Sohei Arao & Sumiko 
Arao, Yukari Taki, Pepe Gimeno y Vicent Martínez, diseñador y comisario de la 
muestra. El post obtuvo un alcance de 552 cuentas, 17 reacciones y fue compartido 
por un usuario: 

 



 
 
 
 

 

18 de mayo se publicó un post conmemorando el Día Internacional de los museos con 
una animación donde se seleccionaban varias propuestas en la ciudad, entre las que 
se encuentra la exposición «Diseñar el aire». Este post alcanzó a 1.312 cuentas, con 
18 likes, un comentario y fue compartida 12 veces. 

 
El 20 de mayo se publicó otra selección de obras parte de la exposición «Diseñar el 
aire». En esta publicación se incluyeron obras de María Arroyo, Eli Gutierrez, Nani 
Marquina, Ramón Úbeda y Pepa Reverter. El post llegó a 723 personas, recibió 17 
reacciones y fue compartido por 5 cuentas: 

 
El 26 de mayo se hizo un recordatorio por Facebook de las tres fechas programadas 
para realizar visitas guiadas de «Diseñar el aire» en el Museo Nacional de Cerámica 
y Artes Suntuarias «González Martí» de la mano de su comisario Vicent Martínez. La 
publicación alcanzó a 723 personas, tuvo 21 reacciones, recibió 1 comentario y fue 
compartida 3 veces por usuarios: 

https://www.facebook.com/WDCValencia2022/videos/1069513516975968


 
 
 
 

 

 
Como colofón a las distintas publicaciones de Facebook que repasaban la obra 
incluida en la muestra «Diseñar el aire», el 27 de mayo se publicó un avance del vídeo 
que resumía la obra expuesta de todos los diseñadores que han colaborado en la 
muestra. Este post alcanzó a 338 personas, tuvo 13 interacciones y se compartió 4 
veces: 

 
El vídeo completo, realizado por Luis Merino, se publicó el 18 de junio, mediante un 
enlace a YouTube.  Este post alcanzó a 632 cuentas, obtuvo 14 reacciones y fue 
compartido 4 veces por usuarios: 

https://youtu.be/7d1gpbweeYg


 
 
 
 

 

 
  



 
 
 
 

 

→ INSTAGRAM 
La cuenta de instagram de World Design Capital Valencia 2022 contó con más de 
19.500 seguidores. Desde este perfil se realizaron varias publicaciones entre abril y 
junio para promocionar la exposición «Diseñar el aire». La primera fue el 13 de abril, 
donde se presentó el proyecto y se confirmaron las fechas (del 22 de abril al 26 de 
junio en el Museo Nacional de Cerámica y Artes Suntuarias «González Martí»). Este 
post tuvo un alcance de 3.702 cuentas, con cuatro comentarios y fue guardado 22 
veces por usuarios: 

 
El siguiente post de Instagram se compartió el 21 de abril. En esta publicación se 
presentaba el espacio expositivo y se incluía una fotogalería del acto de presentación 
en el Salón de Baile del Palacio Marqués de Dos Aguas. Las fotografías de la 
presentación y el espacio las realizó Nerea Coll. El post obtuvo un alcance de 10.397 
cuentas, recibió 381 likes, 4 comentarios y fue guardado en 28 ocasiones. 

 

https://www.instagram.com/wdcvalencia2022


 
 
 
 

 

A partir del día 29 de abril se comenzaron a compartir los abanicos que formaban la 
selección de obras incluidas en la exposición «Diseñar el aire» mediante fotografías. 
El primer post de esta serie incluía piezas de Luisa Bocchietto, Carlos Tíscar, Antonio 
Serrano, Ricard Ferrer y Ángel Blay. Esta publicación alcanzó 4.655 cuentas y recibió 
471 likes, 3 comentarios y fue guardado 25 veces por usuarios. 

 
El 6 de mayo se continuó compartiendo las fotos de los abanicos que conforman la 
exposición «Diseñar el aire». En esta selección se incluían obras de Ramón Úbeda i 
Pepa Reverter, Nieves Contreras, Terence Woodgate, Arnau Reyna y Antonio 
Serrano. El post obtuvo 2.677 impresiones, 160 likes, dos comentarios y fue 
guardado 10 veces por usuarios. 

 



 
 
 
 

 

La serie de publicaciones con los abanicos que formaron la exposición «Diseñar el 
aire» tuvo una nueva publicación de Instagram el día 13 de mayo. En este post se 
incluyeron obras de Inma Bermúdez, Sohei Arao & Sumiko Arao, Yukari Taki, Pepe 
Gimeno y Vicent Martínez. El post alcanzó 3.255 cuentas, recibió 269 likes, 3 
comentarios y fue guardado por 16 cuentas. 

 
El 18 de mayo se hizo una publicación con una animación para celebrar el Día 
Internacional de los Museos, en el que se recomendaban distintas propuestas 
museísticas del programa de World Design Capital Valencia 2022, como «Diseñar el 
aire» en el Museo Nacional de Cerámica y Artes Suntuarias Gonzalez Martí o «¿Por 
qué soy así?» En el centre del Carme. El vídeo tuvo 8.533 reproducciones de 7.652 
cuentas, 262 likes, 2 comentarios y fue guardado 40 veces. 

 
 



 
 
 
 

 

El 20 de mayo se continuó con la serie de imágenes de abanicos, esta vez de las obras 
de María Arroyo, Eli Gutierrez, Nani Marquina y Ramón Úbeda y Pepa Reverter. Esta 
publicación alcanzó 2.993 cuentas, recibió 249 likes, 3 comentarios y fue guardado 
16 veces por usuarios. 

 
El ciclo terminó con un montaje en formato vídeo corto publicado en la cuenta de 
Instagram el 6 de junio donde se homenajeaba al conjunto de diseñadores y obras 
incluidas en la exposición «Diseñar el aire». El vídeo alcanzó a 15.752 cuentas, tuvo 
15.845 reproducciones, 259 likes, 14 comentarios y fue guardado en 21 ocasiones. 

 

https://www.instagram.com/p/Ced2CVpDg_J/


 
 
 
 

 

El vídeo grabado y montado por Luis Merino se publicó en Instagram el día 17 de 
junio, donde se incluían entrevistas a varios de los diseñadores incluidos en la 
exposición «Diseñar el aire», además del comisario Vicent Martínez y el director 
general de World Design Capital Valencia 2022 Xavi Calvo. El vídeo alcanzó 2.298 
cuentas, con 800 reproducciones hasta ahora, 104 likes, 10 comentarios y fue 
guardado en cuatro ocasiones: 

 
 
  

https://www.instagram.com/p/Ce6ZTZgozVY/


 
 
 
 

 

→ LINKEDIN 
La cuenta de LinkedIn de World Design Capital Valencia 2022 tenía en aquel 
momento 13.164 seguidores. Desde esa página se realizaron numerosas 
publicaciones promocionando la exposición «Diseñar el aire». La primera fue el día 
13 de mayo, donde se presentaba el proyecto y se informaba de que se inauguraba el 
21 de abril y que se realizaría en el Museo Nacional de Cerámica y Artes Suntuarias 
«González Martí». El post contó con 840 impresiones, 26 reacciones de usuarios, 2 
comentarios y fue compartido 2 veces. 

 
  



 
 
 
 

 

El 21 de abril se hizo otra publicación en la cuenta de LinkedIn donde se mostraba el 
espacio expositivo gracias a las fotografías de Nerea Coll. Se informaba también de 
que el espacio se había presentado y que, a partir del día siguiente, 22 de abril, el 
público podría visitar la exposición completa en el Museo Nacional de Cerámica y 
Artes Suntuarias «González Martí». La publicación obtuvo 3.644 impresiones, 95 
reacciones y fue compartido 7 veces. 

 
El mismo 21 de abril se compartió también en LinkedIn un fragmento de un programa 
emitido en el informativo de RTVE Comunidad Valenciana dedicado a la exposición 
«Diseñar el aire». El post con el enlace obtuvo 570 impresiones, 12 reacciones y fue 
compartido una vez. 



 
 
 
 

 

 
El 29 de abril se publicó la primera de una serie de fotografías donde se mostraban 
las obras que integraban la exposición «Diseñar el aire». La primera tanda incluía 
piezas de Luisa Bocchietto, Carlos Tíscar, Antonio Serrano, Ricard Ferrer y Ángel 
Blay. El post alcanzó a 3.942 cuentas, recibió 197 reacciones, 1 comentario y fue 
compartido 10 veces por usuarios. 

 



 
 
 
 

 

El 6 de mayo se publicó el segundo post de esta misma serie, compartiendo obras de 
Ramón Úbeda y Pepa Reverter, Nieves Contreras, Terence Woodgate, Arnau Reyna 
y Antonio Serrano, a través de una serie de fotografías. El post obtuvo 6.699 
impresiones, 232 reacciones, 5 comentarios y fue compartido 19 veces. 

 
El 12 de mayo se compartió un enlace para informar a los seguidores de que las 
visitas guiadas de la exposición «Diseñar el aire» a cargo de Vicent Martinez ya 
estaban disponibles: serían los días 27 de mayo, 4 y 19 de junio. La publicación 
obtuvo 674 impresiones, recibió 20 reacciones y fue compartida 2 veces. 

 
Al día siguiente, el 13 de mayo, se recuperó la serie de fotografías con abanicos 
pertenecientes a la exposición «Diseñar el aire», incluyendo obras de Inma 



 
 
 
 

 

Bermúdez, Arao Sohei & Sumiko Arao, Yukari Taki, Pepe Gimeno y Vicent Martínez. 
Este post alcanzó 406 impresiones, recibió 14 reacciones y fue compartido 3 veces. 

 
El día 18 de mayo se hizo una publicación para celebrar el Día Internacional de los 
Museos, animando a los seguidores de la cuenta de LinkedIn a visitar exposiciones 
incluidas en el programa de World Design Capital Valencia 2022. Una de las 
recomendadas es la muestra «Diseñar el aire». La publicación alcanzó 679 
impresiones, recibió 7 reacciones y fue compartido dos veces. 

 



 
 
 
 

 

El 20 de mayo se continuó con la selección de fotografías de los distintos abanicos 
que componen la exposición «Diseñar el aire». En esta publicación se compartieron 
obras de María Arroyo, Eli Gutiérrez, Nani Marquina, Ramón Úbeda y Pepa Reverter. 
El post alcanzó las 878 impresiones, recibió 28 reacciones y fue compartido una vez. 

 
El 27 de mayo se completó la serie de posts dedicados a los abanicos de «Diseñar el 
aire» con un avance del vídeo de Luís Merino donde se visualizaban todas las obras 
incluidas en la muestra. Este post alcanzó las 679 impresiones, tuvo 14 reacciones y 
fue combatido dos veces. 

 



 
 
 
 

 

 
El vídeo completo se publicó el 17 de junio mediante un enlace a YouTube. En el vídeo 
se entrevistan a algunos diseñadores incluidos en la exposición, así como el 
comisario Vicent Martinez y Xavi Calvo, director de World Design Capital Valencia 
2022. La publicación obtuvo 857 impresiones, 29 reacciones y fue compartido 6 
veces: 

 
→ TWITTER 
La cuenta de World Design Capital Valencia 2022 en Twitter, con 5.847 seguidores, 
hizo seguimiento de la exposición «Diseñar el aire» con distintas publicaciones. La 
primera fue el 13 de abril, donde se presentó el proyecto, su fecha de inauguración y 
el espacio donde se expondrían las obras. El post alcanzó 1.381 impresiones, obtuvo 
8 likes y 4 retweets. 

 



 
 
 
 

 

El día 21 de abril se realizó la presentación de la exposición en el Salón de Baile del 
Palacio Marqués de Dos Aguas. Esta presentación recibió un seguimiento a través 
de un hilo de tweets que además mostraban el espacio expositivo por primera vez a 
los usuarios.  
El primer tweet alcanzó 669 impresiones, tuvo 10 likes y 5 retweets. 

 
Los siguientes posts presentaban el espacio expositivo, y alcanzaban 426 
impresiones juntos y 6 likes en conjunto: 

 



 
 
 
 

 

 
El mismo 21 de abril se publicaron tres enlaces de contenidos de prensa que cubrían 
la exposición «Diseñar el aire»: una era un artículo de la revista Experimenta, que 
alcanzó 607 impresiones, tuvo 6 likes y 1 retweet: 

 



 
 
 
 

 

El siguiente tweet publicado enlazaba a un programa de RTVE Comunidad 
Valenciana centrado en la exposición, que obtuvo 258 impresiones y 3 likes: 

 
 
Un último tweet se publicó el mismo día 21 destacando la publicación en la revista 
Graffica donde se recomendaba la exposición «Diseñar el aire». Este tweet alcanzó 
las 900 impresiones, recibió 6 likes y 2 retweets. 

 
El 27 de abril se compartió en Twitter el artículo de la revista DiarioDesign sobre la 
exposición «Diseñar el aire», con 252 impresiones alcanzadas y 4 likes: 



 
 
 
 

 

 
El 29 de abril se comenzó una serie de publicaciones en Twitter mostrando una a una 
las obras que componían la exposición «Diseñar el aire». Se compartieron abanicos 
de Luisa Bocchietto, Carlos Tíscar, Antonio Serrano, Ricard Ferrer y Ángel Blay.  El 
hilo de tweets alcanzó 1.186 impresiones, 21 likes y 3 Retweets: 
 

 



 
 
 
 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 
 
El siguiente hilo de la serie se publicó el 6 de mayo: En este grupo de tweets se 
destacaron las obras de Nieves Contreras y Ramón Úbeda y Pepa Reverter, Terence 
Woodgate y Antonio Serrano. Se alcanzaron las 1.005 impresiones totales, los 19 
likes y 4 retweets: 



 
 
 
 

 

 

 



 
 
 
 

 

 
El día 10 de mayo se compartió un enlace a un reportaje sobre la exposición «Diseñar 
el aire» en la revista de estilo Fuera de serie, parte de Expansion.com. Este tweet 
obtuvo 433 impresiones, 11 likes y 2 retweets: 

 
  



 
 
 
 

 

El 12 de mayo, se anunció en Twitter la serie de fechas organizadas para las visitas 
guiadas de la exposición «Diseñar el aire» en el Museo Nacional de Cerámica y Artes 
Suntuarias González Martí, unas visitas donde el diseñador y comisario de la muestra 
Vicent Martínez guiará la visita. El post obtuvo 618 impresiones, 3 likes y 1 retweet: 

 
  



 
 
 
 

 

La serie de publicaciones de Twitter donde se desgranaron los abanicos que 
formaban parte de la exposición «Diseñar el aire» continuó el 13 de mayo, 
compartiendo la obra de Inma Bermúdez, Sohei Arao & Sumiko Arao, Yukari Taki, 
Pepe Gimeno y Vicent Martinez. El hilo obtuvo 1016 impresiones, 11 likes y 4 
retweets: 
 

 
El 19 de mayo se publicó un tweet donde se destacaba la visita de la Delegada del 
Gobierno en la Comunitat Valenciana Gloria Calero a la exposición «Diseñar el aire» 
en el Museo Nacional de Cerámica y Artes Suntuarias. El tweet alcanzó 216 
impresiones. 

 



 
 
 
 

 

El 20 de abril se continuó con la serie de publicaciones de abanicos incluidos en la 
exposición «Diseñar el aire»: esta vez se compartió las obras de María Arroyo, Eli 
Gutiérrez, Nani Maquina y Ramón Úbeda y Pepa Reverter. El hilo completo alcanzó 
577 impresiones en total, además de 6 likes: 
 

 



 
 
 
 

 

 
Esta serie se completó el 27 de mayo con la publicación de un teaser del vídeo de 
Luis Merino que homenajeaba al conjunto de diseñadores que han participado en la 
exposición «Diseñar el aire». El hilo de dos tweets alcanzó 878 visitas, 2 retweets y 
3 likes: 



 
 
 
 

 

 

 
El 20 de junio se publicó el vídeo completo mediante un enlace de YouTube. Este 
vídeo contó con la participación de varios de los diseñadores que crearon abanicos 
para la exposición. También se entrevistaba al comisario Vicent Martínez y al 



 
 
 
 

 

director de World Design Capital Valencia 2022 Xavi Calvo. El tweet alcanzó 365 
impresiones, 5 likes y 2 retweets: 

 
 
6 – DATOS DE IMPACTO 
El siguiente cuadro resume el impacto de las publicaciones relacionadas con la 
exposición «Diseñar el aire» en redes sociales, web, así como las notas de prensa y 
newsletter. Los datos fueron recogidos en la franja del 7 de febrero al 9 de junio:  

  Seguidores  Publicaciones   Impresiones  Interacciones  

Facebook  4.975  13  14.984  355  
Twitter  5.684  27  7.735  119  

Instagram  18.017  9  54.262  3178  
Linkedin  12.557  11  19.868  1402  

          
   Público  Publicaciones   Impresiones    

Newsletter  5.276  9  4.885    
Nota de prensa  1.060  4  1.010    

Web  -  2  1.172    
          

Total  47.569  73  102.744  5.054  
  
El impacto de las publicaciones de prensa relativas a la exposición «Diseñar el aire» 
están recogidas en este gráfico, donde se concluye que la audiencia mundial de 
estas noticias alcanza las 85. 568.536 personas. El valor acumulado en términos de 
información se calcula en 146.236 €. 



 
 
 
 

 

 
 
La distribución de este valor se muestra de manera pormenorizada en la siguiente 
hoja de cálculo relativa al clipping recogido de la exposición «Diseñar el aire»: 
 

Publicación  Fecha  Audiencia  Valor  Cobertura  
flatmagazine.es 12/5/22 5.000 21,00 € Regional 

Expansión 07/5/22 134.000 2.645,96 € Nacional 
Las Provincias 07/5/22 81.000 710,70 € Regional 

Expansión 07/5/22 134.000 1.277,11 € Nacional 
Las Provincias 04/5/22 81.000 726,68 € Regional 

lasprovincias.es 03/5/22 4.461.675 5.532,48 € Regional 
Agencia Atlas 30/4/22 22.518 27,92 € Europa 

laverdad.es 30/4/22 1.874.995 2.324,99 € Regional 
Burgos Conecta 30/4/22 405.376 502,67 € Europa 

msn.com 30/4/22 57.000.000 70.680,00 € Nacional 
Revista Interiores 28/4/22 112.098 139,00 € Nacional 
eleconomista.es 28/4/22 8.569.347 10.625,99 € Nacional 

informalia.eleconomista.es 28/4/22 707.729 878,00 € Nacional 
AU Agenda 27/4/22 19.897 24,00 € Nacional 

Las Provincias 27/4/22 81.000 866,00 € Regional 
La Casa EAD 27/4/22 512 24,00 € Europa 

Levante 26/4/22 171.000 1.137,00 € Regional 
Levante 26/4/22 171.000 1.137,00 € Regional 

Las Provincias 26/4/22 81.000 876,00 € Regional 
Levante 26/4/22 171.000 1.137,00 € Regional 

Neo2 25/4/22 107.481 133,00 € Nacional 
NIUS 25/4/22 4.030.735 4.998,00 € Nacional 

Diario DESIGN 25/4/22 66.134 82,00 € Nacional 
Las Provincias 25/4/22 81.000 873,00 € Regional 



 
 
 
 

 

Las Provincias 22/4/22 81.000 759,00 € Regional 
Levante 22/4/22 171.000 1.174,00 € Regional 

Noticias Comunitat Valenciana 22/4/22 15.292 24,00 € Regional 
DissenyCV 22/4/22 2.650 24,00 € Regional 
objetto.info 22/4/22 5.000 21,00 € Regional 

valenciaplaza.com 22/4/22 1.068.769 1.325,00 € Regional 
dissenycv.es 22/4/22 2.650 24,00 € Regional 
twitter.com 22/4/22 33.900 28.538,00 € Nacional 
revistaad.es 21/4/22 554.783 688,00 € Nacional 

apuntmedia.es 21/4/22 188.057 233,00 € Regional 
flipboard.com 21/4/22 4.387.255 5.440,00 € Nacional 

arquitecturaydiseno.es 12/4/22 253.832 315,00 € Nacional 
yorokobu.es 07/4/22 208.486 259,00 € Nacional 

experimenta.es 05/4/22 26.365 33,00 € Nacional 
 
CONTENIDO GRÁFICO 
Galería de imágenes rueda de prensa e inauguración «Diseñar el aire» (21/4/22) 

 



 
 
 
 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

 

 



 
 
 
 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

 
Sesión de fotos completa de los abanicos que forman la exposición «Por qué soy 
así»: 

 

  



 
 
 
 

 

2.3.26 – «LA CIUDAD GENEROSA»  
 
«¿Pasa con las ciudades lo mismo que con el barco de Teseo? A lo largo de los años 
cambian, pero, capa sobre capa: ¿son las mismas?». Con esta pregunta abría la 
jornada el arquitecto y comunicador Pedro Torrijos. 
El encuentro «La ciudad generosa» nace de una reflexión sobre cómo viviremos en 
el futuro. Y para ello contó con algunas de las mentes más privilegiadas sobre este 
tema en cuestiones urbanas y arquitectónicas. 
 
1 – DESCRIPCIÓN JORNADA «LA CIUDAD GENEROSA» 

La jornada «La ciudad generosa» fue una actividad organizada para la promoción de 
la arquitectura sostenible, desarrollada entre World Design Capital Valencia 2022 y 
la Dirección General de Innovación Ecológica en la Construcción de la Generalitat 
Valenciana. Contó con el impulso de la Vicepresidencia Segunda y Conselleria de 
Vivienda y Arquitectura Bioclimática, y con la colaboración de la Fundación Arquia.  

La concepción de «La ciudad generosa» surge de un texto del libro de Izaskun 
Chinchilla La ciudad de los cuidados:  

«¿Cómo se pueden transformar las urbes para que sean más amables o 
“cuidadoras”? 

 
La movilidad es el primer eje, pero el segundo es la biodiversidad. En vez de 
organizar las ciudades con la zonificación que ahora mismo se propone, que es 
puramente productiva y en la que se le asigna un uso único a los diferentes 
elementos y espacios de gestión, se necesita introducir los aspectos biológicos del 
ser humano: la cantidad de sombra necesaria, cuánto es razonable andar sin 
descansar, cómo eso se articula de forma diferente en las diferentes edades, 
cuánta agua potable debemos tener a nuestra disposición, etc. Igual que queremos 
que nuestras viviendas sean saludables, nos cuiden y nos ayuden a cuidarnos, 
nuestras ciudades deben ser extensiones de esa idea de confort. 
Izaskun Chinchilla.» 

La jornada estaba compuesta de las siguientes partes: 

- Ponencia inaugural por parte de Equipo Lacol (impartida por Eliseu Arrufat, 
socio cooperativista). Cooperativa de arquitectos que trabajan para generar 
infraestructuras comunitarias para la sostenibilidad de la vida. 

- Ponencia principal de Izaskun Chinchilla, arquitecta de primer nivel nacional 
cuyo trabajo se focaliza en la sostenibilidad no solamente arquitectónica, si 



 
 
 
 

 

no de la relación del ser humano con todo aquello que le rodea en la ciudad 
para conseguir así que esta sea un entorno completamente sostenible y más 
amable con nosotros mismos. 

- Mesa redonda moderada por Pedro Torrijos y en la que participaron los 
siguientes ponentes 

o Pedro Torrijos (moderador de la mesa) 
o Izaskun Chinchilla (arquitecta) 
o Eliseu Arrufat (arquitecto) 
o Rafa Rivera (arquitecto y activista) 
o Sol Candela (directora de Fundació Arquia) 
o Nuria Matarredona (Directora General de Innovación en la 

Construcción) 

Pedro Torrijos hizo de maestro de ceremonias de la jornada, dirigiendo todo el acto 
desde su inicio hasta la despedida. Este comenzó presentando la jornada con una 
introducción alrededor de «La Fábula de Teseo». Acto seguido realizó la 
presentación de cada una de las ponencias, poniendo en situación al espectador y 
moderó la mesa redonda, donde se debatió alrededor de «¿somos felices con 
nuestras ciudades?». 

DOS PONENCIAS Y UN DESTINO: EL ESPACIO COLECTIVO. 

→ PONENCIA INAUGURAL: EQUIPO LACOL. ELISEU ARRUFAT 

Lacol, como estudio, representa una corriente arquitectónica basada en el uso del 
cooperativismo y la participación. 

En esta primera ponencia, se plantearon nuevas estrategias de vida contemporánea, 
las cooperativas de vivienda en cesión de uso.  

Uno de sus proyectos destacados es el proyecto «Cooperativa de viviendas La 
Borda» en Can Batlló, la última gran fábrica industrial de Barcelona, rehabilitada 
recientemente por el estudio cooperativista. Eliseu Arrufat —en representación de 
Lacol— contó cómo este proyecto se resolvió como una nueva propuesta 
habitacional incluyendo espacios relacionales, de cuidados, de cultivo, de reparación 
de vehículos diversos, gastronómicos… e incluso de circo. 

Habló de las que denominan «intervenciones acupuntura» —baratas, sencillas, 
repletas de soluciones creativas—, como una forma de trabajar con respeto hacia 
infraestructuras ya existentes en cada ciudad. Intervenciones en las que la 



 
 
 
 

 

colaboración y el diseño participativo es capaz de aportar soluciones al entorno en 
el que se encuentran. 

Aprovechamos aquí para incluir una breve descripción del currículim de Eliseu 
Arrufat, cofundador del equipo Lacol:  

«Socio trabajador de Lacol. Lacol es una cooperativa de arquitectos 
establecida en el barrio de Sants de Barcelona en el 2009. Trabajan por 
generar infraestructuras comunitarias por la sostenibilidad de la vida, como 
herramienta clave para la transición ecosocial, mediante arquitectura, 
cooperativismo y participación» 

Incluimos ahora algunas de las imágenes de la intervención de Eliseu. 

 
Eliseu Arrufat, cofundador de Lacol Cooperativa, en el momento de impartir la 
ponencia.  



 
 
 
 

 

 

 

 

 
 



 
 
 
 

 

→ PONENCIA PRINCIPAL: IZASKUN CHINCHILLA 

La intervención de Izaskun chinchilla fue la ponencia principal de la jornada. Izaskun 
es, como citó Pedro Torrijos en su introducción: «ella siempre está pensando en lo 
que el mundo todavía no está reparando. Ya estaba en 2022 en el año 1996». 

Su ponencia consistió en un repaso a los últimos proyectos que había realizado, 
apelando al público a valores fundamentales como el cuidado, el sentido de 
comunidad o la delicadeza. 

«Las mujeres no hemos hecho poco en relación a lo que los hombres 
arquitectos han hecho a lo largo de la historia. Sencillamente, nos hemos 
dedicado a hacer otras cosas. Es en esa cultura femenina de la economía del 
día a día, de la economía doméstica, es donde creemos que se encuentra gran 
parte de la economía del futuro». De este modo reivindicaba una mayor 
urbanidad basada en los espacios compartidos y generosos con la sociedad. 
Porque «cada vez que aparece una legislación en relación a las capacidades 
que tenemos como personas en el ámbito urbano, suele ser para restringir, en 
lugar de apoyar o ayudar». 

Izaskun Chinchilla también hizo hincapié en la idea de que, en todos momentos de la 
vida, y con todas nuestras circunstancias, la ciudad debe valer y ser cómoda para 
sus habitantes. 

Uno de los mayores aprendizajes recaló en las ideas de que la participación 
ciudadana se debe ejercitar, convirtiendo a la ciudad en un espacio museístico que 
aporte actividad al espacio público. 

Incluimos aquí un breve currículum de Izaskun Chinchilla:  

Izaskun Chinchilla Moreno. Doctora Arquitecta por la E.T.S.A.M. Ha recibido 
el reconocimiento de la RIBA como miembro extranjero honorifico. Desde 
2001 dirige su propia firma Izaskun Chinchilla Arquitectos. Es Catedrática en 
Architectural Practice at the Bartlett School (University College of London)  
donde dirige la Unidad Docente 22 y es Catedrática invitada en la Hong Kong 
University. Es autora del libro ´La Ciudad de los Cuidados´ publicado por 
Catarata en Noviembre de 2020. 

Más de 200 revistas y publicaciones de arquitectura nacionales e 
internacionales han hecho referencia a su obra. Sus propuestas han sido 
galardonadas en diferentes convocatorias (Europan 7,  Premio Emilio 
Larrodera, Varios concurso de la empresa Municipal de la Vivienda de Madrid, 



 
 
 
 

 

Concurso Javier Morales, Concurso de Anteproyectos del Instituto 
Valenciano de Vivienda y Suelo, Concurso para la Sede Permanente de la 
Colección Arco, Concurso para el Pabellón de España en la Expo de Shangai, 
ampliación de Museo de Arte moderno de Medellín, City of Dreams NY, 
Concurso para la Sala VIP ARCO 2016). Ha intervenido como conferenciante 
o como comisaria en más de 150 foros especializados en universidades e 
instituciones nacionales e internacionales en todo el mundo. 

Su obra ha sido expuesta en la SCI Arc Los Angeles, in the la Cité de 
l’architecture & du patrimoine en París, en 8ª y en la 10ª Biennale di Venecia, 
en la exposición New Trends in Architecture Europe-Asia 2009, Innovación 
Abierta, Fresh Madrid, Jovénes Arquitectos Españoles,  en la V Bienal de 
Arquitectura y Diseño de Sao Paulo, en exposiciones itinerantes 
internacionales como Panorama Emergente Iberoamericano o Europan 7 y en 
diversas instituciones o sedes nacionales entre las que se incluyen la Galería 
«mad  is mad» (Madrid), la galería LIGA (México), el LONDON ROCA 
GALLERY (Reino Unido), el Centre de Art la Panera (Lleida), El Museo de 
Teruel, las Arquerias de Nuevos Ministerios del Ministerio de Fomento, la 
Casa Encendida (Madrid) y varios Colegios Oficiales de Arquitectos y 
Universidades de Arquitectura de España.  

Como arquitecto, reivindica para su profesión un compromiso fuerte con la 
innovación. Propone en sus proyectos ejercicios de multidisciplinaridad 
donde, a través de la ecología, la sociología o la ciencia, la arquitectura se 
distancia del discurso estilístico y se reencuentra con la complejidad de la 
vida en el mundo contemporáneo. 

Su contribución a la arquitectura mediante proyectos e investigaciones ha 
sido reconocida con una Mención Honorífica en el Arc Vision Prize 2013 que 
destaca la carrera de mujeres arquitectas en todo el mundo.  

  



 
 
 
 

 

Incluimos ahora algunas imágenes de la ponencia de Izaskun. 

Izaskun Chinchilla en el momento de impartir la ponencia.  

 

  



 
 
 
 

 

 

 

 

  



 
 
 
 

 

→ MESA REDONDA «¿SOMOS FELICES CON NUESTRAS CIUDADES?» 

Para cerrar la jornada, se dio paso a la mesa redonda. Un apartado moderado por 
Pedro Toriijos y cuyos participantes eran:  

o Izaskun Chinchilla (arquitecta) 
o Eliseu Arrufat (arquitecta) 
o Rafa Rivera (arquitecto y activista) 
o Sol Candela (directora de Fundació Arquia) 
o Nuria Matarredona (Directora General de Innovación en la Construcción) 

Esta mesa redonda comenzó con la pregunta «¿somos felices con nuestras 
ciudades?» para ir conectando con otras cuestiones alrededor de nuestras 
ciudades como, por ejemplo, ¿son nuestras ciudades amables o generosas con sus 
ciudadanos?, o temas como la posible gestión de la gentrificación. 

 Los currículums del resto de componentes que intervinieron en la mesa redonda 
son: 

- Pedro Torrijos (arquitecto y divulgador. #LaBrasaTorrijos) 

Pedro Torrijos (Madrid, 1975) es músico y arquitecto de formación, aunque lo 
que realmente le gusta es contar historias. Lo hace de todas las maneras y en 
todos los formatos posibles: artículos en prensa escrita, hilos de Twitter o 
paisajes sonoros en podcast. 
Desde 2013 utiliza Twitter para contar historias de arquitectura. Todos los 
jueves publica en forma de hilos relatos sobre ciudades, edificios o 
curiosidades urbanas con el hashtag #LaBrasaTorrijos. 

- Rafael Rivera (arquitecto y activista) 

Mi historia puede ser muy larga, por viejo, pero también cortita, como la que 
me pedís. Podría ser la historia de un tipo que no quiso elegir, y por eso se 
quedó en aprendiz de mucho. 
He tenido muchas escuelas, y no todas con aulas. Arquitecto municipal de las 
dos ciudades en las que he vivido, Godella y Valencia. Y profesor de 
urbanismo de la Escuela de Arquitectura durante años. 
¿Algunas obras? El Instituto Benlliure, La rehabilitación de la Beneficencia, La 
Dama Ibérica, El Gulliver. Pero, sobre todo, tratar de construir ideas para que 
la gente sea más feliz. 
Leo, escribo, dibujo, y ahora acabo de publicar un libro con Macarena Trujillo: 
Ajuste de cuentos. 

https://elpais.com/autor/pedro-torrijos-leon/
https://es.wikipedia.org/wiki/Twitter
https://es.wikipedia.org/wiki/Hashtag


 
 
 
 

 

Con ese equipaje, a veces me asalta el insomnio porque tengo muchos 
sueños. 

- Sol Candela (Directora de Fundación Arquia) 

Mi vinculación e implicación con la Fundación Arquia, empieza hace casi 20 
años, en el 2001, cuando después de una selección, entro a formar parte del 
Consejo Rector de la entonces Caja de Arquitectos Cooperativa de Crédito, 
cargo que lleva implícito ser patrono de la Fundación. Además, desde 2003, 
formo parte de la Comisión Delegada de la Fundación, donde participé en el 
seguimiento exhaustivo de sus actividades a través de sus diferentes 
directores: Queralt Garriga y Gerardo García-Ventosa.  

Desde septiembre de 2019, me dedico de forma intensa al proyecto de la 
Fundación en todas sus facetas, tanto institucional, cultural, social y de 
gestión. Además, soy una persona fuertemente comprometida con las 
realidades sociales actuales, teniendo siempre en cuenta cuestiones hoy en 
día ineludibles como la diversidad, la igualdad y la sostenibilidad, tratando de 
incorporarlas de forma natural en todas las iniciativas culturales en las que 
participo. 

- Nuria Matarredona (Directora General de Innovación en la Construcción) 

Nuria Matarredona Desantes es arquitecta, docente e investigadora. Doctora 
por la Universidad Politécnica de Valencia (2015) e investigadora visitante en 
universidades como University of Pennsylvania, Harvard University, 
Universidad Nacional Autónoma de México o Universidad Politécnica de 
Madrid, especializándose en la conservación de patrimonio arquitectónico y 
desarrollo sostenible de comunidades locales.  Ha participado en numerosas 
publicaciones y foros especializados.  

Actualmente es responsable de la Dirección General de Innovación Ecológica 
en la Construcción de la Vicepresidencia Segunda y Conselleria de Vivienda y 
Arquitectura de la Generalitat Valenciana, desde donde impulsa la 
transferencia de conocimiento y el desarrollo de políticas públicas en materia 
de arquitectura sostenible, promoviendo la innovación aplicada como 
respuesta a un escenario de emergencia climática, sanitaria y habitacional y 
fomentando la mejora de los espacios que habitamos de manera responsable 
con el medio ambiente y las personas. 

Con los diferentes perfiles que conformaron la mesa se consiguió una pluralidad en 
los discrusos, pues contábamos con divulgadores de arquitectura de cierto 



 
 
 
 

 

renombre como Pedro Torrijos, pensadores sobre qué otra arquitectura es posible y 
necesaria con Izaskun Chinchilla y Eliseu Arrufat, un arquitecto que lleva haciendo 
eso mismo desde siempre tanto en ámbito público como privado como Rafael Rivera, 
así como perfiles institucionales para aportar una visión más reglada sobre la ciudad 
y las medidas que se estaban llevando a cabo con Sol Candela y Nuria Matarredona. 

Algunas de las ideas más destacadas de la jornada fueron: 
 

«La ciudad no es divertida si su gente no es divertida. La ciudad no es 
generosa si su gente no es generosa. Se podría ser más feliz, ya lo sé. Pero 
menos también». — Rafa Rivera. 
 
La ciudad es un altavoz de quien tiene recursos. ¿Cuánta gente vive en la 
ciudad a la defensiva? — Eliseu Arrufat. 
 
El equilibrio es fundamental. No hay nada más triste que un cartel que 
prohíba jugar a la pelota. Gestionar no es prohibir, es compatibilizar. — Rafa 
Rivera. 
 
No debemos hablar de renuncias en la ciudad, sino del efecto de nuestras 
acciones con respecto al resto de la sociedad. — Sol Candela. 
 
Vivimos en ciudades mediterráneas: bien aclimatadas a nuestras geografías, 
que podemos caminar de norte a sur, tenemos usos diversos muy mezclados 
a lo largo y ancho del mapa… La ciudad generosa está en realidad a la vuelta 
de la esquina. — Izaskun Chinchilla. 
 
La cuidad no deja de ser el reflejo de lo que su gente cree que puede llegar a 
ser. — Nuria Matarredona. 
 

 Imágenes que ilustran la jornada: 



 
 
 
 

 

Fotografía del comienzo de la mesa redonda. 

 

Pedro Torrijos moderador de la mesa redonda realizando las preguntas a los 
ponentes. 



 
 
 
 

 

Izaskun Chinchilla interviniendo en la mesa redonda. 

Rafa Rivera interviniendo en la mesa redonda. 



 
 
 
 

 

Sol Candela interviniendo en la mesa redonda. 

Nuria Matarredona interviniendo en la mesa redonda.  

 



 
 
 
 

 

Foto grupal de todos los intervinientes en la jornada «La ciudad generosa» junto a 
Marisa Gallén, Presidenta de la Associació València Capital del Disseny, y Xavi Calvo, 
Director General de World Design Capital Valencia 2022. 

 Imágenes generales de la jornada. 

Entrada al hall principal del TEM (Teatre El Musical) con el acceso de invitados 



 
 
 
 

 

 
Pantalla a la entrada del TEM (Teatre el Musical) con los horarios de los diferentes 

apartados de los que consistía la jornada. 

 
Hall principal del TEM con los asistentes a la jornada 
 



 
 
 
 

 

 
Patio de butacas antes de comenzar la mesa redonda. 
 

 

Pedro Torrijos dando la bienvenida a los asistentes y haciendo la introducción a la 
jornada. 
 



 
 
 
 

 

Nuria Matarredona y Xavi Calvo dando la bienvenida a los asistentes 
 
. 
 

Eliseu Arrufat durante su ponencia 
 



 
 
 
 

 

 
Izaskun Chinchilla durante su ponencia 
 

 



 
 
 
 

 

 
 
 

 
la mesa redonda 
 
2 – PLAN DE COMUNICACIÓN 



 
 
 
 

 

A través de nuestro equipo, se desarrolló un plan de comunicación para dar 
visibilidad a la acción del proyecto La ciudad generosa», y de los contenidos que se 
presentan : 
 
1 - Generación de la gráfica y creatividades para dar visibilidad a la jornada. 
2 - Elaboración de la noticia en la agenda de World Design Capital Valencia 2022. 
3 - Envío de newsletter general y convocatoria exclusiva a nuestros contactos y 
nuestros Creative Supporters (sector diseño y arquitectura). 
4 - Generación de nota de prensa. 
5 - Repercusión de la jornada en canales propios de comunicación: Instagram, 
Twitter, Facebook y LinkedIn. (previa jornada y post jornada) 
6 - Grabación y emisión del video resumen de la jornada 
7 - Entrevistas a los ponentes, para su difusión posterior en medios de comunicación. 
8 - Generación de una noticia post jornada. 
 

- GENERACIÓN DE LA GRÁFICA Y CREATIVIDADES 

Adjuntamos aquí las diferentes creatividades que se desarrollaron para la visibilidad 
de la jornada: 

 



 
 
 
 

 

Creatividad general para la difusión de la jornada en formato 1_1

 

Formato A4 del cartel general 

 
 
 
 



 
 
 
 

 

Invitación que se mandaba junto a texto a los invitados más importantes 
(instituciones y personas más relevantes) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Creatividades destinadas a Stories de Instagram 
Incluimos aquí las diferentes pantallas que se desarrollaron para el espacio del TEM 
(Teatro El Musical) 



 
 
 
 

 

Pantalla principal proyectada durante la acomodación de los asistentes 
 

 
Pantalla proyectada durante la intervención de Pedro Torrijos 
 
  



 
 
 
 

 

Pantalla proyectada durante la presentación de Eliseu Arrufat 

Pantalla proyectada durante la presentación de Izaskun Chinchilla 

  



 
 
 
 

 

Pantalla proyectada durante la mesa redonda 

Escaleta situada en la entrada del espacio, justo antes de entrar al auditorio. 

 

  



 
 
 
 

 

ANÁLISIS DE IMPACTO EN PRENSA 
 
En el siguiente cuadro podemos ver el impacto que generó en prensa escrita y 
digital, a nivel de dos variables: 

- Audiencia estimada de los medios que se han hecho eco de la/s noticias. 
- Valor económico estimado del coste que habría supuesto contratar el 

servicio. 

 
PUBLICACIÓN CANAL FECHA AUDIENCIA VALOR COBERTURA TERRITORIO 
flatmagazine.es Digital 07/11/2022 500 24,00 €  Nacional Nacional 
flatmagazine.es Digital 07/11/2022 500 24,00 €  Nacional Nacional 
gentedigital.es Digital 16/11/2022 78.639 676,00 €  Regional Com. Madrid 

valenciaplaza.com Digital 16/11/2022 1.541.580 1.911,56 €  Regional 
Com. 

Valenciana 

Europa Press 

Serv. Noticias 
cultura 

16/11/2022 2.825.440 3.503,54 Europa Nacional Servicio 
Valenciano 

Digital 

Europa Press 

Serv. Noticias 
cultura 

17/11/2022 2.825.440 3.503,54 Europa Nacional Servicio 
Valenciano 

Digital 

DissenyCV Digital 17/11/2022 982 175,00 €  Regional 
Com. 

Valenciana 

  TOTAL 7.272.099 9.642,64 €    
  

https://flatmagazine.es/encuentros/la-ciudad-generosa-ideas-para-la-ciudad-del-futuro/
https://flatmagazine.es/agenda/la-ciudad-generosa-ideas-para-la-ciudad-del-futuro/
http://www.gentedigital.es/valencia/noticia/3505817/una-jornada-reflexiona-sobre-el-vinculo-indisociable-entre-arquitectura-urbanismo-y-sostenibilidad/
https://valenciaplaza.com/una-jornada-reflexiona-sobre-el-vinculo-indisociable-entre-arquitectura-urbanismo-y-sostenibilidad
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-jornada-reflexiona-vinculo-indisociable-arquitectura-urbanismo-sostenibilidad-20221116150654.html
https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-jornada-reflexiona-vinculo-indisociable-arquitectura-urbanismo-sostenibilidad-20221116150654.html
http://dissenycv.es/la-ciudad-generosa-reflexion-sobre-arquitectura-y-urbanismo/


 
 
 
 

 

2.3.27 – «ADN CERÁMICO»  
 
EXPOSICIÓN «CERÁMICA DE EXPLORACIÓN» 

«La cerámica genera un valor diferencial que se identifica en toda la costa 
mediterránea por la significación de su diseño» – Ana Illueca, directora del proyecto 
ADN cerámico. 
 
Ana Illueca, comisaria de la exposición. 
Artista. Directora creativa. Consultora creativa. Formadora. Comisaria en la 
industria del diseño, la creatividad y la artesanía contemporánea. Altos 
conocimientos de cerámica y porcelana.  
 
Desde 2014, se dedica por completo al mundo cerámico con la creación de su propia 
marca, Ana Illueca Ceramics. Desde entonces tiene una dedicación completa a la 
investigación, desarrollo y divulgación de la cerámica y todo su conglomerado.  
 
Profesora de universidad, escuelas y másters (Universidad Politécnica de València, 
Universidad CEU-San Pablo, Universidad Católica, Centro superior de estudios 
Barreira I+D). 
 
Desde 2020 es directora de ADN Cerámico, proyecto escogido por World Design 
Capital Valencia 2022 para formar parte de sus proyectos propios, seleccionado en 
una de las llamadas a proyectos con el objetivo de generar un proyecto que ensalzara 
la calidad de la artesanía y los artesanos de la comunidad valenciana, darles 
visibilidad y exportarlos internacionalmente. 
 
La precisión, la maestría, el oficio o el legado son algunas de las señas de identidad 
que definen la cerámica mediterránea. Y el diseño, su canal para generar piezas 
únicas, a partir de unas raíces de creación de un estilo propio heredado y transmitido 
desde hace siglos de unas manos artesanas a otras. Poner en valor a estas figuras, 
su proceso creativo, sus influencias y sus obras fueron otros de los objetivos que 
perseguía este proyecto, que buscaba alzar la artesanía como un valor propio 
mediterráneo y darlo a conocer más allá de nuestras fronteras. 
 
El proyecto ADN cerámico se basaba en 6 principios: 

1. Demostrar que nuestra cerámica es un valor diferencial de nuestro diseño. 
2. Visibilizar los referentes contemporáneos para inspirar a nuevas 

generaciones de ceramistas y diseñadores. 



 
 
 
 

 

3. Visibilizar y reconocer el trabajo de grandes maestros artesanos, porque 
gracias a ellos existe una transmisión de conocimiento que no está registrado 
en libros o escuelas. 

4. Generar sinergias con la industria. Colaboraciones que permitan a la industria 
nuevas e innovadoras miradas y a los ceramistas nuevos skills e 
internacionalización de su aportación. 

5. Profesionalización del sector cerámico. 
6. Generación de una identidad cerámica fuerte. 

Para la construcción de este posicionamiento, el proyecto se desarrolló en varias 
fases. La primera consistía en la realización de un mapeo de aquellos y aquellas 
profesionales de la cerámica que han contribuido, y siguen haciéndolo, a que el 
diseño valenciano sea diferencial por su relación con la cerámica. Posteriormente, se 
realizó una exposición donde se expusieron piezas cerámicas de estos ceramistas, 
para que la ciudadanía pudiese aprender y disfrutar de ellas. Por último, se llevaron 
a cabo unas píldoras audiovisuales, donde cada uno de los ceramistas explicaron y 
contaron curiosidades de su carrera y sus técnicas propias. 
 
  
1 – DESCRIPCIÓN PROYECTO  
 
«Cerámica de exploración» nace del vínculo entre 3 partes: el proyecto ADN 
Cerámico, World Design Capital Valencia 2022 y Diputació de Castelló. 
 
Castelló es cuna de cerámica en la Comunitat Valenciana y por ello ADN Cerámico 
desarrolló un programa ex profeso para potenciar la cerámica de la provincia de 
Castelló a través del proyecto «Cerámica de exploración». Dicho proyecto constaba 
de las siguientes actividades: 
 

1. Exposición «Cerámica de exploración» realizada en El Convent Espai d’Art 
(Vila-real) del 23 de septiembre al 6 de octubre. La inauguración de dicha 
exposición tuvo la participación del equipo de ADN cerámico, World Design 
Capital Valencia 2022, Diputació de Castelló y Ajuntament de Vila-real. 

2. Mesa redonda con el mismo título «Cerámica de exploración» a continuación 
de la inauguración con la participación de: 
 
- Juan José Montoro,  
- Juan Cardá 
- Cristóbal Saborit 
- Ana Illueca 



 
 
 
 

 

3. La realización de 3 píldoras audiovisuales que representaban el ADN 
cerámico de Castellón. Las píldoras mostraban el trabajo de los siguientes 
ceramistas: Rafael Galindo, Ángel Igual y Alba Martínez 

 
La aventura de la innovación empieza en la apertura de nuevos caminos, nuevas 
formas de expresión, nuevas relaciones, usos nunca vistos. Y el punto de inicio es en 
aquellos espacios sin burocracia, llenos de manos que ejecutan ideas al instante, la 
rapidez de la conexión entre la posibilidad y el objeto. 
 

 
 
Distribución del espacio: 
 



 
 
 
 

 

 
 
La exposición estaba dividida en diferentes espacios, bajo los siguientes apartados 
y agrupando a los ceramistas según su manera de explorar con la cerámica. Estas 
fases eran las siguientes: 

1. Innovar sobre una base sólida 
2. Generar nuevas conexiones 
3. El límite entre la utilidad y el arte 
4. Accidentes/errores/posibilidades 
5. El límite de la materia 
6. Las herramientas como generador de un léxico diferenciador 
7. Colores/pictóricos/explorar 
8. Actitud de búsqueda 

Descripción del contenido y ceramistas participantes en cada una de las fases: 
 
→ FASE 1. INNOVAR SOBRE UNA BASE SÓLIDA 
El mejor suelo sobre el que innovar es la estabilidad.   
La arqueología nos proporciona una información de calidad sobre lo que hemos sido.  
Y la cerámica es el documento más valioso. Sobre esta base sólida es más sencillo 
construir nuevos puntos de vista.  
 
PATRICIA VAREA MILÁN 
NOMBRE: SEMILLA, LEGUMINOSA EN PROCESO DE GERMINACIÓN 
CONCEPTO: Los restos arqueológicos vegetales ofrecen una trascendental y 
fundamental información económica, cultural, botánica y ecológica de las 
sociedades del pasado, convirtiéndolos en documentos históricos. Este proyecto de 
divulgación científica a través de un contexto artístico-artesanal cerámico y 
contemporáneo tiene la intención de poner en valor el saber hacer que nos precede 
y ser homenaje al ‘inagotable’ mundo vegetal, el que habitó en el pasado y el que 



 
 
 
 

 

habita en el presente que precisa nuestra responsabilidad como sociedad. Cerámica 
contemporánea con significado y como forma de aproximarse al pasado. Una 
simbiosis entre conocimiento y habilidad, Artesanía y Arqueología. 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 1280ºC. Cono 9. Atmósfera reductora. Gres 
con saturación de óxidos. 
TAMAÑO PIEZA: 132 x 23 x 25 cm. 

 
CANOA LAB 
NOMBRE: DERIVA n.01 
CONCEPTO: Concepto extraído de la «Derivé» situacionista, esta pieza se basa en 
el ejercicio de errar entre varias técnicas de construcción cerámica sin un propósito 
de origen más que el de generar experiencia con el fin de exponernos a situaciones 
propias de un hacedor-observador consciente en relación con la materia. 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 1260ºC. Gres chamotado. 
TAMAÑO PIEZA: 15,5 x 15,5 x 30 cm. 

 
 
CRISTÓBAL SABORIT 
NOMBRE: MOSAICO 
CONCEPTO: Arqueología de diseño industrial cerámico. 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: Temperatura variable. Pasta roja, pasta 
blanca, porcelánico, granillas, etc. 
TAMAÑO PIEZA: 200 x 100 cm 



 
 
 
 

 

 

 
→ FASE 2. GENERAR NUEVAS CONEXIONES 
 
La creatividad es la habilidad de conectar dos puntos sin relación aparente. 
Ese ejercicio lo podemos ver de manera habitual en el trabajo de muchos ceramistas. 
La capacidad y nobleza del material hacen que sea un buen compañero de suma. 
Conexiones hacia el futuro, hacia el pasado, con otras disciplinas o materiales. La 
innovación está en las intersecciones. 
 
BIBIANA MARTINEZ 
NOMBRE: LA ASAMBLEA DE LAS LUCIÉRNAGAS 
CONCEPTO: Siete piezas de gres modeladas con la técnica del pellizco creando 
formas abruptas entre corazón/pimiento, que funcionan como contenedores de las 
baterías y sensores anulados. Una plantación de luciérnagas digitales compuesta 
también por siete Arduinos a los que se han soldado un led y un sensor de luz, 
microprocesadores programados para que funcionen con luces parpadeantes con 
diferentes tiempos de intermitencia. 
Las luciérnagas digitales que componen esta obra se encienden y apagan para 
comunicarse, como metáfora de una conquista amorosa o de una llamada con el alma 
de un antepasado. 
Esta obra está dedicada a la memoria del padre de la artista. 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 1280ºC. Cerámica y microprocesadores 
(arduinos), led y sensor de luz. 
TAMAÑO PIEZA: 100 x 50 x 10 cm 
 



 
 
 
 

 

 
LAURA MALDONADO 
NOMBRE: Botijón 
CONCEPTO: Botijón es una reinterpretación del botijo tradicional español. Su diseño 
ergonómico es una fusión entre el menaje tradicional de la cultura española y la 
sencillez vanguardista del diseño noreuropeo. Además, encontrándonos en uno de 
los momentos de la historia donde el cambio climático se acelera cada vez más, 
botijón es una opción inmejorable para ahorrar energía de refrigeración. Una forma 
diferente y sostenible de beber. 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 1150ºC.  Gres. 
TAMAÑO PIEZA:  16 x 16 x 16 cm 
 

 



 
 
 
 

 

→ FASE 3. EL LÍMITE ENTRE LA UTILIDAD Y EL ARTE 
La cerámica ha tenido históricamente usos claros en el día a día de la humanidad. Tal 
vez por ello ha sido tan complicado que se reconociera su capacidad de expresión 
artística y su entrada en el circuito museístico. ¿Quiere decir esto que un objeto útil 
no es un objeto artístico? ¿Dónde está el límite? 
 
XAVIER MONSALVATJE  
NOMBRE: MARCEL DUCHAMP STILL PISSING. URINARIO 
CONCEPTO: Trabajo realizado dentro del programa Art/Industry que desarrolla la 
empresa del John Kohler Arts Center en Sheboygan, Wisconsin, Estados Unidos. 
La pieza es un guiño a una parte de la cultura underground y un homenaje a algunos 
artistas que han influido al artista como Joaquín Torres García, Piranesi y 
evidentemente Marcel Duchamp. Al mismo tiempo, es una crítica a la sociedad de 
consumo, remarcando la imperativa actuación de ahorrar agua.  
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 1240ºC. Técnica de la majolica. Pigmento 
negro sobre esmalte blanco. 
TAMAÑO PIEZA: 75 x 38 x 51 cm. 
 

 
ANA ILLUECA  
NOMBRE: RELATIONSHIPS 
CONCEPTO: La instalación reflexiona sobre la emocionalidad del objeto y la certeza 
de que, pase lo que pase, somos con los otros. No somos nada, solo somos con 
relación al resto. No somos grandes ni pequeños, somos dependiendo del contexto, 
de la misma forma que piedra vence a tijera, pero es derrotada por papel. Estas jarras 
son lo que somos cuando estamos solos y, sin embargo, siendo la misma jarra, 
cambia por completo según quién se ponga al lado. Justo igual que le pasaba a la 
piedra. 



 
 
 
 

 

TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 1280ª Gres. Manufactura a torno con 
ensamblado manual. Esmalte de investigación propia. 
TAMAÑO PIEZA: 17 x 22 cm medida aproximada de una pieza. 

 
 
→ FASE 4. ACCIDENTES/ERRORES/ POSIBILIDADES 
No hay mayor herramienta creativa que lo inesperado. Pero para ver la posibilidad 
tras un accidente, un error o una casualidad hay que tener una mirada que se sienta 
con poder de decisión. Mirada poderosa y punto de vista único para proporcionar 
sentido con criterio. 
 
RAFAELA PAREJA 
NOMBRE: MICROCOSMOS 
CONCEPTO: La obra surge del análisis de lo cotidiano y de la observación de la 
naturaleza. Un «accidente» con la materia puede ser el punto de partida, el origen de 
una expresión personal, que intenta «acercar el arte a la vida». 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL:1270ºC. Porcelana con papel. 
TAMAÑO PIEZA:  100 x 133 x 25 cm 

 
ELISABET MORENO 
NOMBRE: CHAWAN 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 900ºC. Gres, laca Urushi, oro de 24 kt. 
TAMAÑO PIEZA:  10,5 x 9 cm 
 



 
 
 
 

 

 
 
NOMBRE: CUENCO DECORATIVO 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 960ºC. Gres, laca Urushi, estaño. 
TAMAÑO PIEZA:  15,5 x 5 cm 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
CONCEPTO: La visión del arte japonés conduce a la profundidad de sentimientos y 
a la inspiración poética y pone su mirada en la naturaleza, inspirándose en la fuerza 
del mundo orgánico y recuperando la importancia del trabajo artesano frente a la 
producción en serie. La huella del paso del tiempo está detrás de la historia de cada 
objeto. 
  



 
 
 
 

 

→ FASE 5. EL LÍMITE DE LA MATERIA 
En el mundo de las ideas son más interesantes aquellas que se mueven en los límites, 
como una bola de tenis que entra es más excitante, más valiente e inteligente.  
La mejor forma de aprender sobre los límites es superarlos y por tanto errar.  
¿Dónde está el límite de la fragilidad? Solo caminar sin miedo hacia los espacios 
externos de los límites nos indica la zona más creativa. 
 
ÁNGEL IGUAL 
NOMBRE: PRESENCIA. SERIE RELACIONES 
CONCEPTO: Aristóteles define al ser humano como animal racional (Zoón logikón) 
y animal social (zoón politikón), de forma que las sociedades no se oponen a la 
naturaleza, sino que son un desarrollo de la misma. Bajo este principio nace 
Presencia, que representa a los seres humanos y sus relaciones como los elementos 
que conforman la sociedad, en ese primer contacto. 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: Tres cocciones temperatura máx. 1100ºC, 
(última cocción a leña). Gres modelado, decorado con pigmentos, humo, sales 
solubles, materia orgánica y residuos metálicos. 
TAMAÑO PIEZA:  52 x 42 x 10 cm 
 

 
  



 
 
 
 

 

RAFAEL GALINDO 
NOMBRE: ESSENTIA TERRAE 
CONCEPTO: La obra se compone de dos piezas de cerámica de igual forma pero con 
un fuerte contraste matérico y visual. Ambas piezas recogen formalmente la 
sencillez de las formas que siempre han fascinado al autor en cerámica: formas 
eternas derivadas del turno de alfarero y que siempre se pueden asimilar, o mejor 
ajustar matemáticamente, a las armoniosas curvas de los polinomios. 
Una de ellas está conformada con arcilla refractaria chamotada, esmaltada y cocida 
en horno de leña a 1280ºC. Es una cerámica densa, muy matérica, de un negro 
metálico que juega con la textura rugosa de la superficie chamotada. En contraste, 
la otra pieza recoge los aspectos fundamentales de la primera, su espíritu, su 
esencia. Su forma, idéntica a la anterior, está desprovista de materia hasta que las 
leyes de la física y la cerámica lo permiten de forma que, en contraste con la anterior, 
es ligera, aérea y transparente. La idea hecha cerámica. 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: Pieza 1: 1280ºC. Pasta blanca de gres, 
chamotada. Esmalte feldespático saturado con cobalto, manganeso y cobre.  Pieza 
2: 1130ºC. Pasta blanca de gres mezclada con pulpa de papel (paperclay). 
TAMAÑO PIEZA:  59 cm x 36 cm x 18 cm. 
 

 
  



 
 
 
 

 

→ FASE 6. LAS HERRAMIENTAS COMO GENERADOR DE UN LÉXICO 
DIFERENCIADOR 
La utilización de una herramienta conlleva la decisión de un resultado, por lo tanto, 
de un lenguaje. El ceramista construye sus propias herramientas adaptadas a su 
objetivo.  
En un mundo de instrumentos estandarizados y apps iguales para todos, crear tu 
propio vocabulario supone una diferenciación antes de la conceptualización.  
Por otra parte, ahondar en una misma herramienta buscando un nuevo lenguaje 
implica tenacidad y trabajar la capacidad de profundizar. Porque no es en la 
superficie donde se encuentran las ideas novedosas. 
 
JUAN ORTÍ 
NOMBRE: SIN TÍTULO 
CONCEPTO: Con su trabajo el autor intenta crear formas interesantes a partir de 
cilindros torneados.  Le interesan las formas básicas y con un sentido de unidad, 
nada ha de sobrar ni faltar. La realidad es que es imposible conseguir ese fin y quizás 
esté ahí mismo el sentido de las obras:   la búsqueda imposible de la forma definitiva. 
La obra de Juan Ortí está inspirada en formas cotidianas de las que estamos 
rodeados:  formas industriales, arquitectónicas y objetos de uso ordinario. 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 1100ºC. Mayólica. 
TAMAÑO PIEZA:  14 x 33 cm 
 

 
  



 
 
 
 

 

→ FASE 7. COLORES/PICTÓRICOS/EXPLORAR 
Uno de los campos de investigación más relevantes de la cerámica es el relativo al 
color. Es necesario tener no solo conocimientos sobre química y matemática, sino 
también la capacidad de previsualizar, ya que en el momento de aplicación los óxidos 
y los pigmentos no tienen el aspecto final. Prever implica trabajar imaginando el 
futuro y musculando una de las habilidades más valiosas en innovación: la intuición. 
 
ALBA MARTÍNEZ  
NOMBRE: PROTOTIPO 2, ESTUDIO DE VOLUMEN 
CONCEPTO: Composición de interés volumétrico donde las piezas de porcelana se 
superponen sin fondo. 
NOMBRE: PROTOTIPO 3, ESTUDIO DE TRANSLUCIDEZ 
CONCEPTO: La composición muestra varios puntos de interés que aporta el uso tan 
específico del material cerámico: el color y textura que permite la porcelana 
modelada, el volumen de las piezas y el juego de luces y sombras que se crea por el 
ensamblaje final. 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 1260ºC placas translúcidas, 1200ºC piezas 
coloreadas. Porcelana de papel coloreada e intervenida con lápiz cerámico sobre 
marco. 
TAMAÑO PIEZA:  18 x 13 cm 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

→ FASE 8. ACTITUD DE BÚSQUEDA 
La exploración conlleva una actitud de búsqueda continua. No conformarse, ser 
autocrítico, forzar los límites. Implica valentía y determinación. Explorar es viajar a 
un lugar desconocido y buscar sin saber qué buscar. Es uno de los elementos más 
importantes de la innovación.  
Esta incertidumbre es compleja de manejar. Identidad, mirada propia, base estable 
y amor por el error ayudan a realizar ese viaje. 
 
CRISTOBAL SABORIT 
NOMBRE: FLOR 
CONCEPTO: La representación del concepto másculino/femenino. 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 900ºC / 1050ºC.  Gres, esmaltes y material 
orgánico. 
TAMAÑO PIEZA:  110x40X30 cm 
 

 
 
ENRIC MESTRE 
NOMBRE: SIN TÍTULO 
CONCEPTO: Estructura poética 
TEMPERATURA/HORNO/MATERIAL: 1280ºC. Gres. 
TAMAÑO PIEZA:  126 x 31 x 76 cm 

 



 
 
 
 

 

2 – IMÁGENES EXPOSICIÓN 
 
Imágenes de la exposición desarrollada desde el 23 de septiembre al 6 de octubre de 
2022 en «El Convent. Espai d’Art» de Vila-real. 
 

 
 

 
Foto general y detalle de la entrada. 



 
 
 
 

 

 

 



 
 
 
 

 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 
Equipo de ADN Cerámico y World Design Capital Valencia 2022. 
 
INAGURACIÓN DE LA EXPOSICIÓN 
 
El martes 27 de septiembre de 2022 se realizó la inauguración de la exposición 
«Cerámica de exploración» dentro del periodo de apertura de esta. En esta jornada 
se dieron cita todas las entidades organizadoras, los componentes de ADN cerámico, 
ceramistas intervinientes y asistentes generales. 
 

 
Alcalde de Vila-real, comisaria ADN cerámico y ceramistas 

 



 
 
 
 

 

 
Discurso inaugural por parte del Alcalde de Vila-real 

 

 
Discurso inaugural por las tres instituciones organizadoras: Ajuntament de Vila-

real, Diputació de Castelló y World Design Capital Valencia 2022. 
 



 
 
 
 

 

 
 
MESA REDONDA: «CERÁMICA DE EXPLORACIÓN» 
 
El 27 de septiembre se llevó a cabo, en el mismo espacio, la mesa redonda «Cerámica 
de exploración». 
La mesa redonda consistió en una charla alrededor de la situación del mundo 
cerámico en la actualidad. Dicha charla tubo la participación de: 

- Juan José Montoro, Presidente de la Asociación Española de Técnicos 
Cerámicos (ATC) 

- Jan Carda, Director de la Cátedra de Innovación Cerámica «Ciutat de Vila-
Real» (UJI) 

- Cristobal Saborit, ceramista 
- Ana Illueca, directora de ADN cerámica y comisaria de la exposición 

«Cerámica de exploración». 

La mesa redonda estuvo seguida de la presentación en primicia de la píldora «El ADN 
Cerámico de Rafa Galindo», la primera de las 3 píldoras desarrolladas desde ADN 
cerámico para promocionar la cerámica castellonense. 
 



 
 
 
 

 

 

 

 
 



 
 
 
 

 

3 – PÍLDORAS AUDIOVISUALES 
 
«El ADN Cerámico de…» es una serie de audiovisuales de 3 minutos de duración.  
Un conjunto de píldoras que narran historias basadas en proyectos y obra de aquellos 
y aquellas ceramistas de la Comunidad de Castellón que apuestan por la innovación 
como principal motor de su trabajo. La primera de las piezas se lanzó en la 
inauguración fue «El ADN Cerámico de Rafa Galindo» (mes de septiembre), 
después se publicó «El ADN Cerámico de Enric Mestre» (mes de noviembre) y, por 
último, «El ADN Cerámico de Alba Martínez» (mes de diciembre). 
 
«EL ADN CERÁMICO DE RAFA GALINDO» 
 

 
Portada de la píldora «El ADN de Rafa Galindo».  
Links en los que se puede visualizar la píldora: 
https://www.youtube.com/watch?v=FCJWitUrY3g 
https://www.instagram.com/p/Cjhw0keNuhu/ 
 
Currículum de Rafa Galindo: 
 
Licenciado en Ciencias Químicas. He desarrollado mi actividad profesional en la 
formación en tecnología cerámica como profesor en los Ciclos Formativos de la 
Familia Profesional de Vidrio y Cerámica desde 1985 a 2015. En el ejercicio de esta 
actividad profesional, he impartido asignaturas de tecnología cerámica, gestión de 
la calidad y de la producción y desarrollo de pastas y de vidriados cerámicos. Fui el 
coordinador de la primera experiencia formativa en cerámica industrial de la 

https://www.youtube.com/watch?v=FCJWitUrY3g
https://www.instagram.com/p/Cjhw0keNuhu/


 
 
 
 

 

Conselleria d’Educació de la GV (años 1985 – 1988). He organizado y participado en 
la docencia de 169 cursos para técnicos y trabajadores de la industria cerámica y he 
publicado 4 libros sobre tecnología cerámica y 2 libros sobre guías para el 
aprendizaje y prácticas de cerámica. He dirigido los grupos de trabajo que, dentro 
del «Proyecto de Renovación de Contenidos de la Formación Profesional del 
Ministerio de Educación y Ciencia» elaboraron los Reales Decretos que establecían 
los currículos de los nuevos Ciclos Formativos de vidrio y cerámica y he dirigido 
también los grupos de trabajo que definieron las cualificaciones de la familia 
profesional de vidrio y cerámica para el Instituto Nacional de las Cualificaciones. He 
participado como experto en todas sus revisiones y actualizaciones, hasta la fecha. 
 
«EL ADN CERÁMICO DE ÁNGEL IGUAL» 
 

 
Portada de la píldora «El ADN de Ángel Igual». 
Links en los que se puede visualizar la píldora: 
https://www.youtube.com/watch?v=IwtSx7VF6iA 
https://www.instagram.com/p/ClQyM9OOCBq/ 
 
Currículum Ángel Igual: 
Ángel Igual, vive y trabaja en su taller en Vila-real, comparte sus conocimientos 
principalmente en Castellón, y allá donde le dejan. Sus raíces en la calle «Olleries» 
de Vall de Uxó, le estimularon ya en su juventud la inquietud por las artes plásticas y 
más en concreto por la cerámica, a la que se dedica hace más de 20 años. Cursó 
estudios en la Escuela de Cerámica de Manises, obteniendo la titulación de Perito 

https://www.youtube.com/watch?v=IwtSx7VF6iA
https://www.instagram.com/p/ClQyM9OOCBq/


 
 
 
 

 

Técnico Cerámico, donde continuó con los Estudios Superiores de Cerámica. 
Posteriormente siguió estudiando en la Universitat Oberta de Catalunya (UOC) 
donde obtuvo la Licenciatura en Comunicación Audiovisual y el Máster en Educación 
y TIC. Su vida profesional combina la docencia de las artes, las intervenciones 
urbanas y la creación de obra única. En el campo de la investigación trabaja sobre 
nuevos materiales, y técnicas de cocción experimentales. En el campo de la 
docencia, actualmente sigue con su labor docente en el campo de la cerámica en el 
C.M. Arts Rafel Martí de Viciana, e impartiendo cursos sobre diferentes técnicas 
para profesionales, allá donde se lo permiten, así ha impartido conferencias, clases 
magistrales en diferentes lugares del mundo. 
 
«EL ADN CERÁMICO DE ALBA MARTÍNEZ» 

 
Portada de la píldora «El ADN de Alba Martínez». (pendiente de publicar el 10 de 
diciembre) 
 
Currículum de Alba Martínez: 
Nacida en Castellón, su formación artística pasa por la licenciatura en Bellas Artes, 
Máster en producción artística (Valencia, 2016) y Cerámica funcional (Castellón 
2018) desde entonces, toma como principal vehículo de creación la porcelana y sus 
posibilidades expresivas. 



 
 
 
 

 

La particularidad de sus obras proviene de la alternancia entre distintas técnicas 
(cerámica/pintura/serigrafía/grabado) y la actitud experimental con la que afronta 
el contacto con los nuevos materiales. 

3 – PLAN DE COMUNICACIÓN 
 
PERFIL OBJETIVO DEL PROYECTO 
 
El perfil objetivo del proyecto ADN Cerámico, y por tanto el proyecto desarrollado 
con Diputació de Castelló «Cerámica de exploración», es un perfil de usuario 
alineado con la cerámica y/o con el diseño, sin importar la procedencia. El gran 
potencial de este proyecto fue la conexión entre la cerámica y el diseño, haciendo 
que el mundo de la cerámica se pueda abrir a un abanico mucho más amplio llegando 
a un público mucho más variado. 
 
ACCIONES DE COMUNICACIÓN 
Desde World Design Capital Valencia 2022 se realizaron las siguientes acciones de 
comunicación para conseguir la mayor difusión posible del proyecto desde 2 
perspectivas: por un lado, desde el canal propio de ADN Cerámico (tanto web como 
en RRSS) como en todos nuestros canales de World Design Capital Valencia 2022. 
 
Las acciones de comunicación que se realizaron fueron: 

- Web propia del proyecto ADN Cerámico: adnceramico.com 
- Cuenta propia de Instagram del proyecto ADN Cerámico: @adnceramico 
- Canal propio de Youtube del proyecto ADN Cerámico: 

https://www.youtube.com/@adnceramico8810 
- Publicaciones en página web de World Design Capital Valencia 2022: 

wdcvalencia2022.com. Agenda y noticias. 
- Publicaciones en redes sociales propias de World Design Capital Valencia 

2022: Facebook, Twitter, Instagram y LinkedIn. 

  

https://adnceramico.com/
https://www.instagram.com/adnceramico/
https://www.youtube.com/@adnceramico8810
https://www.wdcvalencia2022.com/es/


 
 
 
 

 

2.3.28 – «WORLD DESIGN CITIES MEETING»  
 

 
 
La reunión de la Red Mundial de Ciudades de Diseño fue un foro para representantes 
municipales, incluidos los alcaldes de las ciudades designadas como World Design 
Capital. Liderado por la WDO, este evento exclusivo brindó una oportunidad para que 
este grupo único de ciudades mantuviese un diálogo activo sobre el diseño en la vida 
de una ciudad desde el año designado por World Design Capital. La reunión tuvo 
como objetivo resaltar los éxitos en los programas heredados de World Design 
Capital e identificar oportunidades de colaboración entre las ciudades designadas 
por World Design Capital. 
 
A medida que las ciudades enfrentan los desafíos de la rápida urbanización, las 
influencias económicas, la presión por reformas sostenibles y, más recientemente, 
una pandemia global y una crisis económica, la reunión de la Red de Capitales WDC 
proporcionó una plataforma internacional para que los alcaldes y los tomadores de 
decisiones claves del desarrollo urbano tuviesen contacto e intercambiasen ideas 
sobre el papel de las soluciones basadas en el diseño en la construcción de ciudades 
sostenibles, justas y prósperas. 
 
WDC2022 «Cities meeting» fue una oportunidad para que las capitales mundiales 
del diseño anteriores y futuras compartiesen e intercambiasen ideas clave: 



 
 
 
 

 

El «World Design Cities Meeting» fue el foro que reunió a los alcaldes 
designados capital mundial del diseño.   
Tuvo lugar en Valencia en el Salón de Cristal del Ayuntamiento de 
València. 

 
El alcalde, Joan Ribó, les dio la bienvenida como representante de la 
ciudad que ostenta el título de Capital Mundial del Diseño este año. 
Durante el encuentro, la máxima autoridad municipal ha compartido 
experiencias con las delegaciones institucionales de Turín (Italia), Seúl 
(Corea del Sur), Helsinki (Finlandia), Ciudad del Cabo (Sudáfrica), Taipéi 
(Taiwán), Ciudad de México (México), Lille (Francia), San Diego (Estados 
Unidos) y Tijuana (México). 

 
El alcalde de València destacó este «espacio donde podemos intercambiar 
opiniones, colaborar y poner en común las políticas públicas que estamos 
desarrollando para mejorar la vida de las personas y en las que el diseño es un 
aliado imprescindible». Entre las medidas impulsadas en València, se encuentra la 
creación del primer Consejo del Diseño; el desarrollo, junto con València Capital 
Mundial del Diseño 2022 y la Asociación de Diseñadores de la Comunitat Valenciana 
(ADCV), de la primera Guía para la gestión y contratación de diseño; la constitución 
de la Fundación del Diseño de la Comunitat Valenciana o la instalación del Ágora 
València en la plaza de L’Ajuntament. 
 
Por su parte, sobre el encuentro de las ciudades, el director de València Capital 
Mundial del Diseño 2022, Xavi Calvo, señaló que «ilustra muchos ejemplos, que nos 
dan pistas sobre cómo desarrollar políticas de diseño». Calvo ha puesto el ejemplo 
de Helsinki que, diez años después de ser capital de diseño, ha constituido una 
oficina de diseño y es ciudad creativa por la UNESCO. En este sentido, Ribó 
manifestó que el hecho de que València haya sido nombrada Capital Mundial del 
Diseño ha supuesto «todo un reto y una gran oportunidad» y ha dejado un 
«legado» que se integrará en los proyectos como Capital Verde Europea 2024 y 
como candidata a Capital Europea de la Innovación. 
 
 
  

https://www.adcv.com/
https://fundaciodisseny.com/


 
 
 
 

 

2.3.29 – «WORLD DESIGN EXPERIENCE»  
 
1 – DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS  
Valencia fue reconocida como Capital Mundial del Diseño 2022. Un galardón de gran 
valor, otorgado por la Organización Mundial del Diseño (WDO®), que constituye un 
hito en la historia de Valencia y en la proyección internacional tanto de toda la 
Comunitat Valenciana y la marca España liderando el impulso del diseño como 
herramienta de transformación transversal de la sociedad y palanca de crecimiento.  
  
«Experience Valencia» fue un festival para profesionales del diseño y estudiantes de 
la disciplina, así como para todas las personas interesadas en el diseño, donde los 
mejores diseñadores nacionales e internacionales nos mostraron sus procesos de 
trabajo y opinaron sobre la situación actual de las disciplinas creativas. Su misión era 
actuar como detonante para aquellos diseñadores y creativos que quieran 
internacionalizarse, ayudándoles a conseguirlo a través de un programa inspirador, 
viendo proyectos y escuchando las experiencias de grandes diseñadores.  
  
«Experience Valencia» fue también una combinación de diseño digital e interactivo, 
diseño gráfico, motion graphics, música, creatividad, profesionales del diseño de 
producto y artistas. Con un formato educativo y lúdico, fue concebido para 
trascender mucho más allá de 2022, para aprender de las experiencias y trayectorias 
profesionales de grandes profesionales.  
  
«Experience Valencia» fue uno de los Signature Events de World Design Capital 
Valencia 2022.  
 
Aspectos destacados institucionales 
 
El 17 de junio como inauguración en La Rambleta, la bienvenida corrió a cargo de 
David Kusuma, presidente de la Organización Mundial del Diseño, quien destacó la 
importancia de este primer evento Signature como un hito para trabajar en las 
conexiones internacionales, poniendo a disposición de todos los asistentes las 
plataformas existentes de la organización e invitando a expandir la comunidad global 
de creativos.  
  
A continuación, dieron la bienvenida Xavi Calvo, director de World Design Capital 
Valencia 2022, y Wences Sanz, comisario del evento. En la introducción, y siguiendo 
la llamada del presidente, explicaron las ayudas existentes que fomentan la 
internacionalización del sector, al alcance de todos., del programa de IVACE.  
  



 
 
 
 

 

Cada uno de los bloques de ponentes fue presentado por diseñadores valencianos 
que ya tienen trabajos internacionales y que reforzaron la visibilidad de los 
profesionales valencianos en el mundo.  
 
Objetivos  

  
o Proporcionar un formato de evento con enfoque internacional que 
actualmente no existe en la Comunidad Valenciana y que proporciona una 
plataforma donde se generan conexiones entre los asistentes con un alcance 
internacional.  
o Promover la colaboración con diseñadores y colectivos de otros países 
para el desarrollo de proyectos comunitarios de diseño regionales.  
o Aportar nuevos enfoques e inspirar el ecosistema del diseño 
valenciano y fomentar la creación de posibles relaciones laborales en el 
extranjero.  
o Unir el ecosistema local generando un hito anual: «Experience 
Valencia»  
o Mostrar el talento valenciano a profesionales de renombre en el 
extranjero  
o Crear una experiencia única para los ponentes que les anime a mirar 
hacia el ecosistema valenciano del futuro.  

 
Localizaciones  
«Experience Valencia» se desarrolló en tres espacios:  
  
13, 14 y 15 de junio:  
Zeus/Sésamo La Marina.  
Carrera de la Travesía, s/n, 46024 Valencia  
  
16 de junio:  
Edificio Veles e Vents La Marina,  
46024 Valencia  
  
17 y 18 de junio:  
La Rambleta.  
Bulevar Sur esquina Calle Pío IX, s/n,  
46017 Valencia  
  
Conferencias magistrales  
Los ponentes procedían de Londres, Murcia, Copenhague, Montreal, Madrid, Bilbao, 
Barcelona, Holanda, Nueva York, Estocolmo, Eslovaquia, Rotterdam.  



 
 
 
 

 

A cada uno de los ponentes se le facilitó el viaje, el hotel y los traslados internos.  
31 ponentes en total, 16 hombres y 15 mujeres  
Día uno 13/06  
Raul Goñi «Otra protesta mediática por la ciudad de Barcelona» 
Por Raúl Goñi @public_protest_poster  
  
Día dos 14/06  
Borja Holke «Definiendo el estilo de movimiento de una marca»  
Por Borja Holke @holke79  
  
Día tres 15/06  
Rubio y del Amo «Amor tóxico. Una turbia historia entre el diseño y el sector público» 
  
Día cuatro 16/06  
Arnau Ros «Haz crecer tu presencia online como diseñador» 
  
Día cinco 17/06  
Mathieu Desjardins y Valerio Monopoli (Pangram Pangram)  
Mathieu Desjardins ha sido diseñador gráfico y director de arte para muchas 
agencias de publicidad en Montreal. Ha trabajado para muchas marcas 
internacionales como Adidas.  
Valerio Monopoli comenzó su carrera como diseñador en Roma, donde trabajó en 
proyectos de branding generativo y videomapping. A los 24 años se traslada a 
Barcelona para estudiar Diseño Editorial en ELISAVA y Diseño Tipográfico en EINA. 
Ha diseñado tipografías personalizadas para clientes como Mnactec, Zara Home y 
Club de Creativos. En 2020 inicia su aventura en solitario en el mundo de la 
tipografía. Desde entonces diseña tipografías bajo el acrónimo «Morula Type», 
nombre que representa su visión de las tipografías como organismos en constante 
crecimiento.  
  
Rebeca Arce  
Esta diseñadora multidisciplinar y directora de arte afincada en Madrid tiene un 
inconfundible sentido del ritmo y el equilibrio, y su pasión por la observación, la 
síntesis y el acercamiento a escenarios futuros la ha llevado a moverse por diversos 
campos del diseño.  
Su trabajo pone especial énfasis en la identidad de marca, las estrategias visuales 
narrativas y la creación de imágenes para medios audiovisuales, con el objetivo de 
elevar la oferta comercial y de marca, traduciendo sus valores esenciales en una 
forma visual significativa.  
  



 
 
 
 

 

Desde su estudio trabaja para grandes marcas, construyendo y liderando equipos de 
colaboradores de diferentes disciplinas para acometer proyectos de estrategia y 
diseño con un minucioso proceso de investigación y desarrollo de conceptos.  
  
Diana Kasay y Alya Datiy (Readymag)  
Diana Kasay es la directora ejecutiva y cofundadora de Readymag. Fue concebido 
como una plataforma para diseñar revistas en línea y evolucionó rápidamente hasta 
convertirse en una herramienta de diseño de código cero para crear sitios web.  
 
Buba Viedma  
Buba Viedma es un diseñador gráfico e ilustrador madrileño. Entre sus clientes se 
encuentran Google, Brand & Roses, El País, GQ, Forbes, Yorokobu, ViñaRock, 
Samsung, LG, Bankia, Pepsi Max, Rayban, Maxibon, Ilunion, FOX TV, Odisea y 
National Geographic, entre otros. 
  
T.O.T.  
TOT es la oficina de diseño fundada por Ausias Pérez. Junto con su comunidad de 
colaboradores, diseñan y producen identidades, campañas, tipografías, empaques y 
artes para clientes internacionales en diferentes campos, desde la industria de la 
música y el entretenimiento, hasta el diseño de productos que consumimos a diario. 
Entre sus proyectos más recientes se encuentra la campaña de lanzamiento de 
Motomami o el diseño de la nueva propuesta de Sita Abellán.  
Además de su práctica de diseño, gestionan el archivo de conservación Letterism™, 
la fundición tipográfica Letterism.Revival™, imparten clases en el Instituto Europeo 
di Design (Madrid) y colaboran con entidades culturales como Caixaforum, IVAM o 
el Museo Picasso.  
  
Thomas Kurppa (Kurppa Hosk)  
Es cofundador y director creativo de Kurppa Hosk. Comenzó su carrera como 
productor de música electrónica a principios de los 90. Comenzó con una serie de 
pequeños sellos discográficos donde producía música underground y diseñaba 
portadas de discos.  
  
Thomas estudió en la Escuela de Diseño Forsberg de Estocolmo a mediados de los 
90, y a finales de la década se mudó a Londres para trabajar en Wallpaper* Magazine 
como diseñador. A su regreso a Suecia, se unió a Stockholm Design Lab como 
diseñador sénior en 2002. En 2009, cofundó Kurppa Hosk.  
  
Thomas ha ganado numerosos premios, incluidos los Premios al Mérito, un Premio 
de Distinción del Club de Directores de Arte de Nueva York, el TDC de Tokio y el 
Premio Sueco Golden Egg.  



 
 
 
 

 

Yarza Twins  
Eva y Marta han creado esta galardonada agencia de diseño con sede en Londres y 
París. En Yarza Twins, trabajan con clientes para quienes crean un trabajo honesto 
que se destaca entre la multitud.  
Construyen relaciones comerciales duraderas y ayudan a sus clientes a encontrar su 
voz y conectarse con sus audiencias. Entre sus logros en diseño destacan el Premio 
Nacional de Diseño 2020 (Premios Nacionales de Diseño), un prestigioso Lápiz 
D&AD en Diseño de Packaging 2018, y el Premio Gallego de Innovación y Diseño 
2021, entre otros.  
  
Realmente bravo  
Realmente Bravo es el estudio de Víctor y Paula (Elche, 1991). Se dedican al diseño 
gráfico y la dirección de arte.  
  
Marta Cerdà  
Esta multitalentosa diseñadora gráfica reside actualmente en Barcelona, el foco 
principal de su trabajo se extiende por ambos lados hasta los límites entre la 
tipografía y la ilustración. Para ella, la separación de estas dos disciplinas en 
actividades especializadas es una limitación. Marta se graduó en Diseño Gráfico en 
la escuela Elisava. A finales de 2008, tras trabajar en agencias y estudios de 
Barcelona, Düsseldorf y Múnich, ganó el ADC Young Guns y decidió convertirse en 
freelance. Desde entonces, ha trabajado en proyectos globales que abarcan 
dirección de arte, diseño, ilustración y tipografía. Su trabajo ha sido premiado por los 
principales concursos de diseño, incluyendo el Art Directors Club y el Type Directors 
Club. También da conferencias sobre diseño en congresos y universidades de todo 
el mundo.  
  
Día seis 18/06  
  
Braulio Amado  
Bráulio Amado es un diseñador gráfico e ilustrador portugués que vive actualmente 
en Portugal. Ha trabajado en Pentagram, Bloomberg Businessweek, Wieden 
Kennedy y ahora dirige su propia empresa bajo el nombre de BAD STUDIO. Trabaja 
para clientes como Apple, A24, Nike, New York Times, Frank Ocean, Rex Orange 
County y más.  
  
Cuchillo  
Cuchillo es un estudio creativo independiente especializado en diseñar nuevas 
perspectivas y conceptos digitales convincentes para construir marcas 
atemporales. A lo largo de su trayectoria han puesto especial énfasis en los 
proyectos tecnológicos e interactivos -siempre centrándose en el diseño y la 



 
 
 
 

 

creatividad- dando gran importancia a un diálogo abierto entre diseño y desarrollo 
para que ambos vayan de la mano.  
  
Contando con un equipo versátil y complementario -y con una poderosa cultura 
visual que se alimenta de referentes alejados de las tendencias establecidas- 
Cuchillo indaga un poco más en la cara B, intentando construir sus propias 
narrativas.  
  
Simon D'haenens (Dogstudio)  
Simon D'haenens es un diseñador de productos galardonado en Dogstudio y juez de 
FWA. A lo largo de su carrera, se ha centrado en experiencias digitales que permiten 
la conversación y la emoción en múltiples disciplinas. Ha ayudado a crear trabajos 
que han definido la industria para World Expo Dubai, Ford, Microsoft, Rappi, Pa'l 
Norte y muchos más.  
  
Caterina Bianchini (Estudio Nari)  
Studio Nari es un estudio de branding y consultoría creativa creado para cerrar la 
brecha entre el diseño y el arte. Nari se enfoca en dar vida, carácter y espíritu a las 
marcas a través de la técnica artística, el pensamiento conceptual y la literatura de 
marca.  
Su mantra, un acrónimo de «No siempre las ideas correctas», está en el centro de 
todo lo que hace, siempre tratando de alejar el enfoque de los «hacer y no hacer» del 
diseño gráfico de los libros de texto, adoptando un enfoque humanista y artístico.  
  
Sebastiaan Scheer (Media.Monks)  
Sebastiaan comenzó como diseñador gráfico a finales de los 90, pero luego combinó 
sus habilidades con el diseño de interacción, lo que lo convirtió en un diseñador 
digital integral. Ahora, con este enfoque en publicidad para MediaMonks, una de las 
agencias digitales más grandes que existen, está dando forma al panorama del 
diseño global.  
  
Además, es miembro de la junta de Dutch Digital Design, donde su propósito es 
encontrar y presentar el mejor diseño digital creado en los Países Bajos.  
  
Roanne Adams (RoAndCo)  
La directora creativa en jefe, Roanne Adams, lanzó su estudio creativo RoAndCo en 
2006. El estudio ganó popularidad por primera vez en el mundo del diseño por la 
intrépida capacidad de Roanne para crear marcas exitosas y escalables desde cero. 
Durante los últimos 15 años, Roanne y su equipo han ayudado a lanzar cientos de 
nuevas marcas en las industrias de la moda, la belleza, la tecnología y el estilo de 
vida, y han trabajado con compañías Fortune 500, entre ellas Google, Nike y Estée 



 
 
 
 

 

Lauder. A lo largo de su carrera, Roanne ha cultivado un seguimiento de 
profesionales del diseño, clientes devotos y aprendices. Como fundadora de un 
estudio, fomenta una cultura práctica y colaborativa para su equipo, muchas de ellas 
mujeres, a quienes ha defendido en su propio camino hacia el liderazgo.  
  
Rubén Sánchez (Degrees)  
Rubén Sánchez nació en Madrid donde reside actualmente. Comenzó su carrera 
como diseñador hace más de 20 años. Especialista en diseño digital, destaca sobre 
todo en diseño de interacción y diseño de interfaces. Quien lo conoce sabe que es un 
amante incondicional del diseño de la «vieja escuela», y un fiel defensor del mismo 
como forma de expresión y unión del arte, la cultura y las personas. Ha estudiado 
fotografía, dirección de arte, diseño digital, programación y creatividad publicitaria 
entre otras cosas. Siempre ha sido un autodidacta compulsivo, por lo que la mayor 
parte de su conocimiento y experiencia son fruto de la constante necesidad de 
aprender y experimentar con el diseño y las nuevas tendencias.  
  
Durante su carrera, muchos de sus trabajos han sido premiados y destacados en los 
principales medios sobre diseño web y creatividad. En su haber tiene 18 Awwwards, 
10 FWAs, 7 proyectos destacados en Behance, 7 Laus y 5 CSSDAs. En 2015 y 2016 
fue nominado entre los 20 mejores diseñadores freelance del mundo en Awwwards.  
  
Actualmente es fundador y Director de Diseño de Grados, miembro del comité de 
diseño de la U-TAD, miembro del jurado de los Awwwards, y padre de dos hijas, sin 
duda, su mayor logro.  
  
Hey Studio  
Podcast en vivo de «Women at Work de Hey». Como dijo Angela Davis: «Ya no 
acepto las cosas que no puedo cambiar. Estoy cambiando las cosas que no puedo 
aceptar». Este podcast de Hey studio se centra en el trabajo creativo y el liderazgo 
femenino como una iniciativa para hacer precisamente eso: tomar la batuta del 
cambio, y a su vez inspirar a otras profesionales, animando a las que quieran 
escuchar a que vengan y abran los oídos. 
  
Alex Trochut  
Después de completar sus estudios en Elisava Escola Superior de Disseny, Alex 
estableció su propio estudio de diseño en Barcelona, antes de mudarse a la ciudad 
de Nueva York. A través de su trabajo de diseño, ilustración y tipografía, ha 
desarrollado una manera intuitiva de trabajar, lo que ha dado como resultado su 
expresivo estilo visual. Como diseñador, Alex se enfoca en el potencial del lenguaje 
como medio visual, llevando el lenguaje al límite para que ver y leer se conviertan en 
una misma acción, y el texto y la imagen se conviertan en una expresión unificada.  



 
 
 
 

 

  
Alex ha creado diseño, ilustración y tipografía para una amplia gama de clientes: 
Nike, Adidas, The Rolling Stones, Katy Perry, BBC, Coca-Cola, Pepsi, The Guardian, 
The New York Times y Time Magazine, etc. Alex' El trabajo ha sido reconocido 
internacionalmente, apareciendo en exposiciones y publicaciones en todo el mundo. 
Ha dado charlas y ha sido distinguido por el Art Directors Club (fue nombrado Young 
Gun en 2008), el Type Directors Club, Creative Review, Cannes, Clio y D&AD, etc.  
  
Liza Enebeis (Estudio Dumbar)  
Es directora creativa de Studio Dumbar y fundadora de DEMO, Design in Motion 
Festival.  
Studio Dumbar es una agencia internacional que ha ganado diferentes premios, 
enfocados en la «marca visual». Enebeis participa en todos los proyectos principales 
de Dumbar, incluida la identidad visual de la ONG Alzheimer Nederland, Transavia 
Airlines y la «actualización de marca» del Museo Van Gogh. Graduado del Royal 
College of Arts de Londres, Enebeis trabajó en el equipo de David Hillman en 
Pentagram London durante varios años antes de unirse a Studio Dumbar.  
  
En 2004 cofundó el podcast Typeradio.org con Donald Beekman y la empresa 
tipográfica Underware. Typeradio tiene un archivo de más de 500 entrevistas 
informales y entretenidas con diseñadores de fuentes, tipógrafos y diseñadores, 
todas disponibles para su descarga gratuita. En 2018, Enebeis fue elegido miembro 
de la AGI (Alliance Graphique Internationale).  
  
Brian Collins (Collins)  
Brian Collins es cofundador y director creativo de COLLINS, la empresa 
independiente de estrategia y diseño de experiencias en San Francisco y la ciudad 
de Nueva York. En su trabajo, buscan mezclar imaginación, artesanía y tecnología 
para construir marcas que no pueden ser ignoradas. Sus clientes incluyen Spotify, 
Target, Nike, Disney, Dropbox, Microsoft, Riot Games, Chobani, Mailchimp y The 
San Francisco Symphony. Han sido nombradas por Forbes como una de las 
empresas que remodelan el futuro de la construcción de marca.  
  
El primer cliente de la empresa fue el Premio Nobel y ex vicepresidente de los 
Estados Unidos, Al Gore, con quien trabajaron para lanzar la primera campaña 
nacional para detener el cambio climático en 2008.  
  
Su trabajo ha aparecido en The New York Times, Businessweek, Fortune, NBC News, 
MSNBC, ABC News y Fast Company, que nombró a Brian un maestro 
estadounidense en diseño. Durante diez años antes de la fundación de COLLINS, 
Brian fue director creativo de la división de diseño e innovación de Ogilvy Worldwide. 



 
 
 
 

 

COLLINS ha aparecido repetidamente en la lista anual de empresas «La gente 
creativa quiere trabajar para la siguiente» de Working Not Working, junto con 
Google, Tesla, Pixar y la NASA. COLLINS fue la primera empresa de diseño en 
aparecer en la Lista A de AdAge y ha sido galardonada como Agencia de diseño del 
año tres veces.  
Brian es un Alumno Distinguido del Colegio de Arte y Diseño de Massachusetts. Vive 
en Manhattan y en Woods Hole, Massachusetts.  
 
Eventos satélite 
 
Premios IF Design a jóvenes talentos  
Coordinado desde 2020, iF Design planeó en torno al calendario «Experience» el 
premio Young Talent, celebrado por primera vez fuera de Alemania.  
iF DESIGN TALENT AWARD es uno de los premios de diseño más importantes para 
estudiantes de todo el mundo, con cerca de 10.000 presentaciones cada año.  
iF Design proporciona una plataforma para los estudiantes y sus conceptos 
orientados al futuro. Los iF DESIGN TALENT AWARD 2022 se celebraron en 
Valencia Capital Mundial del Diseño 2022 con más de 120 asistentes de todo el 
mundo. vídeo de la entrega de premios aquí.  
Durante los cinco días del programa de satélites iF Design, se realizaron varios 
eventos de networking, potenciando la industria, los creativos, las empresas y las 
relaciones institucionales.  
Fruto de la estrecha colaboración y promoción conjunta de los dos últimos años, iF 
Design se encuentra actualmente instalando un espacio de oficina-vivienda en la 
ciudad de Valencia y diseñando un programa para establecer futuras colaboraciones 
con empresas y estudios creativos valencianos.  

 
 
2 – MERCADO OBJETIVO 
Profesionales del diseño. Público nacional e internacional relacionado con el campo 
del diseño, así como empresas. Todos los contenidos fueron traducidos al español 
para el mercado Latinoamericano y nacional. 
 

https://ifdesign.com/en/world-design-capital-valencia-2022
https://www.youtube.com/watch?v=KAoYT82yAsg&t=8s


 
 
 
 

 

Sectores: Diseño gráfico, Diseño digital, Ilustración, Diseño social, Diseño 
multimedia.  
 
Descripción general de los asistentes  
Total de 1.031 asistentes de 38 países y 4 continentes.  
Albania, Alemania, Argentina, Bélgica, Canadá, Chile, China, Chipre, Colombia, 
Costa Rica, República Dominicana, España, EE. UU., Inglaterra, Francia, India, Italia, 
Malasia, Marruecos, México, Noruega, Filipinas, Polonia, Portugal, Rumania, 
Eslovaquia, Suiza, Taiwán, Turquía, Ucrania, Venezuela, Holanda  
  
3 – PRODUCCIÓN  
Zeus / Sésame : El espacio tecnológico, ubicado en la Base 1, es un edificio 
vanguardista y multidisciplinar. Un laboratorio tecnológico donde la innovación, la 
creación de ideas y la sinergia constante entre las start-ups y otros actores del 
ecosistema empresarial valenciano son elementos clave.  
 
Pantalla 

 
Traducción simultánea 

 
Photocall 



 
 
 
 

 

 
Veles e Vents  
Un lugar emblemático para eventos y todo tipo de celebraciones.  
Veles e Vents, arquitectura de David Chipperfield ubicada en el epicentro de la 
Marina de València, un edificio emblemático y simbólico que representa el 
Mediterráneo. Atravesar sus puertas es viajar a nuestro patrimonio y vivir una 
experiencia única.  
Los diferentes espacios junto a sus 7.000 metros de terrazas flotantes hacia el mar, 
forman un gran centro donde se encuentran la gastronomía, el ocio, la cultura, la 
música, la formación y la innovación.  



 
 
 
 

 

 
 

 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

 

La Rambleta  
Es el espacio cultural de referencia en València y uno de los más destacados a nivel 
nacional. Es un punto de encuentro que acoge todos los eventos artísticos y de 
vanguardia.  
  

 

 
  

  
  
  



 
 
 
 

 

  
 

  
 
4 – DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y ORGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS 
 
Se realizó un seguimiento de «Experience Valencia» desde la web de 
www.wdcvalencia2022.com y las redes sociales propias de World Design Capital 
Valencia 2022 (Facebook, Instagram, Twitter y LinkedIn). Además, se generó una 
web propia del festival, https://experiencevalenciafest.com/, con sus respectivas 
cuentas de Instagram y Twitter. 
  

http://www.wdcvalencia2022.com/
https://experiencevalenciafest.com/
https://www.instagram.com/experiencevalencia
https://twitter.com/Experience_VAL


 
 
 
 

 

IMPACTO WEB Y REDES DE WORLD DESIGN CAPITAL VALENCIA 2022 
 
WEB 

  
 



 
 
 
 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

 
 

 
 
 
 



 
 
 
 

 

 
 

 

 
 



 
 
 
 

 

FACEBOOK 
 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

 

 
 
 
  



 
 
 
 

 

INSTAGRAM 

  
 

  
 

  
 



 
 
 
 

 

  

  

  
 



 
 
 
 

 

  
 

  
 



 
 
 
 

 

  
 
LINKEDIN 

  

  
 
 



 
 
 
 

 

  
 

  
 
 



 
 
 
 

 

  
 
TWITTER 

  
 
 



 
 
 
 

 

  
 

   
 

  
 



 
 
 
 

 

  
 

  
  

  
  



 
 
 
 

 

IMPACTO WEB Y REDES DE «EXPERIENCE VALENCIA» 
 
Para generar un impacto específico al margen de la web propia de World Design 
Capital Valencia 2022 se generó un contenido aparte, la web de Experience Valencia 
y cuentas de Twitter e Instagram. Dejamos aquí algunas capturas que muestran el 
alcance de estas plataformas: 
 
WEB 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 
INSTAGRAM 

 

 



 
 
 
 

 

 
TWITTER 
 

 



 
 
 
 

 

 

 
 
INTERACCIONES INTERNACIONALES  
«Experience Valencia» generó mucho interés internacional, como muestran algunos 
de los comentarios:  



 
 
 
 

 

   
Instagram  

  

 

 

 
  



 
 
 
 

 

5 – MATERIAL GRÁFICO 
 
Lunes 13 
Edificio Zeus (base 1 La Marina de València) 

 
Conferencia Raul Goñi 

 
 
 
 
  



 
 
 
 

 

Martes 14 
Conferencia Borja Holke 

 

 
 
Conexión marítima Zeus y Veles e Vents (punto de contacto entre dos áreas 
buscando fomentar el consumo local entre el público internacional) 

 
  



 
 
 
 

 

Miércoles 15 
Conferencia Rubio & del Amo 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

Jueves 16 
 
Público conversando entre ponencias en Veles e Vents 

 
 
Conferencia Arnau Ros 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

Viernes 17 
 
Hall de la Rambleta 

 
 

 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

Conferencia Braulio Amado 

 
Conferencia T.O.T. 

 
 
Conferencia Rubén Sánchez 

 
  



 
 
 
 

 

Conferencia Marta Cerdà 

 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

 
 
Conferencia Diana Kasay & Alya Datiy (Ready Mag) 

 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

Conferencia Rebeka Arce 

 
Conferencia Realmente Bravo 

 
Conferencia Rubio & Del Amo 

 



 
 
 
 

 

Conferencia Thomas Kurppa 

 
Conferencia Yarza Twins 

 
Conferencia Mathieu Desjardins & Valerio Monopoli 

 
 



 
 
 
 

 

Exterior de la Rambleta entre conferencias 

 
 
Sesión DJ Wisemen Project 

 
  



 
 
 
 

 

Sábado 18 
Inauguración de jornada a cargo de Wences Sanz y Conferencia Cuchillo 
 
 
  



 
 
 
 

 

Conferencia Simon D’haenens 

 
 
Conferencia Caterina Bianchini  

 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

Conferencia Roanne Adams 

 
 
Conferencia Sebastiaan Scheer 

 
 
Conferencia Buba Viedma  

 
 



 
 
 
 

 

 
 
Podcast en directo «Women at work» 

 
 

 
  
 



 
 
 
 

 

Conferencia Alex Trochut 

 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

Conferencia Liza Enebeis 

 
Conferencia Brian Collins 

 
Concierto Paradise Phantom 

  



 
 
 
 

 

2.3.30 – «WORLD DESIGN POLICY CONFERENCE»  
 
1 – DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS  
 
Como parte de los eventos que la WDO celebra en cada capital mundial en 
colaboración con la organización de la misma se encuentra el congreso de políticas 
de diseño. Este congreso se define como una plataforma global para el intercambio 
de ideas y de las mejores prácticas entre países, regiones y ciudades que están 
desarrollando políticas efectivas de diseño. En el caso de València, el congreso giró 
en torno a la idea de lo local a lo global. Se trataba de presentar experiencias en 
entornos más o menos locales para poder extenderlas al ámbito global. El congreso 
se estructuró alrededor de cinco grandes áreas temáticas. Tres de ellas trataron 
temas particulares en las que el diseño puede efectivamente intervenir: en las 
ciudades, en la sociedad y en la educación. Las otras dos tuvieron un carácter más 
transversal: los ejemplos de políticas de diseño y planes de acción en Europa y el 
autoconocimiento del diseño para convertirlo en una herramienta del cambio. Tanto 
la conferencia inaugural como la de cierre se enmarcan en una temática transversal 
que recorrió todo el congreso: la sostenibilidad.  
Se invitó a participar a ponentes internacionales que pudieran aportar experiencias 
desde sus distintas perspectivas y en los distintos temas propuestos. A partir de 
estas experiencias compartidas se buscó que los asistentes pudieran participar en el 
debate y en el intercambio de ideas. El precongreso estuvo más focalizado en las 
experiencias locales y, especialmente, en el ámbito de la medición, un aspecto 
fundamental a la hora de demostrar los resultados de los métodos de diseño. 
 
PRESENCIA INSTITUCIONAL  
La inauguración del Congreso contó con la presencia institucional del Director de la 
World Design Capital Valencia 2022, Xavi Calvo, el alcalde de la ciudad de València, 
Joan Ribó, la Presidenta de la Associació València Capital del Disseny, Marisa Gallén; 
el Presidente de WDO, Sr. David Kusuma; el ministro de Cultura y Deporte, Sr. Miquel 
Iceta y el President de la Generalitat, Sr. Ximo Puig. En sus discursos, todos 
incidieron en la necesidad de contar con el diseño como una herramienta eficaz y 
efectiva para participar de la política. 

 
ESTRUCTURA DEL CONGRESO 
Todo el congreso se realizó en inglés con traducción simultánea inglés - español. El 
precongreso se realizó parte en inglés, con traducción simultánea, y parte en 
español. 
 
El Congreso se estructuró de la siguiente manera: 
  



 
 
 
 

 

Día 1 - Precongreso (2 de noviembre) 
Inicialmente el precongreso no estaba previsto. Pero la expectativa que despertó el 
congreso y la necesidad de acoger a las experiencias locales en torno a las políticas 
de diseño llevó a su incorporación. A ello se sumó el enorme interés por participar de 
una delegación del Design Center de Filipinas, que abrieron el precongreso, y que 
ejemplificó perfectamente el proceso de construcción de una política nacional de 
diseño. El precongreso se estructuró en las siguientes partes: 

• Experiencia internacional: Design Center of the Philippines. Kenneth I. Biunas 
(Jefe de Design Economy and National Design Policy Unit) y Rhea Matute 
(Directora ejecutiva).  

• Experiencia local: Consell Municipal de Disseny. Carlos Galiana 
(Ayuntamiento de València), Xavi Calvo (WDC Valencia 2022) y Kike 
Correcher (miembro del Consell).  

• Experiencia local: Conselleria de Vivienda y Arquitectura Bioclimática. Nuria 
Matarredona (Directora General d’Innovació ecològica en la construcció)  

• Experiencia local: Asociación de Diseñadores de la Comunitat Valenciana. 
María Navarro (Directora de la ADCV)  

• Experiencia de medición en políticas públicas: Avalua·Lab. Empar Soriano 
(especialista en políticas públicas)  

• Experiencia de medición: Econcult. Pau Rausell (director de Econcult) 
 
Al acabar las presentaciones del Design Center of the Philippines y del Consell 
Municipal de Disseny se abrió un turno de preguntas.  También se realizó un debate 
tras las intervenciones de la ADCV, Avalua·Lab y Econcult.  
 
Día 2 - Congreso (3 de noviembre)  
El 3 de noviembre el congreso se desarrolló durante todo el día. A medio día se 
celebró una comida networking con los conferenciantes y los asistentes que lo 
solicitaron. El congreso se organizó alrededor de cinco paneles. Cada panel contó 
con la participación de dos de los ponentes invitados. Los ponentes disponían de 20 
minutos para su exposición. Posteriormente se abrió un tiempo para el debate con el 
público. El primer día se expusieron cuatro paneles. En el panel I la estructura fue 
diferente para dar entrada a los estudios de caso.  
 

• Apertura institucional  
• Conferencia de inauguración a cargo de Carlos Moreno (video pregrabado).  
• Panel de debate I: Planes de acción de diseño. Anna Whicher y presentaciones 

de caso a cargo de Design Council (UK), DesignAustria (Austria), La 
Multilateral del Diseño (España) y DesignScapes.  

• Panel de debate II: Transformar las ciudades a través del diseño. With Hanna 
Harris y Gisele Raulik Murphy.  



 
 
 
 

 

• Panel de debate III: Repensar el diseño para el cambio social. Con Ezio 
Manzini y Brigitte Borja de Mozota.  

• Panel de debate IV: Educación del diseño. Con René Spitz y Agnes 
Willenborg. 

 
Día 3 - Congreso (4 de noviembre) 
La sesión se desarrolló durante medio día y estuvo centrada en cómo se percibe el 
diseño y cómo debe evolucionar para aportar soluciones a los problemas actuales.  
 

• Panel de debate V: Conciencia del diseño. ¿Podemos hacerlo mainstream? 
Con Päivi Tahkokallio, Alok Nandi y Brandon Gien. Al terminar las 
presentaciones de este panel se abrió un turno de preguntas con el público 
presente.  

• Global Design Policy Framework. Pradyumna Vyas (WDO)  
• Conferencia de clausura a cargo de Leyla Acaroglu. 

 
COMISARIADO  
El comisariado estuvo a cargo de Kike Correcher. Kike Correcher es diseñador y 
fundador del estudio valenciano Filmac en 1992, junto a otros dos socios. En este 
estudio, integrado por 14 personas en la actualidad, ha desarrollado su carrera 
profesional hasta la fecha. Su trabajo se centra en el diseño gráfico y la 
comunicación, con especial énfasis en el branding.  
Es miembro de ADCV (Asociación de Diseñadores de la Comunidad Valenciana). Ha 
sido presidente de ADCV (2005 – 2008), codirector del Congreso Internacional de 
Tipografía de Valencia (2012 – 2016) y ha formado parte de diversos consejos 
consultivos. Actualmente es delegado de READ (Red Española de Asociaciones de 
Diseño) en BEDA (Bureau of European Design Associations). También es miembro 
del Consell Municipal de Disseny. Además, ha participado en diversas iniciativas 
europeas, nacionales y locales para la consecución de políticas de diseño. Esta 
amplia experiencia en terrenos profesionales y asociativos, junto a su conexión con 
distintos grupos de trabajo a nivel europeo, le permite conocer el estado de la 
cuestión sobre las políticas de diseño y a las más destacadas voces en este ámbito.  
La coordinación del Congreso estuvo a cargo de Alicia García, profesional con 
experiencia en la gestión de proyectos de diseño y en la comunicación. 
 
MODERACIÓN  
El congreso contó con un moderador de cada uno de los paneles, Samuel López-
Lago. Fue la persona encargada de presentar cada panel, a los speakers participantes 
y moderar el debate tras cada panel.  
 



 
 
 
 

 

Samuel López-Lago es funcionario de la Comisión Europea – DG Regio de Política 
Regional y Urbana (Sector DevOps), trabajando como responsable del equipo de 
Gestión del Conocimiento y Collab. También es Associate Fellow de la World 
Academy of Art and Science y miembro del grupo de trabajo de Diseño y 
Administración Pública del Ministerio de Ciencia e Innovación del Gobierno de 
España. Además, imparte conferencias en escuelas de arte y universidades sobre 
diseño e innovación de forma regular, y ha publicado dos libros: «Vademécum de 
métodos de diseño» y «Clayfulness». En el pasado, formó parte de los directorios 
tanto de READ (Red Española de Asociaciones de Diseño) como de DIEX (Asociación 
de Diseñadores de Extremadura).  
Samuel une en su perfil diversas características que lo hacían idóneo: la proximidad 
a un centro de decisión política como la Comisión Europea, su actual puesto que le 
permite conocer las relaciones entre las políticas públicas y el diseño y su perfil como 
diseñador. 
 
OBJETIVOS DEL CONGRESO 

• Inspirar iniciativas transformadoras para lograr objetivos ambientales, 
económicos y educativos.  

• Abordar problemas globales que pueden proporcionar soluciones a través del 
diseño. 

• Crear oportunidades para el compromiso y la colaboración entre países.  
• Establecer vínculos con el liderazgo político actual.  
• Establecer hitos para iniciar un proceso colaborativo entre países.  
• Poner de manifiesto los ejemplos destacados de políticas de diseño en todo 

el mundo.  
• Potenciar las iniciativas de intercambio y experimentación. 

 
2 – MERCADO OBJETIVO 
Se registraron un total de 600 asistentes al congreso y 100 en el precongreso. Los 
asistentes provenían de más de 30 países de los cinco continentes: Alemania, 
Argentina, Australia, Austria, Bélgica, Brasil, Canadá, Colombia, España, Estados 
Unidos, Estonia, Gran Bretaña, Filipinas, Finlandia, Francia, India, Irlanda, Israel, 
Italia, Japón, Kazakhstan, Malta, México, Moldavia, Nigeria, Países Bajos, Perú, 
Portugal, Federación Rusa, Arabia Saudí, Sudáfrica, Uruguay. 
 
El público asistente fue bastante diverso por lo que respecta a sus intereses. Podrían 
distinguirse los siguientes grupos:  
 

• Personas relacionadas con administraciones públicas.  
• Asociaciones profesionales.  
• Profesionales del sector del diseño.  



 
 
 
 

 

• Profesionales del sector de la arquitectura.  
• Empresas vinculadas fundamentalmente a las industrias creativas.  
• Profesionales de la educación.  
• Estudiantes.  

 
Los asistentes tuvieron la oportunidad de participar en el turno de debate que se 
abrió tras cada panel, y de intercambiar sus impresiones también con los ponentes 
durante las pausas en el congreso y en la comida networking organizada el día 3 de 
noviembre. 
 
3 – DESARROLLO DEL PROGRAMA 
 
DÍA 1 – PRECONGRESO 
DESIGN CENTER OF THE PHILIPPINES - Con Kenneth Biunas (Head, Design 
Economy and National Design Policy Unit) and Rhea Matute (Executive director)  

 
Kenneth Biunas es profesional de análisis de datos e inteligencia comercial, gerente 
de diseño y especialista en comunicaciones de marketing. Actualmente es Jefe de la 
Unidad de Política Nacional de Diseño y Economía del Diseño en el Centro de Diseño 
de Filipinas, la única agencia nacional de diseño del país. Desde 2017, es responsable 
de encabezar las iniciativas estratégicas y proyectos especiales de la agencia sobre 
diseño e industrias creativas. Los proyectos clave incluyen el mapeo de Design 
Count, la primera Política Nacional de Diseño del país, el Consejo Asesor de Diseño, 
la Conferencia Internacional de Diseño y la Semana del Diseño de Filipinas.  
En esta charla, presentaron el trabajo realizado para llegar a la primera Política 
Nacional de Diseño de Filipinas. Durante más de una década, el gobierno filipino ha 



 
 
 
 

 

reconocido el diseño como un componente de la política de innovación y, desde 
2020, su trabajo se ha acelerado a través del proyecto Design Counts.  
Dirigido por el Centro de Diseño de Filipinas, Design Counts es su primer intento de 
mapear la economía y el ecosistema del diseño de Filipinas para resaltar el papel del 
diseño en la competitividad del país y las ambiciones de innovación dirigidas hacia 
un crecimiento inclusivo que transforma la economía y la forma de vida de los 
filipinos.  
Hablaron sobre el estado del diseño en Filipinas y cómo ha guiado la formulación de 
las iniciativas de políticas del país diseñadas para ayudar a la estrategia en la 
construcción de habilidades competitivas, empresas, comunidades y una nación 
para todos los filipinos. También presentaron un retrato de cómo el uso de métodos 
de diseño construyó colaboraciones duraderas para impulsar a los participantes en 
todo el ecosistema de innovación de diseño nacional en el diseño conjunto de 
acciones de políticas específicas para abordar los desafíos de desarrollo 
exacerbados por la pandemia.  
Filipinas tiene una rica tradición de diseño. Sin embargo, sus capacidades, impacto 
y contribución no se comprenden completamente. Al identificar las áreas temáticas 
para la acción, han identificado sus fortalezas únicas en el diseño, así como las 
barreras que inhiben su efectividad. Estas fortalezas incluyen una campaña nacional 
de diseño, el papel del diseño en los programas de innovación, futuras habilidades de 
diseño, diversidad del sector del diseño y diseño para políticas. 
 
CONSELL MUNICIPAL DE DISSENY - Con Carlos Galiana, Xavi Calvo y Kike 
Correcher  
Carlos Galiana es tercer Teniente de Alcalde y Coordinador General del área de 
Educación, Cultura y Deportes y Concejal Delegado de Innovación y Gestión del 
Conocimiento. Xavi Calvo como director de World Design Capital Valencia 2022 y 
promotor del Consell. Kike Correcher es miembro del Consell. El recientemente 
creado Consell Municipal de Disseny de la ciudad de València es una experiencia 
novedosa que se pone en marcha como legado de la capital. Aunque existen algunas 
experiencias en España, como en el caso de Madrid y de Barcelona, el Consell de 
Disseny de València se constituye como un órgano consultivo del Ayuntamiento. 
Tiene el compromiso de emitir una serie de informes sobre temas de su incumbencia. 
En estos primeros pasos, el propio Consell está estableciendo su funcionamiento. 
Está compuesto por profesionales provenientes del diseño y de la arquitectura. Sus 
perfiles son variados: diseño gráfico, diseño de interiores, paisajismo, arquitectura, 
expertos en procesos participativos... 
 
CONSELLERIA DE VIVIENDA Y ARQUITECTURA BIOCLIMÁTICA - Con Nuria 
Matarredona (Directora General d’Innovació ecològica en la construcció) 

 



 
 
 
 

 

 
Nuria Matarredona Desantes es arquitecta, docente e investigadora. Doctora por la 
Universidad Politécnica de Valencia. Su trayectoria académica se consolida en 
universidades como University of Pennsylvania, Harvard University, Universidad 
Nacional Autónoma de México o Universidad Politécnica de Madrid. Ha participado 
en numerosas publicaciones y foros especializados. Además es responsable de la 
Dirección General de Innovación Ecológica en la Construcción de la Vicepresidencia 
Segunda y Conselleria de Vivienda y Arquitectura de la Generalitat Valenciana. 

 
En su ponencia, Matarredona contó las experiencias que desde la Conselleria se 
están llevando a cabo en el ámbito de la colaboración con diseñadores. El modelo de 
esta colaboración son las llamadas a proyecto, impulsadas por la Asociación de 
Diseñadores de la Comunidad Valenciana. Estas experiencias ponen de manifiesto 
dos aspectos muy importantes de la función pública: la capacidad de dar ejemplo de 
la Administración Pública en el uso y la contratación del diseño y el poder que la 
compra pública tiene para cambiar el modelo hacia un uso más sostenible de los 
recursos. Matarredona expuso el caso de la Guía Verde sobre medidas 
medioambientales en la contratación pública en el ámbito de la Generalitat 
Valenciana, así como otros casos relacionados con la promoción de ayudas. 

 
ASOCIACIÓN DE DISEÑADORES DE LA COMUNITAT VALENCIANA (ADCV) - Con 
María Navarro (Directora de ADCV)  
María Navarro lleva más de 20 años dirigiendo la Asociación de Diseñadores de la 
Comunitat Valenciana. Entre otros proyectos, ha llevado la gestión de las 12 
ediciones de la Valencia Disseny Week; dos Encuentros Nacionales de Diseño; 7 
ediciones del Congreso Internacional de Tipografía; el informe «La economía del 
diseño en la Comunitat Valenciana» y la herramienta de autodiagnosis del uso del 



 
 
 
 

 

diseño en las empresas, D-ToolBox. Actualmente trabaja con un equipo 
transdisciplinar en la puesta en marcha del Oid! (Observatorio sobre el Impacto del 
Diseño).  

 
AVALUA·LAB - Con Empar Soriano (especialista en políticas públicas)  
Diplomada en Trabajo Social por la Universidad de València y Máster en Políticas 
Públicas y Sociales por la Universidad Pompeu Fabra y Johns Hopkins University. 
Actualmente es la responsable del área de Análisis y Evaluación de Políticas Públicas 
de la Fundación Las Naves del Ayuntamiento de València. Cuenta con más de 10 
años de experiencia en el diseño y puesta en marcha de Políticas Públicas en países 
como Perú, Paraguay y Bolivia, donde ha asesorado en diferentes áreas de gobierno 
de carácter nacional y a varios gobiernos locales. Su intervención giró en torno a la 
necesidad de promover procesos de evaluación de las políticas de diseño como 
estrategia para resaltar su importancia y su impacto en la mejora de las respuestas 
que da la administración a las necesidades y demandas ciudadanas. Para ello, expuso 
qué significa evaluar, cuáles son los requerimientos previos para poder poner en 
marcha procesos evaluativos y qué aspectos se han de tener en cuenta para ello 
durante el proceso de diagnóstico, diseño y ejecución de las políticas de diseño. 

 
 

ECONCULT - Con Pau Rausell (Director de Econcult) 
Economista y profesor del Departamento de Economía Aplicada de la Universidad 
de Valencia. Director del Área de Investigación en Economía de la Cultura y el 
Turismo (Econcult). Ex-codirector de la candidatura World Design Capital de la 
ciudad de Valencia. Investigador principal del proyecto H2020 Designscapes. 
Coautor del Libro Blanco sobre la innovación habilitada por el diseño en Europa. 
Responsable de la evaluación de impacto del World Design Capital Valencia 2022. 



 
 
 
 

 

Líder del proyecto europeo de Medición de la Dimensión Social de la Cultura 
(MESOC).  
En su intervención presentó el modelo y metodología para la evaluación del impacto 
de la realización de un evento como la World Design Capital Valencia 2022. Esta 
metodología incluye una visión integral que va mucho más allá del impacto 
económico derivado del aumento del número de visitantes a la ciudad, y se adentra 
no sólo en la medición de la transformación del sistema productivo regional derivada 
de la aplicación del diseño, el aumento de la actividad y facturación de los 
diseñadores, sino también el impacto en la percepción de los ciudadanos y la 
transformación social que puede generar. Finalmente, también se incluye la 
evaluación del cambio institucional o del impacto ambiental. 

 
DÍA 2 - CONGRESO 

 
CONFERENCIA DE APERTURA «WORLD DESIGN CITIES: THE REVOLUTION OF 
PROXIMITIES» 

 
Por el Profesor Carlos Moreno (director científico de la Cátedra «Emprendimiento – 
Territorio – Innovación», IAE París - Universidad de la Sorbona)  
Investigador de renombre internacional, Carlos Moreno es director científico de la 
Cátedra «Emprendimiento – Territorio – Innovación», IAE París – Universidad de la 
Sorbona (Francia). El Profesor Carlos Moreno no pudo estar presente en el congreso, 
pero su participación se realizó a través un video pregrabado. Su conferencia giró en 
torno al término proximidad y a su significado cuando hablamos de ciudades. 

 
PANEL DE DEBATE I: PLANES DE ACCIÓN DE DISEÑO 

 
 

Anna Wicher (Jefa de Políticas de Diseño en PDR - International Design and Research 
Centre, Gran Bretaña)  



 
 
 
 

 

Anna se especializa en desarrollar, implementar y evaluar políticas gubernamentales 
utilizando métodos de diseño. Como Jefa de Diseño de Políticas en PDR (Centro 
Internacional de Diseño e Investigación) en la Universidad Metropolitana de Cardiff, 
es responsable de buscar alianzas, redactar propuestas, liderar redes, realizar 
investigaciones, desarrollar estrategias y evaluar el impacto para el gobierno, las 
agencias empresariales, los consejos sectoriales y las asociaciones comerciales. 
Anna es una de las mayores expertas en el desarrollo de políticas de diseño. Ha 
participado en un gran número, incluyendo la de Filipinas. Su conferencia se tituló 
«8 Lessons Developing Design Action Plans». En resúmen, esas lecciones son: 
mapear la economía y el ecosistema del diseño, utilizar enfoques de diseño para 
desarrollar políticas de diseño, implicar a los responsables de la toma de decisiones 
en el proceso, alinear los objetivos de diseño con agendas políticas más amplias, 
promover el diseño a nivel nacional e internacional, centrarse en un número más 
reducido de acciones concretas, crear prototipos de políticas, supervisar, evaluar, 
iterar y centrarse en los sectores público y privado.   
 
Bernard Hay (Design Council, Great Britain)  
Bernard Hay es investigador, escritor y comisario que trabaja en el diseño 
contemporáneo. Actualmente es Jefe de Investigación y de Prácticas de Diseño en 
Design Council, el asesor estratégico nacional sobre diseño del Reino Unido. Dirige 
Design Economy, un programa nacional de investigación sobre el valor social, 
ambiental y económico del diseño en el Reino Unido, y Design for Planet Fellowship, 
un programa que aprovecha la inteligencia colectiva para explorar nuevas 
habilidades y métodos de diseño para abordar el clima y crisis de la biodiversidad.  
Su ponencia se tituló «Design Economy, Evidencing the value of design for national 
policy». Presentó algunos de los últimos hallazgos de su programa de investigación 
de Economía del Diseño y compartió parte de su trabajo actual en la construcción de 
la base de evidencia necesaria para abogar por la política nacional de diseño. El 
Design Council comenzó su investigación sobre la economía del diseño en 2015, 
centrada en demostrar el valor económico del diseño en el Reino Unido. Lanzaron 
este proyecto en 2021 y durará hasta 2024. Esta es la primera vez que se 
comprometen a investigar el valor social, ambiental y económico del diseño. En lugar 
de publicar un solo informe estático, también lo han elaborado como un servicio. 
Paralelamente, han estado ejecutando un programa de eventos, talleres y mesas 
redondas de políticas para reunir a personas de toda la economía del diseño para 
explorar los datos y dar forma a las políticas.  
 
Francesco Molinari (Designscapes.eu, Italy)  
Francesco Molinari fue el director del proyecto de la Acción de Coordinación y Apoyo 
designscapes.eu, en nombre de ANCI Toscana, financiado por el Programa 
Horizonte 2020 de la Unión Europea. Es investigador independiente y asesor de 



 
 
 
 

 

políticas en proyectos y programas de I+D e innovación a nivel europeo, nacional y 
regional, especialmente en temas como Gobierno digital, datos abiertos y ciudades 
inteligentes. La conferencia de Mr. Molinari se tituló «Design enabled Innovation 
policy: plenty of nothing or something is plenty?». Molinari describió la evolución de 
la relación del diseño y la innovación que se refleja en el whitepaper elaborado por 
DesignScapes. A partir de las conclusiones del whitepaper, se derivan unas 
implicaciones para las políticas de diseño que son design policy as a mission-based 
urban policy and design policy as a broad-based innovation policy. Además, explicó 
una serie de recomendaciones extraídas del documento: la estrategia de 
sensibilización, la estrategia de mejora, la estrategia de compensación y la estrategia 
de precognición.  

 
Benicio Aguerrea / Isabel Roig (La Multilateral del Diseño, Spain)  
Benicio Aguerrea es desde 2010 coordinador gerente de EIDE (Asociación Vasca de 
Diseño), miembro de la Junta Directiva de READ (Red Española de Asociaciones de 
Diseño) y de La Multilateral del Diseño, en representación de READ, desde su 
creación. Isabel Roig es directora Ejecutiva del Centro de Diseño de Barcelona. Ha 
sido miembro de la Junta de Liderazgo de Diseño Europeo designada por la Comisión 
Europea bajo la Iniciativa Europea de Innovación en Diseño (2011-2012) y Presidenta 
de BEDA, The Bureau of European Design Associations (2013-2015). Actualmente 
es Presidenta de World Design Weeks (2020-2023).  
La Multilateral del Diseño es una plataforma creada en España para agrupar a 
distintas asociaciones y convertirse en un interlocutor válido ante los gobiernos. 
Está formada por la Red Española de Asociaciones de Diseño (READ), Barcelona 
Centre de Disseny (BCD), Fomento de las Artes y del Diseño (ADG-FAD), Foro de 
Marcas Renombradas Españolas, Centro Aragonés de Diseño Industrial (CADI) y 
World Design Capital Valencia 2022. En su participación explicaron la iniciativa 
«Pacto por el diseño» como una forma de que el ecosistema del diseño español 
contribuya al desarrollo de una «Estrategia Nacional de Diseño» y a lograr una 
implementación más cohesionada https://pactoporeldiseno.es/ 
 
Profesor Severin Filek (DesignAustria)  
Severin Filek ha sido director gerente de DesignAustria (centro de conocimiento y 
grupo de interés). Es cofundador y miembro de la junta de designforum Viena y 
presidente de la sección austriaca de la International Board on Book for Young 
People (IBBY). Filek fue presidente de BEDA-Bureau of European Design 
Associations. Desde 2012 ha sido miembro de la junta de BEDA y Design 
Management Europe (DME). El profesor Severin Filek centró su ponencia «Why a 
Design Policy? Better a Design Strategy» en hacer un repaso de las distintas 
iniciativas relacionadas con políticas de diseño entre 2007 y hasta la actualidad, 
principalmente en Europa. Posteriormente explicó el caso de DesignAustria, una 

https://pactoporeldiseno.es/


 
 
 
 

 

organización privada, que ha evolucionado desde la promoción de políticas de diseño 
a estrategias de diseño. Impulsaron una estrategia con las cuatro prioridades y los 
seis objetivos y la enviaron a más de 2.000 alcaldes de Austria. 

 
PANEL DE DEBATE II: CAMBIAR LAS CIUDADES MEDIANTE EL DISEÑO 
Hanna Harris (Chief Design Officer en Helsinki) 

 
 

Hanna es la segunda directora de diseño de la ciudad de Helsinki desde 2020. Fue 
directora de Archinfo Finland y comisionada de la exposición Mind-Building, en el 
pabellón finlandés de la 16.ª Exposición Internacional de Arquitectura de La Biennale 
di Venezia. Anteriormente fue directora de Programas en la Semana del Diseño de 
Helsinki y en el Instituto Finlandés de Londres.  
En su conferencia «10 years as a design city – learnings from Helsinki» Hanna Harris 
contó la evolución del diseño en la capital de Finlandia, desde que fue capital mundial 
del diseño en 2012 hasta la actualidad. Para Helsinki, el diseño se utiliza para 
construir una ciudad que funcione sin problemas, es una herramienta para 
comprender mejor las necesidades de los residentes y es una ayuda importante para 
resolver problemas. Tras esta introducción se centró diversos ejemplos de 
transformación de la ciudad, como ha ocurrido con la biblioteca central Oodi o el 
barrio de Malmi. 

 
Gisele Raulik Murphy (Socia en DUCO Design Intelligence) 



 
 
 
 

 

 
 

Gisele Raulik Murphy (Socia en DUCO Design Intelligence)Gisele Raulik Murphy, 
diseñadora brasileña, es Doctora en políticas públicas para el diseño y la innovación. 
Ha trabajado en programas de promoción del diseño en América del Sur y Europa 
para el Centro Brasil Design, Design Council (Reino Unido) y Design Wales (Reino 
Unido). Es socia fundadora de la consultoría de gestión y políticas de diseño DUCO 
Design Intelligence. Ha desempeñado un papel como Asesora de Innovación en el 
Gobierno del Estado de Paraná (Brasil). Gisele expuso la situación de las políticas de 
diseño en Brasil. En la actualidad el país no cuenta con un programa público de 
diseño ni una política de diseño. Sin embargo, hay una demanda por parte de los 
diseñadores y cada vez se usan más técnicas de diseño en todos los ámbitos, incluido 
el político. Posteriormente pasó a explicar el trabajo que realiza en Curitiba y la 
metodología que emplea para los procesos que involucran diseño. 

 
PANEL DE DEBATE III: REPENSAR EL DISEÑO PARA EL CAMBIO SOCIAL 



 
 
 
 

 

 
 

Ezio Manzini (presidente de DESIS Network)  
Es presidente de DESIS Network y profesor honorario en el Politecnico di Milano. Ha 
sido profesor invitado en varias escuelas de diseño de todo el mundo, como (en la 
última década): Elisava-Design School and Engineering (Barcelona), Tongji 
University (Shanghai), Jiangnan University (Wuxi), University of the Arts (Londres), 
CPUT (Ciudad del Cabo), Parsons – The new School for Design (NYC). Es autor de 
libros de referencia dentro de la profesión del diseño.  

Ezio lanzó la propuesta de cambiar el foco de la atención hacia repensar el cambio 
social desde el diseño, porque la parte más crítica es saber qué sucede fuera del 
diseño: «Los diseñadores estamos acostumbrados a hablar sobre el cambio y la 
innovación, pero en la actualidad esto es muy complejo. Hemos pasado de una 
sociedad tradicional a una sociedad moderna a través de la tecnología y el papel del 
diseño fue humanizar la tecnología. En la actualidad sufrimos una crisis múltiple: 
medioambiental, social, política y con una guerra. Por eso el cambio es necesario y 
ese cambio debe ser social, no solo tecnológico. Pero ¿en qué dirección? Es una 
elección en la que el diseño interviene porque define qué es lo que queremos hacer, 
no sólo como queremos hacerlo. El cambio debería ir hacia la sociedad de la 
colaboración frente a competencia, la sociedad de los cuidados hacia los otros y 
hacia el medioambiente y la sociedad de la proximidad física y emocional que cree 
las condiciones para el cuidado. Además, debemos hablar del modelo del cambio 
social porque el sistema es muy complejo. Hay gente que dice que lo único que 
podemos hacer es adaptarnos, otros simplificarlo. Sin embargo, el sistema no es 
diseñado, sino que va modificándose. Pero lo que sí se puede hacer es añadir una 
distorsión que permita generar un cambio. Y ese sería el papel de los diseñadores. 



 
 
 
 

 

Para ello es muy importante que existan profesionales del diseño formados que 
conozca la metodología para llegar a resultados». 

 
Brigitte Borja de Mozota (Profesora y consultora. Profesora honoraria en la 
Université París X. Designence)  
Profesora honoraria de la Université Paris X, Design management institute (USA) 
Life Fellow. Actualmente, Brigitte es directora fundadora de Designence 
consultancy. Autora de «Design management». Coautora «Design: a business case. 
Thinking, leading, and managing by design».  
Brigitte planteó que los retos con los que se encuentran los profesionales en la 
actualidad son muy variados. Abarcan, por ejemplo, la demografía o la longevidad. 
Estos retos se han resuelto, hasta el momento, a través de la tecnología, a través de 
la investigación. ¿Qué hace el diseño en este ámbito? El diseño ve cosas que el resto 
de los profesionales no ven: ven el alcance humano, el alcance tecnológico y el 
alcance artístico de todo. Es una visión holística. La profesora comentó que el diseño 
es una parte de la industria, en la que se une el conocimiento del diseño y el contexto 
del proyecto para generar un artefacto cuyos resultados pueden ser medidos.  

 
PANEL DE DEBATE IV: EDUCACIÓN DE DISEÑO 

 
Agnes Willenborg (Decana de HKU University of the Arts Utrecht)  
Agnes Willenborg es Decana de las escuelas Creative Transformation & Arts y 
Economía en la Universidad HKU de las Artes de Utrecht. Cuenta con más de 35 años 
de experiencia trabajando en el espacio de transformación creativa como 
diseñadora, estratega, miembro de la junta y directora general de algunas de las 
principales agencias y consultorías. También desarrolló, ejecutó y gestionó 



 
 
 
 

 

programas educativos para la educación superior en Diseño Digital, Liderazgo 
Creativo y Diseño de Transformación.  
La ponencia de Agnes se tituló «The Future of Design Education». Parte del hecho 
de que el diseño necesita nuevas herramientas y por tanto hay que replantear la 
educación en diseño. Los diseñadores han co-creado el mundo actual y seguirán co-
creando el mundo del futuro, con responsabilidad. Pero se requiere pensar en un 
mundo no antropocéntrico, en el que diseñar para todos significa diseñar con todos. 
También la definición del diseñador debe cambiar.  

 
 
René Spitz (investigador sobre el futuro de la educación de diseño)  
René es profesor en la Universidad RFH de Ciencias Aplicadas de Colonia y miembro 
de la junta de iF Design Foundation. Ha publicado numerosos libros y artículos sobre 
la responsabilidad social del diseño y la Escuela de Diseño de Ulm (HfG). Ha 
producido más de 400 programas sobre diseño para la emisora de radio alemana 
WDR.  
Su conferencia se tituló «Designing Design Education». René habló de la 
importancia de la educación para diseñar el mundo en el que queremos vivir. Vivimos 
en un mundo complejo, con dependencias interconectadas. El diseño necesita 
encontrar una forma de enfrentarse a esa complejidad. Las soluciones que ha 
aportado hasta ahora responden a problemas sencillos, pero nunca más va a 
producirse esa situación. Por eso la educación debe cambiar radicalmente. Para 
conocer cómo debe ser la nueva educación René lidera una investigación publicada 
recientemente «Designing Design Education» y un programa de investigación que 
durará tres años. 

 
 



 
 
 
 

 

 
DÍA 3 - CONGRESO  
PANEL DE DEBATE V: CONCIENCIA DEL DISEÑO. ¿PODEMOS HACERLO 
MAINSTREAM? 

 
Päivi Tahkokallio (CEO de Tahkokallio Design+)  
Päivi Tahkokallio es fundadora y directora ejecutiva de Tahkokallio Design+. Päivi 
fue presidenta de BEDA de 2019 a 2021, el Bureau de Asociaciones Europeas de 
Diseño. Päivi es asesora de la junta de Ornamo Art and Design Finland y miembro de 
la Royal Society of Arts, Manufacture and Commerce (FRSA, Londres, Reino Unido). 
Según Païvi, vivimos en una situación de urgencia a causa del cambio climático y de 
los cambios sistémicos que se están produciendo, pero para los profesionales del 
diseño esto es algo que ya se anunció en los años 60. Sin embargo, han cambiado 
dos cosas: ahora tenemos más urgencia por resolver esos problemas y el mundo se 
ha vuelto más complejo a causa de la globalización. Tenemos más información sobre 
sus causas, pero aun así es difícil de entender esta complejidad. Según la 
expresidenta de BEDA, deberíamos buscar la forma de reducir o de simplificar esa 
complejidad. La respuesta que damos ante esto es diferente dependiendo de 
quienes seamos (individuos, organizaciones, instituciones). Para resolver problemas 
tan globales, Païvi cree que lo más efectivo es contar con instituciones 
internacionales. La forma más efectiva es integrar el diseño en la política, 
manteniendo un diálogo entre los creadores de políticas para asegurarse de que hay 
diseñadores en la generación de esas políticas.  
 
Brandon Gien (CEO de Good Design Australia)  
Dr. Brandon Gien es CEO de Good Design Australia, Presidente de Australian Good 
Design Awards y vicepresidente de Australian Design Council. Es diseñador 



 
 
 
 

 

industrial y actualmente es profesor adjunto de diseño industrial tanto en la 
Universidad de Canberra como en la Universidad de Nueva Gales del Sur.  
La conferencia de Brandon Gien se tituló «From Product to Policy. Raising Design 
Awareness». Brandon contó como en el año 2020 Australia sufrió una serie de 
circunstancias devastadoras: primero incendios forestales que afectaron a todo el 
país y después el COVID. Desde el Australian Design Council reunieron a algunos de 
los principales empresarios y empresarias del país para asesorarse sobre cómo el 
diseño podía ayudar a reconstruir el país. Y la recomendación fue que, en lugar de 
usar el diseño para desarrollar estrategias y políticas, debían usarlo para alinearse 
con las estrategias existentes y enfocarse en traducirlas en productos y servicios 
que crearán el mayor impacto. A partir de aquí co-diseñaron un marco de Desafío 
Nacional de Diseño como una forma de aplicar el diseño como una estrategia a 
sectores prioritarios en toda la economía de Australia.  
 
Alok Nandi (director de Architempo + Spread Design; profesor, Institut Paul Bocuse) 
Alok Nandi es conferenciante y profesor invitado, así como ponente habitual en 
conferencias y eventos internacionales (incluido PechaKucha Tokio, TEDx 
Flanders). Paralelamente, lanzó PechaKucha Bruselas y el grupo IxDA en Bruselas 
(Asociación de Diseño de Interacción). Alok Nandi presidió Interaction14 en 
Ámsterdam y formó parte de la junta directiva de IxDA, como presidente. Es 
profesor de diseño, creatividad e innovación en el Institut Paul Bocuse, hostelería-
culinaria.  
Alok Nandi lanzó una provocadora intervención poniendo en duda el título del propio 
panel. El contexto actual es impredecible por los cambios en el ámbito social, de los 
negocios, de las organizaciones, de la naturaleza... En ese contexto, se preguntó, 
¿qué sentido tiene la experiencia o la innovación? Su propuesta fue pasar a llamarlo 
«conciencia del conocimiento» en lugar de «conciencia del diseño». Para él, el diseño 
genera interacciones entre la ficción, la función y la forma. El diseño siempre parte 
de una narrativa y se concreta a través de interacciones, artefactos, 
infraestructuras, entornos, experiencias e historias. De ahí que para él lo realmente 
interesante sea el diseño de narrativas, generadas desde todos los puntos, y que 
permitan crear herramientas y experimentar con ellas. 
 
CONFERENCIA DE LA WORLD DESIGN ORGANIZATION 



 
 
 
 

 

 
Pradyumna Vyas (WDO)  
Pradyumna Vyas es asesor sénior de diseño en la Confederación de Industrias Indias, 
director del Instituto Nacional de Diseño (2009-2019) y profesor durante 20 años y 
miembro del Consejo de Diseño de India (2009-2019). Participó en el lanzamiento 
de India Design Mark (en asociación con G -Mark, Japón) y es miembro del jurado de 
varios prestigiosos premios de diseño en todo el mundo. Asociado a Icsid/WDO y 
miembro de la junta. Esta conferencia estuvo dedicada a explicar el «Global Design 
Policy Framework», el marco de políticas de diseño global que la WDO está 
elaborando. Los resultados esperados de este trabajo son integrar el ecosistema de 
diseño global, compartir problemas y soluciones colaborativas, crear oportunidades 
para interactuar con la comunidad de diseño, destacar las principales intervenciones 
políticas e influir en aquellos que formulan las políticas para que tomen las medidas 
necesarias. Para ello se trabaja en los siguientes aspectos: desarrollo humano, 
desarrollo de activos, desarrollo del marco y ecosistema del diseño. El proyecto se 
encuentra en desarrollo y se prevé su fin en 2023. 

 
CONFERENCIA DE CLAUSURA «TRANSFORMING DESIGN» 

 



 
 
 
 

 

 
 

Leyla Acaroglu (provocadora de la sostenibilidad)  
Leyla es diseñadora, Campeona de la Tierra del PNUMA, socióloga y empresaria, 
desarrolló el Método de diseño disruptivo y diseña experiencias de activación 
cerebral, juegos de herramientas gamificados y experiencias educativas únicas que 
ayudan a las personas a hacer obsoleto el status quo. Su charla TED en el escenario 
principal sobre sostenibilidad ha sido vista más de un millón de veces, y dirige 
presentaciones en todo el mundo sobre la activación del cambio social positivo a 
través de intervenciones creativas y el pensamiento sistémico. Leyla es la fundadora 
de Disrupt Design y UnSchool.  
La definición de Leyla como provocadora de la sostenibilidad anticipa el contenido 
de su charla. Y es que Leyla nos pone ante el espejo de una realidad: los diseñadores 
aportamos soluciones a los problemas de hoy, soluciones que mañana serán 
problemas si no tenemos en cuenta la sostenibilidad. A lo largo de su charla, titulada 
«Design Transformation», detalló los problemas a los que nos enfrentamos y la 
necesidad de repensar la forma en la que diseñamos para tratar de extraer menos 
recursos del planeta y generar menos residuos. Abogó por un pensamiento 
transformador, que tenga en cuenta aquellos problemas que no perciben como tales 
y que permitan una transformación colectiva a través de un diseño disruptivo. 

 
4 – DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS 
 
Desde mediados del 2022 se realizó la promoción del congreso, primero a través de 
canales propios (web y redes sociales) y posteriormente a través de los canales de 
la WDC Valencia 2022. También se realizó una entrevista en un espacio de radio 



 
 
 
 

 

sobre el congreso, se lanzaron diversas notas de prensa y se recibió el apoyo de los 
canales del Palacio de Congresos. 
 
WEB DESIGN POLICY CONFERENCE 
Desde la puesta en marcha de la organización del congreso, se contó con una web en 
la que se fueron anunciando los ponentes y el programa, tanto del congreso como 
del precongreso. Además, se generaron otros contenidos para explicar los objetivos 
del congreso y para que sirvieran de ayuda a los asistentes. La web sigue activa y 
puede visitarse en la dirección https://designpolicyconference.com/. 
  

https://designpolicyconference.com/


 
 
 
 

 

 

 
 
 

 
 
 

 
 



 
 
 
 

 

WEB WORLD DESIGN CAPITAL VALENCIA 2022 
El Congreso también tuvo una presencia significativa en la web de la World Design 
Capital Valencia 2022. Se crearon los siguientes contenidos específicos para la 
misma, traducidos a castellano, inglés y valenciano. 
 
Por un lado, se creó una entrada en la agenda web que incluía las fechas, el lugar 
y una especificación de los ponentes y la temática del congreso: CONGRESO. 
«World Design Policy Conference» - WDC2022 (wdcvalencia2022.com) 
Alcance: 1.600 sumando las visitas de los distintos idiomas 
 

 
 

 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/congreso-world-design-policy-conference/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/congreso-world-design-policy-conference/


 
 
 
 

 

 
 
Por otro, se redactaron una serie de artículos sobre la temática de las políticas de 
diseño, buscando familiarizar al lector con esta figura: 
 
• 13 de julio: ¿Qué son las políticas de diseño? - WDC2022 
(wdcvalencia2022.com) artículo del comisario del Congreso Kike Correcher  
 

 
 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/que-son-las-politicas-de-diseno/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/que-son-las-politicas-de-diseno/


 
 
 
 

 

 

 
 
• 25 de julio: Diseño y ciudad - WDC2022 (wdcvalencia2022.com) 
Alcance: 814 sumando las visitas en distintos idiomas 

 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/diseno-y-ciudad/


 
 
 
 

 

 

 
 
• 2 de septiembre: ¿Te interesa tu futuro en el diseño? Ven al World Design Policy 
Conference - WDC2022 (wdcvalencia2022.com), artículo del comisario del 
Congreso Kike Correcher  
Alcance: 727 sumando las visitas en distintos idiomas 

 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/te-interesa-tu-futuro-en-el-diseno-ven-a-la-world-design-policy-conference/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/te-interesa-tu-futuro-en-el-diseno-ven-a-la-world-design-policy-conference/


 
 
 
 

 

 

 
 
•18 de octubre:Design policies: el caso de las políticas de diseño valencianas - 
WDC2022 (wdcvalencia2022.com) 
Alcance: 248 sumando las visitas en distintos idiomas 

 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/el-caso-de-las-politicas-de-diseno-valencianas/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/el-caso-de-las-politicas-de-diseno-valencianas/


 
 
 
 

 

 

 
 
28 de octubre: «El Briefing» de Plaza Radio dedica un programa especial al «World 
Design Policy Conference» - WDC2022 (wdcvalencia2022.com) 
 

 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/el-briefing-de-plaza-radio-dedica-un-programa-especial-al-world-design-policy-conference/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/el-briefing-de-plaza-radio-dedica-un-programa-especial-al-world-design-policy-conference/


 
 
 
 

 

 
 
• 11 de noviembre: «Design Policy Conference»: el diseño ya es un indispensable 
del futuro de las ciudades - WDC2022 (wdcvalencia2022.com) 
Alcance: 101 sumando las visitas en distintos idiomas 
 

 

 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/design-policy-conference-el-diseno-ya-es-un-indispensable-del-futuro-de-las-ciudades/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/design-policy-conference-el-diseno-ya-es-un-indispensable-del-futuro-de-las-ciudades/


 
 
 
 

 

 
NEWSLETTER  
 
La World Design Capital Valencia 2022 envió a los inscritos en su newsletter 
diversos correos para informar sobre el congreso y promover la asistencia al 
mismo. Destacamos las siguientes convocatorias: 
 
•  NdP _ World Design Policy Conference, 3 y 4 de noviembre en el Palacio de 
Congresos de Valencia (mailchi.mp) 
 
•  Quién es quién en el Congreso de Políticas de Diseño (mailchi.mp) 
 
•  Entradas disponibles | World Design Policy Conference. «De lo local a lo global» 
(mailchi.mp) 
 
REDES SOCIALES WORLD DESIGN CAPITAL VALENCIA 2022 

 
FACEBOOK 

 
 

 
 

https://mailchi.mp/wdc2022/world-design-policy-conference
https://mailchi.mp/wdc2022/world-design-policy-conference
https://mailchi.mp/wdc2022/ponentes-design-policy-conference-esp
https://mailchi.mp/wdc2022/design-policy-conference-3
https://mailchi.mp/wdc2022/design-policy-conference-3
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REDES SOCIALES «DESIGN POLICY CONFERENCE» 
 
El congreso contó con las siguientes redes propias:  
•Twitter: https://twitter.com/DesignPolicyVLC 
•Instagram: https://WWW.instagram.com/designpolicyvlc/ 
•Facebook: https://WWW.facebook.com/DesignPolicyVLC/ 

 
A través de estos canales se compartieron distintos contenidos relativos a las 
temáticas:  
•Cuestiones relativas a la asistencia al congreso: fechas, reserva de entradas, 
preguntas frecuentes, programa.  
•Presentación del congreso y de los paneles que lo componen.  
•Información genérica de contexto: qué son las políticas de diseño, la educación 
en diseño, los planes de acción.  
•Presentación de los ponentes.   
•Promoción del precongreso y de los ponentes que asistieron.  
 
Durante el congreso también se realizó una retransmisión del mismo a través de 
Twitter y al finalizar se agradeció la presencia a asistentes y ponentes.  
Las publicaciones realizadas fueron tanto imagen estática como de vídeo, 
empleando creatividades con los colores representativos de Design Policy 
Conference y también imágenes de eventos realizados durante los meses previos 
e imágenes de la retransmisión de la conferencia.  
Para la comunicación se han usado los siguientes hashtags: #WDC2022 
#designpolicies.  
Además de estas redes propias, el congreso ha contado con una importante 
difusión a través de las redes de World Design Capital Valencia 2022, con un 
alcance mayor dado el número de seguidores con el que cuentan. 
 
INSTAGRAM  
Las publicaciones se iniciaron el 13 de mayo de 2022. Desde ese momento, se 
realizaron 70 publicaciones, tanto en inglés como en castellano. La página 
contaba en aquel momento con 253 seguidores.  
A través de esta red social recibieron también preguntas de los asistentes, que se 
fueron resolviendo.  
En cuanto a la tipología de los seguidores, se trató mayoritariamente de personas 
individuales. 

https://twitter.com/DesignPolicyVLC
https://www.instagram.com/designpolicyvlc/
https://www.facebook.com/DesignPolicyVLC/


 
 
 
 

 

 
 
Algunas de las publicaciones más significativas fueron: 
• Publicación post 13 mayo de 2022 con información de fechas y ubicación de 

la celebración del congreso: 

 
• Publicación post 15 de julio de 2022 con información sobre qué son las 

políticas de diseño: 



 
 
 
 

 

 
 

• Publicación post 3 de noviembre de 2022 sobre el inicio del congreso: 

 
 

 
 

  



 
 
 
 

 

 
FACEBOOK 

 
 
Se realizaron 69 publicaciones en esta red social. Se consiguieron 16 me gusta y 
28 seguidores. No se obtuvieron, en general, resultados muy interesantes, por lo 
que no fue relevante en el transcurso del congreso. Algunas de las publicaciones 
con mejor repercusión fueron: 
 

 
 



 
 
 
 

 

 
 

TWITTER 

 
Esta fue la herramienta donde mejores resultados de interacción se obtuvieron. Se 
alcanzaron los 164 seguidores, con una destacada presencia de organizaciones y de 
público internacional. Se han realizado 121 publicaciones entre publicaciones 
propias y retweets, tanto en inglés como en castellano.   
Algunos ejemplos de publicaciones realizadas fueron: 
 
· Presentación del congreso: 
 



 
 
 
 

 

  

 
 
 
· Eventos alrededor del congreso: 



 
 
 
 

 

 
 
· Reuniones online previas con los ponentes: 

 

 
 



 
 
 
 

 

 
· Retransmisión del congreso: 
 

 
 
 

5 - GALERÍA DE IMÁGENES 
Soportes identidad 

 
 



 
 
 
 

 

 
 

 

 



 
 
 
 

 

2 de noviembre- Precongreso 
Intervención Rhea Matute 
 

 
 
Conferencia Kenneth I. Biunas 

 
 
Conferencia Carlos Galiana 

 
 



 
 
 
 

 

Conferencia Nuria Matarredona 

 
 
Conferencia «Experiencias de investigación» con la intervención de María Navarro, 
directora de la ADCV 

 
Mesa «Experiencias de medición» con Empar Soriano y Pau Rausell 

 



 
 
 
 

 

Día 3- Congreso 
Conferencia Anna Whicher 

 
Conferencia Bernard Hay 

 
Conferencia Francesco Molinari 

 
 
 



 
 
 
 

 

Conferencia Benicio Aguerrea e Isabel Roig 

 
Conferencia Severin Filek 

 
Conferencia Hannah Harris 

 
 
 
 
 



 
 
 
 

 

Conferencia Gisele Raulik Murphy 

 
Conferencia Ezio Manzini 

 
Conferencia Brigitte Borja de Mozota 

 
 
 



 
 
 
 

 

Conferencia Agnes Willenborg 

 
 
Conferencia René Spitz 

 
  



 
 
 
 

 

 
Día 4- Congreso 
Conferencia Päivi Tahkokallio 

 
Conferencia Brandon Gien 

 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

 

Conferencia Alok Nandi 

 
Intervención Pradyumma Vyas 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

 

Conferencia Leyla Acaroglu 

 
 
Final de jornada con el comisario Kike Correcher de Filmac y el moderador Samuel 
López-Lago 

 

Vídeo conferencia: Design Policy Conference: From Local to global 
 

https://youtu.be/56AVxiJpKmU
https://youtu.be/56AVxiJpKmU


 
 
 
 

 

2.3.31 – «WORLD DESIGN STREET FESTIVAL»  
 
1 – DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS 
 
El «World Design Street Festival» es uno de los Signature Event recomendado por 
la WDO (Word Design Organization). Estuvo organizado para que sucediese en 
distintos puntos de la ciudad y con intervenciones de diferente impacto y visibilidad, 
pero siempre bajo un objetivo común: sorprender, visibilizar el sector y mostrar la 
importancia y versatilidad del diseño para la sociedad.    
Durante una semana, los espacios culturales más importantes de la ciudad, así como 
un amplio circuito de galerías y locales comerciales, acogieron actividades 
relacionadas con el diseño gráfico, diseño industrial, interiorismo y arquitectura. 
Desde el centro de València hasta sus afueras, pasando por barrios como Ruzafa o 
Cánovas, desde los museos MuVIM e IVAM hasta los nuevos centros culturales La 
Rambleta y Las Naves, emblemas históricos de la ciudad como el Museo de Bellas 
Artes San Pío V o el Centro Cultural del Carmen, o decenas de tiendas y showrooms 
que actuaron como expositores para presentaciones de profesionales del diseño, 
exposiciones colectivas o charlas y conferencias.  
El «World Design Street Festival» puso el foco en mostrar el diseño de una manera 
cercana y accesible, sin dejar de sorprender. La intención era generar un gran polo 
de atracción, un gran escaparate de diseño, con muchas acciones generadas con la 
unión de todos los agentes de diseño, instituciones y organizaciones, con el fin de 
atraer al público nacional e internacional, así como generar interés para atraer a la 
prensa internacional.  
Busca ser el nexo entre los agentes del diseño : tanto diseñadores como empresas 
de diseño , locales -e internacionales-  y la sociedad en su conjunto, para ofrecer un 
espacio de diálogo, encuentro y entendimiento que no se ha dado antes de manera 
global. El diseño es articulador, nexo de diferentes lenguajes, que viene a dar 
dinámica a las distintas disciplinas, puntos de vista o dimensiones con las que 
interactúa.   
Mediante propuestas de activación de distinta índole plantea a las personas las 
preguntas necesarias para cuestionarse su percepción y significados respecto al 
diseño. 
Esta propuesta vinculaba al tejido empresarial del diseño valenciano, y la sociedad, 
lo conectaba con la ciudad, y lo exponía frente a la multitud de visitantes tanto 
nacionales como internacionales que se han generado en torno a las actividades 
organizadas. 
Las propuestas de contenido que se incluyeron en programa debían favorecer el 
debate, la reflexión y el re-pensar de las personas que se encontrasen con las 
intervenciones de manera fortuita o buscada.   

 



 
 
 
 

 

El objetivo del «World Design Street Festival» era democratizar el diseño, abrir la 
Capitalidad a la sociedad en su conjunto y ofrecer un paraguas bajo el cual se gestase 
una programación de interés general de la cual pudiesen formar parte todos los 
agentes vinculados con el sector. Con este festival se consiguió un gran foco de 
atención mediática y de público, donde se dieron cita diseñadores, prensa , empresas 
y público en general. 
Desde WDC2022 conseguimos alinear en las mismas fechas las siguientes 
actividades para hacerlas coincidir con «World Design Street Festival» y así 
maximizar el impacto en la ciudad: Valencia Design Week 2022, Feria Hábitat 2022 
, Miradors deL’Horta, Ensems y Open House Valencia. 
Todas estas actividades configuraron un proyecto común que revelaba el talento 
existente en este sector de la industria creativa, pero también fomentaba su 
conocimiento entre los diferentes colectivos de nuestra sociedad.  
Valencia es una ciudad clave para organizar una «Semana del Diseño» por su 
tradición y saber hacer en el mundo del diseño, por su implicación en el tejido 
empresarial y por su potencial industrial. El festival callejero de la Semana Mundial 
del Diseño fue un programa completo de estudios y empresas, creando contenido y 
visibilidad para los ciudadanos, diseñadores, asociaciones, escuelas y universidades, 
empresas y prensa. 
El apoyo directo de WDC2022 para el festival callejero se vinculó directamente a 
todos nuestros partidarios creativos para crear contenido atractivo y comunicativo 
para sus estudios, así como para nuestros socios del museo y los espacios públicos 
involucrados en las actividades.  
  
RESUMEN DEL EVENTO  
 
• Las estrellas internacionales del diseño se citaron en València  

Diseñadores de la talla de Phillipe Starck, Patricia Urquiola, Mónica Armani, 
Jaime Hayón, Juan Carlos Baumgartner, Juli Capella, Benedetta Tagliabue, 
Marco Sammicheli, Giovanna Castiglioni o Nina Masó participaron en la gran 
convocatoria del diseño de «World Design Street Festival». Eventos públicos y 
privados donde estas primeras figuras del mundo del diseño fueron los grandes 
protagonistas con encuentros y presentaciones.   

• Decenas de charlas y contenidos de gran calidad en el Foro World Design 
Capital Valencia 2022, el centro neurálgico de Feria Hábitat València  
Dentro de Feria Hábitat, en un sitio estratégico, se creó un escenario para acoger 
a las voces de la industria valenciana desde el punto de vista del diseño y para 
visibilizar a los diseñadores y sus piezas, además crear convocatorias entre 
muchos agentes diferentes para generar una amplia conversación entorno a la 
importancia del diseño en la industria  
  



 
 
 
 

 

En el marco de Feria Hábitat València, el Foro World Design Capital Valencia 2022 
se convirtió en punto de encuentro para diferentes figuras vinculadas a la cultura 
del diseño. Por él pasaron todo un sinfín de profesionales que mostraron sus 
proyectos como punto de encuentro y motivo de inspiración para el sector.   
Desde Marisa Santamaría desvelando el Atlas del Diseño en España; un recorrido 
por la historia de Vicent Martínez; la presentación del nuevo libro de Andreu 
World o una mesa internacional sobre ceramistas dirigida por Ana Illueca. Mariví 
Calvo y Lola Rúa nos hablaron de belleza; Mónica Armani dio una conferencia 
sobre su trabajo o Actiu organizó una mesa redonda sobre contract, diseño y 
emociones.   
También las empresas Zumex y Lowpoly presentaron su proyecto conjunto o 
conocimos las últimas tendencias para el hábitat de la mano de Pepa Casado. Las 
mujeres en el diseño jugaron un papel clave desde «Women in Office Design», 
moderada por Soledat Berbegal de Actiu, que fueron la antesala de la conferencia 
del reconocido arquitecto –con sede en Chicago– Juan Carlos Baumgartner. 
Estos fueron solo algunos de los encuentros que se dieron en este espacio para 
todos y todas, desde una reivindicación del diseño como estrategia global de 
negocio.  

• Vicent Martínez, con la exposición «Vicent Martínez, un presente continuo» creó 
un recorrido por algunos de sus hitos como diseñador, en su paso por la memoria, 
lo presente y lo inédito. La memoria, que data de 1982 a 1997, abarca diseños de 
mesas para Punt Mobles; estanterías del Grupo T, la butaca Montjüic (Arflex 
Martínez Medina), o La Literatura, uno de los grandes clásicos de la historia del 
diseño español.  
En lo reciente, el diseñador mostró su piezas más actuales, las que ha desarrollado 
desde 2012 y hasta 2022. El rediseño de La Literatura, la tumbona de la colección 
«Weave» para Point o la silla Isa y las mesas Libris (Capdell) o el sofá Ilius (para 
Ofifran), así como su trabajo en torno al mundo del abanico.  
Lo inédito era la última parte de la exposición y donde se mostraban algunos de 
los diseños, elaboraciones y proyectos que están por llegar, algunos de ellos aún 
prototipos.  

  
• Rutas por la ciudad de algunos de los principales proyectos de València Capital 

Mundial del Diseño 2022  
Por primera vez se ofrecieron rutas diarias sobre temáticas distintas, originadas 
desde proyectos propios de WDC2022 como ADN Cerámico, Mapa del Disseny, 
Tipos que importan...que tuvieron una gran acogida de la prensa internacional 
durante todo 2021 y 2022. Aprovechando que se encontraba este publico 
internacional en Valencia para vivir en directo y de primera mano todo el paraguas 
de WDC2022, las rutas se realizaron en castellano y en inglés, atrayendo tanto a 
profesionales del sector como público general. Las rutas fueron un impulso para 

https://andreuworld.com/es/
https://andreuworld.com/es/
https://www.actiu.com/es/
https://www.zumex.com/


 
 
 
 

 

generar un ambiente con actividades fuera de lo común durante la gran semana del 
diseño, creando así el ambiente de un verdadero «off» de Feria como es habitual en 
otras ciudades cuando se recibe a un número elevado de un público extranjero.  
Decenas de personas pudieron disfrutar cada día de las rutas organizadas en 
colaboración con Visit València. En ellas, tres de los principales proyectos de 
València Capital Mundial del Diseño 2022 tuvieron su protagonismo desde las 
calles de València. Mapa del Disseny, el proyecto que localiza todos aquellos 
establecimientos y espacios donde el diseño es relevante, tuvo una gran acogida, 
con visitas a sus tiendas, restaurantes y establecimientos. Ana Illueca, la directora 
de ADN Cerámico, no sólo preparó una visita por algunos de los estudios de 
ceramistas más próximos al centro, también presentó su proyecto y expuso el 
papel clave de la cerámica en el centro de la ciudad. 
Desde TiposQueImportan repasaron algunos de los rótulos comerciales que aún 
quedan en el centro, mostrando aquellos lugares donde ya desaparecieron. Open 
House, con sus visitas a los edificios más emblemáticos por su arquitectura de la 
ciudad o Miradors de l’horta ha sido el punto final a un fin de semana repleto de 
actividades para todos y todas.   
  

• Primer podcast sobre la historia del diseño   
Voces internacionales y nacionales del diseño se juntan a través de este podcast en 
una plataforma visible para el gran público en una plaza pública.  
¿A qué suena el diseño? La Gran D, el primer podcast sobre la historia de diseño 
narrado por Anatxu Zabalbeascoa nos lo desvela. Ocho capítulos que trazan el 
relato de una disciplina desde lo más obvio «¿Qué demonios es el diseño?» y a partir 
de ahí, las voces de Philippe Starck, Paola Antonelli, Patricia Urquiola, Dejan 
Sudjic o los nacionales Miguel Milà, Javier Mariscal, Juli Capella, Pepe Gimeno, 
Nacho Lavernia, Inma Bermúdez, Lola Castelló, Toni Arola, Jesús Llinares y 
Mario Ruiz se entremezclan para hablarnos de marcas, de identidad, de mujeres 
diseñadoras, del futuro y de tantas otras cosas explicadas para no diseñadores. La 
presentación tuvo lugar en el Ágora y fue un fantástico encuentro para reflexionar 
sobre su poder, también desde la voz.  
  

• Eventos de celebración y presentaciones de las marcas más importantes del 
mundo del hábitat (Actiu, Andreu World, Gandia Blasco, Flos, LZF Lamps, Point, 
Santa&Cole, Vondom)  
La ciudad de València y sus alrededores también fue el escenario perfecto para dar 
a conocer los nuevos productos, proyectos o servicios de algunas de las empresas 
del sector de la prescripción más importantes de España. Desde la presentación de 
sus nuevas colecciones por parte de Andreu World en su showroom; el encuentro 
con la diseñadora Giovanna Castiglioni, hija del famoso arquitecto Achille 
Castiglioni de la firma Flos en el CCCC; la presentación del nuevo domo en la 

https://www.podiumpodcast.com/podcasts/la-gran-d-podium-os/


 
 
 
 

 

fábrica de Vondom con sus colecciones más recientes; el encuentro sobre 
sostenibilidad de Actiu en el CCCC y con los diseñadores de Fluit, su silla fabricada 
a partir de materiales plásticos sobrantes de la huerta; el estudio de 
interiorismo Rubio&Ros nos hicieron soñar desde el Palacio del Marqués de 
Malferit con Nuria Masó y el repaso a sus iconos diseño en Santa&Cole; la empresa 
Point demostró cómo es centenaria con una exposición de producto de alguna de 
sus piezas más representativas o la Noche en el Museo de LZF Lamps en 
colaboración con Gandia Blasco, en un encuentro en el Museo de Bellas Artes. 
Encuentros que llenaron las calles de València de personas deseosas de acercarse 
al ámbito del diseño y a sus profesionales, conociendo a las empresas más punteras 
del mundo de cerca.   
  

• La retrospectiva más importante de Jaime Hayon  
«Jaime Hayon: InfinitaMente» fue la primera retrospectiva de gran formato que se 
ha celebrado en España sobre el Premio Nacional de Diseño 2021, todo un referente 
a nivel internacional. Su exposición, una explosión de color y formas, desplegó todo 
su universo a través de un recorrido sobre los materiales, las herramientas, su 
proceso creativo, su inspiración y referencias. Una selección de los trabajos más 
emblemáticos de Hayon, tanto en la esfera de instalaciones y piezas artísticas 
como en la de productos para empresas, incluyendo trabajos que nunca se habían 
presentado en nuestro país así como obra pictórica de gran formato y esculturas. 
Esta muestra pudo visitarse hasta el 16 de abril de 2023 en las salas Ferreres y 
Goerlich del Centre del Carme Cultura Contemporánea (CCCC).  
  

• Ventanas del diseño por las calles, para elevar la mirada ciudadana  
La sorpresa de ver productos en la calle fue una de las constantes en tres puntos 
de la ciudad: la Plaza de la Virgen, la Plaza del Ayuntamiento y el Puente de 
Serranos. Productos que demuestraron cómo un diseño puede convertir una 
empresa en internacional. Compañías como Royo, Andreu World, Wandegar, 
Inalco, Zumex, Rolser, Vicalhome, Tau, Cosentino o la propia World Design 
Organization contaron, a partir de algunos de sus productos más icónicos, cómo el 
diseño les ha llevado a convertirse en líderes.   
  

• La mejor feria en datos de los últimos 50 años. Más de 60 periodistas 
internacionales y un centenar de compradores de todo el mundo  
Feria València batió sus previsiones con más de 48.000 visitantes con un 
incremento de más del 30% sobre las cifras esperadas de visitantes profesionales. 
Tres años después del último certamen, la celebración conjunta de Feria Hábitat 
València, Home Textiles Premium by Textilhogar y Espacio Cocina SICI fue un éxito 
para todos los participantes, desde instituciones, empresas y profesionales. 



 
 
 
 

 

Muestra de ello es la alta ocupación hotelera que vivió València a lo largo de esa 
semana, con un 92% de plazas ocupadas.  
 

• Los mejores estudios de diseño abrieron sus puertas al gran público  
Fueron muchos los estudios de diseño que aprovecharon el «World Design Street 
Festival»  para organizar exposiciones, abrir sus puertas a visitantes o contar 
algunos de sus proyectos más icónicos. Desde el aniversario de los 15 años de 
trayectoria de Yonoh; la exposición de MUT Design y Domaine de Boisbuchet tras 
el workshop de experimentación con ratán en Francia, y las jornadas de puertas 
abiertas en el marco de Valencia Disseny Week con estudios tan reconocidos 
como Ramón Esteve, Pérez Ochando, Arnau Reyna o Jorge Herrera Studio. En 
definitiva, fue una semana redonda con la que celebrar los proyectos más exitosos 
del tejido creativo afincado en la ciudad, dando a conocer de primera mano sus 
trabajos al gran público y poniendo en contexto a todo el ecosistema del diseño 
valenciano a nivel internacional, desde el diseño a la industria, escuelas y 
universidades.  
  
EVENTOS DESTACADOS DE «STREET FESTIVAL» 
En 2022, año tan especial en el cual València fue Capital Mundial del Diseño, el 
«World Design Street Festival» aglutinó las actividades de Feria Hábitat 
València, Valencia Disseny Week (de la Asociación de Diseñadores de la 
Comunitat Valenciana), Miradors de l’Horta, Open House Valencia, Abierto 
València, el Festival Ensems de música contemporánea y la Semana de la 
Movilidad del Ajuntament de València, además de todo un programa de 
actividades propios organizados por València Capital Mundial del Diseño 2022 en 
colaboración con distintas empresas colaboradoras e instituciones. Pasamos a 
describir las principales actividades incluidas en el marco del festival «World 
Design Street Festival»: 
 
 «La Gran D», el primer podcast sobre diseño de Podium  

  



 
 
 
 

 

Se puede diseñar una campaña electoral, una bicicleta plegable. Los bolígrafos, una 
cabina telefónica, el último iPhone, el interior de los bares. El diseño está en todos 
lados. Diseño es la acción de dibujar o idear, buscar una solución a futuro. ¿Pero qué 
es exactamente esta disciplina, cómo surge y evoluciona según el contexto de la 
historia? De responder a estas preguntas se encarga La gran D, el podcast 
impulsado por València Capital Mundial del Diseño 2022 y Podium Podcast .   
  
La propuesta narra la historia del diseño a través de la mirada de la periodista 
cultural Anatxu Zabalbeascoa. Producida por Podium Podcast (la plataforma 
nativa de podcasts de PRISA Audio, primer productor mundial de audio en 
español), La Gran D está compuesta de ocho capítulos de unos 30 minutos que se 
estrenarán a partir del 19 de septiembre, fecha en la que se presenta públicamente 
en el Ágora València, en la Plaza del Ayuntamiento de la ciudad.  
A lo largo del podcast, y para abordar diferentes temáticas, Zabalbeascoa ha 
conversado con algunos de los profesionales del diseño y divulgadores más 
relevantes del panorama actual, como los internacionales Philippe Starck, Paola 
Antonelli, Patricia Urquiola, Dejan Sudjic o los nacionales Miguel Milà, Javier 
Mariscal, Juli Capella, Pepe Gimeno, Nacho Lavernia, Inma Bermúdez, Lola 
Castelló, Toni Arola, Jesús Llinares y Mario Ruiz.   
  
Así, La Gran D se estrenó y presentó a los medios de comunicación y al público 
general en el Ágora de la Plaza del Ayuntamiento de València el 19 de 
septiembre. El acto contó con la participación de la presentadora y 
narradora Anatxu Zabalbeascoa, la directora de PRISA Audio, María Jesús 
Espinosa de los Monteros; el director del proyecto, Eugenio Viñas, así como 
destacadas personalidades del mundo del diseño, como el Premio Nacional de 
Diseño de 2012, Nacho Lavernia; y el director de València Capital Mundial del 
Diseño 2022, Xavi Calvo, entre otras personalidades del mundo de la cultura.  
  
 «ENSEMS» 

  
16-25 septiembre  
Del 16 al 25 de septiembre, distintos espacios de València, Castellón y Alicante se 
llenaron de música contemporánea para celebrar la 44º edición del Festival de 



 
 
 
 

 

Música Contemporánea de València bajo el título «Finestres», y parte de su 
programación se incluyó dentro del «World Design Street Festival», en el Ágora 
València. Todo ello sirvió de hilo conductor de una programación de música por 
toda la Comunitat Valenciana.  
  
EVENTOS DESTACADOS  

• «PARTY STUDIES», Fiesta inaugural del Festival ENSEMS (15 septiembre)  
• CONCIERTO. «TO SING OR NOT TO SING» con Frauke Aulbert (Cosín estudio)  
• CONCIERTO. «TO SING OR NOT TO SING» con Frauke Aulbert (Tiscar Design)  
• CONCIERTO. «TO SING OR NOT TO SING» con Frauke Aulbert (El Almudín)  
• CONCIERTO. «TO SING OR NOT TO SING» con Frauke Aulbert (Merkato Hub)  

  
  
«Abierto València 2022»  

 
Del 23 al 30 de septiembre  
Las galerías de arte se sumaron también al «World Design Street Festival» en el 
décimo aniversario de «Abierto València», organizado por LAVAC, la Asociación 
de Galerías de Arte Contemporáneo de la Comunitat Valenciana, con un programa 
de actividades y rutas por las principales galerías de arte de la ciudad de València 
y con encuentros exclusivos en distintos recintos de la ciudad; desde el IVAM, 
Caixa Forum o la Fundación Cañada Blanch, además de todas las galerías de 
LAVAC.  
Abierto València en colaboración con World Design Capital Valencia 2022 ofreció 
una ruta de diseño circular a través de una selección de galerías cercanas al 
Instituto Valenciano de Arte Moderno (IVAM), que hizo de punto de inicio y fin de 
la ruta. 
  
 «Open Walks by Open House València» 

https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/party-studies-fiesta-inaugural-del-festival-ensems/
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScseSmWx09r-s3iMNAneLlXKEBPcjHFf9VecfxHZ4hvyYiT3g/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScseSmWx09r-s3iMNAneLlXKEBPcjHFf9VecfxHZ4hvyYiT3g/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScseSmWx09r-s3iMNAneLlXKEBPcjHFf9VecfxHZ4hvyYiT3g/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScseSmWx09r-s3iMNAneLlXKEBPcjHFf9VecfxHZ4hvyYiT3g/viewform


 
 
 
 

 

 
Del 19 al 26 de septiembre  
El festival Open House Valencia -OHV- constituye una privilegiada cita de la ciudad 
con su más preciada arquitectura. Multitud de edificios abren sus puertas, 
exhibiendo su singularidad funcional, tipológica y formal. Con motivo del World 
Design Street Festival, se realizó una previa de este festival –que tradicionalmente 
es en octubre–, abriendo ciertos edificios de la ciudad de València y mostrando el 
universo arquitectónico, su historia y diversidad cultural. 
 
RUTAS OPEN WALKS 

• «LA ARQUITECTURA DE ANTONIO ESCARIO» (24 de septiembre a las 11h) 
• «LA HUERTA DE LA PERIFERIA URBANA» (25 de septiembre a las 12h) 
• «GOERLICH: URBANISMO Y ARQUITECTURA EN EL CENTRO HISTÓRICO DE 

VALÈNCIA» (24 de septiembre a las 11h) 
•  «LOS JARDINES DEL TURIA, 35 ANIVERSARIO» (24 de septiembre a las 12h) 
•  «MORENO BARBERÁ Y EL CAMPUS DE BLASCO IBÁÑEZ» (24 de septiembre a 

las 12h) 
 
«Feria Hábitat València» 

 
Del 20 al 23 de septiembre eria València  
La feria de referencia en el sector del mueble  del 20 al 23 de septiembre en Feria 
València bajo el paraguas de Valencia Capital Mundial del Diseño 2022 con un 
amplio programa de actividades y expositores. Feria Hábitat València llegó con un 

https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/rutas-open-house-valencia-la-arquitectura-de-antonio-escario/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/rutas-open-house-valencia-la-huerta-de-la-periferia-urbana/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/rutas-open-house-valencia-goerlich-urbanismo-y-arquitectura-en-el-centro-historico-de-valencia/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/rutas-open-house-valencia-goerlich-urbanismo-y-arquitectura-en-el-centro-historico-de-valencia/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/rutas-open-house-valencia-los-jardines-del-turia-35-aniversario/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/rutas-open-house-valencia-moreno-barbera-y-el-campus-de-blasco-ibanez/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/


 
 
 
 

 

incremento sustancial de la superficie expositiva y la incorporación de los sectores 
de cocina (Espacio Cocina SICI) y textil hogar (Home Textiles Premium by 
Textilhogar). En total, casi 90.000 metros cuadrados y cerca de 1.000 marcas 
nacionales e internacionales se expuso en Feria Valencia en una edición de enorme 
atractivo.  
  
Eventos destacados   

• Rutas por estudios «Design Walks» y jornadas de puertas abiertas  
• EXPOSICIÓN. «Premios ADCV 2022»  
• Jornada de «El mejor diseño con impacto positivo»  
• EXPOSICIÓN. «Mujeres que no son florero»  
• ENCUENTRO. «Nextextilegeneration: innovando en la moda y textil circular»  
• EXPOSICIÓN. «10 ANYS DE RETORN DEL SENTIMENT»  
• EXPOSICIÓN. «Type Directors Club 68»   

  
• Foro World Design Capital Valencia 2022  

El Foro World Design Capital Valencia 2022 acogió, a su vez, todo un programa de 
conferencias, charlas y encuentros de diseñadores de la talla de Tomás Alía, 
Pascua Ortega Mónica Armani o Lázaro Rosa Violan en los que poner en valor el 
diseño más internacional valenciano; mientras que las tardes-noches de la feria 
tuvieron su punto de encuentro en Ágora València, con tres Offs de feria que 
conectaron la ciudad y el espacio ferial.  
  
PROGRAMA DE ACTIVIDADES  
Martes 20 de Septiembre  

• 13:00 h. Presentación Valencia World Design Capital 2022  
• 15:00 h. Jornada «Keys to succeed in Middle East Markets». Cuatro de los estudios 

y consultoras más relevantes en Middle East comparten con las empresas 
españolas las claves para penetrar y consolidarse en uno de los mercados más 
interesantes y competitivos del mundo.  
Estudios invitados: Swiss Bureau Interior Design & Build, Roya Internacional, Sky 
Design Me y JW Turner Contracting  
Moderador: Mario Mariner  

• 16:00 h. Conferencia «Atlas de la Cultura del Diseño en España» 
Marisa Santamaría (Investigadora, docente y divulgadora de tendencias globales 
del diseño y arquitectura)  

• 17:00 h. Presentación exposición «Vicent Martínez, un presente continuo. La 
memoria, lo reciente y lo inédito». A continuación, recorrido guiado por la 
exposición.  
Vicent Martínez (Diseñador. Premio Nacional de Diseño en 1997 con la empresa 
Punt Mobles)  

https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/design-walks/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/exposicion-premios-adcv-2022/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/i-jornada-el-mejor-diseno-con-impacto-positivo/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/exposicion-mujeres-que-no-son-florero/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/encuentro-nextextilegeneration-innovando-en-la-moda-y-textil-circular/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/exposicion-10-anys-de-retorn-del-sentiment/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/exposicion-type-directors-club-68/


 
 
 
 

 

Miércoles 21 de Septiembre  
• 11:00 h. Mesa Redonda Andreu World de presentación del libro «Trabajar bien 

sentado. Good design is good business» 
• 12:00 h. Mesa Redonda Internacional «Nuevas tendencias enlazadas entre la 

cerámica y el diseño».  Análisis del ámbito europeo al global, entre la cultura 
nórdica y la mediterránea.  
Irene Biolchini (Italia), comisaria Museo Internacional de la Cerámica en Faenza, 
Italia.  
Josephine Akvama (Dinamarca), diseñadora y ceramista de superficies. Fundadora 
de «File under Pop» Laboratorio creativo de cerámica contemporánea. Produce 
parte de su obra en Valencia. Anna Illueca (España) artesana ceramista y docente, 
fundadora de ADN Cerámico, colaboradora de Hermés, 40 premios en creatividad. 
Modera: Xavi Calvo (World Design Capital Valencia 2022)  

• 13:00 h. Coloquio sobre diseño y hospitality: «Diseño contract capaz de 
transmitir emociones» Organiza: Actiu  

• 16:00 h. Conferencia «El tiempo y el diseño» 
Mariví Calvo (LZF) . Lola Rúa (Arquitecta y diseñadora multidisciplinar 
especializada en interiores retail de alta gama)  

• 17:00 h. Conferencia «Design in Molecules». Mónica Armani (Diseñadora, 
arquitecta e interiorista)  
Jueves 22 de Septiembre  

• 10:00 h. Presentación Zumex & Lowpoly. Proyecto para la exploración del diseño 
y fabricación en impresión 3D de productos a partir de la reutilización de residuos 
de cortezas de naranjas.  
José González, Chief Innovation Officer de ZUMEX®.  
Gianluca Pugliese, CEO & Founder de LOWPOLY.  

• 11:00 h. Presentación de los resultados del informe «The New Habitat 23/24» 
Pepa Casado (Investigadora de tendencias. Future-A)  

• 12:00 h. Jornada «Women in Office Design». Modelos de vida y de trabajo 
híbridos. Modera: Soledat Berbegall (Actiu)  

• 13:00 h. Conferencia «Office as a tribe, una versión más humana del espacio 
publico» 
Juan Carlos Baumgartner (Director SPACE, firma internacional de arquitectura con 
base en Chicago)  

• 16:00 h. Conferencia «Innodesign. Más allá del diseño» 
Mara Pardo (Diseñadora de interiores)  
Miguel Lozano (Interiorista especializado en diseño de espacios comerciales)  
Ramón Prous (Consultor de Sostenibilidad, Responsabilidad Social y Agenda 
2030 y ODS en Retail)  
Mar Vera (Interiorista y artadvisor)  

• 17:00 h. Jornada «Tendencias en textiles para el hogar» 



 
 
 
 

 

Viernes 23 de Septiembre  
• 10:00 h. Presentación «Cuaderno de Tendencias Hábitat 22/23: sostenibilidad, 

salud y digitalización como drivers de cambio en el hábitat» 
Cristina Revert (Instituto Tecnológico AIDIMME)  
Lutzía Ortiz (Unidad de Diseño de Producto en ITC)  
Malen Segarra, (Diseñadora industrial y textil. Representante de OTH en AITEX)  

• 11:00 h. Presentación «Plataforma Digital ODS» 
Instituto Tecnológico AIDIMME  

• 12:00 h. Conferencia «Diseño basado en datos» 
Alberto Torres (Portobello Street)  

• 13:00 h. Conferencia «Crecimiento digital en el sector. Del canal físico al 
digital» 
Rubén Manceras (Product Hackers)  
Del 20 al 23 de septiembre  

• 9:30 – 19:00 h. Exposición «Vicent Martínez, un presente continuo. La 
memoria, lo reciente y lo inédito» 

• 9:30 – 19:00 h. Salón nude, Salón de Jóvenes Talentos en Diseño  
 
«Semana Europea de la Movilidad»  

 
Del 16 al 22 de septiembre  
La Semana Europea de la Movilidad (SEM) es organizada anualmente por la 
Comisión Europea del 16 al 22 de septiembre, coincidiendo el último día 22 con el 
día de «¡La ciudad, sin mi coche!». Desde su puesta en marcha, esta iniciativa 
europea ha tratado de mejorar la salud pública y la calidad de vida, promoviendo la 
movilidad limpia y el transporte urbano sostenible. El objetivo de esta campaña es 
dar a las autoridades locales europeas y a otros agentes la oportunidad de exponer 
los retos que cada una de ellas ha adoptado para enfrentar desafíos urbanos del 
siglo XXI, como la contaminación del aire, ensayar nuevas medidas, hacer visibles 
los beneficios de elegir modos activos o el transporte público y recibir la 
retroalimentación del público usuario.  
  
«València Disseny Week 2022» 



 
 
 
 

 

 
Del 19 al 23 de septiembre  
València Disseny Week es una iniciativa abierta y participativa de ADCV para dar 
visibilidad al diseño y acercarlo a la sociedad. Incluye acciones de promoción del 
sector y actividades vinculadas al diseño y la creatividad organizadas por la ADCV, 
profesionales y estudios. La València Disseny Week tiene un formato híbrido, con 
actividades presenciales y en streaming, que se desarrollarán en diferentes 
localizaciones, «Design Walks» y jornadas de puertas abiertas en estudios de 
diseño de la Comunitat, para dar visibilidad a sus procesos de trabajo y 
organizativos a todo tipo de público.  
  
EVENTOS DESTACADOS DE VALENCIA DISSENY WEEK  

• Rutas por estudios «Design Walks» y jornadas de puertas abiertas  
• EXPOSICIÓN. «Premios ADCV 2022»  
• Jornada de «El mejor diseño con impacto positivo»  
• EXPOSICIÓN. «Mujeres que no son florero»  
• ENCUENTRO. «Nextextilegeneration: innovando en la moda y textil circular»  
• EXPOSICIÓN. «10 ANYS DE RETORN DEL SENTIMENT»  
• EXPOSICIÓN. «Type Directors Club 68»   

  
EXPOSICIÓN. «Jaime Hayon: InfinitaMente»  
22 septiembre – 16 abril  
«Jaime Hayon: InfinitaMente» fue la primera exposición retrospectiva de gran 
formato sobre la obra de Jaime Hayon que se haya celebrado en España. Una 
muestra que formó parte del calendario oficial de World Design Capital Valencia 
2022 y que pudo visitarse en el Centre del Carme Cultura Contemporània (CCCC) 
desde el 22 de septiembre de 2022 hasta el 16 de abril de 2023.  
«Jaime Hayon: InfinitaMente» mostró una selección de los trabajos más 
emblemáticos de este carismático creador, tanto en la esfera de instalaciones y 
piezas artísticas como en la de productos para empresas. La muestra incluyó 
también trabajos que nunca se han presentado en España como «Masquemask», 

https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/design-walks/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/exposicion-premios-adcv-2022/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/i-jornada-el-mejor-diseno-con-impacto-positivo/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/exposicion-mujeres-que-no-son-florero/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/encuentro-nextextilegeneration-innovando-en-la-moda-y-textil-circular/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/exposicion-10-anys-de-retorn-del-sentiment/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/exposicion-type-directors-club-68/


 
 
 
 

 

«Mesamachine» o «Mediterranean Digital Baroque», así como obra pictórica de 
gran formato y esculturas.  

   
 
PRESENTACIÓN. Libro «Jaime Hayon» de Marco Sammicheli.  
Este monográfico supone la continuación de «Works», el exitoso primer libro sobre 
Jaime Hayon. A través de sus páginas, nos adentraremos en el universo del 
diseñador: su relación con los materiales, su teoría del color, sus técnicas, 
inspiraciones y procesos creativos. Un libro que borra los límites entre el arte, el 
interiorismo y el diseño, que habla del optimismo y la alegría que invaden cada una 
de sus creaciones.  
«Jaime Hayon» se presentó de la mano del diseñador y contó con la presencia de 
su autor, Marco Sammicheli.  
La presentación de este libro se llevó a cabo el viernes 23 de septiembre a las 18h 
en Ágora València.   
 
 
Miradors de l’Horta 
23 septiembre – 9 octubre 

 
El festival de diseño y cultura Miradors de l’horta se sumó a World Design Street 
Festival. Del 23 de septiembre al 9 de octubre, l’horta nord de la comarca del 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/festival-world-design-street-festival/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/festival-world-design-street-festival/


 
 
 
 

 

Carraixet se llenó de instalaciones efímeras que reflexionaban sobre el desarrollo 
sostenible, la soberanía alimentaria y la relación entre los territorios agrícolas y 
urbanos.  
Esta nueva edición del festival nace bajo el concepto del futuro de la alimentación 
y defiende l’horta como respuesta a él. Visitas guiadas a las instalaciones, 
encuentros y charlas con profesionales del food design, la innovación, la 
gastronomía y la huerta, exposición de realidad aumentada, degustaciones, talleres 
y música en directo. Un festival que mira a la huerta y traslada a ella el talento y la 
creatividad de estudios como Badallar, Elsa Yranzo Food Design, Borealis, 
Gimeno Gràfic + Lebrel, La Cuarta Piel, Resto y estudiantes de la Universidad 
Politécnica de València.   
 
EVENTOS DESTACADOS EN MIRADORS DE L’HORTA  

• INAUGURACIÓN «MIRADORS DE L’HORTA». VISITA GUIADA (24 septiembre)  
Como todos los años, el festival Miradors de l’Horta se inaugura con una visita 
guiada para los profesionales del diseño y la arquitectura. Junto a los creadores de 
las instalaciones que participan en esta edición, las y los visitantes recorrerieron 
l’horta nord para disfrutar de su paisaje intervenido. 7 instalaciones efímeras que 
hablan de los problemas actuales del sistema alimentario a través de un mensaje 
de esperanza para el futuro.  
La visita comenzó en el jardín del Museo de l’Horta y finalizó en Ágora València con 
un posterior coloquio a la luz de la luna.  

• ENCUENTRO. «Huerta + diseño: ensalada de la casa» (21 septiembre)  
El entrante de Miradors de l’Horta 2022. Un coloquio con los/as profesionales que 
dicho año «plantaron» instalaciones artísticas y efímeras en el corazón de la huerta 
valenciana dentro del festival Miradors de l’Horta. Explicaron su proceso creativo 
desde la innovación y la sostenibilidad, dos de los ejes vertebrales de esta cita única 
sobre diseño. La edición de 2022 abordó el futuro de la alimentación.  
Participó:  
• Mauro Gimeno de Gimeno Gràfic  
• Fernando Abellanas de Lebrel  
• Pablo Bolinches de Resto  
• Javier Molinero de Badallar Estudio  
• Carlos Pastor de La Cuarta Piel  
• Héctor Serrano de Borealis  
• Alumnado de la Escuela de Arquitectura de la UPV  
• Elsa Yranzo de Food Design  

• MATINS A L’HORTA. «FOOD HUMAN DESIGN» (24 septiembre)  
El festival Miradors de l’Horta presentó sus «Matins a l’horta». Cada sábado y 
domingo durante el festival, el Museo de l’Horta de Almàssera acogió diferentes 
charlas sobre diseño y cultura, música en directo y degustación de producto 

https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/inauguracion-miradors-de-lhorta-visita-guiada/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/encuentro-huerta-diseno-ensalada-de-la-casa/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/matins-a-lhorta-food-human-design/


 
 
 
 

 

nacional. Además, habilitaron un punto de alquiler de bicicletas, la exposición de 
VR «Valencia 360º», dos de las instalaciones efímeras del festival y el comienzo de 
la visita guiada al resto de instalaciones.  
De esta forma, el sábado 24 de septiembre comenzaron estas jornadas de la mano 
de Elsa Yranzo hablando de «Food Human Design»; Carlos Prada de KM ZERO 
compartió sus reflexiones de «Diseño generativo: más allá de la sostenibilidad»; 
Tórtel amenizó la mañana con su música en directo y las y los visitantes pudieron 
degustar el embutido tradicional de la zona.  

• MATINS A L’HORTA. «ALIMENTANDO FUTURAS GENERACIONES» (25 
septiembre)  
El domingo 25 de septiembre a las 11:30h tuvo lugar la jornada familiar 
«Alimentando futuras generaciones» de la mano de KM ZERO Food Innovation. La 
educación en alimentación es una tarea prioritaria para construir un futuro mejor, 
más sostenible, saludable e inclusivo. Por eso, Claudia Da Cunha, consultora de 
innovación en KM ZERO Food Innovation Hub, y la empresa Too Good To Go 
impartieron una charla y un taller participativo sobre «Desperdicio Alimentario» 
dirigidos a toda la familia. Al finalizar, se ofreció horchata con fartons al ritmo de la 
música en directo de Sigarrito.  

• VISITA NOCTURNA DE MIRADORS DE L’HORTA (8 octubre)  
El silencio de la huerta, la luz de la luna llena y un recorrido sensorial por algunas de 
las intervenciones que, en su noche más especial, cobran un sentido casi mágico.  
Algunos de los y las profesionales del diseño y la arquitectura que participaron en 
la edición de Miradors de l’Horta del 2022 dieorn un simbolismo único a su 
intervención en aquella noche de luna llena. Una fecha siempre marcada en el 
calendario de los agricultores.  
Se trató de una visita nocturna a través del observatorio lunar de La Cuarta Piel, la 
instalación lumínica de Borealis, el huerto portátil de Resto y el homenaje al naranjo 
ausente de Badallar. Una experiencia inolvidable a tan solo diez minutos de la 
ciudad.  

 
2 – MERCADO OBJETIVO 

 
1. Tejido internacional de empresas del hábitat, diseño del mueble, interioristas, 

agentes comerciales, distribuidores y arquitectos. Se generó contenido 
especifico dentro y fuera de Feria Hábitat para ampliar al máximo la visibilidad 
de las empresas valencianas en este entorno con contenidos didácticos, 
sorprendentes y de valor añadido a la visita de una feria.  Este público también 
fue el que encajaba en las rutas de Open Habitat Valencia. 

2. El equipo de World Design Capital Valencia 2022 organizó visitas guiadas a 
periodistas internacionales por las distintas actividades incluidas en el «World 
Design Street Festival». La lista de profesionales invitados fue la siguiente: 

https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/matins-a-lhorta-alimentando-futuras-generaciones/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/visita-nocturna-de-miradors-de-lhorta/


 
 
 
 

 

MEDIO NOMBRE APELLIDO NACIONALIDAD 

H.O.M.E Angelika Müller Alemania 

Wohn! Design Markus Hieke Alemania 

AIT - Arch in Form Theresa Hütte Alemania 

Möbelmarkt + Material Technik Möbel Stefan Mielchen Alemania 

Wohninsider Sylvia Pilar Mag Austria 

Feeling & Gael Nathalie Balsing  Bélgica 

Canadian Interiors Valerie Gow Canadá 

Intérieurs Madeleine Champagne Canadá 

Axxis Ramon Andres Nivia Giraldo Colombia 

Bo Bedre Erik Rimmer Dinamarca 

Commercial Interior Design Suha Sabith EUA 

Love that Design Siddarth Peters EUA 

Hospitality Design Kathryn Greene EEUU 

Metropolis Frederico Duarte EEUU 

Interior Design Rebecca Thienes EEUU 

Univers Habitat Sabrine Moressa Francia 

Journal Market Amélie Desvergnes Francia 

AD Francia Laurent Bouaziz Francia 

Elle Decor Italia Violeta Rocco Italia 

Interni Nadia Lionello Italia 

AD Italia Alessandra Laudati Italia 

Domus Italia Marina Jonna Italia 

Designboom / Architonic Eirini Ilia Italia 

La casa in ordine Maria Chiara Antonini Italia 

Ideas Dizaina Aigul Balginbayeva Kazajstan 

Deco Magazine Christiane Tawil Líbano 

Architecture de Maroc Selma Zerhouni Abdou Marruecos 



 
 
 
 

 

Domus México Georgina Partida México 

Ambientes Ana Paula Sánchez México 

Frame Sara Breveglieri Países Bajos 

Urbana Isabel Figuereido Portugal 

Ideat Francia Almudena Pardilla Francia 

Marie Claire Maison Kate MinJeong Koo Korea 

Diario Design Ariadna Rousaud Barcelona 

Diario Design Gracia Cardona Barcelona 

Yorokobu Fermín Abella Madrid 

Icon Design / El País Pablo Gandía Madrid 

CN Traveler Cynthia Martín Madrid 

El País Anatxu Zabalbeascoa Madrid  

Arquitectura Viva Cecilia Rodriguez Madrid  

Artribune Federica Lonati Madrid 

RTVE Paz Rubio Madrid  

Metropolis Suzanne Wells Barcelona 

ORF (Tv pública Austria) Sandra Krieger Austria 

Gràffica Carlos Colomer València 

Gràffica Lola Espinosa València 

Archdaily Ramiro Otero València 

Manera Enric Pastor Madrid 

La Ser José Luis Chiclana Valencia 

On Diseño Ana Aramburu Barcelona 

On Diseño Montse Segura Barcelona 

On Diseño Gemma Tost Barcelona 

Proyecto Contract Marcel Benedito Barcelona 

La Vanguardia Marta Rodríguez-Bosch Barcelona 

Hostelería Maria Ángeles Martínez Madrid 



 
 
 
 

 

Room Diseño Antonio Jesús Luna Madrid 

Revista Casual Neus Romero Barcelona 

Diseño Interior Pilar Marcos Madrid 

Fuera de Serie Ana Ramírez Madrid 

Interiores Pilar Civis Barcelona 

Elle Décoration / Nuevo Estilo Marta Riopérez Madrid 

Teresa Herrero Teresa Herrero Madrid 

El País Tachy Mora Madrid 

Varios Marisa Santamaría  España 

3. Profesionales de diseño en todas sus vertientes, público especializado que 
asistió a eventos de Valencia Disseny Week, Miradors de l’horta y las 
actividades con Jaime Hayon. 

4. Gran público, ciudadanía interesada en la cultura entendida desde un prisma 
genera y que busque formar parte de los eventos realizados en la ciudad, tanto 
presentaciones como exposiciones y rutas. 
Respecto a los datos de asistencia, 48.000 visitantes con una ocupación 
hotelera del 90% pudieron disfrutar de conocer a una Capital Mundial del 
Diseño vibrante, con actividades por toda la ciudad para poder crear un único 
evento consistente en la coordinación de muchos, organizados en fechas para 
poder acoger al mayor número de actividades interesantes y relacionadas 
entre sí a través del diseño y poder mostrar una comunidad unida, visible y 
creativa y así posicionar la industria Valenciana en su propio entorno, con el fin 
de ser polo de atracción y de interés para público nacional e internacional, así 
como medios de comunicación. 

 
3 - DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS 
 
Compartimos algunas capturas de contenido con mayor impacto generados para 
promocionar y realizar seguimiento del festival «World Design Street Festival», 
tanto desde nuestra web como desde la web creada específicamente para el festival, 
como desde nuestras redes sociales (Facebook, Instagram, LinkedIn y Twitter): 
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WEB PROPIA: STREETFESTIVALVALENCIA.COM 
 
Para poder centralizar la información de los distintos eventos que se celebraban en 
el contexto del World Design Street Festival se creó una web específica desde la que 
se podía acceder de manera rápida a la agenda integrada en el festival, con una 
sección de mapa donde se repartían los distintos eventos y sus espacios a lo largo 
de la ciudad, buscando que el alcance del festival se ampliara y además fuese fácil el 
acceso a los datos. El contenido de la web se preparó en dos idiomas, castellano e 
inglés. Compartimos capturas de su interfaz: 
 

 

 



 
 
 
 

 

 
 
 
5 - MATERIAL GRÁFICO  
«Programa impreso Street Festival» (enlace al archivo) 

  
Rueda de prensa presentación Street Festival (miércoles 7 de septiembre) 

 

https://vwdc2022-my.sharepoint.com/personal/carlos_vwdc2022_onmicrosoft_com/_layouts/15/onedrive.aspx?listurl=https%3A%2F%2Fvwdc2022%2Esharepoint%2Ecom%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos&viewid=d9a8f4ca%2D4481%2D4b3a%2Dabc3%2D1829adf537c9&id=%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos%2F%C3%81rea%20Proyectos%2F02%20MEMORIAS%20ACTIVIDAD%20DEFINITIVAS%2F2022%2FIVACE%2F1%C2%AA%20JUSTIFICACION%2FStreet%20info%20a%20a%C3%B1adir%2FWDC2022%5FSTREET%5FFESTIVAL%5FPROGRAMA%5FIVACE%2Epdf&parent=%2Fsites%2FASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY%2FDocumentos%20compartidos%2F%C3%81rea%20Proyectos%2F02%20MEMORIAS%20ACTIVIDAD%20DEFINITIVAS%2F2022%2FIVACE%2F1%C2%AA%20JUSTIFICACION%2FStreet%20info%20a%20a%C3%B1adir


 
 
 
 

 

 
«Presentación La Gran D» en Ágora València (lunes 19 septiembre) 

 
 
Presentación stand Actiu en Feria Habitat (martes 20 de septiembre) 

 
 
 
 



 
 
 
 

 

 
Presentación Foro World Design Capital Valencia 2022 en Feria Hábitat (martes 20 
septiembre) 

 

 



 
 
 
 

 

 
Exposición Vicent Martínez «Un presente continuo» (20 de septiembre) 

 

 
 



 
 
 
 

 

Coloquio sobre diseño y hospitality en el Foro World Design Capital Valencia 2022 
de Feria Habitat (21 septiembre) 

 
Totem Logopost en Ágora València, Plaza del Ayuntamiento (21 septiembre) 

 
Foro Actiu Women In Office (22 septiembre) 

 
Conferencia «Office as a tribe, una version más humana del espacio público» (22 
septiembre) 



 
 
 
 

 

 
Presentación libro «Gente que cuenta» de Anatxu Zabalbeascoa con Patricia 
Urquiola, Nacho Lavernia y Eva Serrano (23 septiembre) 

 
Ventanas del diseño plaza de la Virgen 

 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 
  



 
 
 
 

 

Ventanas del diseño Puente de Serranos 

 
 

 
 

 
 
 
 



 
 
 
 

 

Ventanas del diseño Ágora València (plaza del Ayuntamiento) 
 

  

  

 
 

 
  



 
 
 
 

 

2.3.32 – «WORLD DESIGN CONVOCATION CEREMONY»  
 
El día 3 de noviembre se celebró la «World Design Convocation Ceremony», donde 
se celebraron los logros del diseño de València en el último año y se marcó el próximo 
traspaso del título de Capital Mundial del Diseño a las ciudades de San Diego 
(EE.UU.) y Tijuana (México), que ostentarán conjuntamente la designación en 2024. 
La ceremonia se celebró con la presencia de los principales representantes 
gubernamentales de las tres regiones, entre ellos el alcalde de Valencia, Joan Ribó, 
la alcaldesa de Tijuana, Montserrat Caballero, y el concejal de San Diego, Raúl 
Campillo, así como las partes interesadas de la World Design Organizacion y ambas 
Capitales Mundiales del Diseño. 
El director de World Design Capital Valencia 2022, Xavi Calvo, abrió el acto dando la 
bienvenida a los asistentes, así como haciendo de presentador a los distintos 
invitados. Xavi destacó que «València siempre había sido Capital Mundial del Diseño, 
este año nuestra tarea ha sido demostrarlo». Hizo un repaso de los principales 
eventos que se han realizado a lo largo de 2022 dentro de una agenda de más de 300 
actividades, además de anticipar el papel de la Fundació del Disseny de la Comunitat 
Valenciana a partir del próximo año, una entidad que recogerá el testigo de la 
Capitalidad como prescriptora y defensora del buen diseño en València y patrocinará 
nuevas ediciones de eventos que ya se dieron en 2022, como Paradis, Experience 
Valencia o la Design Policy Conference. 
 
El alcalde de València, Joan Ribó, centró su intervención en el enorme impacto que 
ha supuesto la Capitalidad a la ciudad de València durante todo el año 2022, y cómo 
esta designación ha sido capital para conseguir alcanzar nuevos hitos, como el título 
de Capital Verde Europea que València ostentará a partir de 2024. 
La participación desde la World Design Organization vino por parte de su presidente, 
David Kusuma, quien dedicó palabras tanto a la ciudad que ostentó la Capitalidad en 
2022, València, como a las que se iban a encargar de defender la denominación en 
2024, Tijuana y San Diego. El propio Kusuma fue el encargado de otorgar una 
reproducción de la placa que certifica la condición de Capital Mundial del Diseño a 
los representantes de la ciudad entrante. 
Marisa Gallén, presidenta de la Associació València Capital del Disseny, ejerció el 
papel de asesora, ofreciendo algunos consejos para la Capital entrante, además de 
dedicar unas frases de elogio al equipo que ha conseguido articular con esfuerzo y 
trabajo un programa de más de 300 actividades relativas al diseño dentro de un 
único año, palabras recibidas con una gran ovación del público. 
 
La velada continuó con el turno de los representantes de la Capitalidad entrante. 
Comenzó Carlos de la Mora, director de World Design Capital San Diego-Tijuana 
2024, quien hizo la presentación del proyecto que sostiene la candidatura, además 



 
 
 
 

 

de destacar el tremendo trabajo hecho en València durante 2022, reconociendo que 
el listón se queda alto y que eso los anima a realizar con mayor empeño la labor de 
representar el diseño a nivel internacional. 
A continuación, se dieron las intervenciones de Raúl Campillo, concejal de San Diego, 
y Montserrat Caballero, alcaldesa de Tijuana. «La asociación entre San Diego y 
Tijuana en el esfuerzo de ser World Design Capital es indicativa de la conectividad 
de nuestras dos ciudades, especialmente cuando se trata de nuestra posición en la 
economía global», declaró el concejal Campillo. «Cuando la autoridad utiliza el 
diseño para suprimir la cultura y el espíritu humano, mantengámonos firmes en la 
creencia de que el diseño es una herramienta para mejorar y no para suprimir, para 
unir y no para separar». 
Como señaló la alcaldesa de Tijuana, Caballero, «es un gran honor recibir esta 
designación histórica para convertirnos en la primera Capital Mundial del Diseño 
binacional. Hablar de Tijuana y San Diego es hablar no sólo de la hermandad que 
existe entre las dos ciudades, sino también resaltar la oportunidad que tenemos de 
colaborar juntos y construir comunidades más interconectadas, donde otras 
ciudades del mundo puedan inspirarse». 
 
1 – DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS 
 
Las distintas redes de World Design Capital Valencia 2022 realizaron publicaciones 
en las que se hacía una descripción y seguimiento del evento. Compartimos las 
publicaciones con mayor resonancia en la red: 
 
FACEBOOK 

 
 



 
 
 
 

 

 
TWITTER 

  
 
INSTAGRAM 
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2 – GALERÍA IMÁGENES 
 

 



 
 
 
 

 

 

 
 

2.3.33 – «BERLIN DESIGN WEEK»  
 
1 – DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS  
 
Nuestra organización participó en el evento internacional de IVACE, fruto del 
acuerdo de colaboración puesto en marcha entre ambas para dar a conocer la 
capitalidad en el extranjero y fomentar el diseño español en nuevos mercados. 
Participar en esta ocasión supuso reforzar el mensaje que ya comenzamos con la 
asistencia en el anterior certamen de «Berlín Design Week», así como potenciar las 
activaciones que iban a tener lugar en València en 2022, promoviendo su imagen 
internacional.  
  
Además, a través del acuerdo de colaboración firmado, se buscó promover el diseño, 
sus profesionales y empresas, a nivel internacional. Incluso, inspirar a otras ciudades 
a usar el diseño como una herramienta estratégica para crecer y prosperar, y generar 



 
 
 
 

 

una red internacional de ciudades que compartan las mejores prácticas en diseño 
innovador.  
  
En mayo del 2022 se llevaron a cabo las tareas de aportar al evento de IVACE en 
«Berlín Design Week», con una exposición de las empresas valencianas ganadoras 
en los iF Design awards del año 2022. Dentro del marco «Berlín Design Week», y en 
el evento de IVACE «Valencian Design meets Berlín Design Week» se comisarió, 
organizó y se produjo la exposición, con la asistencia de público, medios de 
comunicación, generando un impacto informativo de gran valor.  
  
Cada año, iF Design organiza uno de los concursos de diseño más celebrados y 
valorados del mundo: el iF DESIGN AWARD.  
Reconocido como un símbolo de diseño excepcional, cerca de 11 000 entradas de 57 
países se presentaron al iF DESIGN AWARD en 2022  
  
Su reputación es reconocida como una de las instituciones de diseño 
verdaderamente independientes más antiguas del mundo se basa en integridad, lo 
que claramente lo diferencia de los competidores. Desde 1953, iF e.V. ha seguido seis 
principios rectores:  
  

• Identificar, apoyar y promover el buen diseño  
• Sensibilizar al público en general sobre el diseño  
• Ayudar a las empresas a integrar el diseño en sus estrategias a L/P  
• Salvaguardar el papel de los diseñadores profesionales y aumentar la 
concienciación sobre este trabajo.  
• Impulsando el cambio social a través del diseño  
• Apoyar a jóvenes diseñadores y crear una plataforma para ellos.  

  
2 – MERCADO OBJETIVO  
Las visualizaciones de todos los eventos de «Berlín Design Week» tuvieron un gran 
impacto tanto en Alemania como en Europa y Asia, lo que nos permitió tejer lazos 
con otras instituciones.  
  
Del 18 al 20 de mayo, la exposición «Valencia, Shapes Uncovered», organizada con 
motivo de la «Berlín Design Week», mostró el trabajo de algunos de los principales 
profesionales del diseño valenciano en materia de mobiliario, iluminación, azulejos y 
decoración, en el año en que València fue la Capital Mundial del Diseño.  
  
En un lugar tan emblemático como el Hallesches Haus, un total de 23 empresas de 
diseño y hábitat de la Comunitat Valenciana estuvieron representadas en la 
exposición «Valencia, Shapes Uncovered», un showroom organizado por IVACE en 



 
 
 
 

 

colaboración con València Capital Mundial del Diseño 2022 en uno de los eventos 
dedicados al diseño más emblemáticos de Europa como la Berlín Design Week.  
  
En este evento, que se realizó del 18 al 20 de mayo, trece empresas de hábitat de la 
Comunitat Valenciana expusieron piezas de mueble, azulejo, iluminación y textil 
hogar en una exposición profesional en la que además estuvieron representadas las 
10 empresas valencianas galardonadas con los IF Design Awards.  
  
La presentación fue acompañada de una exposición de los valencianos premiados en 
la última edición de los iF Design Awards, junto con contenidos extra expuestos por 
World Design Capital Valencia 2022.  
  
Los trabajos seleccionados que se presentaron en la exposición fueron CURTAIN, de 
SummumStudio; BISEL, de Víctor Carrasco para Livingceramics; PHIL, de J.M. 
Ferrero para KOO International; BUFA, de Yonoh Estudio Creativo; WAVE, de 
Nuovvo /Novarti; TOP FANCY SHAPE, de Ruben Saldaña para Arkoslight; FINISH 
STUDIO, de Noken Design; CLOSCA BOTTLE WAVE, de Closca Design; ORIGIN, de 
mcbaths; y WING COLLECTION, de ST Systemtronic.  
  
La cadena alemana TV Berlín realizó un reportaje sobre todo el evento donde la 
Directora de Programa Corinna Heilmann habló en nombre de World Design Capital 
Valencia 2022 para poner en valor el diseño valenciano en el contexto internacional:  
  

  
 
«Berlín Design Week» es un evento anual de carácter internacional líder en Alemania, 
dedicado al diseño de alta gama, principalmente de interiores, lo que incluye 
mobiliario, iluminación y otros sectores como textil-hogar, complementos de 
decoración, pavimentos y revestimientos cerámicos. Al tratarse de uno de los 
eventos internacionales más reputados e importantes del ramo y pudiendo además 

https://www.youtube.com/watch?v=4a8hBFxPQyU


 
 
 
 

 

trabajar junto con el IVACE compartiendo  recursos y comunicación, se aprovechó 
todos sus recursos de difusión para alcanzar el mercado alemán de la forma más 
amplia posible.  
  
Desde la Capitalidad se realizaron las siguientes acciones de comunicación:  
  

1. Nota de prensa específica a medios internacionales. 
2. Envío de información y preparación para WDO para envío a su red 
internacional. 
3. Menciones programadas en nuestras RRSS. 
4. Publicación antes, durante y posteriormente al evento de documentación 
gráfica, fotos, etc.  

  
La comunicación fue  principalmente internacional. Para ello, además de mandar 
notas de prensa de convocatoria a los medios internacionales, enviamos una 
newsletter a toda nuestra base  de  datos  y  reforzamos las publicaciones en inglés 
con publicidad en los mercados objetivo.  

 
3 – DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y ORGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS 
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4 – MATERIAL GRÁFICO  
Presentación exposición «Valencia, Shapes Uncovered» 

 

 

 



 
 
 
 

 

2.3.34 – GRAZ  
 
1 – DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS 
 
València Capital Mundial del Diseño 2022 fue invitada al festival Graz Design Monat 
(el mes del diseño de Graz). Un programa de actividades organizado por «Creative 
Industries Styria», entidad regional de fomento del diseño. En representación de 
València Capital Mundial del Diseño, acudió la directora de Engagement, Silvia 
Flórez. Forma parte de un grupo de más de 60 profesionales del diseño, entre los que 
se encuentran periodistas, comisarios, gestores culturales de festivales de diseño, 
miembros de la red UNESCO design cities, etc.  
 
2 – OBJETIVOS  
 
• Establecer un puente entre dos ciudades culturalmente muy activas en 2022, que 

propicie el intercambio y el enriquecimiento mutuo a varios niveles: social, 
educativo, económico, etc.  

• Dar apoyo en comunicación e internacionalización de los programas de ambas 
capitales.  

• Establecer sinergias entre los ecosistemas de Graz y València.  
• Dar a conocer el ecosistema valenciano de diseño entre los integrantes de la red 

«UNESCO Cities of Design», a la que en un medio plazo pretende pertenecer 
València.  

• Acercar el evento «Graz Design Monat» al ecosistema valenciano, especialmente 
a sus profesionales y empresas de diseño.  

 
Presentación World Design Capital Valencia 2022 en Murinsel  
 
Entre las actividades, el 17 de mayo de 2022 en Murinsel (plataforma construida 
sobre el río Mura) se celebró una recepción presidida por la alcaldesa de Graz, Elke 
Kahr, y alrededor de 60 gestores culturales internacionales en la que participaron los 
siguientes ponentes:  
 
- Wolfgang Skerget (Jefe del Departamento de Coordinación de la Ciudad del 
Diseño) 
- Eberhard Schrempf (Managing Director, Creative Industries Styria)  
- Günter Riegler (Concejal de Economía, Turismo y Cultura))  
 
Presentación de World Design Capital Valencia 2022 por:  
- Maite Ibáñez (Concejala de Cultura, Educación, Migración y Cooperación, 
Ayuntamiento de Valencia)  



 
 
 
 

 

- Silvia Flórez (Design Community Engagement Director World Design Capital 
Valencia 2022)  
  
Designers Night 
Nuestra organización participó en la organización de la visita de 30 delegados de 
Austria, Styria Design Industry, fruto del acuerdo de colaboración puesto en marcha 
entre ambas para dar a conocer la capitalidad en el extranjero y fomentar el diseño 
español en nuevos mercados. Participar en esta ocasión supuso reforzar el mensaje 
que ya comenzamos con la asistencia al anterior certamen de «DESIGN MONTH 
GRAZ» así como potenciar las activaciones que tendrían lugar en València en 2022, 
promoviendo su imagen internacional.  
Se organizó un viaje del 19 al 22 de octubre con fines comerciales entre el ecosistema 
del diseño valenciano y de sus empresas conjunto con Styria Design Industries para 
fomentar el vínculo entre empresa y diseñadores, con un claro objetivo de crear un 
legado entre ambas comunidades.  
 

Asistentes:  

 
 

 
 



 
 
 
 

 

3 – MERCADO OBJETIVO  

  
Creative Industries Styria, fundada en 2007 como la empresa de red del estado de 
Estiria, se ve a sí misma como una autoridad de construcción de puentes y redes 
entre la economía creativa y la economía clásica, con el objetivo de mejorar y 
expandir la eficiencia y el rendimiento en el mercado para ambos. lados  
Creative Industries Styria tiene un excelente conocimiento de la industria dentro de 
la economía creativa de Estiria, así como los mejores contactos con la economía 
clásica y, por lo tanto, puede determinar y definir con precisión la necesidad y la 
disponibilidad local y regional de servicios creativos.  
  
En 2016, el Ministerio de Economía presentó la primera estrategia nacional de 
industrias creativas de Austria. En particular, el foco de la superioridad estratégica 
se sitúa en el poder innovador y transformador de las industrias creativas. Esto 
significa que las industrias creativas tienen un efecto transformador en las diversas 
áreas de la economía clásica, especialmente en las áreas centrales de movilidad, 
salud y tecnología verde, al brindar un apoyo indispensable a la innovación. El diseño 
y la usabilidad caracterizan todos los productos, procesos y servicios innovadores, 
eficientes y orientados al futuro. Potenciar este efecto transformador sobre otros 
sectores de la economía, sobre la administración pública y sobre la sociedad en su 
conjunto es, por tanto, también uno de los objetivos centrales de esta estrategia. 
Específicamente, esto significa crear incentivos para efectos cruzados entre las 
industrias creativas y otros sectores. Al mismo tiempo, se debe incrementar el 
conocimiento y la conciencia de este potencial de transformación y la contribución 
de las industrias creativas a la sociedad y la economía en su conjunto.  
  
Los socios de Creative Industries Styria GmbH tienen las siguientes acciones:  
51% SFG – Steirische Wirtschaftsförderungsges.m.b.H.  
39% Ciudad de Graz  
10% Cámara de Comercio de Estiria  

 
4 – DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS 

 
Desde la cuenta de Twitter de World Design Capital Valencia 2022 (con más de 
6.000 seguidores) se realizó una cobertura de la presentación el día 17 de mayo. 
 
  



 
 
 
 

 

TWITTER 

 

 
 
5 – MATERIAL GRÁFICO 
 
Presentación World Design Capital Valencia 2022 en Murinsel (17 mayo) 

 
 



 
 
 
 

 

 
Evento Designers Night (19-22 octubre) 

 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

2.3.35 – «SALONE MOBILE MILAN»  
https://www.fuorisalone.it 
10-12 Junio 2022 
Milán, Italia 
 
1 – DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS 
  
Presencia de World Design Capital Valencia 2022 en la principal cita mundial para la 
industria del diseño, que se consideraba estratégica en vista de que era el primer 
evento presencial global para el sector después de dos años de pandemia. Esta 
presencia consistió en las siguientes actividades. 
  
- Participación de World Design Capital Valencia 2022 a través de Xavi Calvo en la 
iniciativa Apartamento Spagnolo en una mesa redonda con temática «ciudad 
sostenible».  Esta mesa redonda se celebró el 10 de Junio en la sede del Instituto 
Cervantes, contando con la intervención del estudio de diseño DWA Studio Design 
( Alberto Artesani y Frederik de Wachter), y moderada por Paola Carimati, 
periodista de ELLE DECO Italia. 

- Campaña de reparto de merchandising e información de World Design Capital 
Valencia 2022 en las diferentes iniciativas de la ciudad impulsadas por las 
empresas colaboradoras de la capitalidad: Stands de patrocinadores y empresas 
adheridas a World Design Capital, así como en los eventos de las mismas en el 
FuoriSalone: Andreu World, FINSA, Masquespacio, VONDOM, POINT, PUNT 
Mobles, Cosentino y Gandía Blasco. 

- Refuerzo de las relaciones con los principales medios especializados en diseño del 
país, que ya asistieron a la presentación de la capitalidad en 2021, pero en aras de 
disponer de mayor impacto y presencia editorial durante el año 2022. 

 
2 – DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES 
PROPIAS Y VINCULADAS 
 
Las redes de World Design Capital Valencia 2022 se hicieron eco de la presencia de 
la Capitalidad en el Fuori Salone de la Milan Design Week. Pasamos a mostar las 
acciones comunicativas de redes sociales: 
  

https://www.fuorisalone.it/


 
 
 
 

 

FACEBOOK 

 
 
LINKEDIN 

 



 
 
 
 

 

TWITTER 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

INSTAGRAM 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3 – MATERIAL GRÁFICO 
 
Adjuntamos los siguientes materiales a tal efecto:  
a.- Programa de Apartamento Spagnolo con el anuncio de la participación de Xavi 
Calvo.  
b.- Convocatoria de las diferentes iniciativas por parte de las empresas españolas en 
la Semana del Diseño de Milán.  
c.- Diseño y artes finales de la postal promocional que se distribuyó durante el Fuori 
Salone.  
d.- Imagen de la disposición de las postales en las diferentes localizaciones de 
empresas y entidades adheridas. 

 
 



 
 
 
 

 

 

 
 

 
 
 

 
  



 
 
 
 

 

2.3.36 – IAC 
 
World Design Capital Valencia 2022 presentó el equipo completo del IAC 
(International Advisory Committee). Este grupo de grandes profesionales 
internacionales del diseño ofreció su soporte, apoyo y respaldo y su consejo a la hora 
de organizar el programa de actividades y realización de proyectos en World Design 
Capital Valencia 2022.  Contar con su soporte fue clave para la organización, con el 
objetivo de mostrar el respaldo mundial del sector a nuestro programa. 
Participar como IAC en World Design Capital Valencia 2022 implica una serie de 
beneficios y responsabilidades: el honor y el deber que supuso participar en este 
complejo y gran proyecto dedicado a representar el diseño internacional en el 
contexto de una ciudad como València. 
Entre esos beneficios se enocntraba participar activamente en un proceso de 
transformación ciudadana con el apoyo de las autoridades locales, regionales y 
nacionales, entrar en conexión profunda con el ecosistema del diseño español.  
Esta tarea también tuvo responsabilidades: representar y promocionar las acciones 
realizadas por World Design Capital Valencia 2022 y actuar como portavoz de las 
actividades y ser embajador de World Design Capital Valencia 2022 contribuyendo 
a su compromiso internacional. 
 
Entre los IAC destacamos a Ben Evans, director del London Design Festival; 
Bertrand Derome, reconocido conferenciante que aboga por el impacto social, 
económico y ambiental del diseño; Greta arcila, historiadora del arte y fundadora de 
Glocal Design Magazine; Hanna Harris, directora de diseño de la ciudad de Helsinki 
en 2020; Jaime Hayon, Premio Nacional de Diseño 2021 y reconocido a escala 
internacional como uno de los iconos más creativos del diseño; Marco Sammicheli, 
comisario del sector de diseño, moda y artesanía en Triennale Milano y 
superintendente del Museo del Design Italiano; Luisa Bocchietto, miembro de World 
Design Organization y embajadora del Día del Diseño italiano en 2017,2018 y 2019 y 
Sara de la Mora, diseñadora de comunicación creativa y consultora estratégica de 
marca. 
 
Visitas IAC International Advisory Committee 
Tras las reuniones iniciales que formalizaron el grupo, contamos con la presencia de 
algunos de ellos en València durante la celebración de nuestros eventos en los 
primeros meses del año 2022: 
 
Visita de Luisa Bochietto el día 21 de abril y los días 19 y 20 de julio de 2022 
Su visita se enmarcó dentro de la iniciativa de València de postularse como ciudad 
perteneciente a la red de ciudades creativas de la UNESCO y a su condición de 
miembro del IAC International Advisory Committee de World Design Capital 



 
 
 
 

 

Valencia 2022, y su capacidad de prescripción a nivel internacional del proyecto de 
València y la difusión de la marca València. De igual modo, y como Luisa Bocchietto 
fue integrante del comité de selección que designó a València como Capital Mundial 
de Diseño, su presencia se justificaba para comprobar el desarrollo de las diferentes 
iniciativas que se iban a celebrar a partir de la segunda mitad de 2022. 
 
Rueda de prensa de presentación de la exposición «Diseñar el aire» con Luisa 
Bochietto (21 de abril 2022): 
 

 

 
 
Visita de Marco Sammichelli, entre los días 20-23 septiembre 2022 
Su visita se enmarcó en las fechas del «World Design Street Festival» 2022, donde 
Marco Sammichelli participó en el programa de eventos de Ágora València, con la 
presentación del libro de Jaime Hayon, con motivo de su retrospectiva en la ciudad. 
 
Además, esta visita se enmarcaba igualmente en su condición de miembro del IAC 
International Advisory Committee de World Design Capital Valencia 2022, y su 
capacidad de prescripción a nivel internacional del proyecto de valencia y la difusión 
de la marca Valencia desde su condición de director de la Triennale de Milán, una de 
las principales instituciones internacionales de diseño. 
 



 
 
 
 

 

Presentación Libro «Jaime Hayon» con Marco Sammichelli y Jaime Hayon en Ágora 
València el 23 de septiembre: 
 

 

 
 
Visita de Bertrand Derome en el contexto de Experience Valencia y Street Festival 
Bertrand Derome visitó València en junio y en septiembre para participar en dos 
Signature Events de trascendencia internacional en su condición de International 
Advisory Commitee de World Design Capital Valencia 2022: «Experience Valencia» 
y «Street Festival Valencia».  
  



 
 
 
 

 

 
«Experience Valencia» (13 al 18 de junio): 
 

 
 
Presentación stand Actiu en Feria Hábitat dentro del «Street Festival» (20 
septiembre 2022) con Bertrand Derome: 
 

 
 



 
 
 
 

 

Presencia de IAC nacionales en eventos World Design Capital Valencia 2022 
«Experience Valencia» sábado 18 de junio, con Sara de la Mora 

 
Inauguración «Jaime Hayon: Infinitamente» con Jaime Hayon (21 sept) 

 
  



 
 
 
 

 

2.3.37 – «GREETINGS FROM PARCS NATURALS» 
«Greetings from Parcs Naturals», postales para visibilizar el mejor paisaje 
valenciano 
 
La primera edición de la iniciativa «Greetings from…» vio la luz en diciembre de 
2020, tras unos meses complicados, en los que las relaciones sociales y familiares 
habían sido limitadas enormemente y se habían restringido los desplazamientos. 
Diez ilustradores e ilustradoras de la Comunitat Valenciana reflejaron los diez barrios 
de la ciudad de València desde su diseño en diez postales pensadas para rendir 
homenaje a esos barrios que, como nunca antes, durante el confinamiento se 
convirtieron en el principal espacio de convivencia. Desde entonces, «Greetings 
from…» se propone continuar visibilizando el rico patrimonio valenciano desde el 
diseño.  
 
La segunda edición de la campaña «Greetings from…» se lleva a cabo en julio de 
2022 y estuvo protagonizada por los ocho parques naturales de la provincia de 
València. «Greeting from Parcs Naturals» está compuesta por un collage repleto de 
diversidad formado a partir de distintas interpretaciones del patrimonio natural 
valenciano a través del diseño y la ilustración.  
Esta campaña conjunta fue impulsada por la Diputació de València, Turisme 
València y la Associació València Capital del Disseny, en colaboración con la 
Associació de Professionals de la Il·lustració Valenciana (APIV) y con la coordinación 
de la arquitecta e ilustradora Virginia Lorente. 
 
«Greetings from Parcs Naturals» se propone recuperar una de las más bellas 
costumbres del periodo vacacional, enviar una postal de viaje a amigos y familiares, 
con la misión de poner en valor los espacios naturales de la provincia de València. De 
este modo, ocho entornos de gran valor medioambiental se plasmaron desde 
distintos estilos ilustrativos en postales físicas y digitales con el fin de crear un 
paisaje mediterráneo repleto de matices y particularidades. 
«Compartir un paseo, respirar aire fresco, evadirse, desconectar en la naturaleza… 
La provincia de València presenta una gran riqueza en Parques Naturales. Greetings 
from Parcs Naturals es un homenaje a toda esa variedad; pero también al potencial 
de la ilustración para redescubrirla, así como a las figuras creativas que han formado 
parte de esta nueva edición del proyecto», afirmó Virginia Lorente, directora de la 
iniciativa. 
El procedimiento establecido para realizar esta selección fue mediante una llamada 
a proyecto, validada a través de la APIV, quien dio soporte. Una vez realizada la 
primera lista, se procedió mediante reunión de los miembros de la comisión a 
seleccionar cuatro diseñadores, y cuatro diseñadoras, de entre el total de los 
presentados de la Comunitat Valenciana. 



 
 
 
 

 

Como resultado de esta llamada a proyecto, ilustradoras e ilustradores de la 
Comunitat Valenciana pusieron su creatividad al servicio de la representación de 
ocho parques naturales. 
 

• El Parque Natural de la Puebla San Miguel por Julio Antonio Blasco 

 
• El Parque Natural de las Hoces del Cabriel por Xulia Vicente 

 
 

• El Parque Natural de Chera-Sot de Chera por Alba García 



 
 
 
 

 

 
• El Parque Natural del Túria por Juan Bernabeu 

 
  



 
 
 
 

 

• El Parque Natural de la Serra de la Calderona por Cristian Eres 

 
• El Parque Natural de l’Albufera por Irene Pérez 

  



 
 
 
 

 

• El Parque Natural de la Marjal de Pego y Oliva por Luis Galbis 

 
 
• El Parque Natural de la Sierra de Mariola por Patricia Bolinches 

 
 
 



 
 
 
 

 

WEB GREETINGS FROM VALENCIA 
 
La campaña «Greetings from Parcs Naturals» cuentó con una web desarrollada en 
castellano, valenciano e inglés desde la cual era posible enviar las postales en 
formato virtual: 
 https://www.greetingsfromvalencia.com/parquesnaturales/ 
 

 
  

https://www.greetingsfromvalencia.com/parquesnaturales/


 
 
 
 

 

COMISARIADO 
Virginia Lorente, nacida en Valencia. Arquitecta e ilustradora, miembro de la APIV, 
creadora de la marca @typicalvalencia desde donde se pretende divulgar el 
patrimonio valenciano, tanto arquitectónico como cultural. 
  
Ha participado en exposiciones colectivas como «Ley Mordaza», «Nosaltres 
també», «La Mar d’Il·lustrades», «OCULTES I IL·LUSTRADES. Creixement i èxit de 
les il·lustradores a València» y próximamente en las exposiciones «Coronacrisis i 
Cultura: Propostes de creadors valencians» y «PROHIBIT FIXAR CARTELLS· REA 
(CARTELLS VALENCIANS 2000/2020)». También ha sido coautora e ilustradora 
del álbum ilustrado «The Immigrant Architect» recientemente publicado por Tilbury 
House en EEUU. 
 
Desarrolla proyectos tanto en el ámbito privado como en instituciones públicas 
como GVA, Ajuntament de València, UPV, UV, Ferrocarrils de la Generalitat, La 
Marina de València. 
Premios:  

- Premio 2020 5ª edición Convocatoria Diseño Autoproducido convocado por 
el CTAV, en la categoría Marca València, junto a Cartos Tíscar por el diseño 
«bArrAcA» 

- Premio 2019 4ª edición Convocatoria Diseño Autoproducido convocado por 
el CTAV, en la categoría Patrimonio, por las ilustraciones «Iconos de la 
arquitectura moderna valenciana» 

- Premio Serra d’Or 2013 por el álbum ilustrado «Les Meves Cases Favorites» 

 
OBJETIVOS  
El proyecto «Greetings from Parcs Naturals», cumplió con creces el objetivo de 
llegar de forma generalizada al público: poner en valor el diseño y la ilustración como 
herramienta necesaria para comunicar y generar valor en este caso de nuestro 
patrimonio. A través de este proyecto, generamos un interés en la ciudadanía, que 
les conectase con nuestro patrimonio natural.  
Así mismo, se enviaron carteles y postales a los ocho parques naturales para su 
difusión entre los visitantes.  
En la web creada para este proyecto, se mantiene en activo la posibilidad de 
reimprimir y utilizar de nuevo las postales.  
Consideramos que el objetivo ha sido perfectamente cumplido, prueba de ello es que 
se ha generado el interés de seguir ampliando el proyecto a los parques del resto de 
la Comunitat Valenciana. 
 
PRESENTACIÓN PROYECTO  «GREETINGS FROM PARCS NATURALS» 
 



 
 
 
 

 

Virginia Lorente, directora del proyecto «Greetings from Valencia», presentó el 14 
de julio el proyecto desarrollado junto a Diputació de València: «Greetings from 
Parcs Naturals». 
 
La presentación tuvo lugar en el espacio Ágora de la plaza del Ayuntamiento, espacio 
emblema de la capitalidad, creado para reunir charlas, presentaciones, con gran 
visibilidad del público. 
El objetivo de esta serie de ilustración era visibilizar y dar a conocer los parques 
naturales de la provincia de València, interpretados bajo la mirada de ocho 
ilustradoras e ilustradores, con sus distintos estilos, creando entre todos ellos un 
paisaje mediterráneo repleto de matices y particularidades, donde se evidencia la 
diversidad y el enorme interés medioambiental de nuestro paisaje. 
A continuación se celebró la mesa redonda «Diseño y turismo», en la cual 
intervinieron perfiles institucionales y del mundo del diseño gráfico para conversar 
acerca de cómo gracias a las buenas prácticas del diseño se puede mejorar la 
posición estratégica de València en el sector del turismo. También estuvieron 
presentes los ilustradores/as quienes firmaron ejemplares de carteles para el público 
asistente. 
 
La mesa contó con los siguientes contertulios: 
 

• Modesto Granados (diseñador gráfico) 
• Evarist Caselles (subdirector de Consorcio 2007) 
• David Arlandis (Responsable producto Cultura y Ocio en VISIT VALÈNCIA) 
• Virginia Lorente (arquitecta y diseñadora gráfica) 
• Antoni Gaspar (president de la Diputació de València) 
• Moderada por María La Piedra (World Design Capital Valencia 2022) 

 
  

https://www.wdcvalencia2022.com/es/proyectos/greetings-from-valencia/


 
 
 
 

 

REDES SOCIALES 
 
La web oficial de World Design Capital Valencia 2022 publicó varios artículos y 
entradas de agenda sobre el proyecto Greetings from Parcs Naturals, que sirvieron 
para nutrir diversas publicaciones en las distintas redes sociales.  
 
WEB 
 
Artículo: https://www.wdcvalencia2022.com/es/una-nueva-edicion-de-greetings-
from-para-conocer-nuestros-parques-naturales/ 
 

 
 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/una-nueva-edicion-de-greetings-from-para-conocer-nuestros-parques-naturales/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/una-nueva-edicion-de-greetings-from-para-conocer-nuestros-parques-naturales/


 
 
 
 

 

Entrada agenda: https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/presentacion-
greetings-from-parcs-naturals/ 
 

  

 
 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/presentacion-greetings-from-parcs-naturals/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/presentacion-greetings-from-parcs-naturals/


 
 
 
 

 

 
Proyecto web: https://www.wdcvalencia2022.com/es/proyectos/greetings-from-
parcs-naturals-postales-para-visibilizar-el-mejor-paisaje-valenciano/ 

 
 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/proyectos/greetings-from-parcs-naturals-postales-para-visibilizar-el-mejor-paisaje-valenciano/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/proyectos/greetings-from-parcs-naturals-postales-para-visibilizar-el-mejor-paisaje-valenciano/


 
 
 
 

 

FACEBOOK 
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INSTAGRAM 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

GALERÍA IMÁGENES 
Presentación proyecto en Ágora València (14 julio) 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

PRENSA 
Relativo a la presencia en prensa del proyecto «Greetings from Parcs Naturals», 
contamos con un clipping que registra su aparición en medios a nivel nacional. 
Aquí presentamos los datos de la cobertura en prensa durante julio de 2022, con la 
audiencia alcanzada y su conversión en valor económico. Este valor económico es el 
coste total en el que se habría incurrido para llegar a esa audiencia nacional en los 
distintos medios del clipping si lo hubiéramos contratado directamente. 

Publicación Fecha Audiencia Valor Cobertura 

lavanguardia.com 16/7/22 28.305.646   35.099 €  Nacional 

larazon.es 15/7/22 7.861.146     9.747 €  Nacional 

Europa Press 14/7/22 7.188          24 €  Nacional 

europapress.es 14/7/22 6.811.380     8.446 €  Nacional 

lavanguardia.com 14/7/22 28.305.646   35.099 €  Nacional 

Europa Press 14/7/22 7.188          24 €  Nacional 

Europa Press 13/7/22 7.188          24 €  Nacional 
 
Como vemos, la cobertura de la prensa en este proyecto es nacional, llegando con 7 
publicaciones de prensa a una audiencia estimada de 71.305.382 usuarios, que se 
traduce en un valor económico de 88.463€. 

Nº de Publicaciones Suma de Audiencia Suma de Valor 

7 71.305.382 88.463 € 
 
  



 
 
 
 

 

2.3.38 – «FORO INTERNACIONAL DE DISEÑO INTERIOR 2022» 
 
El Colegio de Diseñadores de Interior de la Comunidad Valenciana y World Design 
Capital Valencia 2022 organizaron el FIDI - Foro Internacional de Diseño Interior-, un 
encuentro en el que situar al diseño como herramienta transversal de cambio social 
para mejorar la calidad de vida y la salud de las personas. 
  
Un punto de encuentro con los mejores especialistas de gran renombre 
internacional, para reflexionar de forma transversal y conjuntamente sobre el papel 
del diseño en el ámbito de la salud; un panel de figuras expertas con las que cruzar 
miradas, intercambiar experiencias y provocar una reflexión en torno al papel clave 
del diseño en la salud. 
El Foro Internacional de Diseño y Salud contó con el impulso de Diputació de 
València y el apoyo de Feria Hábitat València. 
 
Comisariado 
Marcelo Lesbalay 
Doctor en Diseño y Comunicación por la UPV y Licenciado en Diseño Industrial por 
la Universidad Nacional de La Plata (Buenos Aires). Profesor e investigador de la 
Universidad de Deusto. Miembro del Deusto Design Research Group. Dirige su 
estudio Leslabay Diseño especializado en comisariado, diseño y organización de 
exposiciones. Ha organizado más de cincuenta exposiciones y eventos nacionales e 
internacionales. Es socio fundador de DiMad Asociación Diseñadores de Madrid. 
Creador de la Bienal Iberoamericana de Diseño. Es miembro activo de Transferencias 
Design. Jurado de los Premios Nacionales de Diseño en 2015 Desde 2015 a 2020 ha 
sido Director Editorial de Experimenta, editorial. Desde 2020 es Director Editorial, 
junto al PhD. Juan Aguilar, de la revista i+Diseño. 
 
Ponentes 
Luis Rojas Marcos 
Doctor en Medicina y Cirugía y en Ciencias Médicas. Profesor de Psiquiatría de la 
Universidad de Nueva York. Ha sido director de los Servicios Psiquiátricos de los 
once hospitales generales, servicios de urgencias y ambulatorios de Nueva York. 
Creador del Proyecto Ayuda (Project HELP) Miembro del Consejo para Educación 
en Cuidados Paliativos del Consejo de Medicina. Pertenece a la Academia de 
Medicina de Nueva York y es miembro distinguido vitalicio de la Asociación 
Americana de Psiquiatría. Autor de más de 120 artículos de opinión y ensayos. 
Doctor Honoris Causa por las universidades de Ramón Llull, del País Vasco y de 
Burgos. Es miembro de honor de la Sociedad Española de Psiquiatría y académico 
de honor de la Real Academia de Medicina de Sevilla. Entre otros reconocimientos 



 
 
 
 

 

ha recibido la Medalla de Andalucía, la Medalla de Honor de la Emigración y la 
Medalla de la Orden de las Artes y las Letras de España. 
 
María Cortell 
Psicoanalista. Ha impartido cursos de psicoanálisis en la Universidad de Valencia, el 
Colegio Oficial de Psicología de la Comunidad Valenciana y en el Máster de Bienestar 
Social de la Universidad de Valencia. Ha colaborado con la Fundación de Ciencias de 
la Salud en investigación sobre el burnout. Miembro de la Asociación Española de 
Neuropsiquiatría y de la Asociación Entre-dichos de Madrid. Ha participado en 
jornadas y congresos internacionales. Miembro del consejo de redacción de la 
revista Información Psicológica y coordinadora del espacio Debat. Ha escrito y 
colaborado en diversas publicaciones especializadas como «Monográfico del COP», 
«Revista Información Psicológica», «Jornadas de Clínica Psicoanalítica», «Diván el 
terrible» y «Manifiesto por el Psicoanálisis». 
 
Mara Dierssen 
Doctora en Neurobiología. Dirige el grupo de Neurobiología Celular y de Sistemas en 
el Centro de Regulación Genómica de Barcelona. Preside el Consejo Español del 
Cerebro y de la Trisomy 21 Research Society. Ha presidido la Sociedad Española de 
Neurociencia así como la International Behavioral of Neural Genetics Society. 
Miembro de la Real Academia de Medicina de Catalunya. Profesora asociada de la 
Universidad de Cantabria y de la Universidad Ramón Llull. Es miembro del comité 
editorial de revistas científicas y ha organizado un gran número de cursos y 
conferencias científicas a nivel internacional. Premiada con el Ramón Trias y Fragas, 
Jaime Blanco o el Sisley-Lejeune y con el Premio Nacional de Pensamiento y Cultura 
Científica de la Generalitat de Cataluña. 
 
Ana Lluch 
Catedrática Emérita de Medicina y Coordinadora del Grupo de Investigación de 
Biología en Cáncer de Mama-INCLIVA. Ha dirigido más de 30 tesis y publicado más 
de 300 artículos. Se le han concedido diversas becas, nueve como Investigadora 
Principal en proyectos del Fondo de Investigación Sanitaria del Instituto de Salud 
Carlos III. Entre otros reconocimientos destaca la Alta Distinción de la Generalitat 
Valenciana, en la categoría de Distinción al Mérito Científico. Doctora Honoris Causa 
por la Universitat Jaume I de Castellón. En el ámbito académico ha recibido la 
Medalla de la Universitat de València y la Medalla d’Honor de la Xarxa Vives 
d’Universitats. 
 
Benedetta Tagliabue 
Arquitecta. Socia del estudio Miralles Tagliabue. Presidenta de la Fundación Enric 
Miralles. Entre sus obras se encuentran el Pabellón de España en la Exposición de 



 
 
 
 

 

Shanghái, el Centro Kālida (Maggie’s Center) dentro del Hospital de St Pau, el 
mercado y el barrio de Santa Caterina en Barcelona, el Parlamento de Escocia, la 
Torre de Gas Natural en Barcelona, el Aulario de la Universidad de Vigo y el Parque 
Diagonal Mar en Barcelona. Profesora invitada en la GSD Harvard University y en 
Columbia University de New York. Sus obras han recibido premios como los 
otorgados por el Royal Institute of British Architects, el RIBA Jencks Award y el 
Stirling Prize. Es miembro del jurado del Premio Pritzker. Doctora Honoris Causa de 
la Napier University (Edimburgo). Ha recibido la Cruz de Sant Jordi de la Generalitat 
de Cataluña. 
 
Juan Luis Arsuaga 
Doctor en Ciencias Biológicas por la Universidad Complutense de Madrid. 
Catedrático de Paleontología. Dirige el Centro Mixto UCM-Instituto de Salud Carlos 
III de Evolución y Comportamiento Humanos. Director científico del Museo de la 
Evolución humana de Burgos. 
La mayor parte de su carrera científica se ha desarrollado en los yacimientos de 
Atapuerca, proyecto que recibió el Premio Príncipe de Asturias de Investigación 
Científica y Técnica en 1997. Ha recibido el Premio Castilla y León; Premio de la 
Comunidad de Madrid; Premio de la Sociedad de Geografía Española y el Premio 
COSCE a la Difusión de la Ciencia. Miembro de honor distinguido del Instituto de 
Cultura, Ciencia y Tecnología y de numerosas instituciones. Doctor Honoris Causa 
por las Universidades de Burgos, Politécnica de Valencia y Zaragoza. Autor de 
publicaciones científicas y de libros de divulgación científica. Junto a Juan José 
Millás ha publicado «La vida contada por un sapiens a un neardental» y «La muerte 
contada por un sapiens a un neardental» 
 
Juli Capella 
Arquitecto por la ETSA, dirige el estudio Capella Garcia Arquitectura. Fue director 
fundador de las revistas De Diseño y Ardi y director de la sección de diseño de la 
revista Domus. Autor de libros y artículos sobre diseño, arquitectura y cultura en 
general. Ha comisariado exposiciones nacionales e internacional. Fundador de la 
bienal Primavera del Disseny. Entre sus obras de arquitectura destacan los centros 
Zig Zag en Murcia y Heron City en Barcelona. Los hoteles Omm y Diagonal, en 
Barcelona y el edificio Espai Ridaura en Gerona. En el campo del interiorismo, ha 
diseñado tiendas de Camper en Madrid, Viena y Tokio. Para el chef José Andrés: 
Jaleo y Minibar, en Washington DC, y Mercado Little Spain, en Nueva York. 
 
Anatxu Zabalbeascoa 
Periodista, especialista en arquitectura del diario El País. Escribe el blog de 
arquitectura Del Tirador a la Ciudad. Titulada en periodismo e Historia del Arte es 
autora de más de una docena de libros sobre arquitectura. Jurado de numerosos 



 
 
 
 

 

premios, como el Nacional de Arquitectura, el Nacional de Diseño, la Medalla de Oro 
de la Arquitectura, la Bienal de Arquitectura Española, el Premio Ciudad de 
Barcelona, los Premios FAD de Arquitectura, o los Villa de Madrid. Comisaria de 
muestras (Minimalismos, MNCARS Madrid, 2001 o Bilbao Project en la Alhóndiga de 
Bilbao, 2012) y de exposiciones de fotografía (Máscara y espejo, MACBA, Barcelona, 
1997 o Joan Fontcuberta, el artista y la fotografía, Museo Español de Arte 
Contemporáneo, 1999). 

Juan José Millás 

Juan José Millás García (Valencia, 31 de enero de 1946) es un escritor y periodista 
español. Su obra narrativa, traducida a más de una veintena de idiomas, ha sido 
reconocida con los más prestigiosos galardones literarios del ámbito hispano. Dentro 
de esta labor, es el inventor de un género nuevo: el articuento. Compagina su labor 
de narrador y columnista con la de conferenciante, director de talleres de escritura 
y colaborador en programas de radio. 

Su condición de colaborador con Juan Luis Arsuaga en los dos últimos libros 
realizados de manera conjunta: «La vida contada por un sapiens a un Neandertal» y 
«La muerte contada por un sapiens a un Neandertal», nos dio el motivo de la 
participación de Juan José Millás en la mesa redonda del congreso, entendiendo que 
su aportación sería de total interés. A lo largo de los meses mantuvimos diferentes 
reuniones mediante conexión on-line para centrar el discurso de su ponencia. De 
igual manera firmamos la invitación formal a su participación, que aceptó mediante 
la firma de un contrato. 

Pese a todo este trabajo, dos días antes de su participación y por motivos personales, 
escusó su participación y asistencia. 

PROGRAMA JORNADA 



 
 
 
 

 

  
  

10:00h: Inauguración FIDI  
10:30h: Conferencia Luis Rojas Marcos  
11:30h: Café  
12:00h: MESA REDONDA. «EL BIENESTAR»  

• Luis Rojas Marcos  
• Mara Dierssen  
• Ana Lluch  
• Benedetta Tagliabue  
• Modera: María Cortell  

13:30h: Fin de la sesión matinal  
16:00h: Conferencia Juan Luis Arsuaga  
17:00h Café  
17:30H: MESA REDONDA. «LA MATERIA»  

• Juan Luis Arsuaga  
• Juli Capella  
• Anatxu Zabalbeascoa  
• Modera: Marcelo Leslabay  

19:00H: Fin de la jornada  

Desarrollo del programa 

El congreso, celebrado con el impulso de la Diputació de València y organizado por 
València Capital Mundial del Diseño 2022 y el Colegio de Diseñadores de Interior de 
la Comunidad Valenciana (CDICV), congregó a más de 700 asistentes en Feria 
València a lo largo de los distintos actos de la jornada.  



 
 
 
 

 

• El espacio como terapia en el tratamiento de las enfermedades, tema 
central de la intervención de Luis Rojas Marcos 

El doctor Rojas Marcos dio, en su conferencia inaugural, las claves para estar sano y 
ser feliz: esperanza, psicología positiva, tranquilidad, bienestar, descanso y 
equilibrio interno. Junto al doctor, otros tres expertos referentes en diferentes 
campos compartieron sus visiones sobre la influencia del diseño en el bienestar en la 
primera mesa redonda del foro, moderada por la psicoanalista María Cortell. La 
neurobióloga Mara Dierssen, en su intervención titulada «El cerebro y el espacio 
construido», habló de cómo el entorno nos moldea citando a referentes en nuevas 
disciplinas como la neuroarquitectura. El espacio en el que habitamos, tanto en los 
hospitales, como en despachos y viviendas, influye de forma evidente en nuestra 
salud. 

Ana Lluch, catedrática de medicina, hizo hincapié en la humanización hospitalaria 
bajo la premisa de que: «los pacientes y sus familias no tienen que sentir un hábitat 
diferente al ambiente de su casa. De hecho, la sala de espera debería llamarse sala 
de estar.» La doctora e investigadora en oncología repasó otros lugares clave de los 
centros sanitarios —la consulta, la sala de tratamientos, las habitaciones de 
pacientes de larga duración…— desde la perspectiva del diseño de interiores 

La arquitecta Benedetta Tagliabue afirmó que una buena arquitectura puede 
ofrecer sensaciones necesarias para los enfermos: «y no solo la del hospital, sino 
también la de su alrededor, siempre teniendo en mente la importancia de la presencia 
de espacios verdes en ellos». Tagliabue relató cómo los arquitectos trabajan a nivel 
intuitivo, con sus propias experiencias y sensaciones, para luego aplicarlas en sus 
creaciones. «Pensamos en cómo hacer que la persona se sienta mejor y cómo ello 
puede hacer que su salud mejore para impulsar los tratamientos.» 

• Un recorrido por la historia del hábitat humano de la mano del 
paleontólogo Juan Luis Arsuaga 

En la segunda mesa redonda del foro se incidió en cómo los materiales han influido 
a través de los tiempos en la salud. Con una mirada retrospectiva, distintas voces 
reconocidas buscaron las claves y constantes del hábitat humano: la seguridad, la 
protección, la salud y la alimentación. Juan Luis Arsuaga fue uno de los nombres 
destacados en este coloquio junto a la periodista Anatxu Zabalbeascoa y el 
diseñador Juli Capella. 

Arsuaga realizó un recorrido paleontológico en el que demostró cómo, desde las 
primeras especies de homínidos, la belleza y la estética han estado intrínsecamente 
relacionadas con nuestra condición de seres humanos. Para el prestigioso 



 
 
 
 

 

paleoantropólogo, «el diseño y la imagen son, en sí mismos, una declaración de 
principios, una forma de lenguaje. En este sentido, los humanos somos la única 
especie que detecta la belleza. Tenemos dos cerebros: el racional y el creativo.» 

Anatxu Zabalbeascoa habló de la condición de las casas como «nuestra mejor carta 
de presentación». Durante su intervención, la periodista y escritora que cree en la 
arquitectura y diseño «para vivir mejor y molestar menos», afirmó que «el espacio 
interior no ha evolucionado mucho desde el S. XV a la actualidad», pues la esencia 
sigue siendo la misma: la lumbre, la higiene y el descanso. 

GALERÍA IMÁGENES: 
Inauguración Foro 

 
Mesa redonda «La materia» con Juan Luis Arsuaga, Juli Capella y  Anatxu 
Zabalbeascoa 



 
 
 
 

 

 
Conferencia Juan Luis Arsuaga 

 
 
Mesa redonda «El bienestar» con Luis Rojas Marcos, Mara Dierssen, Ana Lluch, 
Benedetta Tagliabue y María Cortell 



 
 
 
 

 

 
 

 
 
Conferencia Luis Rojas Marcos 



 
 
 
 

 

 
  



 
 
 
 

 

Imágenes merchandising 

 
 

 
 
 



 
 
 
 

 

COMUNICACIÓN WEB Y RRSS  
 
La promoción del Foro de Diseño Interior y Salud se llevó a cabo a través de tres 
sitios web: por un lado, la web propia del Foro, https://fidi.es, que servía tanto para 
presentar el proyecto como para realizar la reserva de entradas. Por otro, la web de 
World Design Capital Valencia 2022 http://www.wdcvalencia2022.com y la del 
festival Street Festival http://streetfestivalvalencia.com realizaron publicaciones 
en su agenda anunciando el Foro. Además, también desde la web de World Design 
Capital Valencia 2022 se publicó una crónica del evento, remarcando los momentos 
principales y las citas más destacadas. Partiendo de esas publicaciones, las redes 
sociales de València Capital Mundial del Diseño 2022 publicaron posts antes, 
durante y después del evento. Compartimos los más significativos, acompañados de 
tablas que muestran el alcance de dichas publicaciones: 
 
FACEBOOK

 
 
 

https://fidi.es/
http://www.wdcvalencia2022.com/
http://streetfestivalvalencia.com/


 
 
 
 

 

 

 

 
 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

INSTAGRAM 

 
 

 
 

 
 



 
 
 
 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

TWITTER 

 

 

 
 



 
 
 
 

 

LINKEDIN 
 

 
 

 



 
 
 
 

 

 
 

 
 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

 

 



 
 
 
 

 

PRENSA  
Respecto a la cobertura en medios nacionales del Foro Internacional de Diseño 
Interior, contamos con un clipping que registra su aparición en prensa escrita a nivel 
nacional.  
Aquí vemos los datos de la cobertura en prensa durante julio de 2022, con el alcance 
conseguidos y su conversión a valor económico. Esta suma representa el valor total 
que habría sido necesario invertir para conseguir ese mismo alcance en medios si se 
hubiese costeado directamente.  
 

Publicación  Fecha  Audiencia  Valor  Cobertura  
interempresas.net  25/9/22  812.357  1.007 €   Nacional  
interempresas.net  23/9/22  812.357  1.007 €   Nacional  
elperiodic.com  21/9/22  355.423  440 €   Com. Valenciana  
notasdeprensa.com  19/9/22  7.188  24 €   Nacional  
diariosigloxxi.com  19/9/22  104.576  129 €   Nacional  
gentedigital.es  12/9/22  34.221  42 €   Com. de Madrid  
interempresas.net  12/9/22  812.357  1.007 €   Nacional  
Europa Press  12/9/22  6.753  24 €   Nacional  
europapress.es  12/9/22  5.273.904  6.539 €   Nacional  
Europa Press  12/9/22  7.168  24 €   Nacional  
lavanguardia.com  12/9/22  26.852.951  33.297 €   Nacional  
elperiodic.com  12/9/22  355.423  440 €   Com. Valenciana  
20minutos.es  12/9/22  16.940.569  21.006 €   Nacional  
lavanguardia.com  12/9/22  26.852.951  33.297 €   Nacional  
Europa Press  31/8/22  7.231  24 €   Nacional  

   
Como vemos, la cobertura de la prensa en este proyecto fue principalmente 
nacional, con tres publicaciones concretas que se quedan en el ámbito regional. Así 
pues, con un total de 15 publicaciones del 31 de agosto al 30 de septiembre, se llega 
a una audiencia estimada de 79.235.429 usuarios, que se traduce en un valor 
económico de 98.307 €.  
  

Nº de Publicaciones Suma de Audiencia  Suma de Valor  

15  79.235.429  98.307 €  
  
  



 
 
 
 

 

WEB WORLD DESIGN CAPITAL VALENCIA 2022 
 
Entrada en agenda web: 
https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/congreso-foro-internacional-
diseno-interior/ 
 

 
 

 
  

https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/congreso-foro-internacional-diseno-interior/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/congreso-foro-internacional-diseno-interior/


 
 
 
 

 

Crónica web:https://www.wdcvalencia2022.com/es/valencia-reune-a-
profesionales-del-diseno-y-la-salud-en-el-fidi-2022/ 
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https://www.wdcvalencia2022.com/es/valencia-reune-a-profesionales-del-diseno-y-la-salud-en-el-fidi-2022/


 
 
 
 

 

WEB FIDI: https://fidi.es 
 

 

 
 
WEB STREET FESTIVAL: 
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/foro-diseno-y-salud-cdicv-en-
feria-habitat-valencia/ 
 
 

  

https://fidi.es/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/foro-diseno-y-salud-cdicv-en-feria-habitat-valencia/
https://streetfestivalvalencia.com/activaciones/foro-diseno-y-salud-cdicv-en-feria-habitat-valencia/


 
 
 
 

 

2.3.38 – «NEUTOPÍAS» 
 

 
 
Este libro, editado por World Design Capital Valencia 2022 con la ayuda de la 
Diputación de València, pretende ser una aproximación al fenómeno en que la 
distopía se ha establecido como paradigma hegemónico, contrarrestándolo con 
algunos análisis críticos de las utopías del pasado, del presente y del futuro. La idea 
era mapear un territorio menos desolado de lo que podría parecer y, al mismo tiempo, 
esbozar elementos que nos ayuden a dibujar futuros en positivo. Será imposible 
tener una imagen completa del territorio, pero quizás sí podremos ser capaces de, 
viendo algunos ejemplos, intuir otros muchos. Puede parecer una idea peregrina pero 
todo parte de la base de que no hay futuro real que no haya sido antes imaginado por 
alguien. Para bien o para mal, alguien ha tenido que concebir el futuro existente. 
Obviamente, no en su totalidad, somos capaces apenas de vislumbrar retales de 
futuro, pequeñas parcelas de un vasto terreno. Pero en todo caso, sin ser 
imaginados, los futuros no pueden existir. 
El propósito del libro es animar al sector del diseño a pensar en el futuro y a hacerlo 
de forma propositiva. Hay que trabajar para dibujar esos futuros, sin ignorar los 
enormes problemas que tenemos por delante, ni la complejidad de cualquier 
escenario donde los humanos habiten de forma colectiva y en contacto con el 
entorno, ya sea urbano o rural. Pero, al mismo tiempo, y precisamente por la 
complejidad de cualquier contexto que podamos imaginar, se pueden encontrar 



 
 
 
 

 

espacios, grietas, fallos del sistema, pequeñas excepciones que nos permitan 
introducir visiones no apocalípticas. La formación y divulgación de esos imaginarios 
es básica para intentar volver a ser capaces de mirar hacia delante con esperanza. 
No solo es importante para el futuro, sobre todo es importante para el presente. Si 
creemos que el futuro es un lugar por el que vale la pena trabajar, será mucho más 
sencillo organizarse para defender el presente, para hacer del presente un espacio 
transformador de realidades. 
El propósito del libro es animar al sector del diseño a pensar en el futuro y hacerlo de 
manera propositiva. La formación y la divulgación de estos imaginarios es básica 
para intentar volver a ser capaces de mirar adelante con esperanza. No solo es 
importante para el futuro, sobre todo es importante para el presente. Si creemos que 
el futuro es un lugar donde merece la pena trabajar, será mucho más sencillo 
organizarse para defender el presente, para hacer del presente un espacio 
transformador de realidades. 
Para ello, este libro cuenta con algunas voces expertas en diferentes campos que 
pueden aportar miradas múltiples a utopías/distopías diversas, algunas que ya 
pasaron, otras que hoy mismo están sobre la mesa con la intención de operar en el 
presente, y otras que predibujan futuros alternativos a un futuro distópico del que, 
si nos atenemos a la producción cultural de las últimas décadas, parece que no 
podemos escapar. 
 
AUTOR:  
Oscar Guayabero 
 
Oscar Guayabero, nacido Oscar Martínez Puerta, es curador de exposiciones, entre 
las que destaca «Diseño para vivir», un trabajo de investigación sobre el diseño 
social que terminó en formato expositivo en el Museo del Diseño, y que obtuvo una 
gran repercusión en prensa y el Premio Ciutat de Barcelona. La exposición tiene 
continuidad con unas jornadas anuales sobre diseño social. Autor de numerosos 
libros sobre diseño y arquitectura, entre los que destacan «Retrato imperfecto de 
Curro Claret» donde aborda el papel social del diseño a partir de conversaciones 
cruzadas con diseñadores y artistas, editado por Gustavo Gili; y «El diseño para el 
día antes. Propuestas para antes del colapso (en Escenarios poscovid) y cómo es 
posible evitarlo o, al menos, intentarlo, sobre las posibles respuestas desde el diseño 
al escenario global actual», editado por Experimenta.  
En la actualidad combina la docencia en el área del diseño sostenible y la historia del 
diseño y la imagen en varias escuelas de Barcelona con el asesoramiento externo en 
materia de comunicación a instituciones y empresas y proyectos curatoriales. 
Algunos de estos últimos proyectos son: «Next Bath», una exposición sobre el futuro 
del baño, por encargo de Roca, líder mundial del sector, con motivo de su centenario; 
una retrospectiva de Javier Mariscal bajo el título «Abecedario Mariscal» donde se 



 
 
 
 

 

analiza su trayectoria; e «Impresiones de Enzo Mari», una exposición reflexiva sobre 
el diseñador italiano Enzo Mari.  

 
 
DESCRIPCIÓN LIBRO: 
 
Textos del libro elaborados por los siguientes autores: Jelena Prokopljević, Ramon 
Faura, Paloma G. Díaz, Makea tu vida, Holon, Institute for postnatural Studies, 
Elisabet Roselló, Daniele Porretta y Oscar Guayabero. 
 
Jelena Prokopljević 
Jelena Prokopljević tiene una amplia experiencia en la historia de la arquitectura 
proveniente de los países del este. Como autora de Corea del Norte: Utopía de 
hormigón, y ponente del curso que compartimos sobre Espacios de la Utopía, Jelena 
ha diseccionado ampliamente las luces y sombras de este contexto en el que surgió, 
vinculado al proyecto comunista, una utopía que intentó formalizarse en el 
urbanismo y la arquitectura, así como en el diseño de los espacios domésticos. En su 
texto aparecen las utopías del Constructivismo y de la primera etapa de la URSS que 
van desde los imaginarios salidos de la escuela Vjutemás, paralela a la Bauhaus y 
cuna de parte de las vanguardias rusas, a la planificación urbanística de nuevos 
asentamientos que surgían alrededor de los grandes centros de producción 
industrial.  
 
Ramon Faura 



 
 
 
 

 

Ramon Faura analiza la utopía de la era nuclear a partir de su experiencia como 
docente e investigador y como ponente del curso «Destruir la modernidad 1958-
1976». En su texto analiza la distopía nuclear, vista como utopía por los negocios 
norteamericanos y cómo la gestación del horror de Hiroshima y Nagasaki y la gestión 
de los efectos nucleares son el embrión de la economía y la sociedad postmoderna. 
Es el momento en el que se abren los grandes debates del presente: género, raza, 
ecología, la tecnología como amenaza y el futuro como mercancía. El actual modelo 
tanto armamentístico como de las aseguradoras nace con la información recabada 
del gran experimento nuclear.  
 
Paloma G. Díaz 
Paloma G. Díaz intenta mostrarnos la dualidad utópico-distópica que vivimos en la 
actualidad con la tecnología vinculada al control y, al mismo tiempo, a las prácticas 
creativas que, desde una voluntad hacker, intenta encontrar grietas en esos mismos 
sistemas. La idea básica de su texto es entender cómo hemos llegado hasta aquí y 
qué opciones tenemos sin caer en la derrota anticipada. 
 
Makea tu vida 
Makea tu vida trata en su texto de las microutopías, aquellas que se estructuran 
desde los barrios, que cambian realidades de Km0 y que ayudan a tejer redes de 
interdependencia y complicidad entre el vecindario. Lejos de ser anecdóticas, estas 
utopías de escala pequeña son en sí mismas semillas de cambios y, al mismo tiempo, 
trabajan desde el ahora y aquí, haciendo tangibles conceptos que, a veces, resultan 
demasiado abstractos. Es a través de la conversación que surge el texto de un 
colectivo que milita en la presencialidad y la acción como metodología. 
 
Holon 
Holon estructura su escrito a partir de un concepto claro: «el bien común». En su 
texto hablan de cómo formalizar la utopía no desde el maximalismo del render (como 
dibujo de un futuro predefinido y perfecto y hecho a vista de pájaro o de nave 
espacial de billonario que pasea por el espacio), sino como una realidad doméstica, 
absorbiendo las imperfecciones que esta tiene como parte de este estado de 
transición en el que estamos y desde el que nos toca operar, tanto en el presente 
inmediato como en el dibujo de futuros abiertos. Su concepto básico es entender la 
vida como un mapa denso de redes de interdependencias, tanto logísticas como 
emocionales y, al mismo tiempo, un aprendizaje social que nos ayuda a transitar 
hacia nuevos modelos. 
 
Institute for Postnatural Studies 
Institute for Postnatural Studies nos inicia en una mirada a un mundo postnatural en 
el que, de hecho, ya estamos inmersos. Su tesis es abandonar las utopías clásicas 



 
 
 
 

 

para abordar el futuro desde un lugar donde la naturaleza no tiene simplemente un 
papel instrumental para favorecer la felicidad del hombre. En un lugar más allá de 
imaginarios edénicos donde el hombre no impone un orden racionalizado se puede 
generar narrativas exentas del colonialismo subyacente en muchas utopías. En este 
empeño aparece el concepto cíborg como articulador de una nueva relación entre lo 
humano y lo artificial, lo natural y el futuro. 
 
Elisabet Roselló 
Elisabet Roselló se adentra en un escenario donde el futuro ha sido cancelado, desde 
diferentes intereses y coyunturas y trata de vislumbrar alternativas a ese colapso 
general de la capacidad por dibujar escenarios alternativos a la distopía hegemónica. 
Su receta es múltiple pero tiene como eje las microutopías ultralocalizadas. Y la 
estructura de forma multiescalar de lo pequeño a lo grande, pero sin perder nunca 
de vista la proximidad y la diversidad. 
 
Daniele Porretta 
Daniele Porretta trata de visualizar la que quizás es una de las últimas utopías por 
desarticular, la utopía espacial, en concreto la de Marte como planeta B, es decir, 
como vía de escape a la Tierra cuando esta ya no sea habitable. En esa utopía hay 
mucho de huida hacia delante sin querer ver lo que estamos haciendo mal, pero 
también hay pistas de cómo podría ser la vida, no en Marte sino en nuestro planeta, 
de aquí a unos años. 
 
CHARLAS CON MOTIVO DEL LIBRO «NEUTOPIAS»: 
 
1.En Ágora València junto a Ezio Manzini, autor del prólogo del libro el 2 noviembre 

 



 
 
 
 

 

 
El prólogo del libro Neutopías ha sido realizado por Ezio Manzini. Teniendo en cuenta 
la importancia de este autor, el libro empieza con un nivel muy elevado. A su vez 
tuvimos la oportunidad de invitarle a València, y junto con Oscar Guayabero poder 
departir sobre los temas que nos ocupan en el espacio Ágora de Plaza del 
Ayuntamiento. 
 
Ezio Manzini es un sociólogo y diseñador italiano reconocido por su trabajo en diseño 
para la innovación social y sostenibilidad.  Es Profesor Honorario en la Universidad 
Politécnica de Milán donde dirige la unidad de investigación en Diseño e Innovación 
para la Sostenibilidad. Actualmente, ejerce de profesor en la Universidad de Artes de 
Londres. Además, es profesor en diseño para la innovación social en ELISAVA y 
profesor invitado en la Universidad Tongji y la Universidad Jiangnan en China. 
 
También es el fundador de DESIS, una red internacional sobre diseño para la 
innovación social y el desarrollo sostenible.  
 
El eje rector de la carrera de Manzini es la sostenibilidad, tema que aborda a través 
del diseño estratégico y el diseño de la innovación social, planteando así escenarios 
deseables y posibles que coordinen tanto calidad ambiental como social. 
 
2.Charla en Centro del Carmen Cultura Contemporánea el 25 de noviembre  
 



 
 
 
 

 

 
 
El acto comenzó con una ponencia sobre el libro Neutopías por parte de Oscar 
Guayabero, curador del proyecto. A continuación, se celebró una mesa redonda con 
la participación de Oscar Guayabero, acompañada de una conversación posterior 
con Alberto Flores Guijarro de Makea y  Markel Cormenzana y Andreu Belsunces 
de Holon, colaboradores y autores de algunos de los textos del libro. 
La charla, sobre el tema del libro, pretendía ser una aproximación al fenómeno en 
que la distopía se ha establecido como paradigma hegemónico, contrarrestándolo 
con algunos análisis críticos de las utopías del pasado, del presente y del futuro. 
 



 
 
 
 

 

 

 
 
  



 
 
 
 

 

2.3.39 – «WORLD DESIGN SPOTLIGHT: ICONOS DEL DISEÑO 
VALENCIANO» 
 

 
 

World Design Spotlight: Iconos diseño Valencia es la celebración del diseño 
valenciano y de sus profesionales. Es la puesta en valor de porqué València fue 
designada Capital Mundial del Diseño y el papel que desempeñan sus profesionales 
en la historia, presente y futuro del territorio. Un homenaje a la comunidad del diseño 
que, desde lo local, potencia la imagen de la ciudad, de sus valores, de sus empresas 
y de sus iniciativas, a todo el mundo. 
Este fue uno de los grandes proyectos indicados por la World Design Organization, 
como Signature Event, por la importancia de su propuesta, y como legado para la 
capitalidad. 
 
Comisariado por: 
Marisa Gallén Jaime, Diseñadora referente del diseño español.  
Sigue trabajando con la misma vitalidad que cuando en 1984 fundó, junto a otros diez 
diseñadores, el estudio La Nave, en el que coincidieron diez de los mejores 



 
 
 
 

 

diseñadores valencianos de las últimas décadas. También ha sido reconocida con la 
«Medalla de Bellas Artes de San Carlos», «La cadena del FAD. Mestres» y es Premio 
Nacional de Diseño 2019. 
 
Este proyecto fue realizado en dos ámbitos: 
 
1.-Spotlight en la página web de Word Design Capital  
https://www.wdcvalencia2022.com/es/categoria/world-design-spotlight/#news 

 
 
En colaboración con World Design Organization y la Diputació de València, cada 
semana se dió a conocer uno de los 46 proyectos de diseño, cada uno de los cuales 
reconoce la creatividad y el ingenio de los profesionales del diseño que tienen un 
impacto positivo en diferentes áreas (industrial, gráfica, urbana y diseño de 
interiores). Como ventana al mundo del buen diseño en València, esta iniciativa 
ofrece una visión duradera de la historia del diseño valenciano, así como un espacio 
para descubrir la capacidad creativa y la fuerza del diseño para promover el bienestar 
social y la innovación liderada por el diseño. 
 
Publicaciones Spotlight en la web WDC: 
 

1. Los jardines del Turia  

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
2. El diseño de Cobi, por Javier Mariscal 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/categoria/world-design-spotlight/#news
https://www.wdcvalencia2022.com/es/rio-turia/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/el-jardi-del-turia/
https://www.wdcvalencia2022.com/the-turia-garden/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-el-diseno-de-cobi-por-javier-mariscal/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-el-disseny-de-cobi-per-javier-mariscal/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-the-design-of-cobi-by-javier-mariscal/


 
 
 
 

 

 
3. La literatura, de Vicent Martínez 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
4. Bombas Gens 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
5. Nozomi  

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
6. La naranja valenciana 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
7. Carteles de Fallas 2016 por Ibán Ramón 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
8. Espai Verd  

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
9. Colorín Lamp 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
10. Palacio Vallier 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-literatura-de-vicent-martinez/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-literatura-de-vicent-martinez/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-la-literatura-bookcase-by-vicent-martinez/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-bombas-gens-centre-dart/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-bombas-gens-centre-dart/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-bombas-gens-centre-dart/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-nozomi-by-masquespacio/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-nozomi-by-masquespacio/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-nozomi-by-masquespacio/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-naranja-y-el-diseno/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-taronja-i-el-disseny/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-oranges-and-design/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-carteles-de-fallas-2016-por-iban-ramon/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-carteles-de-fallas-2016-por-iban-ramon/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-carteles-de-fallas-2016-por-iban-ramon/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-espai-verd/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-espai-verd/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-espai-verd/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-colorin-lamp-de-eduardo-albors/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-colorin-lamp-de-eduardo-albors/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-colorin-lamp-by-eduardo-albors/


 
 
 
 

 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
11. Silla Eco, de Carlos Tiscar 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
12. Logo de la Generalitat Valenciana 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
13. Institut Valencià d’Art Modern (IVAM) 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
14. La Nave 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
15. La palmera de Pepe Gimeno 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
16. La butaca Granada 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
17. MuVIM 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-palacio-vallier/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-palacio-vallier/
https://www.wdcvalencia2022.com/spotlight-vallier-palace/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-silla-eco-de-carlos-tiscar/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-cadira-eco-de-carlos-tiscar/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-eco-chair-by-carlos-tiscar/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-imagen-grafica-de-la-gva/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-imatge-grafica-de-la-gva-nebot-lavernia-i-bascunan/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-graphic-image-of-the-valencian-government/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-ivam/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-ivam/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-ivam/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-nave/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-nave/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-la-nave/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-palmera-de-pepe-gimeno/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-palmera-de-pepe-gimeno/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-pepe-gimenos-palm-tree/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-butaca-granada-de-javier-carvajal-y-martinez-medina/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-butaca-granada-de-javier-carvajal-i-martinez-medina/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-butaca-granada-de-javier-carvajal-i-martinez-medina/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-muvim/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-muvim/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-muvim/


 
 
 
 

 

 
18.  Suma y sigue – 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
19. Señalización de la A-7 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
20. Botijo «La siesta» 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
21. Teatre El musical 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
22. Packaging Zara 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
23. Gran Fira 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
24. Parasol «Ensombra» 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
25. CaixaForum 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-suma-y-sigue/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-suma-sigue/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-suma-y-sigue/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-senalizacion-de-la-a-7/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-senyalitzacio-de-la-7/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-a-7-highway/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-siesta/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-siesta/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-la-siesta/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-tem/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-tem/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-tem/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-packaging-zara/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-packaging-zara/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-zara-packaging/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-gran-fira/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-gran-fira/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-gran-fira/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-parasol-ensombra-de-odosdesign/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-par-sol-ensombra-de-odosdesign/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-ensombra-parasol-by-odos-design/


 
 
 
 

 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
26. DIABLA, de Gandía Blasco  

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
27. La Petxina 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
28. Casco Closca 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
29. La Marina de València  

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
30. Silla TNK 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
31. Lámpara «Follow Me», por Inma Bermúdez 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
32. Museo de Historia de València 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-caixaforum/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-caixaforum/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-caixaforum/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-diabla-de-gandia-blasco/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-diabla-de-gandia-blasco/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-diabla-by-gandia-blasco/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-petxina/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-petxina/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-la-petxina/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-casco-closca/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-casco-closca/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-closca-helmet/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-marina-de-valencia/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-marina-de-valencia/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-the-valencia-marina/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-silla-tnk/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-cadira-tnk/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-tnk-chair/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-followme/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-followme/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-followme/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-museo-de-historia-de-valencia/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-museu-dhistoria-de-valencia/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-the-valencia-history-museum/


 
 
 
 

 

 
33. El pez Koi 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
34. Fernando Moreno Barberá 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
35. La silla Mosca 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 

 
36. Edificio Rialto 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 
 

37. Falla Corona 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 
 

38. Garden Layers: Urquiola y GAN 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 
 

39. Josep Renau 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 
 

40. Silla Frames, por Jaime Hayon 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-el-pez-koi/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-el-peix-koi/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-the-koi-carp/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-fernando-moreno-barbera/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-fernando-moreno-barbera/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-fernando-moreno-barbera/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-silla-mosca/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-cadira-mosca/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-the-mosca-chair/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-edificio-rialto-de-borso-di-carminati/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-edifici-rialto-de-borso-di-carminati/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-rialto-building-by-borso-di-carminati/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-falla-corona-como-ejemplo-de-modernidad/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-falla-corona-com-exemple-de-modernitat/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-the-corona-falla-as-an-example-of-modernity/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-urquiola-y-gan/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-urquiola-i-gan/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-urquiola-and-gan/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-renau-cartelista/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-renau-cartellista-produccio-valenciana/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-renau-poster-artist-valencian-production/


 
 
 
 

 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 
 

41. La finca roja 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 
 

42. Silla Rex, de Philippe Starck 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 
 

43. Cerámica Nolla 

· Artículo en castellano 
· Artículo en valenciano 
· Artículo en inglés 
 

44. Peatonalización plazas València  
45.  Antonio Solaz Parcs Naturals GVA 
46.  Edificio Ferrer 

 
2.Spotlight en la página web Iconos Diseño Valencia 
La web dedicada al proyecto «Iconos Diseño València» 
https://iconosvalencianos.com/ es un homenaje al diseño local que proyecta la 
imagen de la Comunitat en el mundo. Desde esta ventana se ofrece una visión de la 
historia de creaciones valencianas cuyo impacto ejemplifica el poder del diseño para 
promover la innovación y mejorar el bienestar social. 
Se ha trabajado con investigadores de la historia del diseño valenciano de la 
Universitat de València con el objetivo de garantizar el rigor intelectual necesario 
para una web que se convertirá en legado de la World Design Capital Valencia 2022. 
Entre los proyectos representados se encuentran piezas emblemáticas de diseño de 
producto, gráfico, interiorismo y moda como el taburete Dúplex de Javier Mariscal, 
el cartel Las Arenas de Josep Renau o la estantería Literatura de Vicent Martínez, 
entre otros. 
 
El diseño de esta web fue encargado al estudio valenciano de diseño de productos 
digitales elmeunebot. El equipo está liderado por Joan Pérez y Dennis Amstein, 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-silla-frames-de-hayon-y-expormim/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-cadira-frames-de-hayon-i-expormim/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-frames-chair-by-hayon-and-expormim/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-la-finca-roja/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-la-finca-roja/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-the-red-building/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-adela-rex-andreu-world-y-philippe-starck/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-adela-rex-andreu-world-i-philippe-starck/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-adela-rex-andreu-world-and-philippe-starck/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/world-design-spotlight-ceramica-nolla/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/world-design-spotlight-ceramica-nolla/
https://www.wdcvalencia2022.com/world-design-spotlight-nolla-ceramics/
https://iconosvalencianos.com/


 
 
 
 

 

diseñadores especialistas en experiencia de usuario, que los últimos 10 años han 
participado en proyectos digitales destacados, con gran impacto en millones de 
usuarios, como la digitalización de La Liga de Fútbol Profesional, Ibermutua, Panini 
y MediaPro entre otros. 
 
Su participación en el proyecto de la web de Iconos del diseño ha consistido en 
realizar el Diseño UX/UI, según las indicaciones creativas de Marisa Gallén, y su 
posterior desarrollo y publicación. 
 
Capturas web: 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

 

 

  



 
 
 
 

 

2.3.40 – CAMPAÑA EMTRE 
 
ACTO PRESENTACION CAMPAÑA «ON TIRAR» EN ÁGORA VALÈNCIA 

«Dónde tirar» es la campaña gráfica que buscaba fomentar la separación de residuos 
y que presentó World Design Capital Valencia 2022 en colaboración con EMTRE y 
bajo la dirección creativa y gráfica de Palau Gea. 11 carteles que, de forma muy visual 
y clara, indicaban dónde reciclar cada residuo. 
Con esta campaña, la EMTRE quería alinearse con València Capital Mundial del 
Diseño 2022 y poner énfasis en la necesidad que una correcta clasificación de los 
residuos ayuda al hecho que las materias primas se reutilizan, y con ellas puedan 
diseñarse nuevos productos  
El acto de presentación de esta campaña, realizado el 7 de septiembre en Ágora 
València, contó con las intervenciones de Marisa Gallén, presidenta de la Asociación 
València Capital del Diseño 2022, Sergi Campillo, presidente del Emtre y 
vicealcalde de València y Victor Palau, director creativo de PalauGea, agencia 
responsable de la campaña. El acto contó con la presencia de Sara Bort, gerente de 
la EMTRE. 
Tras la presentación, se llevó a cabo un día de talleres donde 160 niños y niñas han 
aprendido a como reciclar en casa durante la mañana. 
 
COMUNICACIÓN PRESENTACIÓN CAMPAÑA 

2.1 Envío de nota de prensa a medios 

5 de septiembre: Rueda de prensa _ EMTRE y València Capital Mundial del 

Diseño 2022 (mailchi.mp) 

7 de septiembre: NdP _ La EMTRE y València Capital Mundial del Diseño 

2022 presentan la campaña gráfica de concienciación para el fomento de la 

separación de residuos (mailchi.mp) 

9 de septiembre: Newsletter | 9 de septiembre de 2022 (mailchi.mp) 

2.2. Aparición en la web de WDC2022 

 "Dónde tirar", la campaña gráfica que fomenta la separación de residuos - WDC2022 

(wdcvalencia2022.com) 

2.3. Comunicación en redes sociales:   

Enlace a post de Twitter 

Enlace a post de Facebook 

Enlace a post de Instagram 

Enlace a post de LinkedIn 

https://mailchi.mp/wdc2022/emtre-y-vcmd2022
https://mailchi.mp/wdc2022/emtre-y-vcmd2022
https://mailchi.mp/wdc2022/emtre-y-valencia-capital-mundial-del-diseno
https://mailchi.mp/wdc2022/emtre-y-valencia-capital-mundial-del-diseno
https://mailchi.mp/wdc2022/emtre-y-valencia-capital-mundial-del-diseno
https://mailchi.mp/wdc2022/noticias-9-septiembre
https://www.wdcvalencia2022.com/es/donde-tirar-la-campana-grafica-que-fomenta-la-separacion-de-residuos/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/donde-tirar-la-campana-grafica-que-fomenta-la-separacion-de-residuos/
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1567550471094632448?s=20&t=bOvq4VPvJQe_o9wiLe7vYA
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid031zQ8A8KVzcbXQDyE7xYk3MNyCzs8g7xp2SS5hyWyKtiaekhSigqUViGdqakFR43Dl
https://www.instagram.com/p/CiNmGwnteRg/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6973323546135572481


 
 
 
 

 

2.4 Galería de imágenes 

2.4.1 Acto de presentación campaña «On tirar» 

 

 

 



 
 
 
 

 

2.4. 2. Presentación exposición de los 10 carteles que conforman la campaña 

 
 

2.4.3- Talleres impartidos por el equipo de educadores y educadoras del programa 

Emtreduca 

 

 
  



 
 
 
 

 

PUESTA EN MARCHA CAMPAÑA «ON TIRAR» 

 
 

A partir de la presentación se llevaron a cabo las siguientes actividades para poner 

en marcha la campaña de difusión y contenido de la iniciativa «On tirar»: 

- Difusión campaña en pantalla de Ágora València 

- Difusión a través de prensa: 

o 7/9/2022: ¿Dónde tirar?, el diseño y la gestión de residuos unen 

fuerzas (graffica.info) 

o 7/9/2022: La EMTRE y la Capitalidad Mundial del Diseño presentan la 

campaña de concienciación ‘Dónde tirar’ para fomentar la separación 

de residuos (elperiodic.com) 

- Difusión en la web de World Design Capital Valencia 2022: 

o Creación de artículos didácticos en castellano, valenciano e inglés 

donde se definen los retos que representan los 10 tipos de reciclaje 

https://graffica.info/donde-tirar-el-diseno-y-la-gestion-de-residuos-unen-fuerzas/#:%7E:text=Con%20esta%20campa%C3%B1a%20el%20Emtre%20ha%20querido%20alinearse%20con%20Valencia,ellas%20puedan%20dise%C3%B1arse%20nuevos%20productos.
https://graffica.info/donde-tirar-el-diseno-y-la-gestion-de-residuos-unen-fuerzas/#:%7E:text=Con%20esta%20campa%C3%B1a%20el%20Emtre%20ha%20querido%20alinearse%20con%20Valencia,ellas%20puedan%20dise%C3%B1arse%20nuevos%20productos.
https://www.elperiodic.com/pvalencia/emtre-capitalidad-mundial-diseno-presentan-campana-concienciacion-donde-tirar-para-fomentar-separacion-residuos_847041
https://www.elperiodic.com/pvalencia/emtre-capitalidad-mundial-diseno-presentan-campana-concienciacion-donde-tirar-para-fomentar-separacion-residuos_847041
https://www.elperiodic.com/pvalencia/emtre-capitalidad-mundial-diseno-presentan-campana-concienciacion-donde-tirar-para-fomentar-separacion-residuos_847041


 
 
 
 

 

que se muestran en las distintas creatividades de la campaña y cómo 

se puede dar una respuesta a este desafío desde el diseño. 

o Generación de una sección fija en la web de World Design Capital 

Valencia 2022 que incluía todos los artículos publicados 

regularmente:  Diseño circular - WDC2022 (wdcvalencia2022.com) 

 

- Difusión del contenido generado en las redes sociales de World Design 

Capital Valencia 2022 (Facebook, Twitter, Instagram y LinkedIn) de las 

distintas creatividades incluidas en la campaña.  

- Difusión del contenido generado desde la newsletter de World Design Capital 

Valencia 2022 con una base de datos de 5.000 suscriptores. 

 

1- COMUNICACIÓN CAMPAÑA: WEB, RRSS Y NEWSLETTER 

 

• Cartel 1: envases 

 
 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/categoria/diseno-circular/#news


 
 
 
 

 

Artículo web: El contenedor amarillo da una segunda vida a los envases ligeros - 

WDC2022 (wdcvalencia2022.com) 

Newsletter: Newsletter | 30 de septiembre de 2022 (mailchi.mp) 

Redes sociales: 

Enlace a post de Facebook 

Enlace a post de Instagram 

Enlace a post de LinkedIn 

 

• Cartel 2: Eléctricos y electrónicos 

 
 

Artículo web:  La tragedia electrónica - WDC2022 (wdcvalencia2022.com) 

Newsletter:  Newsletter | 27 de octubre de 2022 (mailchi.mp) 

Redes sociales: 

Enlace a post de Facebook 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/el-contenedor-amarillo-da-una-segunda-vida-a-los-envases-ligeros/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/el-contenedor-amarillo-da-una-segunda-vida-a-los-envases-ligeros/
https://mailchi.mp/wdc2022/noticias-30-septiembre
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid0vmfo4KTJ9QgeXAw1kyp3XY37tvkXiyf6a7mAoKDk8EzpBvTZ9VVk67PnbAg85ChQl
https://www.instagram.com/p/CixhgsBNUAa/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6978374983131512833
https://www.wdcvalencia2022.com/es/la-tragedia-electronica/
https://mailchi.mp/wdc2022/noticias-27-octubre
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid0Xiq3ahPBp72ryV4TBDKpydEhi4bFB29qzBv7wVr5nMa8eKqBCdA3Csaf7f5ZNirql


 
 
 
 

 

Enlace a post de Twitter 

Enlace a post de Instagram 

Enlace a post de LinkedIn 

• Cartel 3: Papel  

 
 

Artículo web: El papel de nuestra vida (wdcvalencia2022.com) 

Newsletter: Newsletter | 12 de noviembre de 2022 (mailchi.mp) 

Redes sociales: 

Enlace de post de Facebook 

Enlace a post de Twitter 

Enlace a post de Instagram 

Enlace a post de LinkedIn 

  

https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1584946547233591296?s=20&t=bOvq4VPvJQe_o9wiLe7vYA
https://www.instagram.com/p/CkJK4uXtM7C/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6990710305471254529
https://www.wdcvalencia2022.com/es/el-papel-de-nuestra-vida/
https://mailchi.mp/wdc2022/noticias-12-noviembre
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid026SuBHq3732ZarcZDa1zHeKcr1kjXbugBU8zpx6o4hC4xZTq7XtbAmzkiadSqCxz3l
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1588502143237062657?s=20&t=bOvq4VPvJQe_o9wiLe7vYA
https://www.instagram.com/p/CkidS03Noa1/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6994267800835907584


 
 
 
 

 

• Cartel 4: Juguetes 

 
Artículo web: Juguetes que dan mucho juego - WDC2022 (wdcvalencia2022.com) 

 Newsletter: Newsletter | 19 de noviembre de 2022 (mailchi.mp) 

Redes sociales: 

Enlace a post de Facebook 

Enlace a post de Twitter 

Enlace a post de Instagram 

Enlace a post de LinkedIn 

  

https://www.wdcvalencia2022.com/es/juguetes-que-dan-mucho-juego/
https://mailchi.mp/wdc2022/noticias-19-noviembre
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid02SDc8jqkgv2yHqoUD9PtCZYZm2mKBSU5duQPcQhPQcPNo5bqtJuSA33aUqEdXWkX4l
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1594730698115522560?s=20&t=bOvq4VPvJQe_o9wiLe7vYA
https://www.instagram.com/p/ClOrLDqtFPU/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7000497437861654529


 
 
 
 

 

• Cartel 5: Orgánicos 

 
Artículo web: ¿Qué pasa con nuestros restos orgánicos? - WDC2022 

(wdcvalencia2022.com) 

 Newsletter: Newsletter | 18 de octubre de 2022 (mailchi.mp) 

Redes sociales: 

Enlace a post de Facebook 

Enlace a post de Twitter 

Enlace a post de Instagram 

Enlace a post de LinkedIn 

  

https://www.wdcvalencia2022.com/es/que-pasa-con-nuestros-restos-organicos/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/que-pasa-con-nuestros-restos-organicos/
https://mailchi.mp/wdc2022/noticias-18-octubre
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid02WpjaWoUXYjL3r2mRDvjRBoSMSJHQwWbWu8CWJH1E6LRSjAuS3qEqSHkYKm3unYRMl
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1582386951277236227?s=20&t=bOvq4VPvJQe_o9wiLe7vYA
https://www.instagram.com/p/Cj29sQzNEN6/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6988153059918917632


 
 
 
 

 

• Cartel 6: Escombros 

 
 

Artículo web: El reciclaje en el sector de la construcción: formas de hacerlo posible - 

WDC2022 (wdcvalencia2022.com) 

Newsletter: Newsletter | 3 de diciembre de 2022 (mailchi.mp) 

Redes sociales: 

Enlace a post de Facebook 

Enlace a post de Twitter 

Enlace a post de Instagram 

Enlace a post de LinkedIn 

 

  

https://www.wdcvalencia2022.com/es/reciclaje-de-escombros/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/reciclaje-de-escombros/
https://mailchi.mp/wdc2022/noticias-3-diciembre
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid02SNfsWfPyyLZXFYGp33qT2oba8mvZT5LT8wsByuYZE9iLg36PqoMeZqcTqELvRXbJl
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1597200701381386240?s=20&t=bOvq4VPvJQe_o9wiLe7vYA
https://www.instagram.com/p/ClgP_ShN8LR/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7002967686209024000


 
 
 
 

 

• Cartel 7: Vidrio 

 
 

Artículo web: Reciclaje de vidrio: todo lo que necesitas saber - WDC2022 

(wdcvalencia2022.com) 

Redes sociales: 

Enlace a post de Facebook 

Enlace a post de Twitter 

Enlace a post de Instagram 

Enlace a post de LinkedIn 

 

  

https://www.wdcvalencia2022.com/es/reciclaje-de-vidrio-todo-lo-que-necesitas-saber/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/reciclaje-de-vidrio-todo-lo-que-necesitas-saber/
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid0KhrGXGfWxPEZouB1iTCaAGpfossCcdzbR6rML34fpmNaHDW2iKQMQAoy55vaMF4Vl
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1600529144680534025?s=20&t=bOvq4VPvJQe_o9wiLe7vYA
https://www.instagram.com/p/Cl35Y9cNOCT/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7006294056628568068


 
 
 
 

 

• Cartel 8: Textil 

 
  

Artículo web: Reciclaje textil: un gran reto medioambiental - WDC2022 

(wdcvalencia2022.com) 

Redes sociales: 

Enlace a post de Facebook 

Enlace a post de Twitter 

Enlace a post de Instagram 

Enlace a post de LinkedIn 

  

https://www.wdcvalencia2022.com/es/reciclaje-textil-un-gran-reto-medioambiental/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/reciclaje-textil-un-gran-reto-medioambiental/
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid02qLAGfb8EehmgcXe73Q81PEbRaWHVXmSzuvCFfsPKf1kU7XcPJYay5USBscuXqySml
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1602993384699973633?s=20&t=bOvq4VPvJQe_o9wiLe7vYA
https://www.instagram.com/p/CmJb1HVtB6y/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7008760061300740096


 
 
 
 

 

MESA REDONDA DE CASOS DE ÉXITO SOBRE DISEÑO Y RECICLAJE 

 

El edificio Veles e Vents, en la Marina de València, fue el escenario de la mesa 
redonda patrocinada por la EMTRE Entidad Metropolitana para el Tratamiento de 
Residuos en torno a la sostenibilidad y el diseño. 

En el debate, desarrollado en la mañana del 14 de Diciembre en el marco de la 
Capitalidad Mundial de Diseño de València 2022, empresas punteras de la 
Comunitat Valenciana abordaron la implicación del diseño industrial en el modelo 
de economía circular. 

En la mesa redonda, moderada por María Navarro, directora gerente de la 
Asociación de Diseñadores de la Comunitat Valenciana, intervinieron Soledat 
Berbegal (Actiu), Raquel Piquer (La Plana), José González (Zumex) y Cristina Díaz 
(Fuente Primavera - San Benedetto). 

Sara Bort, gerente de la EMTRE, agradeció la participación de las cuatro empresas 
valencianas y su implicación, «tanto en el diseño como en el ciclo de vida útil de sus 
productos, en una gestión eficiente de los recursos en pro de un modelo de 
producción y consumo responsables».   

 



 
 
 
 

 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

Artículo web: 

ENCUENTRO. «Mesa redonda de casos de éxito sobre diseño y reciclaje» (ES) 
TROBADA. “Taula redona de casos d’èxit sobre disseny i reciclatge” (VAL) 
ENCOUNTER. “Round table of success stories on design and recycling” (EN) 
 
Redes Sociales:  

Enlace a post de Twitter 
Enlace a post de Twitter II 
Enlace a post de Twitter III (anuncio de cambio de ubicación) 
Enlace a post de Facebook 
Enlace a post de Facebook II 
Enlace a post de Facebook III (anuncio de cambio de ubicación) 
Enlace a post de Linkedin 
 

Publicación en Instagram Stories: 

 

 

Newsletter: 

Newsletter | 3 de diciembre de 2022 
Aviso cambio de ubicación | «Mesa redonda de casos de éxito sobre diseño y 
reciclaje 
 
 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/encuentro-mesa-redonda-de-casos-de-exito-sobre-diseno-y-reciclaje/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/agenda/trobada-taula-redona-de-casos-dexit-sobre-disseny-i-reciclatge/
https://www.wdcvalencia2022.com/events/encounter-round-table-of-success-stories-on-design-and-recycling/
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1600106620461219840
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1602627043262332929
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1602695454076162049
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid0rpGtMQmez4CRdskxFer2nQP9cvfH58nVYa4KJoQ6cpqGhATeeX468eXpDAXuTftZl
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid02ioFtLTrEPvofQCy38k16DHjQddGAaxsnrkJwkinYk8sSqs2Ugdxc8EQyCx1Dfo4ml
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid02N6VWQ8YCyQhW7rL4yZzcyuRqnEbmBEhQbX8bYdvHJ6tU3dHka5C5416RBcTQ35gAl
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7005869508745682944?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7005869508745682944%29
https://mailchi.mp/wdc2022/noticias-3-diciembre


 
 
 
 

 

TALLERES «VECINDARIOS RESPONSABLES» EN ÁGORA VALÈNCIA 

 

El 16 de diciembre de 2022 tuvo lugar un taller específico para los vecindarios y 
comunidades de vecinos.  

Emtreeduca, entidad responsable de realizar los talleres que se imparten desde la 
Entidad Metropolitana del Tratamiento de Residuos, se encargó de diseñar y 
desarrollar una actividad, en esta ocasión para el tejido asociativo, para así mejorar 
sus hábitos de reciclaje mediante acciones a título individual y colectivo. 

 



 
 
 
 

 

 
Artículo en agenda web WDC2022: 

TALLER. «Vecindarios responsables» (ES) 
TALLER. “Veïnats responsables” (VAL) 
WORKSHOP. “Responsible Neighborhoods” (EN) 
 

Redes sociales:  

Enlace a post de Twitter / Enlace a post de Twitter II 
Enlace a post de Facebook 
Enlace a post de Linkedin 
 
Publicaciones en Instagram Stories: 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/taller-vecindarios-responsables/
https://www.wdcvalencia2022.com/val/agenda/taller-veinats-responsables/
https://www.wdcvalencia2022.com/events/workshop-responsible-neighborhoods/
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1600558605165543431
https://twitter.com/WDCValencia2022/status/1601601179443765250
https://www.facebook.com/WDCValencia2022/posts/pfbid02RMhQoDqgeguekNgyDDyn9b1BbpFS5EHz5AyVeFaaZb4QHZPUjWPnVJtNKXEGjWFxl
https://www.linkedin.com/search/results/all/?keywords=taller%20vecindarios%20responsables&origin=GLOBAL_SEARCH_HEADER&sid=9uN


 
 
 
 

 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

2.4.- ENGAGEMENT 
 
2.4.1 - ACCIONES GENERALES ENGAGEMENT 
 
A.- Objetivos del Plan de Promoción Internacional:  

1. Dar a conocer World Design Capital Valencia 2022 y todo su programa de 
actividades a nivel internacional.  
2. Reforzar la imagen de la Comunitat Valenciana asociada a creatividad, 
sostenibilidad y diseño. 
3. Impactar a nivel mediático en los principales mercados internacionales del 
diseño.  
4. Reforzar la relación de World Design Capital Valencia 2022 con eventos 
internacionales del diseño en beneficio del proyecto y la propia capitalidad.  
5. Presentar y poner en valor a la industria creativa de la Comunitat: empresas, 
principales actores, instituciones políticas, culturales, académicas y 
empresariales y reforzar las relaciones internacionales de todas ellas.  
6. Establecer vínculos duraderos entre ciudades con posibilidades de 
cooperación internacional desde el ámbito de las políticas municipales con el 
diseño como eje transversal. 

 
B.- Acciones Realizadas 
B.1. Visita a Valencia de la WIPO (World Intellectual Property Organization) 
 
Jornada realizada el 12 de febrero de 2022 para la presentación de contenidos World 
Design Capital Valencia 2022 a la comitiva del Ministerio de Cultura & Deporte del 
Gobierno de España, la Oficina Española de Patentes y Marcas, así como la WIPO 
World Industrial Property Organization. 
 
La visita perseguía varios objetivos: 
a) Implicación del Ministerio de Cultura & Deportes en la programación y futura 

financiación de actividades de World Design Capital Valencia 2022. 
b) Entender de primera mano la casuística y problemática asociada a la necesidad 

de protección industrial a pequeños artesanos. 
c) Dar a conocer el alcance presente y futuro de un proyecto como ADN Cerámico, 

auspiciado por World Design Capital Valencia 2022. 
d) Sentar las bases para el desarrollo de unas futuras jornadas relacionadas con la 

propiedad industrial, así como de Profesionalización de la Artesanía 
Contemporánea dentro del marco de la Capitalidad. 

Actividades incluidas:  
- Presentación ADN Cerámico (con Ana Illueca) 
- Degustación Gastronomía Valenciana (en Nou Racó) 



 
 
 
 

 

Asistentes: 
- Sr. Daren Tang (Presidente, WIPO Organización Mundial de la Propiedad 

Industrial) 
- Sra. Adriana Moscoso del Prado (Directora General de Industrias Culturales & 

Cooperación 
Ministerio de Cultura & Deporte, Gobierno de España) 

- Sr. Xavi Calvo (Director General, World Design Capital Valencia 2022) 
- Sr. Iván Sempere (Presidente, Comisión de Diseño en INTA 

CEO, PADIMA) 
- Sr. José Antonio Gil Celedonio (Director, Oficina Española de Patentes y Marcas) 
- Sr. Fernando Bigeriego (Jefe de Ud. de Apoyo de la Dirección General de 

Industrias Culturales, Propiedad Intelectual y Cooperación —Ministerio de 
Cultura & Deporte, Gobierno de España) 

- Sr. Ramón Úbeda Castro (Periodista, diseñador y art director, Premio Nacional 
de Diseño 2021—Mención de Honor)  

- Sra. Ana Illueca (Ceramista y Directora de ADN Cerámico) 
- Sra. Romina Jaimovich (Directora Ejecutiva de ADN Cerámico) 
- Sra. Laura Llopis (Coordinadora de ADN Cerámico) 
- Eduardo J Teixeira-Alves (Responsable de Promoción Internacional y Patrocinios 

World Design Capital Valencia 2022) 
 

 
 
B.2. Madrid Design Fest:  
El evento realizado en Madrid tuvo lugar desde el 15 de febrero al 13 de marzo de 
2022, y supuso varias reuniones de trabajo con entidades y empresas, junto con 



 
 
 
 

 

participaciones en el propio festival, tanto del Director General, Xavi Calvo, como de 
Vicepresidencia de la Asociación, Luis Calabuig, como del Responsable de 
Internacionalización de la Asociación, Eduardo Teixeira, aprovechando, en este 
último caso, el marco del festival para reuniones de trabajo con Acción Cultural e 
ICEX. 
 
B.3. «Diseño, una experiencia transformadora y transversal» 
17 febrero 18:30h 
Showroom Actiu 
 
Participación de World Design Capital Valencia 2022 en la charla «Diseño, una 
experiencia transformadora y transversal» el jueves, 17 de febrero en el showroom 
de ACTIU, donde se analizó el poder del diseño como herramienta transformadora 
capaz de mejorar el día a día de las personas y de servir de motor estratégico a las 
empresas. 
 

 
 
La consejera y directora de reputación de marca de Actiu y cofundadora de WOD 
España junto a Gracia Cardona, Soledat Berbegal, fue la encargada de moderar este 
encuentro entre tres referentes del diseño en temas muy diversos y al mismo tiempo 
complementarios. Diseño y territorio, de la mano del Director de Valencia Capital 
Mundial del Diseño 2022, Xavi Calvo; diseño y arquitectura, con la Directora 
Ejecutiva del área de Arquitectura de Savills Aguirre Newman, Leyre Octavio de 
Toledo; y la visión estratégica del diseño en el mundo empresarial junto a la directora 
estratégica de Red de Diseño del Foro de Marcas Renombradas, Marisa Santamaría. 



 
 
 
 

 

  
La importancia de esta iniciativa responde a la importancia del evento como una de 
las principales citas para el diseño en nuestro país, y que se celebra en una ciudad 
que es sede de las principales medios generalistas, instituciones culturales y 
políticas que se pueden adherir al proyecto de World Design Capital Valencia 2022. 
 
Más información 
 
 

 
 
B.4. «Rodaje de la serie Tocadas» 
Se trata de una serie documental de entrevistas a talentos del mundo de la 
creatividad que hayan evidenciado la conexión entre belleza y negocio, mostrando 
el origen de su trabajo artístico y cómo a través de una sensibilidad especial con sus 
manos, su cuerpo o sus sentidos como herramientas, han generado valor desde el 
diseño, la arquitectura, la pintura, la música u otras disciplinas artísticas. 
Posteriormente se realizó la presentación oficial del proyecto en Ágora el 16/6/22. 
World Deisgn Capital Valencia 2022 entra en este proyecto como colaborador en la 
difusión y con mi participación en una entrevista, por la importancia de reivindicar 
también la belleza en el diseño y explorar formatos como la serie documental para 
plataformas de grandes públicos. 
 
(Enlace al trailer de la serie) 

https://www.wdcvalencia2022.com/es/agenda/conferencia-diseno-una-experiencia-transformadora-y-transversal/
https://youtu.be/Kf2ox79NfC8


 
 
 
 

 

 
B.5. ROMANIAN DESIGN WEEK 
https://www.romaniandesignweek.ro   
13-15 Mayo 2022  
Bucarest, Rumanía  
  
Presentación de World Design Capital Valencia 2022 y del proyecto ADN Cerámico, 
participando en los eventos del festival de diseño y reforzando los lazos entre ambas 
comunidades.   
  
Promoción en medios locales de la capitalidad de manos de los organizadores, así 
como reparto de merchandising e información de World Design Capital Valencia 
2022.  
Contacto y reunión de trabajo con la organización de la Romanian Design Week y 
acordando además una campaña de colaboración para visibilidad mutua en nuestros 
respectivos soportes.   
  
Contacto adicional con otras organizaciones también invitadas al programa como la 
Icelandic Design Week, Zagreb Design Week, Madrid Design Festival, y 3 Days of 
Design Copenhagen, y fijando un esquema similar de colaboraciones a través del cual 
poder promocionar el diseño «Made in Spain» especialmente este año 2022. 
The Institute, responsables de la iniciativa y la mayor organización privada del país 
para las industrias creativas, se ha interesado por dar mayor continuidad en el futuro 
al proyecto ADN Cerámico, ya que el plan estratégico del modelo aplicado en España 
se podría replicar en Rumanía perfectamente, al tener una industria artesanal 
cerámica tan atomizada, y tan representativa. De este modo, se llevó a cabo una 

https://www.romaniandesignweek.ro/
https://youtu.be/Kf2ox79NfC8


 
 
 
 

 

presentación de la iniciativa hacia las audiencias del festival, sobre la base de la 
tradición alfarera rumana y el gran papel de la artesanía cerámica en el territorio 
nacional. 
 

 
HD Hospitality Design 
https://hdexpo.hospitalitydesign.com/ 
26-28 Abril 2022 Las Vegas, EEUU  
 
Presencia gráfica de World Design Capital Valencia 2022 en el pabellón de España 
de la feria HD Hospitality Design organizado por ICEX dentro de la iniciativa 
«Interiors from Spain», y donde participan algunos de los patrocinadores de la 
capitalidad como Gandía Blasco, Cosentino, Gan, Diabla, y Point.  
  

 

https://hdexpo.hospitalitydesign.com/


 
 
 
 

 

B.6. Holon Design Museum Tel Aviv 
https://www.dmh.org.il/en/ 
Julio 2022  
Tel Aviv, Israel  
 
Presentación de World Design Capital Valencia 2022 y del proyecto ADN Cerámico 
en el Holon Design Museum de Tel Aviv, participando en un evento de presentación 
organizado por la Embajada de España.  
  
Promoción en medios locales de la capitalidad de manos de los organizadores, así 
como reparto de merchandising e información de World Design Capital Valencia 
2022.  
Reuniones tanto con Tomer Spector, Asistente de la Comisaria del Design Museum 
Holon; Neil Nenner, diseñador y comisario de exposiciones de diseño, y a la dirección 
del Bet Benyamini Ceramics Center. Derivado de estos encuentros, aparte de los 
propios por presentar nuestro evento, se activaron las siguientes actividades:  

(1)  Facilitar la visita de Tomer Spector a World Design Capital Valencia 2022 
en invierno 2022, con la finalidad de que pudiese visitar la retrospectiva de 
Jaime Hayón, que se integraba dentro del programa oficial de nuestro 
evento.   
(2)  Facilitar el contacto de Nuria Enguita, Directora del IVAM de Valencia, 
como primer museo de arte moderno en España, y con quien compartimos 
programación este 2022, a Neil Nenner, y a la Sra. Galila Barzilai Hollander, 
ya que era deseo de la propia Sra. Barzilai Hollander el poder traer la 
exposición de diseño «Overdose» a España y concretamente a Valencia 
próximamente.   
(3)  Contactar a Neil Nenner con la directora de Hayon Studio para valorar la 
posibilidad de que la propia retrospectiva de Jaime Hayón pueda en algún 
momento recalar en el Museo de Israel en Jerusalén, o en el Tel Aviv Art 
Museum con un comisariado del propio Neil Nenner.   
(4)  Desde el proyecto ADN Cerámico, y derivado de la visita al centro, se 
procede a facilitar la posibilidad de residencias de ceramistas españoles/as 
en el espacio Bet Benyamini, el colaborar en el comisariado de profesionales 
para impartir talleres en ambos destinos, y otras iniciativas que activará por 
su parte la Sra. Illueca.   

 

https://www.dmh.org.il/en/


 
 
 
 

 

 
 
B.7. Bienal del Diseño de La Habana 
http://www.ondi.cu/eventos/semana-del-diseno-cuba-2022/ 
 23 Mayo-19 Junio La Habana, Cuba  
 
Presentación de World Design Capital Valencia 2022, con la participación de Marisa 
Gallén (presidenta de la Associació València Capital Mundial del Disseny) y Álex 
Selma (Yonoh) con sendas ponencias en las jornadas de inauguración y clausura del 
principal evento para el diseño de Cuba, constituyendo un evento de colaboración 
entre ambas iniciativas y con un enfoque didáctico e inspirador por nuestra parte 
hacia la ciudad de La Habana y su comunidad educativa. 
 
Por una parte, Marisa Gallén presentó World Design Capital Valencia 2022 al tiempo 
que impartió una charla titulada «World Design Capital Valencia 2022 y la 
importancia del espacio público como elemento identificador». 
De igual modo, Álex Selma (quien sustituyó a Clara del Portillo finalmente), tomó 
parte igualmente en la iniciativa con la charla durante la jornada de clausura bajo el 
título «15 Años de Yonoh». 
 
Adjuntamos los siguientes materiales a tal efecto: 
a.- Gráficas de las participaciones de Marisa Gallén y Clara del Portillo 

http://www.ondi.cu/eventos/semana-del-diseno-cuba-2022/


 
 
 
 

 

 
b.- Nota de Prensa de la ONDI Oficina Nacional para el Diseño de Cuba, donde se 
anuncia la participación de ambas ponentes por parte de World Design Capital 
Valencia 2022. 
 
c- Fotografía de la presentación: 

 
 
B.8. Colaboración València-Chengdu (China) 
 
Dentro del marco de acuerdo con iF Design Alemania, su centro de diseño ubicado 
en Chengdu, China durante 2022 ofrece sus espacios para actividades que desea 
realizar World Design Capital Valencia 2022. 
El centro de diseño iF Chengdu es un nuevo centro creativo que ofrece espacio para 
que los estudios de diseño y los fabricantes lleguen al mercado creativo en China. 
Todas las empresas, diseñadores o empresas emergentes pueden utilizar los 4.000 
metros cuadrados de espacio para exposiciones y eventos, oficinas temporales y 
salas de reuniones. El nuevo espacio creativo funciona como un centro para las 
industrias creativas y el público interesado en Chengdu, una de las ciudades más 
progresistas de China. 
 
Valencia Capital Mundial del Diseño 2022 exhibirá en este espacio una serie de 
exposiciones digitales entre junio y noviembre 2022, con la posibilidad de ampliar. 

https://vwdc2022.sharepoint.com/:w:/r/sites/ASSOCIACIVALNCIACAPITALDELDISSENY/_layouts/15/Doc.aspx?sourcedoc=%7B735349EF-7C90-4764-9824-3FC50AFAACF2%7D&file=La%20Bienal%20de%20Disen%CC%83o%20de%20La%20Habana%20regresa%20en%20su%20tercera%20edicio%CC%81n.docx&action=default&mobileredirect=true


 
 
 
 

 

 
B.9. Primera parte (junio-agosto) Multidimensional Valencia:  
  

• «ADN cerámico» 
• «¿Por qué soy así?» exhibición 
• «TiposQueImportan», un proyecto de protección y difusión del patrimonio 

gráfico urbano 
 

 
 
B.10. Design Diplomacy 
https://www.luovi.com/design-diplomacy 
6-8 Septiembre 2022  
Helsinki, Finlandia  
 
Presentación de World Design Capital Valencia 2022, participando en un evento 
organizado por la Embajada de España durante la Helsinki Design Week.  
Promoción en medios locales de la capitalidad de manos de los organizadores, así 
como reparto de merchandising e información de World Design Capital Valencia 
2022  
 
Otras actividades adicionales en las que tomamos parte:  
1. Nuestro director general, Xavi Calvo, participó el día 6 en unas jornadas en el 

Ayuntamiento de Helsinki acerca del legado 10 años después de la capitalidad 
mundial del diseño de la propia capital finlandesa. 

2. Igualmente, asistimos el día 7 a una recepción de honor del propio Ayuntamiento 
de Helsinki a World Design Capital Valencia 2022, contando con los/as 
representantes de todas las instituciones creativas del país: federaciones, 
asociaciones, museos y demás.  

https://www.luovi.com/design-diplomacy


 
 
 
 

 

3. Participación en la jornada Design Diplomacy en la Embajada de España durante 
la Helsinki Design Week con la colaboración de Inma Bermúdez, como 
representante del sector creativo de la Comunitat Valenciana. 

4. Hanna Harris, Chief Design Officer del Ayuntamiento de Helsinki, ya va a 
participar como ponente en nuestro Congreso Internacional de Políticas 
Públicas del Diseño. 

5. Recibimos a varios medios de comunicación del país en las misiones de prensa 
que organizamos durante todo el año en colaboración con Visit Valencia. La 
propia Hanna Harris ha sido durante todo este tiempo parte del comité asesor 
del programa de nuestra capitalidad. 

6. Nuestro director general Xavi Calvo, y el propio alcalde de la ciudad de Helsinki, 
conversaron en la manera de poder reforzar de ahora en adelante el vínculo entre 
ambas ciudades a través del diseño. 

 
B.11. Design Without Borders  
https://design-without-borders.eu/2020-3/ 
8 octubre 2022 
Budapest, Hungría 
 
Presentación de World Design Capital Valencia 2022, participando en un evento 
online de presentación organizado por la Embajada de España y el Instituto 
Cervantes de Budapest. 
Design without Borders se celebró en 2022 en formato híbrido desde Budapest, 
Hungría, siendo una de las mayores manifestaciones en torno al diseño de los países 
de Visegrado (Polonia, República Checa, Hungría y Eslovaquia), y dicho año 
concentró todo un programa de intervenciones con un elenco de diseñadores, 
iniciativas, escuelas e instituciones de más de 24 países, que se complementaron 
con la presencia de 214 artistas y diseñadores que expusieran sus ideas en el Kiscell 
Museum de la capital húngara. El diseño español estuvo representado por los 
siguientes diseñadores: Eduardo Climent, Inma Bermúdez, Jorge Pensi, José María 
Reina, Marc Monzó y May Gañán. 
El domingo día 2 de octubre a las 13:00 se presentó Valencia Capital Mundial del 
Diseño 2022 con una conexión en directo con el director de promoción internacional 
del proyecto, Eduardo J. Teixeira-Alves. 

https://design-without-borders.eu/2020-3/


 
 
 
 

 

 
 
B.12. Costa Rica Fashion Week 
https://www.costaricafashionweek.org 
26-30 octubre 2022 
San José, Costa Rica 
 
Presentación de World Design Capital Valencia 2022, participando en un evento de 
presentación organizado por la Embajada de España y la organización de Costa Rica 
Fashion Week, y de la mano de Jeanología, como referente mundial en el sector textil 
desde Valencia. 
Eduardo Teixeira, responsable de patrocinios y relaciones internacionales de World 
Design Capital Valencia 2022, y Carmen Silla, directora de marketing de Jeanologia, 
se reunieron con el departamento de Cultura de San José, en Costa Rica. Durante la 
estancia en el país, Eduardo ofreció una charla sobre València Capital Mundial del 
Diseño 2022 en el Centro Cultural de España en Costa Rica, enmarcada en la Fashion 
Week de Costa Rica. 
 

https://www.costaricafashionweek.org/
https://www.costaricafashionweek.org/


 
 
 
 

 

  
 
  



 
 
 
 

 

B.13. Kaunas Capital Europea de la Cultura 
https://www.kaunas2022.eu 
14-16 octubre 2022 
Kaunas, Lituania 
 
Presentación de World Design Capital Valencia 2022, participando en un evento 
organizado por la Embajada de España en Lituania durante la celebración del 
«Design Forum» de Kaunas Capital Europea de la Cultura. 
Promoción en medios locales de la capitalidad de manos de los organizadores, así 
como reparto de merchandising e información de World Design Capital Valencia 
2022 
Acciones de representación de World Design Capital Valencia 2022 en los diferentes 
eventos que se celebran en la ciudad con motivo de la capitalidad Europea de la 
Cultura en Kaunas. 
 

 
 
B.14. Philippines Design Week 
https://designweek.designcenter.ph/ 
14- 22 octubre 2022 
Manila, Filipinas 
 
Presentación de World Design Capital Valencia 2022, participando en un evento de 
presentación online organizado por la Embajada de España y la organización de 
Philippines Design Week. 
Philippines Design Week organizó la jornada «Diseñando ciudades habitables», 
moderada por Rebecca Plaza en la que participó Inés Novella, arquitecta e integrante 
del Consell del Disseny, junto a Jeffrey Yap, Ar. Donna Tabangin y Gin «Butch» 
Carungay. 
 
Además, Eduardo J. Teixeira-Alves realizó una presentación de World Design Capital 
Valencia 2022 como proyecto de transformación de la ciudad como parte de la 
charla digital «Designing Livability in Cities». 
Enlace Vídeo 

https://www.kaunas2022.eu/
https://designweek.designcenter.ph/
https://fb.watch/h9D2z2_hb-/


 
 
 
 

 

 
 
B.15. Sofia Design Festival 2022 
https://festival.melba.bg/en/ 
2-12 noviembre 
Sofia, Bulgaria 
 
El 5 de noviembre, la diseñadora Eli Gutiérrez participó en el simposio internacional 
MELBA en la semana del diseño de Sofia 2022, donde acudió en representación de 
World Design Capital Valencia 2022 y para poner en valor el diseño valenciano y sus 
proyectos más recientes. También formaron parte del simposio Gunia Project 
(Ucrania), Studio Dumbar (Holanda), Adam Štěch (República Checa), Holly Pereira 
(Irlanda y Mateusz Machalski (Polonia). 

 
  

https://festival.melba.bg/en/


 
 
 
 

 

2.5.- ÁGORA VALÈNCIA 
 
INTRODUCCIÓN 
 
La Construcción del ÁGORA VALÈNCIA, en la Plaza del ayuntamiento, supuso un 
hito en el año de Valencia Capital Mundial del Diseño. La apuesta por la construcción 
de este espacio favoreció que la ciudadanía haya conocido el proyecto de Valencia 
Capital Mundial del Diseño, que haya podido participar de manera activa en las 69 
actividades programadas en los seis meses que ha estado instalada, siempre de libre 
acceso y sin coste de participación.  
En el tiempo que no estaba teniendo actividad, fue utilizado de manera libre por los 
ciudadanos, siendo lugar de encuentro, espacio utilizado por grupos de baile, punto 
de reunión de turismo, pero sobre todo, la imagen de València, a través del ÁGORA, 
ha dado la vuelta al mundo a través de la prensa internacional. 
Esta construcción ha recibido varios premios, debido a la calidad de su diseño. 
La construcción del Ágora València se contrató siguiendo principios de 
sostenibilidad, teniendo en cuenta que la instalación debía ser desmontada, por lo 
que todo estuvo montado como un mecano; el material cerámico utilizado, de la 
empresa INALCO WANDEGAR, también recogió los conceptos de sostenibilidad en 
su fabricación. 
 
La empresa designada para su construcción fue ATG Desarrollos 2011, S.L., empresa 
valenciana. 
 
RADIANTE, fue la encargada de diseñar la instalación lumínica, que a modo de 
espectáculo cada día al caer la tarde, se activaba un juego de luces, siendo atracción 
diaria de público. 
 
La empresa IGUZZINNI, fue la encarga de facilitar el material eléctrico necesario 
para la iluminación del AGORA, tanto con luminarias especiales como las necesarias 
para bañar el espacio cada noche. 
 
En el AGORA estuvo instalada una pantalla que cada día sirvió para comunicar la 
programación de las actividades, así como de fondo para las presentaciones y 
actividades realizadas, servicio a cargo de la empresa SAGARMANTA. 
 
 
 

2.5.1 – CONSTRUCCIÓN ÁGORA VALÈNCIA 



 
 
 
 

 

 
A continuación, procedemos a incluir el informe completo presentado a las 
diferentes instituciones y departamentos técnicos con toda la información 
alrededor de la construcción del Ágora València. 
  



 
 
 
 

 

2.5.1.1 – CUBIERTA ÁGORA 
 
La cubierta del Ágora de València fue uno de los elementos más representativos de 
la capitalidad. Inspirado en las formas del mar Mediterráneo, se construyó utilizando 
la técnica de la vareta, propia de la construcción fallera más tradicional. Se configuró 
además como un elemento totalmente integrado en la arquitectura haciendo no solo 
las funciones estéticas, representativas y de elemento icónico, sino que matizó la luz 
interior, así como la sombra, favoreciendo en gran medida el confort térmico del 
interior del espacio.  
  
Realizada por el artesano Manolo García, especialista en este tipo de construcciones, 
consta de 10 módulos que se unió en obra para cubrir la totalidad de la cubierta del 
edificio. Entre las obras del artista valenciano encontramos sus colaboraciones con 
José Martínez Mollá con el monumento «David de Miguel Angel» plantado en al 
Ayuntamiento de Valencia, el monumento «La gitana» o la obra «Leonardo Da Vinci» 
construida para la falla Na Jornada en 2012. En sus obras generalmente utiliza 
madera y vareta – material de madera con el que da forma a su creación. 
 
1 - GALERÍA IMÁGENES CUBIERTA ÁGORA VALÈNCIA  
  

  
  



 
 
 
 

 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

  

  

 



 
 
 
 

 

  
 

  

 
 
  



 
 
 
 

 

2.5.1.2 – INTERVENCIÓN RADIANTE 
 
Radiante diseñó una pieza de light art inmersiva y masiva que rendía tributo al diseño 
en el Ágora València. El estudio planteó una relación de juego con la ciudadanía, una 
escultura láser que evocaba el diseño gráfico y editorial sobre el pavimento del 
Ágora, que cobró tridimensionalidad generando elementos de aspecto sólido 
evocando la arquitectura. Una ilusión de materialidad que les permitió construir con 
la luz, en un lenguaje que fuese entendido por todos los públicos, un lenguaje que 
invitase a la participación y a la interacción con el cuerpo.  
   
En ese sentido también diseñó la iluminación arquitectónica, que tenía como 
premisa la puesta en valor de la piel cerámica del Ágora. Radiante optó por iluminar 
la cerámica de tal modo que la propia disposición de los elementos generase el ritmo 
de claroscuro. Iluminando con una fuente lineal, dura y muy concentrada desde el 
suelo, se consiguió una textura rica en matices y volúmenes.   
  
Otra cuestión principal en el diseño fue su componente social, Ágora València fue 
capaz de mutar de color para poder sumarse a iniciativas sociales.  
   
La sostenibilidad es clave en la política de diseño de Radiante, desde 2008 emplean 
la tecnología láser para abarcar grandes superficies con consumos más reducidos 
incluso que con la tecnología LED. La pieza de light art abarca más de 2100 m³, 
consume 3.400 watios en su pico más alto y 3 watios en reposo. A nivel de eficiencia, 
todas las instalaciones lumínicas están gestionadas por un control inteligente que 
atenúa la intensidad lumínica conforme el uso y el horario.   
   
Pero no sólo se diseñó teniendo en cuenta la belleza, la eficiencia o los aspectos 
sociales, también se estudió el impacto en los ritmos circadianos, esos que regulan 
los cambios del cuerpo a lo largo del día. Ágora València viraba a lo largo de la noche 
hacia una iluminación compatible con el descanso, hacia temperaturas de color 
cálidas que invitan al cuerpo a relajarse imitando la luz del atardecer.  
   
  



 
 
 
 

 

SESIÓN DE FOTOS PRESENTACIÓN ESPECTÁCULO LUMÍNICO ÁGORA 
VALÈNCIA BY RADIANTE LAB. 29/6/2022  
  

  

  



 
 
 
 

 

 

  
  

  
  

  
 
 



 
 
 
 

 

1 – ACCIONES COMUNICATIVAS 
El proyecto de Ágora València, su inauguración y su programa se comunicaron desde 
World Design Capital Valencia 2022 a través de distintos canales: web, notas de 
prensa, newsletters y redes sociales. Las mostramos a través de capturas de 
pantalla, acompañados de sus datos de alcance. 
 
NOTAS DE PRENSA 
El equipo de prensa de World Design Capital Valencia 2022 envió notas de prensa a 
su base de datos de medios en dos ocasiones: para presentar el proyecto y para 
presentar el programa y mostrar la instalación inaugurada. 

 

 
 



 
 
 
 

 

NEWSLETTER 
 
Desde World Design Capital Valencia 2022 se enviaron mails a distintas bases de 
datos destacando el proyecto de Ágora València, así como su programación de 
actividades. 
 
El día 9 de junio se enviaron mails de preferencia a instituciones académicas, 
empresas adheridas y Creative Supporters, nuestro programa de afiliación de 
creadores. Cada uno de esos mails tuvo el siguiente alcance: 
 
Instituciones académicas: 58 enviados, 28 aperturas, 6 clics 
 
 
Empresas adheridas: 149 enviados, 76 aperturas, 16 clics 
 
 
Creative Supporters: 115 enviados, 89 aperturas, 31 clics 
 

 
 
Los primeros mails a nuestra base de medios de comunicación se mandaron el día 10 
de junio, divididos en medios de comunicación locales, nacionales e internacionales, 
diferenciando el texto en valenciano, castellano e inglés. El total de tres tandas fue 
enviado a 1535 destinatarios, con 561 aperturas y 16 hicieron click en el enlace: 
 



 
 
 
 

 

 
 
Los días 15 y 16 se enviaron recordatorios a los mismos medios, esta vez con mayor 
información, dossier de prensa e imágenes. Este mail fue enviado a 2138 medios, fue 
abierto por 726, de los cuales 45 hicieron clic en los enlaces: 

 
 
Una vez inaugurado, el 17 de junio se envió un mail a la base de suscriptores web con 
3940 usuarios, con 1.756 aperturas y 272 clics: 



 
 
 
 

 

 
 
-WEB 
 
En la web de World Design Capital Valencia 2022 
https://www.wdcvalencia2022.com/ se publicaron dos noticias relativas al Ágora: 
la que presentaba el proyecto y la que lo mostraba ya inaugurado y con una 
programación cerrada. 
 
La primera noticia se publicó el 11 de abril y ha obtenido un total de 818 visitas: 

 

https://www.wdcvalencia2022.com/
https://www.wdcvalencia2022.com/es/agora-valencia-el-diseno-y-la-arquitectura-valenciana-llegan-a-la-plaza-del-ayuntamiento-con-motivo-de-la-capital-mundial-del-diseno-2022/


 
 
 
 

 

 
 
La siguiente noticia se publicó el 17 de junio, y se mostraban las primeras imágenes 
oficiales de la instalación montada e inaugurada. La publicación ha obtenido hasta 
ahora 496 visitas: 
 

 
  



 
 
 
 

 

4.2.4- REDES SOCIALES 
→ FACEBOOK 
 
La cuenta de Facebook de World Design Capital Valencia 2022, que contaba con 
5736 seguidores, publicó varios posts relacionados con Ágora València, las 
características del proyecto, su programación y su inauguración. 
 
La primera publicación fue el 11 de abril. Alcanzó a 6986 personas, recibió 118 likes y 
fue compartido 34 veces. 

 
Unos días después, el 28 de abril, se publicó en la página de Facebook un artículo de 
la revista Yorokobu donde se profundizaba en el proyecto de Ágora València. La 
publicación alcanzó a 320 personas: 

 
 



 
 
 
 

 

El 4 de mayo se publicó otro enlace de prensa, de la web e-architect.com, donde se 
ofrecía una explicación del proyecto de Ágora València en inglés para el público 
internacional. Este post alcanzó a 975 personas, recibió 28 likes y fue compartida 3 
veces. 
 

 
 
El 10 de junio se publicó la invitación para la inauguración pública de Ágora València, 
que sería el día 16 de junio. La publicación se hizo con un vídeo realizado por el 
estudio Quatre Caps que ha tenido 313 reproducciones. Además, el post obtuvo 34 
reacciones. 

 
 
El día 14 de junio, unos días antes de la inauguración del Ágora València, se publicó 
en la cuenta de Facebook un post donde se hacía referencia a una visita privada para 

https://www.facebook.com/watch/?v=425537855834586
https://www.facebook.com/watch/?v=425537855834586


 
 
 
 

 

periodistas internacionales donde ya podían ver la instalación y se compartían 
fotografías del acto. La publicación alcanzó a 7167 personas, recibió 124 reacciones, 
6 comentarios y fue compartida 19 veces: 

 
  



 
 
 
 

 

La mañana de la inauguración, el 16 de junio, se publicó un vídeo con una selección 
de fotografías del montaje del Ágora València, para representar el proceso que ha 
supuesto la creación de esta instalación. Esta publicación alcanzó 820 personas, 
tuvo 32 reacciones y fue compartida por 10 cuentas. 

 
 
El mismo día 16 se publicó una foto de Ágora València lista para ser presentada, en 
un post que alcanzó 4605 personas, recibió 110 reacciones y fue compartido 22 
veces: 

 



 
 
 
 

 

El viernes 1 del julio se compartió en Facebook una galería de fotos de la presentación 
de la instalación lumínica de Ágora València desarrollada por Radiante Lab. Este post 
alcanzó 1892 cuentas, recibió 81 interacciones, 4 comentarios y fue compartida 17 
veces: 

 
 
→ INSTAGRAM 
 
La cuenta de Instagram de World Design Capital Valencia 2022, con 18.700 
seguidores, publicó varios posts en su muro donde se presentó el proyecto Ágora 
València y su programa. 
El primer post fue el 11 de abril, donde se compartieron tres representaciones del 
proyecto realizadas por ordenador y que eran un avance de lo que se acabaría 
presentando en junio. Este post alcanzó 42.712 cuentas, obtuvo 1089 likes, 53 
comentarios y fue guardado en 63 ocasiones. 



 
 
 
 

 

 
El siguiente post fue el 11 de junio, donde se compartió la animación realizada por 
Quatre Caps que hacía de invitación pública para el acto de inauguración del Ágora 
el día 16 de junio. Este vídeo alcanzó a 4795 cuentas, tuvo 1848 visionados, 178 likes, 
8 comentarios y fue guardado 10 veces. 

 
  



 
 
 
 

 

El 16 de junio se publicó el post donde se anunciaba la inauguración del Ágora, con 
fotografías que mostraban la instalación lista para su presentación antes de que 
llegara el público. Esta publicación alcanzó 26.907 cuentas, recibió 1796 likes, 31 
comentarios y fue guardado 82 veces. 

 
 
El viernes 1 de julio se compartió un enlace donde se compartían imágenes de Nerea 
Coll de la presentación de la instalación lumínica en Ágora València a cargo de 
Radiante Lab del día 29 de junio. Este post alcanzó a 15.268 cuentas, ha obtenido 
761 me gusta, 13 comentarios y lo han guardado usuarios en 43 ocasiones: 
 

 
 
 
 



 
 
 
 

 

→ LINKEDIN 
Desde la cuenta de LinkedIn de World Design Capital Valencia 2022, con 12.800 
seguidores, se realizó un seguimiento del proyecto Ágora València con distintas 
publicaciones que cubrieron desde la presentación de la iniciativa hasta la 
inauguración de la instalación terminada y la presentación de su programa. 
 
El primer post fue el día 11 de abril y se hizo la primera presentación del proyecto al 
público. Se compartieron imágenes creadas por ordenador que reproducían el 
aspecto esperado de la instalación y se afirmaba que se presentaría en junio. El post 
obtuvo 594 reacciones, 13 comentarios y fue compartido 62 veces por usuarios: 

 
 
El 28 de abril se compartió un reportaje de la revista Yorokobu que pretendía 
describir el concepto sobre el que reposaba el proyecto de Ágora València. Esta 
publicación obtuvo 2.428 impresiones, obtuvo 69 reacciones y fue compartido 7 
veces: 
 



 
 
 
 

 

 
El 4 de mayo se amplió la información sobre el proyecto con un enlace a la página e-
architect.com que presentaba Ágora València al público internacional. El post 
alcanzó las 650 impresiones, recibió 19 reacciones y fue compartido por cuentas en 
3 ocasiones. 

 

http://e-architect.com/
http://e-architect.com/


 
 
 
 

 

El 10 de junio se publicó un post invitando a la ciudadanía a visitar Ágora València el 
día de su inauguración, el 16 de junio. Este post alcanzó 951 impresiones, recibió 50 
reacciones y fue compartido 14 veces: 

 
 
El 14 de junio se publicó un post compartiendo fotografías de la visita de 70 
periodistas internacionales a Ágora València, un aperitivo para los interesados en 
conocer más de esa instalación. Este post alcanzó las 6047 impresiones, obtuvo 239 
reacciones, 9 comentarios y fue compartido por usuarios 10 veces: 

 
 
El mismo 16 de junio, antes de la presentación, se compartió un collage de fotos del 
proceso de construcción de Ágora València, preparando a los seguidores para que la 



 
 
 
 

 

inminente presentación.  La publicación alcanzó las 6422 impresiones, recibió 169 
reacciones, 1 comentario y fue compartido 19 veces: 

 
Como presentación oficial del Ágora, se publicó un post en LinkedIn con fotos de 
David Zarzoso en los que se mostraba la instalación en la mañana de la ceremonia 
inaugural, en todo su esplendor. El post alcanzó 17.702 cuentas, obtuvo 514 
reacciones, 8 comentarios y fue compartido 25 veces: 

 
 
El viernes 1 de julio se publicó en LinkedIn una publicación con fotografías de Nerea 
Coll del evento presentación de la instalación lumínica del Ágora València a cargo de 



 
 
 
 

 

Radiante Lab del 29 de junio. El post alcanzó 4.300 impresiones, recibió 108 likes y 
fue compartido en diez ocasiones por usuarios: 

 
 



 
 
 
 

 

→ TWITTER 
 
La cuenta de Twitter de València Capital Mundial del Diseño 2022, que cuenta con 
5751 seguidores, publicó varios tweets presentando la instalación efímera Ágora 
València, su concepto y su programa. 
 
La primera publicación fue un hilo el 11 de abril haciendo un seguimiento de la rueda 
de prensa del Ayuntamiento en la que se hizo oficial el proyecto de Ágora València, 
incluyendo declaraciones de Xavi Calvo, el arquitecto Miguel Arraiz, Marisa Gallén y 
el alcalde Joan Ribó. Este hilo alcanzó las 3396 impresiones en total, 22 likes y 4 
retweets: 
 

 

 



 
 
 
 

 

 

 



 
 
 
 

 

Ese mismo día 11, unas horas más tarde se publicó un hilo de tweets en el que se 
compartían las maquetas creadas por Quatre Caps interpretando cómo sería el 
Ágora cuando se presentara en junio. El hilo alcanzó 8473 impresiones y obtuvo 37 
likes y 13 retweets: 
 

 

 

 
 



 
 
 
 

 

El día siguiente, 12 de abril, se hacía un hilo que incluía un recuerdo del acto de 
presentación de Ágora València en el Salón de Cristal el Ajuntament de València. 
Además, se incluyó un enlace a la noticia de la web de World Design Capital Valencia 
2022 referente al proyecto Ágora València. El hilo alcanzó 1.2151 impresiones, con 
23 likes y 7 retweets: 

 

 
  



 
 
 
 

 

 
El mismo mes de abril, el día 28, se publicó un tweet compartiendo un enlace de la 
revista Yorokobu presentando el concepto de Ágora València. Este post alcanzó 257 
impresiones. 

 
El día 4 de mayo se compartió un enlace de la web e-architect.com donde se 
presentaba el proyecto Ágora València en inglés para públicos internacionales. 
Obtuvo 263 impresiones. 

  
  

http://e-architect.com/


 
 
 
 

 

El día 10 de junio se hizo la primera publicación donde se invitaba a los seguidores a 
asistir a la presentación oficial de Ágora València con un vídeo creado por el estudio 
Quatre Caps. El post alcanzó las 2.115 impresiones, obtuvo 23 likes y 14 retweets: 

 
  



 
 
 
 

 

El 14 de junio, como previa a la presentación del 16, se compartió un hilo de dos 
tweets que ilustraban la visita de periodistas internacionales a Ágora València. Este 
hilo alcanzó 1.795 impresiones y obtuvo 8 retweets y 21 likes: 

 

 
  



 
 
 
 

 

 
El 16 de junio a primera hora de la mañana se publicó un tweet recordando que ese 
día se inauguraría Ágora València a las 12:30h. Fue un post sencillo que alcanzó 1.540 
impresiones, 31 Me gusta y 10 retweets: 

 
  



 
 
 
 

 

Unos momentos antes de comenzar la presentación, se compartió un tweet con una 
foto del enclave lleno de gente y centrando la atención en el techo del Ágora creado 
por Manolo García. Este tweet alcanzó las 2.234 impresiones y obtuvo 39 likes y 10 
retweets: 

 
Una vez presentada Ágora València, se compartieron fotos de la estructura en todo 
su esplendor, con una de ellas centrada en el detalle del techo creado por Manolo 
García. El post obtuvo 6.981 impresiones, 75 likes y 29 retweets: 

 
  



 
 
 
 

 

 
El viernes 1 de julio se compartió un hilo de tweets con una serie de fotografías de 
Nerea Coll sobre la presentación que se hizo el día 29 de junio de la instalación 
lumínica de Ágora València desarrollada por Radiante Lab. El hilo tuvo un alcance de 
2436 cuentas, con 25 favoritos y 7 Retweets: 

 

 



 
 
 
 

 

 



 
 
 
 

 

- DATOS DE IMPACTO ÁGORA VALÈNCIA 
 
Recopilación datos de impacto de las redes sociales de World Design Capital 
Valencia 2022 en relación con Ágora València: 
 

  Seguidores  Publicaciones  Impresiones  Interacciones  
FACEBOOK  5.736  7  21.186  549  

TWITTER  5.751  17  28.450  177  
INSTAGRAM  18.763  3  74.414  32.065  

LINKEDIN  12.846  7  34.794  65.166  
          
          

   Público  Publicaciones  Impresiones  Clicks  
NEWSLETTER  3.940  1  2.078  518  

NOTA DE PRENSA  2.138  3  1.242  61  
WEB  -  2  1.314  -  

          
Total  49.174  38  162.164  98.536  

 
 
Tabla analítica de datos de prensa:  
 

 
 
 
 
Los datos recopilados muestran un impacto en prensa de 481.588.245 impresiones, 
representando un contenido con un valor acumulado de 609.880 €. Aquí 
presentamos el contenido pormenorizado: 
 
 
 
 



 
 
 
 

 

 
 
Publicación  Fecha  Audiencia  Valor  Cobertura  

La Libre Belgique  03/03/22  2.396.393      2.971,00 €  Internacional  
Madera sostenible  31/03/22  9.676           24,00 €  Nacional  
Madera sostenible  31/03/22  9.676           24,00 €  Nacional  
Tu Reforma  05/04/22  2.603           24,00 €  Nacional  
alimarket.es  06/04/22  170.322         211,20 €  Nacional  
elperiodic.com  10/04/22  300.942         373,00 €  Regional  
elperiodic.com  10/04/22  300.942         373,00 €  Regional  
elperiodic.com  10/04/22  300.942         373,00 €  Regional  
valenciaplaza.com  10/04/22  1.068.769      1.325,00 €  Regional  
valenciaplaza.com  10/04/22  1.068.769      1.325,00 €  Regional  
valenciaplaza.com  10/04/22  1.068.769      1.325,00 €  Regional  
www.intereconomiavalencia.com  11/04/22  500           24,00 €  Regional  
DissenyCV  11/04/22  2.650           24,00 €  Regional  
gentedigital.es  11/04/22  32.987           40,00 €  Nacional  
gentedigital.es  11/04/22  32.987           40,00 €  Nacional  
www.valenciaextra.com  11/04/22  72.542           89,00 €  Regional  
Official Press  11/04/22  81.093         100,00 €  Nacional  
Love Valencia  11/04/22  132.788         164,00 €  Regional  
7 Tele Valencia  11/04/22  137.695         170,00 €  Regional  
El periódico de aquí  11/04/22  157.763         195,00 €  Regional  
gràffica.info  11/04/22  167.946         208,00 €  Internacional  
ondacero.es  11/04/22  2.110.294      2.616,00 €  Nacional  
ondacero.es  11/04/22  2.110.294      2.616,00 €  Nacional  
esdiario.com  11/04/22  2.444.324      3.030,00   Nacional  
esdiario.com  11/04/22  2.444.324      3.030,00   Nacional  
efe.com EFE España  11/04/22  3.549.714      4.401,00 €  Nacional  
levante-emv.com  11/04/22  3.665.856      4.545,00   Regional  
levante-emv.com  11/04/22  3.665.856      4.545,00   Regional  
NIUS  11/04/22  4.030.735      4.998,00   Nacional  
lasprovincias.es  11/04/22  4.461.675      5.532,00 €  Regional  
Cope.es  11/04/22  5.851.624      7.256,00 €  Nacional  
europapress.es  11/04/22  6.811.380      8.446,00   Nacional  
europapress.es  11/04/22  6.811.380      8.446,00   Nacional  
20minutos.es  11/04/22  19.259.155    23.881,00 €  Nacional  
20minutos.es  11/04/22  19.259.155    23.881,00 €  Nacional  
abc.es  11/04/22  22.953.955    28.462,00   Nacional  
abc.es  11/04/22  22.953.955    28.462,00   Nacional  



 
 
 
 

 

lavanguardia.com  11/04/22  28.305.646    35.099,00   Nacional  
lavanguardia.com  11/04/22  28.305.646    35.099,00   Nacional  
elpais.com  11/04/22  45.254.454    56.115,00 €  Nacional  
elpais.com  11/04/22  45.254.454    56.115,00 €  Nacional  
El País  12/04/22  102.000         479,00 €  Nacional  
Levante  12/04/22  171.000         644,00 €  Regional  
Levante  12/04/22  171.000         644,00 €  Regional  
Las Provincias  12/04/22  81.000      1.914,00 €  Regional  
levante-emv.com  12/04/22  3.665.856      4.545,00   Regional  
levante-emv.com  12/04/22  3.665.856      4.545,00   Regional  
eldiario.es  12/04/22  10.710.822    13.281,00 €  Nacional  
eldiario.es  12/04/22  10.710.822    13.281,00 €  Nacional  
Metalocus  13/04/22  93.606         116,00 €  Nacional  
Blog Oi Realtor  13/04/22  114.865         142,00 €  Nacional  
lavanguardia.com  14/04/22  28.305.646    35.099,00   Nacional  
esdiario.com  17/04/22  2.444.324      3.030,00   Nacional  
lasprovincias.es  18/04/22  4.461.675      5.532,48 €  Regional  
Las Provincias  19/04/22  81.000         530,54 €  Regional  
Europapress.tv  21/04/22  7.188           24,00 €  Nacional  
Europapress.tv  21/04/22  7.188           24,00 €  Nacional  
fotos.europapress.es  21/04/22  17.248           24,00 €  Nacional  
www.valenciaextra.com  21/04/22  72.542           89,00 €  Regional  
Official Press  21/04/22  81.093         100,00 €  Nacional  
elperiodic.com  21/04/22  300.942         373,00 €  Regional  
elperiodic.com  21/04/22  300.942         373,00 €  Regional  
elperiodic.com  21/04/22  300.942         373,00 €  Regional  
Burgos Conecta  21/04/22  405.376         502,00 €  Nacional  
Revista AD  21/04/22  554.783         687,00 €  Nacional  
elnortedecastilla.es  21/04/22  1.285.124      1.593,00 €  Regional  
hoy.es  21/04/22  1.332.906      1.652,00 €  Regional  
laverdad.es  21/04/22  1.874.995      2.324,00   Nacional  
ideal.es  21/04/22  3.433.282      4.257,00 €  Regional  
lasprovincias.es  21/04/22  4.461.675      5.532,00 €  Regional  
elcorreo.com  21/04/22  5.566.411      6.902,00   Nacional  
europapress.es  21/04/22  6.811.380      8.446,00   Nacional  
20minutos.es  21/04/22  19.259.155    23.881,00 €  Nacional  
20minutos.es  21/04/22  19.259.155    23.881,35 €  Nacional  
20minutos.es  21/04/22  19.259.155    23.881,35 €  Nacional  
20minutos.es  21/04/22  19.259.155    23.881,35 €  Nacional  



 
 
 
 

 

abc.es  21/04/22  22.953.955    28.462,00   Nacional  
La Razón  22/04/22  20.000         807,00 €  Nacional  
La Razón  22/04/22  20.000         807,00 €  Nacional  
7 Tele Valencia  24/04/22  137.695         170,00 €  Regional  
viaempresa.cat  26/04/22  60.248           74,71 €  Nacional  
El Economista  30/04/22  60.000      7.454,13 €  Nacional  
Enredando  01/05/22  11.502           24,00 €  Nacional  
Proyecto Contract  04/05/22  5.000         216,58 €  Nacional  
Inout Viajes  05/05/22  23.774           29,48 €  Nacional  
www.valenciaextra.com  25/05/22  72.542           89,00 €  Regional  
www.valenciaextra.com  25/05/22  72.542           89,00 €  Regional  
www.valenciaextra.com  25/05/22  72.542           89,95 €  Regional  
www.valenciaextra.com  25/05/22  72.542           89,95 €  Regional  
valenciaplaza.com  07/06/22  1.068.769      1.325,00 €  Regional  
valenciaplaza.com  07/06/22  1.068.769      1.325,00 €  Regional  
www.valenciaextra.com  08/06/22  72.542           89,00 €  Regional  
www.valenciaextra.com  13/06/22  72.542           89,00 €  Regional  
www.valenciaextra.com  13/06/22  72.542           89,00 €  Regional  
 
  



 
 
 
 

 

 

ii → PROGRAMACIÓN EN ÁGORA VALÈNCIA 
 
El espacio ÁGORA VALÈNCIA, además de su fuerte impacto visual, que sirvió para 
visibilizar el año de la capitalidad, tenía como objetivo principal la creación de una 
programación en la que estuviera pendiente el valor del DISEÑO, en todas sus 
vertientes. De forma diaria, se programaron acciones vinculadas al diseño, en 
colaboración con diferentes actores: charla de diseño, presentación de libros, 
vinculación tejido empresarial, instituciones como Feria València, Fundación Arquia, 
Asociación Read, Emtre, y un gran número de colaboraciones, que permitieron 
vincular el diseño de forma diversa. 
También fue escenario de talleres que vinculó a un sector infantil y juvenil con el 
Diseño. El tiempo que no había programada una acción concreta, se emitía de forma 
ininterrumpida la programación, o bien proyectos que han servido de divulgador del 
programa de la capital, a través de la pantalla audiovisual instalada en el espacio. 
Además de todas estas acciones, se consiguió que la ciudadanía hiciera suyo el 
espacio, utilizándolo como punto de reunión, de descanso, o simplemente de 
contemplación, y sucedió gracias a las características de la construcción, abierta, con 
una temperatura agradable gracias a las características técnicas, y de libre acceso.  
Consideramos que fue todo un éxito, puesto que se ha conseguido y con creces los 
objetivos marcados en su concepción. 

 

 
 

  



 
 
 
 

 

JUNIO 
01.–INAUGURACIÓN ÁGORA 
16 JUNIO 2022 
Presentación 
 
Acto institucional de apertura de Ágora València. Se reunieron en Ágora todas las 
entidades públicas y privadas que intervinieron en la construcción de este espacio 
para llevar a cabo el acto institucional que diese la bienvenida al nuevo punto del 
diseño en el centro de la ciudad. Conseguimos así convertir este espacio en un lugar 
donde poder divulgar el diseño, propio e internacional, así como ubicar a València 
como Capital Mundial del Diseño hacia el público general de la ciudad, tanto 
ciudadanos como visitantes. 
 
En este acto intervinieron tanto las instituciones públicas (Ajuntament de València, 
Diputació de València y Generalitat Valenciana), las empresas participantes en la 
construcción del espacio (Grupo Torrecid y Arqueha), así como las empresas y 
diseñadores asociados a World Design Capital Valencia 2022  
 

 



 
 
 
 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

 
 

 
  
  



 
 
 
 

 

02.–PRESENTACIÓN READ 
22 JUNIO 2022 
Presentación 
 
El día 22 de junio se presentó el Código Deontológico del Diseño READ en el Ágora 
València. A este evento asistieron distintos representantes de los sectores de la 
educación, la empresa y las instituciones para poner sobre la mesa las distintas 
visiones de su aplicación. 
 
Con el Director de València Capital Mundial del Diseño 2022, Xavi Calvo; la 
presidenta de READ, Uqui Permui; Esti Iregi, Directora de la IDarte, la Escuela de Arte 
y Superior de Diseño pública de Euskadi y Secretaria de ACESEA; Eugenio Vega, 
Presidente de CEA, un representante de la Empresa Cosentino y Antoni Mañach, 
redactor del código deontológico que el pasado mes de marzo se aprobaba por 
unanimidad durante la Asamblea General de READ, moderados por Ángel Martínez, 
presidente de ADCV, se puso en común el contenido del código así como la 
importancia del diseño en sus diversas aplicaciones. 
 
READ es una asociación de asociaciones de diseño del territorio español que 
defiende los intereses de la profesión. Actualmente está integrada por doce 
asociaciones de diseño y forma parte de The Bureau of European Design 
Associations (BEDA). 
 
¿Para qué sirven los códigos deontológicos de diseño? 
Los códigos deontológicos de diseño explicitan las responsabilidades morales que 
provienen del ejercicio de la profesión y las buenas prácticas profesionales que todas 
las personas implicadas en el proceso tienen derecho a exigir. Al mismo tiempo, el 
Código deontológico de READ cumple las siguientes funciones:  

• DECLARATIVA Formula los valores y principios fundamentales sobre los que 
se basa la ética profesional del diseño, aportando criterios de actuación.  

• IDENTIFICATIVA Permite dar identidad y rol social a la profesión, aportando 
un modelo de conducta ética e identificando las buenas y las malas prácticas 
profesionales en diseño.  

• INFORMATIVA Comunica a la sociedad cuáles son los fundamentos y 
criterios éticos en los que se debería basar la relación entre las personas 
implicadas en el proceso de diseño y la sociedad.  

• DISTINTIVA Diferencia entre los actos moralmente admitidos y los que no lo 
están en el ejercicio profesional.  

• METODOLÓGICA/VALORATIVA Permite establecer y valorar las 
circunstancias concretas de acuerdo con criterios generales.  



 
 
 
 

 

• COERCITIVA Establece elementos para el control de las conductas 
éticamente negativas, así como para advertir, y sancionar en el caso que sea 
necesario, a quienes realizan una mala práctica en el ejercicio profesional.  

• PROTECTORA Defiende a la sociedad, a la ciudadanía y al propio colectivo 
profesional de las amenazas derivadas de la mala práctica profesional.  

• PEDAGÓGICA A las clásicas funciones de los códigos deontológicos, READ 
añade la función pedagógica para las personas que se están formando y las 
que ya ejercen. 

 

 

 



 
 
 
 

 

03.–TOCADAS 
22 JULIO 2022 
Presentación / Proyección 
 
Tocad@s es una serie documental donde eran entrevistados creativos, artistas y 
artesanos detrás de las marcas más influyentes de España. Creada por la arquitecta 
y diseñadora multidisciplinar Lola Rúa Ayllón, Tocad@s invita a que el espectador 
sienta que forma parte de conversaciones íntimas con individuos que han 
evidenciado la conexión entre belleza y negocio, sirviendo como una herramienta 
inspiradora y educativa para el público.  
 
La docuserie fue presentada en Ágora València el pasado 22 de junio de 2022 y se 
llevó a cabo la presentación por parte de Lola Rua seguido de una pequeña charla 
con, Xavi Calvo, participante en la docuserie y Vanessa Castaños, productora de la 
misma. 

 

 
 
  



 
 
 
 

 

04.–NEW HABITAT 
28 JUNIO 2022 
Presentación / Mesa Redonda 
 
El 28 de junio de 2022, se presentó la ponencia «The New Habitat: 23-24: así 
cambian los espacios que habitamos» 
 
Además de conocer los principales resultados del informe realizado por la empresa 
APE se acogió un interesante foro de debate en torno al futuro de los espacios que 
habitamos, con la presencia de grandes nombres de la arquitectura y del 
interiorismo. 
 
En la primera mesa de diálogo, un monográfico sobre vivienda, participó el 
arquitecto valenciano Ramón Esteve, junto a Erico Navazo, Carmen Baselga, Borja 
García y Paula Rosales. El segundo debate, centrado en los espacios públicos 
(hoteles, oficinas y retail), reunió a Rosa Colet, Ana Ramón, Alfonso Merry del Val, 
Miguel Lozano y Paula Aloy. 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

05.–PRESENTACIÓN DEL PROYECTO «LETTERISM» 
29 JUNIO 2022 
Presentación / Acto Musical 
 
El 29 de junio de 2022 se presentó en Ágora València el proyecto «Letterism» con 
motivo de su décimo aniversario de la mano de sus creadores, Ausias y Dano. 
 
Con base en Instagram, «Letterism» pretende poner en valor el patrimonio 
tipográfico callejero y popular. Un deambular curioso por la cartelería que ha 
aguantado el paso de los años con acierto y originalidad. 
 
Acto seguido a esta presentación tuvo lugar «el sonido de letterism», una muestra 
de la música que acompaña este proyecto. 
 

 



 
 
 
 

 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

06.–INAUGURACIÓN ESPECTACULO LUMINICO 
29 JUNIO 2022 
Inauguración 
 
Cada noche al caer el sol, del 29 de junio al 31 de diciembre, en Ágora se proyectó 
una instalación lumínica a cargo de Radiante Lab. Una instalación que buscaba poner 
en valor la arquitectura del espacio, pero también invitar a los transeúntes a 
deleitarse y jugar con las formas que se dibujan en el aire y en el suelo. 
 
Radiante Lab también tuvo en cuenta la sostenibilidad de esta pieza de light art 
reduciendo su consumo y siendo gestionado por un control inteligente que atenúa la 
intensidad lumínica conforme el uso y el horario. 

 

 
 



 
 
 
 

 

 

 
 
 
  



 
 
 
 

 

07.–PROYECCIÓN DOCUMENTAL  
30 JUNIO 2022 
Proyección 
 
El 30 de junio se estrenó en el Ágora València, el documental «Aalto» de Virpi 
Suutari. Una cinta que explora la figura del arquitecto Alvar Aalto, sus edificios pero 
también su relación con sus dos esposas y lo que estas influyeron en su carrera. 
 
El documental realiza un tour por sus edificios más emblemáticos. Un recorrido que 
nos hace viajar a la ciudad rusa de Víborg y a su biblioteca, a la finlandesa Paimio –
donde construyó un sanatorio–, a Massachusetts y al edificio en ladrillo que realizó 
como residencia de estudiantes, a Säynätsalol y su Ayuntamiento o a su propia casa, 
a las afueras de Helsinki. Pero en el centro de la historia está la relación con sus dos 
esposas, Aino y Elissa. Ambas, arquitectas, fueron algo más que compañeras de 
estudio y cuestionan el mito del genio solitario. 
 
Una  enriquecedora velada de cine y de diseño. 
 

 
 



 
 
 
 

 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

JULIO  

 
08.–RUEDA DE PRENSA EMTRE.  
FIRMA DE CONVENIO ENTRE EMTRE Y WORLD DESIGN CAPITAL 
VALENCIA  
5 JULIO 2022 
Rueda de Prensa 
 
El 5 de julio de 2022 se llevó a cabo en Ágora València el acto de la firma de convenio 
entre EMTRE (Entidad Metropolitana para el Tratamiento de Residuos) y World 
Design Capital València. 
 
En el acto intervinieron Xavi Calvo, Director de World Design Capital Valencia 2022, 
hablando de la necesidad de que diseño y reciclaje se den la mano y como única vía 
de poder pensar en el futuro; Sergi Capillo, Director de EMTRE, confirmando que 
gracias al diseño se conseguirá continuar mejorando los procesos de reciclado y 
concienciando a la ciudadanía a través del diseño; y Sara Bort, gerente en la Entidad 
Metropolitana para el Tratamiento de Residuos (EMTRE), comentando los aspectos 
del convenio de colaboración entre ambas instituciones y con las acciones que se 
llevarán a cabo en el mismo. 
 

 



 
 
 
 

 

 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

09.–TALLER PING PONG HORTA  
12 JULIO 2022 
Taller didáctico 
 

 
 
La huerta de València. Un paisaje comestible que ha acompañado y alimentado a la 
ciudad desde su fundación. Es un mapa histórico vivo que contiene aún las trazas de 
aquellas personas que la trabajaron. Ahora el reto es diseñar su futuro: empecemos 
jugando y aprendiendo con su rica complejidad. 
 
Se realizó en Ágora un taller visual y lúdico construyendo tu propia raqueta de ping 
pong horta especial y única con fragmentos de la huerta de València grabadas. 
Decidir qué cultivar adhiriendo recortes de vinilo diseñando y componiendo un 
fragmento de huerta. 
 
Al final del taller se jugaron partidos informales de ping pong con estas raquetas. 
 
 



 
 
 
 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

10.–GREETINGS FROM: PARC NATURALS 
14 JULIO 2022 
Presentación 
 
«Greetings from parcs naturals» es un homenaje a la riqueza natural de la Provincia 
de València que viene de la mano del talento de ocho profesionales de la ilustración. 
Un proyecto dirigido por Virginia Lorente desarrollado junto a la Diputació de 
València. 
 
En forma de ocho ilustraciones, se presentó el 14 de julio en el Ágora València, dando 
visibilidad a ocho espacios naturales, poniendo en evidencia la gran diversidad 
medioambiental de nuestro paisaje. 
 
A continuación, le siguió una mesa redonda para conversar acerca de cómo gracias 
a las buenas prácticas del diseño gráfico se puede mejorar la posición estratégica de 
València en el sector del turismo, y en el conocimiento del patrimonio natural. 
 

 



 
 
 
 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

 
 

 
 
 



 
 
 
 

 

11.–PROYECCIÓN DE VERANO: PARADÍS 
21 JULIO 2022 
Proyección 
 
El pasado 21 de julio de 2022 Ágora València fue el escenario para las proyecciones 
de las conferencias del festival «Paradís» de su primera edición de 2020. Una 
oportunidad para recuperar las charlas de profesionales como Ana Gea, David Ruíz 
(Ruiz + Company), Ana Hernández (Masquespacio), Dídac Ballester, Rocío 
Martinavarro y Ana Criado, y llegar a al público que no pudo estar en la edición 
presencial. 
 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

 
12.–JORNADA DISEÑO Y CIUDAD 
22 JULIO 2022 
Mesa redonda 
 

 
 
El 22 de julio de 2022 se llevó a cabo en Ágora València la primera de las jornadas 
de «Diseño y ciudad». Unas jornadas de participación ciudadana donde imaginar 
una ciudad mejor a partir del diseño.  
 
Este primer encuentro se inició con un debate entre cuatro personas:  

- Silvana Andrés, licenciada en Bellas Artes y fundadora de Arquilecturas 
- David Estal, arquitecto y asesor del Ajuntament de València 
- Marta Serrano, directora gerente de la EMT València 
- Juan Salvador, diseñador gráfico y comisario de la muestra «Gráfica urbana 

de València. Un proyecto de Letras Recuperadas de Juan Nava». 

¿Cómo deben evolucionar las ciudades para responder a los desafíos urbanísticos 
de la actualidad? ¿Cuál es el papel del diseño para garantizar que se mantenga la 
esencia de las ciudades, ofreciendo a la vez comunicación y movilidad? Estas 
cuestiones y muchas otras se trataron en este primer encuentro.  
 



 
 
 
 

 

Este encuentro sirvió de previa del «World Design Policy Conference», una cita que 
reunió en València a las principales figuras en la toma de decisiones sobre políticas 
de diseño. 
 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

13.–INFLUENCER CULTURE  
24 JULIO 2022 
Acto musical  
 

 
 
El 24 de julio se realizó el encuentro de «Influencer Culture», un evento cuya 
misión es mantener viva la cultura Hip-Hop en València entre bailarines de esta 
disciplina. 
 
La comunidad de Hip-Hop en València se encuentra en pleno auge ya que cada vez 
se está sumando la nueva generación a ese movimiento, por lo que es muy 
importante generar actividad interna para que estén preparados para competir 
fuera de esta ciudad. Las Jam Session son un espacio seguro de intercambio de 
información y aprendizaje y en esta ocasión se realizó en Ágora València. 
Se llevaron a cabo una Jam Sessions donde bailarines y DJs compartieron su danza. 
Estas Jams se llevan a cabo para entrenar, compartir información e incluso para 
exponer tu danza a otros bailarines. 

  



 
 
 
 

 

AGOSTO 

14.–CONCERTS MARINA  
DEL 4 AL 30 AGOSTO 2022 
Proyección 
 
Del 4 al 30 de agosto World Design Capital Valencia y La Marina de València lanzaron 
un programa de retransmisión de conciertos de la Pérgola de La Marina en Ágora 
València. El mar y la música llegaron a la ciudad a las 20h de todos los martes y 
jueves del mes de agosto. 
 
El calendario de proyecciones fue el siguiente: 

- 14 .-Jueves 4 de agosto: The New Raemon & Ricardo Lezón + Adiós Amores  
-  15.-Martes 9 de agosto: Los Hermanos Cubero + Íñigo Soler 
- 16.-Jueves 11 de agosto:  Yawners + L’Últim Europeu  
- 17.-Martes 16 de agosto:  La Habitación Roja + Borja Mompó 
- 18.-Jueves 18 de agosto:  El Buen Hijo + Carlota + Nawan  
- 19.-Martes 23 de agosto:  Ferran Palau + Julia  
- 20.-Jueves 25 de agosto:  Pep Gimeno «Botifarra» + Maderita  
- 21.-Martes 30 de agosto:  Delafé + The Tyets 

 

 

 



 
 
 
 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

 

 
 

  



 
 
 
 

 

SEPTIEMBRE  

  
22.–WORLD DESIGN STREET FESTIVAL. RUEDA DE PRENSA 
6 SEPTIEMBRE 2022 
Rueda de prensa 
 

 
 
 
El 6 de septiembre se llevó a cabo en Ágora València la rueda de prensa de 
presentación de World Design Street Festival.  
 
En este acto se presentó la agenda completa del festival, la celebración de València 
Capital Mundial del Diseño 2022 en las calles de la ciudad, con la firme intención de 
abrir y acercar el diseño a la ciudadanía. 
 
En este acto en el que estuvo presente Joan Ribó, Alcalde de València, y María 
Dolores Parra, directora general de Internacionalización de la Conselleria de 
Economía Sostenible, Sectores Productivos, Comercio y Trabajo de la Generalitat 
Valenciana, se puso en valor el sector y la capacidad de atraer las miradas 
nacionales e internacionales. Corinna Heilmann, directora de programa de València 
Capital Mundial del Diseño 2022, y Roberto Heredia, responsable de proyectos de 



 
 
 
 

 

València Capital Mundial del Diseño 2022, fueron los encargados de presentar el 
programa completo, mientras que Sophie von Schönburg, cofundadora y CEO 
de Sginne Creative House explicó el camino creativo hasta llegar a la identidad 
gráfica final del festival. 
 
Del acto se hicieron eco muchos medios de comunicación explicando todo lo que 
iba a suceder en el festival del 19 al 25 de septiembre. 

 

 

  



 
 
 
 

 

23.–EMTRE. PRESENTACIÓN CAMPAÑA + TALLERES 
JUVENILES 
7 SEPTIEMBRE 2022 
Presentación 
 
La EMTRE (Entidad Metropolitana para el Tratamiento de Residuos) y València 
Capital Mundial del Diseño 2022 presentaron «Dónde tirar», una campaña de 
concienciación para fomentar la separación de residuos diseñada por PalauGea. 
 
El acto contó con las intervenciones de Marisa Gallén, presidenta de la Associació 
València Capital del Disseny, Sergi Campillo, Presidente de la EMTRE y vicealcalde 
de València y Víctor Palau, director creativo de PalauGea, agencia responsable de 
la campaña. 
Tras la presentación de la campaña se llevaron a cabo una serie de talleres sobre 
reciclaje y diseño circular, organizados por la EMTRE y València Capital Mundial 
del Diseñño 2022 a través de Emtreduca, el programa de Educación Ambiental de 
la Entidad Metropolitana. Un total de 150 niños y niñas pasaron por este espacio 
aprendiendo de una manera muy divertida qué es el reciclaje y el diseño circular, y 
como hacerlo de una manera óptima.  

 

 



 
 
 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
  



 
 
 
 

 

24.–TALLER DE MOSAICO NOLLA 
10 SEPTIEMBRE 2022 
Taller didáctico 
 
El 10 de septiembre Ágora València acogió un taller didáctico sobre el mosaico de 
Nolla a cargo de Arae Patrimonio. Un taller familiar, con público reducido, donde se 
podía descubrir de forma práctica el diseño y aplicación de uno de los patrimonios 
artesanales valencianos más extendidos por el mundo. 
 
La cerámica Nolla es la primera cerámica de altas prestaciones producida en España. 
A partir de pequeñas teselas geométricas de gres, se conformaban complejas 
composiciones a modo de mosaico. Su éxito traspasó fronteras, llegando a cuba o 
Filipinas, y por supuesto pasó a formar parte de las edificaciones más modernistas 
de la ciudad de València.  
 
Con este taller el participante podía descubrir el mosaico de Nolla mediante un juego 
con el que disfrutar de los diseños de la histórica empresa Nolla. Utilizando piezas de 
colores, se podían recomponer los motivos geométricos de los catálogos o inventar 
sus propias composiciones.  
 
Gracias a esta experiencia el asistente se podía familiarizar con este patrimonio 
valenciano de gran valor. 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

25.–ENSEMS. RUEDA DE PRENSA 
12 SEPTIEMBRE 2022 
Rueda de prensa 
 
El colectivo ENSEMS presentó el 12 de septiembre en rueda de prensa en Ágora 
València la 44ª edición de su festival anual con el mismo nombre con una renovada 
apuesta por la vanguarda sonora y visual.  
World Design Capital Valencia colaboró con ellos en la fiesta inaugural llevada a cabo 
el 15 de septiembre de 2022 y con la realización de 4 conciertos en diferentes 
estudios de diseño de la ciudad (Cosín Estudio, Carlos Tiscar Estudio, Merkato Hub 
y Almudín). 
En este acto estuvieron presentes Ximo López, secretario autonómico de Cultura y 
Deporte de la Generalitat Valenciana, Marga Landete, directora adjunta de Música y 
Cultura Popular del Instituto Valenciano de Cultura, Voro García, director artístico 
del Festival Ensems, y Marísa Gallén, presidenta de la Asociación València Capital 
Mundial del Diseño 2022. 

 

  



 
 
 
 

 

26.–ECOSISTEMA EMPRESAS 
14 SEPTIEMBRE 2022 
 
Dentro de la sección de promoción del tejido empresarial valenciano, de apoyo a las 
empresas de diseño, y de la presentación de innovación y diseño en el sector 
empresarial,  se realizó el acto de presentación de la nueva colección Dekton Onirika 
del Grupo Cosentino, la superficie neutra de carbono . 
 
El acto convocó a periodistas, prescriptores, y colectivo de diseño en general, 
poniendo en valor todas las características más importantes del material, y sus 
aportaciones en diseño e innovación del mismo. 
 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

27.–ENSEMS. COMMUNITIES IN MOVEMENT 
15 SEPTIEMBRE 2022 
Acto musical  
 
Como apertura del World Design Street Festival, se llevó a cabo la presentación del 
Festival ENSEMS uno de los festivales que recogía el paragüas de World Design 
Street Festival. 
 
El acto consistió en una sesión con DJ que daba el comienzo del Festival ENSEMS 
 

 

  



 
 
 
 

 

28.–PRESENTACIÓN. «LA GRAN D»,  
EL PRIMER PODCAST SOBRE DISEÑO DE PODIUM PODCAST 
19 SEPTIEMBRE 2022 
Presentación 
 

 
 
Diseño, ¿pero qué es diseño? Un balón de fútbol y un exprimidor. Un iPhone, una app 
para encontrar un baño público, la fregona, un avión, ¿todas las sillas? ‘La gran D’ es 
una historia del diseño escrita por Anatxu Zabalbeascoa. Desde hace 30 años ha 
entrevistado a los protagonistas de este mundo: Philippe Starck, Paola Antonelli, 
Patricia Urquiola, Javier Mariscal, Inma Bermúdez, Juli Capella, Jesús Llinares o 
Dejan Sudjic. Sus voces y sus ideas acompañan la narración de la periodista en esta 
serie de la Valencia Capital Mundial del Diseño 2022 producida por Podium Podcast.  
 
El podcast propone un viaje a través de la historia del diseño a partir de 8 episodios 
que se publicarán semanalmente desde el mismo 19 de septiembre. Este documental 
sonoro estará disponible en podiumpodcast.com y su aplicación, además de poder 
escucharse en todas las plataformas de audio (como Spotify, Apple Podcasts, Ivoox, 
etcétera). 
 
La presentación se llevó a cabo en Ágora València, el espacio cultural e inclusivo que 
hace de centro neurálgico de World Design Capital Valencia 2022 y que está ubicado 
en la plaza del Ayuntamiento de València. 



 
 
 
 

 

 
 

 
 

 



 
 
 
 

 

29.–WORLD DESIGN STREET FESTIVAL.  
PRESENTACIÓN A PERIODISTAS EN ÁGORA VALÈNCIA 
19 SEPTIEMBRE 2022 
Presentación 
 
World Design Street Festival propició la visita de periodistas de ámbito nacional e 
internacional interesados por World Design Capital Valencia y todo el programa que 
generaba World Design Street Festival. 
 
Durante la primera jornada de World Design Street Festival, visitaron más de una 
treintena de medios de comunicación a Ágora València para darles la bienvenida 
durante su estancia en València los siguientes días y para presentarles el contenido 
de World Design Street Festival. 
Este acto fue la antesala al comienzo de nuestro propio calendario de actividades 
durante esa semana. 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

30.–OFF-FERIA HÁBITAT EN ÁGORA  
20-22 SEPTIEMBRE 2022 
Acto musical 
 
Una de las actividades más destacadas en el marco de la celebración del diseño en 
las calles de València serán las fiestas ‘HábitatOFF’, que cada tarde traerá el bullicio 
de Feria Hábitat València al centro de la ciudad, en el Ágora València.  
 
Los días 20, 21 y 22 de septiembre y en horario de tarde (19–21h), el Ágora acogió 
una gran fiesta de celebración del diseño con música y dj’s en directo abierta a todos 
los profesionales e invitados que estén durante esa semana en la feria. 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

31.–PRESENTACIÓN LIBRO: «JAIME HAYON» 
23 SEPTIEMBRE 2022 
Presentación 
 
Este libro es una recopilación de la extraordinaria obra de Jaime Hayon, que explora 
su relación con los materiales, su teoría del color, su técnica, su inspiración y su 
proceso creativo. Jaime Hayon muestra fotografías muy detalladas del trabajo del 
artista a lo largo de su carrera y es la continuación del exitoso libro de Gestalten, 
«Jaime Hayon Works». 
 
La presentación de este libro convocó a un numeroso público por el gran interés del 
libro. El acto contó con la presencia del artista, así como de Marco Sammicheli, autor 
de los textos incluidos.  
 

 



 
 
 
 

 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

32.–PRESENTACIÓN LIBRO:  
«GENTE QUE CUENTA», DE ANATXU ZABALBEASCOA 
23 SEPTIEMBRE 2022 
Presentación  
 

 
 
La periodista Anatxu Zabalbeascoa lleva muchos años realizando algunas de las 
entrevistas más interesantes y conmovedoras del plano cultural nacional e 
internacional. Desde sus colaboraciones con El País Semanal, ha podido conversar 
con personas  tan especiales como Patty Smith, Ian McEwan, Zaha Hadid, Isabel 
Coixet, Delphine de Vigan o Miguel Milá, entre otros, dejando retratada su 
vulnerabilidad y su grandeza. 
 
Para dar a conocer su libro y hacerlo con algunas de las personas que han formado 
parte de este caleidoscopio de nombres, presentaron en València Capital Mundial 
del Diseño 2022 su libro en compañía de Patricia Urquiola, Nacho Lavernia y Eva 
Serrano, la editora de Círculo de Tiza, en una conversación sobre el diseño, literatura 
y arte. 
 



 
 
 
 

 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

33.–PRESENTACIÓN LIBRO: «CLUB A LA FUGA» 
26 SEPTIEMBRE 2022 
Presentación  
 
Acto de presentación del libro «Club a la fuga» de Vicent Molins, un libro que trata 
el proceso de desvinculación, cada vez más acusada, de los clubes con sus ciudades 
natales cayendo en manos de magnates o grupos empresariales, desligándose del 
territorio que los acoge.  
 
La jornada transcurrió en una charla entre Vicent Molins, autor del libro, Barlin 
Libros, editor del mismo y Irene Bofill, diseñadora de la portada. Esta última habló 
del proceso de inspiración para la creación de la portada del libro y como transmitir 
gracias al diseño gráfico el contenido del libro gracias a un golpe de vista de la misma. 

 
  



 
 
 
 

 

34.–EMSHI. PRESENTACIÓN NUEVA MARCA 
27 SEPTIEMBRE 2022 
Presentación + mesa redonda 
 
Acto de presentación de la nueva identidad corporativa de la Entidad Metropolitana 
de Servicios Hidráulicos. Una nueva identidad desarrollada por el diseñador Didac 
Ballester. 
 
En el acto intervinieron Elisa Valía Cotanda, presidenta de la Emshi; Xavi 
Calvo, director de València Capital Mundial del Diseño 2022; Ángel 
Martínez, presidente de la Asociación de Diseñadores de la Comunitat Valenciana 
(ADCV); y Nacho Pérez, del equipo de Ballester 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

35.–FUTURE OF FASHION. RUEDA DE PRENSA 
28 SEPTIEMBRE 2022 
Rueda de prensa 
 

 
 
Future of Fashion fue el primer encuentro internacional de moda sostenible en 
València. El congreso se constituyó como plataforma para la creación, la 
experimentación y el intercambio de conocimientos en torno a la transformación de 
las industrias de la moda a partir de seis temáticas principales: materias primas; 
diseño; cadena de suministro; producción; consumo y residuos; emisiones y 
biodiversidad.  
 
El alcance del congreso FoF 2022 se extendió a toda la ciudad a través de un 
programa de eventos satélite dirigidos a estudiantes, público general y figuras 
empresariales del sector. 
 
Más de un centenar de personas serán recibidas en una programación de keynotes 
liderada por profesionales del diseño y personalidades de la moda sostenible. 
Christopher Raeburn, diseñador británico conocido por su propuesta de moda 
ecológica y finalista al Sustainability Award 2023 de la Semana de la Moda de 
Copenhague, forma parte de la cartelera de ponentes principales junto con Christina 
Dean, fundadora de la firma de moda sostenible The R Collective y Redress, una ONG 
medioambiental fundada para reducir los residuos en la industria de la moda. La 



 
 
 
 

 

agenda de ponencias también contará con la participación de Christiane Dolva y 
Maria Bystedt de la H&M Foundation (en colaboración con la Embajada de Suecia en 
España) y Núria Llobregat, directora del Área de Internacionalización y responsable 
del proyecto ENHANCE en la UPV. La sesión inaugural del congreso dará la 
bienvenida a las instituciones y entidades impulsoras y contará con la presencia de 
Teppo Tauriainen, Embajador de Suecia en Madrid, y un mensaje digital de Alice Bah 
Kuhnke, miembro del Parlamento Europeo y ministra de Cultura sueca entre 2014 y 
2019. 
 
Future of Fashion es un proyecto organizado por València Capital Mundial del Diseño 
2022 en colaboración con la Universitat Politècnica de València, ENHANCE Alliance 
of Universities of Technology, Sustainable Fashion Employability Skills (SFES, 
financiado por la Unión Europea), Las Naves (Centro de Innovación del Ajuntament 
de València) y La Mutant, y cuenta con el impulso de la Embajada de Suecia en 
España y Jeanologia. 
 
En el Ágora tuvo lugar la rueda de prensa de este evento. 

 
 

  



 
 
 
 

 

36.- DISEÑAR EL AIRE. PRESENTACIÓN DEL CATÁLOGO DE LA 
EXPOSICIÓN  
28 SEPTIEMBRE 2022 
Presentación libro + mesa redonda  
 

 
 
«Diseñar el aire» repasa la historia del abanico valenciano a través de un recorrido 
que va de la tradición a la contemporaneidad. El abanico, como pieza tradicional en 
la memoria objetual valenciana, se reinventa a partir de la mirada de veinte artistas 
internacionales: Ángel Blay Villa, Antonio Serrano, Arnau & Reyna, Carlos Tíscar, Eli 
Gutiérrez, Inma Bermúdez, Luisa Bocchietto, María Arroyo, Nani Marquina, Nieves 
Contreras, Pepe Gimeno, Ramón Úbeda y Pepa Reverter, Ricard Ferrer, Sohei Arao 
& Sumiko Arao, Terence Woodgate, Vicent Martínez y Yukari Taki. 
 
El resultado de ese trabajo se plasmó en un completo catálogo de 180 páginas donde 
se pueden visualizar cada una de las piezas, con textos de sus creadores y la historia 
del abanico. 
 
El catálogo se presentó en Ágora València y contó con la participación de Vicent 
Martínez, Marisa Gallén, Francesc Martínez y Empar Folgado y fue acompañada de 
dos mesas redondas en torno a la conjunción de diseño y artesanía con Ramón Arnau, 
Yukari Taki, Àngel Blay, Juan Martínez, Rafa Martínez, Vicente Pla y Xavier Giner, 
quienes han participado con artículos en el catálogo. 
 
 
 



 
 
 
 

 

 
 

 



 
 
 
 

 

 
 

 

  



 
 
 
 

 

OCTUBRE   

37.- PÉRGOLA DE LA MARINA. PRESENTACIÓN DEL 
PROGRAMA  
3 OCTUBRE 2022 
Presentación / Acto Musical 
 
Acto de presentación de la agenda de la programación de La Pérgola de La Marina. 
En ella se llevó a cabo una intervención desde los representantes de La Marina de 
València haciendo pública la agenda de todos los artistas musicales que visitarían la 
pérgola en su más que consolidada programación en la ciudad de València. 
Seguidamente, para cerrar el acto se llevó a cabo una actuación en directo de Nacho 
Marco, reputado DJ del panorama valenciano. 

 
 
  



 
 
 
 

 

 
38.–ECOSISTEMA EMPRESAS 
4 OCTUBRE 2022 
Presentación  
 
Bajo el paraguas de las jornadas para el impulso de la empresa valenciana, el 4 de 
octubre se llevó a cabo en Ágora València otra de las jornadas para el conocimiento 
e impulso al conglomerado empresarial.  
En esta ocasión fue AMC (Asociación del Mueble de Cocina) la encargada de 
realizar la presentación de HDH (Home Design Hub), un concepto que da solución a 
las nuevas necesidades de usuarios y usuarias, facilitando y fomentando las 
sinergias de las empresas que interrelacionan en un proyecto. 
En este acto, se explicó el origen, los objetivos y los factores diferenciales de HDH. 
Continuó posteriormente con un debate con el que se analizó el futuro inmediato, los 
retos que se plantean en un corto plazo y la forma de adaptarnos a nuevos contextos 
de una forma conjunta. 
 
Los participantes fueron, entre otros: Fran Silvestre, arquitecto; Ximo Roca, 
diseñador Industrial; Santiago Alfonso, VP Global Comunicación corporativa 
Cosentino y VP de AMC; Juan L. Salvador, director General Antalia y presidente 
AMC. 

 
  



 
 
 
 

 

39.–WORLD DESIGN GENERATION 
13 OCTUBRE 2022 
Mesa redonda / Acto Musical  
 

 
 
World Design Generation fue una iniciativa impulsada por València Capital Mundial 
del Diseño 2022 con la finalidad de dar voz y visibilidad a jóvenes talentos en todos 
los campos del arte y el diseño. El programa constó de tres encuentros gratuitos y 
abiertos a todos los públicos que tuvieron lugar en Ágora València. 
 
Desde un enfoque deportivo y muy cotidiano, se demostró que el diseño está 
presente en todos los aspectos de la vida en cualquier parte del mundo. Una 
oportunidad única para compartir tus inquietudes, hobbies y ganas de dejar huella 
junto a toda una generación. 
 
El primer encuentro de World Design Generation se realizó con el objetivo de mostrar 
el diseño que existe en los deportes náuticos. Esta cita reunió a jóvenes promesas 
del diseño y de las disciplinas acuáticas en una interesante mesa redonda donde 
puseiron en común sus experiencias y hablaron sobre la importancia del diseño en 
estos deportes que tienen el mar en común. 
 
Participaron:  

- Hugo Cerverón, fundador de Mediterranean Surf School 
- Luis Faguás, director de la Escola Municipal de Vela en la Federación de Vela 

de la Comunitat Valenciana 
- Juan Bautista, presidente de la Federación de Remo de la Comunitat 

Valenciana 



 
 
 
 

 

- Gaspar, representante de SUP Life Valencia 
- Eva Gil Tatay, campeona de vela de España y fundadora de Tatay Atelier 

Al finalizar la mesa redonda, se dió paso a una exposición de embarcaciones 
relacionadas con los deportes náuticos y una proyección de cómo se shapea una 
tabla de surf con ilustraciones en directo. 
 
El evento finalizó con dos sesiones de DJ set con Mijuji y Pigmento Sónico. 
 

 

 
  



 
 
 
 

 

40.–ECOSISTEMA EMPRESAS : 
19 OCTUBRE 2022 
Presentación  
 
Dentro de nuestro apartado de promoción del tejido empresarial valenciano, 
de apoyo a las empresas de diseño, y de la presentación de innovación y 
diseño en el sector empresarial,  se invitó a participar  a  Wandegar,  empresa 
fabricante de las láminas que conforman la estructura del Ágora. 
 
El acto convocó a periodistas, prescriptores, y colectivo de diseño en general, 
poniendo en valor todas las características más importantes del material, y 
sus aportaciones en diseño e innovación del mismo. 

 

 



 
 
 
 

 

41.–OPEN HOUSE VALENCIA 
21 OCTUBRE 2022 
Presentación  
 
El 21 de octubre Open House Valencia realizó la presentación de su festival a todos 
los asistentes. Un festival que constituye una privilegiada cita de la ciudad con su 
más preciada arquitectura. Unas jornadas donde multitud de edificios abren sus 
puertas, exhibiendo su singularidad funcional, tipológica y formal. 
 
Open House Valencia es un proyecto multidisciplinar y abierto a todos que nace con 
el objetivo de ayudar a vivir y disfrutar de la arquitectura, el paisaje y el arte urbano 
de la ciudad impulsando nuevas formas de contemplarla y habitarla. 
 
Se trata de una iniciativa solidaria, sin ánimo de lucro y transversal, basada en la 
cohesión social y en la participación del mayor número de actores urbanos: 
estudiantes, jóvenes, profesionales, técnicos, artistas, músicos, comerciantes,… 
 

 
 

 



 
 
 
 

 

42.–VII EDICIÓN ARQUIA/PRÓXIMA.  
DOCUMENTAL «VALENCIA, UNA CIUDAD RESILIENTE» 
21 OCTUBRE 2022 
Presentación  
 
El 21 de octubre de 2022, en el marco del VIII Festival Arquia Próxima 2022, se 
presentó en Ágora València el documental «Valéncia, una ciudad resiliente». 
 
El documental, producido por la Fundación Arquia y dirigido por Miguel Bauxauli, es 
el segundo de una serie, que retrata distintas ciudades españolas y que nos acercará 
a la arquitectura más resiliente de Valencia, poniendo en valor las prácticas, obras y 
proyectos de los jóvenes arquitectos, artistas y profesionales de disciplinas afines 
que configuran el tejido creativo de la ciudad de València.  
 
  



 
 
 
 

 

43.–GRABACIÓN DEL PROGRAMA DE RADIO «EL BRIEFING» DE 
VALENCIA PLAZA. ESPECIAL «DESIGN POLICY CONFERENCE»  
24 OCTUBRE 2022 
Grabación Podcast  
 

 
 
«El Briefing»  idea de Culturplaza con el objetivo de dar voz a diseñadores, 
ilustradores y demás creativos, un espacio concebido por y para la conversación en 
el que distintos agentes del sector pudieran contar en primera persona sus procesos, 
aciertos y errores y, en última instancia, abrir una ventana al público general a la 
profesión (en toda su diversidad y riqueza). Desde entonces han pasado por el 
programa en torno al centenar de invitados, un largo listado entre los que se incluyen 
premios nacionales de Diseño como Marisa Gallén, Vicent Martínez o Pepe Gimeno; 
grandes firmas de la ilustración valenciana como Mar Hernández ‘Malota’ o Laura 
Pérez, nominada este año a un Emmy por su trabajo en «Solo asesinatos en el 
edificio»; o estudios jóvenes pero que están marcando la creatividad actual como 
Clap Estudio, Super Fuerte o Estudi Pedra. 
 
Grabación en directo del especial sobre «World Design Policy Conference» de «El 
Briefing» de Plaza Radio. Este fue un episodio especial que se grabó el lunes 24 de 
octubre en Ágora València y que pudo ser escuchado en directo por el público que 
allí asistió, aunque posteriormente se publicó como podcast. 
 



 
 
 
 

 

Conducido por el periodista y redactor jefe de Culturplaza, Carlos Garsán, el 
programa giró en torno al primer Congreso Mundial de Políticas de Diseño 
organizado por València Capital Mundial del Diseño 2022 que tuvo lugar el 2, 3 y el 
4 de noviembre y que reunió expertos mundiales en políticas de diseño como 
elemento estratégico de competitividad. Participaron de la charla Xavi Calvo, 
director de València Capital Mundial del Diseño 2022; Kike Correcher, director del 
World Design Policy Conference y Xénia Viladás, economista y MBA, experta en 
diseño de servicios y diseño estratégico. 
 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

 
44.–JORNADA «DISEÑO Y CIUDAD» 
25 OCTUBRE 2022 
Presentación/Mesa redonda  
 

 
 
Jornadas de participación ciudadana. Un punto de encuentro donde imaginar una 
ciudad mejor a partir del diseño mediante conversaciones a cuatro, abiertas a todos 
y todas. 
 
La charla de esta jornada se llevó a cabo en Ágora València, contará con los 
siguientes ponentes: 

- Eva Sanjuán y Ana Beltrán, socias co-fundadoras de estudio CORREOVIEJO 
- Irene Reig, civic designer y miembro del Consell del Disseny de València 
- Carlos Fernández, arquitecto y urbanista, coordinador del área de urbanismo 

y vivienda en el Ajuntament de València. Modera Kike Correcher, director del 
Congreso «World Design Policy Conference». 

Estas conversaciones dieron paso a un debate abierto con todos los asistentes al 
Ágora València y se enmarcaron en las actividades previas del Congreso «World 
Design Policy Conference». 



 
 
 
 

 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

45.–ECOSISTEMA EMPRESAS : 
25 OCTUBRE 2022 
Talleres/Charla motivacional  
 
Dentro de nuestro apartado de promoción del tejido empresarial valenciano, de 
apoyo a las empresas de diseño, y de la presentación de innovación y diseño en el 
sector empresarial, se invitó a participar  a Torrecid,  empresa fabricante de las 
láminas que conforman toda la piel de la estructura del Ágora. 
 
El acto congregó a multitud de estudiantes de todas las disciplinas conociéndose y 
resolviendo retos de cara a enfrentarse a la vida laboral. 
 
La jornada finalizó con una charla de Viktor Küppers, conferenciante conocido 
internacionalmente y que versó sobre como la actitud para la consecución de un 
puesto de trabajo. 

 
 
  



 
 
 
 

 

 
46.–PRESENTACIÓN EXPOSICIÓN «¡AQUÍ ESTAMOS! LAS 
MUJERES EN EL DISEÑO DESDE 1900 A LA ACTUALIDAD», BY 
VITRA DESIGN MUSEUM 
26 OCTUBRE 2022 
Presentación/Mesa redonda  
 

 
 
Ya sea en el diseño de muebles, en el diseño de moda, en el diseño industrial o en el 
diseño de interiores, las mujeres han contribuido de manera crucial al desarrollo del 
diseño moderno, tanto desde el punto de vista creativo como comercial. La 
exposición «¡Aquí estamos! Las mujeres en el diseño desde 1900 a la actualidad» 
explora el papel de las diseñadoras de los últimos 120 años y cuenta una nueva 
historia del diseño, con muchas voces, en el contexto de la lucha por la igualdad de 
derechos y el reconocimiento. 
 
El 26 de octubre, Susanne Graner (responsable de la colección del Vitra Design 
Museum y directora del taller de conservación del museo) presentó la exposición en 
Ágora València, centro neurálgico de la creatividad en la Capital Mundial del Diseño 
2022. 
 
A continuación, se celebró una mesa redonda moderada por la investigadora y 
divulgadora Marisa Santamaría con la presencia de las diseñadoras valencianas Ana 
Segovia, Marisa Gallén, Eli Gutiérrez, Inma Bermúdez y Mariví Calvo sobre la 



 
 
 
 

 

evolución del papel de las mujeres en el diseño a nivel internacional desde principio 
del siglo pasado hasta hoy. 
 

 

  



 
 
 
 

 

47.–MEDITERRANEA GASTRONOMA. RUEDA DE PRENSA DE 
PRESENTACIÓN 
27 OCTUBRE 2022 
Proyección  
 

 
 
El 27 de octubre se llevó a cabo en Ágora València la rueda de prensa de 
presentación de Mediterránea Gastrónoma, la feria gastronómica más 
importante del país. Un certamen donde se dan cita los mejores chefs, 
pasteleros, panaderos, referentes en vinos, expertos en sala, grandes 
arroceros y los productores más valorados del mundo gastronómico. 
 



 
 
 
 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

48.–CIUDAD VERDE EUROPEA 
27 OCTUBRE 2022 
Proyección  
 

 
 
València está marcando el camino en términos de bienestar y sostenibilidad: ha sido 
proclamada Ciudad Verde Europea para el año 2024 tras todo un año de programa 
oficial como Capital Mundial del Diseño. Pero, ¿qué tienen en común ambos títulos? 
 
València ha superado con éxito los 12 indicadores marcados por Europa, 
conformados por la calidad del aire; la medición del ruido; la gestión de los residuos; 
la calidad del agua; la naturaleza y la biodiversidad; la movilidad; la gobernanza; los 
usos del suelo; la ecoinnovación; la mitigación del cambio climático, así como la 
adaptación de este, y el rendimiento energético.  
 
El escenario elegido para conocer la designación fue el Ágora València, centro 
neurálgico de la ciudad situado a 972 kilómetros de distancia de Grenoble, ciudad 
que actualmente ostenta el título como Capital Verde 2022 y en la que la Comisión 
Europea quiso desvelar la siguiente ciudad a la que pasar el testigo bianual. 
 
La capital del Túria fue elegida por la Comisión Europea como referente en políticas 
medioambientales, convirtiéndose en la segunda ciudad española que logra tal 
distinción, después de que lo consiguiera Vitoria en el año 2012. Esta proclamación 



 
 
 
 

 

supondrá para València una oportunidad única para situarse como líder europea en 
prácticas verdes para lograr un futuro mejor y más sostenible. 

 
 

 



 
 
 
 

 

NOVIEMBRE 

49.–PRESENTACIÓN LIBRO: EZIO MANZINI 
2 NOVIEMBRE 2022 
Presentación 

 

 
 
Ezio Manzini presentó en Ágora su nuevo libro «Livable Proximity. Ideas for the City 
that Cares», centrado en la transformación social de la ciudad y de su futuro, junto 
con Oscar Guayabero, teórico del diseño. 
 
«Livable Proximity. Ideas for the City that Cares» se centra en una idea que circula 
desde hace tiempo y que, en los últimos años, ha recibido más atención: la de una 
ciudad en la que todo lo necesario para la vida diaria está a pocos minutos a pie de 
donde vive la gente. Además, habla de una ciudad en la que esta proximidad 
funcional se corresponde con una proximidad relacional, gracias a la cual las 
personas tienen más oportunidades de encontrarse, apoyarse, cuidarse 
mutuamente y al medio ambiente, y colaborar para alcanzar metas juntos. En 
definitiva, es una ciudad construida a partir de la vida de los ciudadanos y de una idea 
de proximidad habitable en la que puedan encontrar lo que necesitan para vivir, y 
hacerlo junto a los demás. 
 



 
 
 
 

 

El tema de fondo que plantea este libro es: ¿podemos construir la ciudad 
contemporánea a partir de una nueva idea de proximidad? La respuesta dada es sí, 
se puede hacer. De hecho, las innovaciones sociales de los últimos 20 años indican 
por dónde empezar. Muchas ciudades del mundo, como París, Barcelona o Milán, se 
han comprometido y están dando pasos en esta dirección, ofreciendo ejemplos 
concretos de lo que podría ser esta ciudad de proximidad: una ciudad en la que la 
innovación social, el cuidado, los bienes comunes, comunidades de lugar y 
plataformas digitales habilitadoras se convierten en las palabras clave de una nueva 
y generalizada capacidad social para diseñar. 
 

 
 

 



 
 
 
 

 

50.–TALLER BLOUBU  
5 NOVIEMBRE 2022 
Taller didáctico  
 
El taller de Bloubu abrió las acciones de talleres para niños los sábados por la 
mañana. El acceso a estos talleres fue gratuito con previa inscripción en el registro. 
 
Bloubu es un juego de mesa de alto nivel educativo, para niños y niñas con trastornos 
en el habla, el lenguaje o la comunicación. Existe en el mercado poco material 
especializado, con falta de atractivo para los niños y niñas de edades comprendidas 
entre los 5 y los 10 años. El objetivo de este taller consiste en motivar de manera 
gráfica a los pequeños para que puedan desarrollar y trabajar capacidades como la 
memoria, la atención, la inteligencia emocional, la comunicación, la autonomía o la 
cooperación, así como despertar su interés, creatividad e imaginación. 
 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

51.–«GREETINGS FROM…» PRESENTACIÓN MISIÓN 30 
7 NOVIEMBRE 2022 
Presentación 
 

 
 
Actualmente València está trabajando en la «Misión Climática València 2030», con 
el objetivo de convertir a València en una ciudad climáticamente neutra. De hecho, 
la ciudad ya forma parte de las 100 ciudades que la Comisión Europea ha 
seleccionado dentro de la misión «ciudades inteligentes y climáticamente neutras». 
 
Las Naves y València Capital Mundial del Diseño 2022 presentaron una nueva 
edición de «Greetings from» que, bajo el título «Misión Climática València 2030», 
tiene como objetivo impulsar proyectos que pongan en valor el sector creativo como 
agente principal del cambio social y la innovación urbana. Bajo la dirección de 
Virginia Lorente, la nueva colección de ilustraciones se presentó en Ágora València. 
La presentación del proyecto contó con la participación de Xavi Calvo, Carlos 
Galiana, como concejal de innovación del Ayuntamiento de València; Marta 
Chillarón, directora de Las Naves; Virginia Lorente, directora del proyecto y cada 
uno de los ilustradores seleccionados en esta nueva ocasión, que estuvieron 
presentes para firmar posters y carteles que se recogieron ese mismo día. 
 
Este proyecto nace con el objetivo de dar a conocer, a través de la ilustración, los co-
beneficios de la «Misión climática València 2030» para las personas que viven en la 



 
 
 
 

 

ciudad. Una ciudad sostenible, espacios verdes, energía limpia, smartcity, 
participación ciudadana, agroalimentación… informando y motivando a la sociedad 
a sumarse al objetivo de conseguir entre todos el reto de convertir València en una 
ciudad climáticamente neutra. 
 
Las ilustraciones de «Greetings from: Misión Climática València 2030», 
«Por una ciudad sostenible. Para ti». Por Luis de Mano 
«Per més espais verds. Per a compensar emissions». Por Verónica Fabregat 
«Por una energía positiva. Para un mundo mejor». Por Diego Blanco 
«Per un urbanisme conscient. Per a una ciutat intel·ligent». Por Belén Segarra 
«Por participar activamente. Para la ciudad que quieres». Por Marta Antelo 
«Per fer ciutat. Per a gaudir més». Por Elga Fernández 
«Por menos atascos. Para un aire más limpio». Por Jalcalara 
«Per més horta. Per a menjar millor». Por Jaume Mora 
 

 
 

 



 
 
 
 

 

 
 

 
 
  



 
 
 
 

 

52.–PRESENTACIÓN REVISTA: «IMPRESAS» NÚMERO 3 
8 NOVIEMBRE 2022 
Presentación revista  
 

 
 
El Ágora València acogió la presentación del nuevo número de «Impresas», un taller 
participativo para la creación literaria colectiva en el módulo de mujeres de la prisión 
de Picassent que acompaña a las redactoras en la edición integral de una revista del 
mismo nombre. 
El evento comenzó con una presentación de la revista y fue seguido por un  coloquio 
posterior sobre cómo Impresas aplica el diseño y las colaboraciones gráficas con 
fines de impacto social. Se contó con los siguientes ponentes: 

- Pilar Almenar, periodista y directora del proyecto Impresas 
- Laura Bellver, periodista y coordinadora gráfica del proyecto Impresas 
- Eva Máñez, fotoperiodista y colaboradora de la revista 
- Ana Jiménez, fotógrafa y colaboradora de la revista 

 



 
 
 
 

 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

53.–COOPERATIVES: CONCOVAL 
16 NOVIEMBRE 2022 
Presentación –  
 
En el Ágora València de la Plaza del Ayuntamiento de València tuvo lugar el acto «El 
valor de la creatividad colectiva», que han organizado las cooperativas creativas y 
de diseño valencianas, en colaboración con la Confederació de Cooperatives de la 
Comunitat Valenciana (Concoval) y la Federación de Cooperativas de Trabajo 
Asociado (Fevecta). 
 
Dio comienzo con la inauguración a cargo de Xavi Calvo, director general de la World 
Design Capital Valencia 2022, que dio paso a un coloquio en el que participarán las 
cooperativas Barret Films, Makea tu vida, Joanrojeski, Makinacción y Crearqció, con 
la moderación de Josep Olmos, coordinador de Proyectos de Granissat Estudi 
Creatiu. 
En la clausura intervino la directora general de Emprendimiento y Cooperativismo, 
Teresa García Muñoz. Además, este acto contó con el patrocinio de la consellería de 
Economía Sostenible, Sectores Productivos, Comercio y Trabajo y de Caixa Popular. 
El objetivo del acto, que se promovió a propósito de la Capitalidad Mundial del 
Diseño, es poner en valor la creatividad colectiva generada bajo la fórmula 
cooperativa y visibilizar la manera que estas empresas tienen de trabajar y crear de 
acuerdo con los valores del cooperativismo. 

 
 
 
  



 
 
 
 

 

54.–«VALÈNCIA, CIUTAT DE PLACES» 
9 NOVIEMBRE 2022 
Presentación 
 

 
 
El espacio Ágora València acogió el acto de presentación del balance de las acciones 
ejecutadas y los proyectos de la iniciativa «València, Ciutat de Places». Un proyecto 
cuyas aportaciones supone la intervención en 40 plazas de 27 barrios de la ciudad 
de València. 
 
Ese mismo día se llevó a cabo la presentación del logo de la iniciativa por parte de la 
agencia creativa Trumbo. Se trata de la imagen que acompaña todas las actuaciones 
de este proyecto, para una mejor comunicación y compresión por la ciudadanía. 
 



 
 
 
 

 

 

 

 
 
  



 
 
 
 

 

56.– FLAMA FEST 
19 NOVIEMBRE 2022 
Presentación / Acto Musical / Talleres 
 

 
La Concejalía de Juventud del Ayuntamiento de València presentó la primera edición 
de «Flama Fest, festival del disseny jove», una jornada de talleres y charlas 
comisariada por València Capital Mundial del Diseño 2022 como parte de su 
programa oficial. El evento se celebró el 19 de noviembre en Ágora València, con toda 
una jornada lúdico-festiva que se extendió desde las 10h y hasta las 22h del mismo 
día. 
El evento comenzó con un primer taller de lettering, impartido por el experto en 
caligrafía Joan Quirós de 10 a 12h.  
 
A continuación, de 12 a 14h, la artista V de Vikinga llevó a cabo un segundo taller de 
bordados creativos (incluyendo todo el material salvo la camiseta, con el objetivo de 
promover la circularidad y reutilización de una prenda propia). Ambos se dirigieron 
a jóvenes de entre 12 y 30 años.  
 
La tarde del festival arrancó con una primera charla de 16:30 a 18:00h con el dúo 
creativo Anna Devís y Daniel Rueda —dedicado a la fotografía arquitectónica y 
artística para grandes firmas de todo el mundo—.  
Siguió con un segundo encuentro de 18:00 a 19:30h con los artistas urbanos 
PichiAvo, conocidos por sus intervenciones pictóricas y escultóricas en entornos 
urbanos, fusionando arte clásico y contemporáneo, tal y como hicieron en 2019 
como autores de la Falla Municipal de la plaza del Ayuntamiento. En este caso, 
ambos encuentros estaban totalmente abiertos a todo el público con previa 
inscripción. 



 
 
 
 

 

Como cierre, de 20:00 a 22:00h el festival cerró con una sesión dj de la mano de 
Giorgio Bonetti, seguida de la instalación lumínica de Ágora València. 

 

 

 



 
 
 
 

 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  



 
 
 
 

 

57.–JORNADA DISEÑO Y CIUDAD.  
«BEYOND THE CITY. CREAR DESDE LA PERIFERIA» 
22 NOVIEMBRE 2022 
Proyección / Mesa redond 
 

 
 
¿Qué consideramos que forma parte de la periferia? ¿Es València en sí una ciudad 
que queda «a las afueras de»? ¿Tiene la suficiente magnitud para pensar que sus 
alrededores marcan una forma específica de crear y diseñar…? En una búsqueda 
constante del equilibro, estrenamos «Beyond the city», una pieza audiovisual que en 
formato entrevista recorre los espacios de trabajo de Clap Studio, Fernando 
Abellanas (Lebrel) y Pepe Gimeno. Tres estudios relevantes en el plano local e 
internacional que han establecido sus talleres a unos minutos de la ciudad de 
València. 
 
Como parte de los encuentros dedicados a la vinculación entre diseño y ciudad, se 
celebró en Ágora València el estreno de esta píldora audiovisual creada por Bryony 
Simcox y George Webster, de Broaden Films. Tras la presentación del vídeo, las 
personas asistentes pudieron participar de una mesa redonda en la que se pudo 
reflexionar sobre las facilidades y los grandes retos de crear desde espacios de 
trabajo fuera del centro de la ciudad. 
 



 
 
 
 

 

El consenso vino con cuestiones como poder contar con más espacio, tener una 
mayor calidad de vida, o ser capaces de inspirarse de forma más relajada. Como 
contraste, los tres estudios echaron de menos conexiones más ágiles: desde sus 
respectivos lugares de trabajo hacia València, y —en una escala superior— desde 
València hacia el mundo. 
 

 

 
  



 
 
 
 

 

58.–FUNDACIÓ VALÈNCIA CF 
23 NOVIEMBRE 2022 
Presentación / Ruta ART URBA 
 
La Fundación VCF Y la Diputació de València (Valencia Turisme) entregó los 
premios a los murales ganadores y finalistas del I Concurso de la Ruta Urbano 
del Valencia CF en el espacio Ágora València.  
 
Este acto, enmarcado en el programa de World Design Capital Valencia 2022, 
reunió a los autores de las obras en nuestro espacio. Además participó el 
Presidente de la Diputació de València, Toni Gaspar, la Directora Financiera 
del Valencia CF, Inma Ibáñez, y el Director Corporativo del Valencia CF, Javier 
Solís. También asistieron las leyendas valencianistas Miguel Ángel Bossio y 
Miguel Tendillo, que fueron elegidos para entregar los diplomas a los 
ganadores. 
 
En el acto también se llevaron a cabo unas pequeñas demostraciones de baile 
urbano y pintura y grafiti con la finalidad de acercar estas disciplinas a todos 
los asistentes. 
 

 
 
 



 
 
 
 

 

  

 

 
 
 
 
 
  



 
 
 
 

 

59.–CRU (CONCURSO DE REGENERACIÓN URBANA).  
PRESENTACIÓN DE GANADORES 
24 NOVIEMBRE 2022 
Presentación / Mesa Redonda 
 

 
 
Desde Diputación de Castellón, la Sección de Promoción Cerámica desarrolla el CRU 
(Concurso de Regeneración Urbana), programa para la regeneración de espacios 
públicos degradados con el uso de la cerámica como principal elemento de las 
intervenciones. 
El 24 de noviembre se llevó a cabo en el espacio de Ágora València la presentación 
de los resultados de CRU V, con aquellos proyectos ganadores, menciones y 
finalistas de esta última convocatoria. 
El acto contó con la presencia del Ximo Huguet, Diputado de Promoción Cerámica 
de la Excma. Diputación de Castellón. 

 
 



 
 
 
 

 

60.–WORLD DESIGN GENERATION 
25 NOVIEMBRE 2022 
Presentación / Proyección / Acto Musical 
 
El objetivo de este evento era abordar el siguiente debate:  ¿El diseño es arte? Ágora 
València acogió el evento, con una mesa redonda para explicar la relación entre el 
diseño y las artes y los diferentes puntos de vista de cada uno de los ponientes para 
que los perfiles su diferentes entre sí. 
 
Los participantes de esta mesa redonda fueron: 

- Pepe Gimeno, diseñador de renombre y Premio Nacional de Diseño 2020 
- Sara Antolín, diseñadora gráfica, parte del equipo de ADN cerámico y de 

València Capital Mundial del Diseño 2022 
- Hèctor Juezas, actor valenciano que ha participado en la nueva serie de la 

Ruta del Bacalao. 
- Dridali, artista urbano. 

 
A partir de las 19:00h, Dridali llevó a cabo una sesión de pintura en directo, seguido 
de una sesión de video-art a cargo de Miracorfilms. Para finalizar la sesión se cerró 
con dos sesiones de Djs en directo: Pigmento sónico y mlo. 
 

 



 
 
 
 

 

 

 

 
 
 
  



 
 
 
 

 

61.–TALLERES DIDÁCTICOS. TAULELL VALENCIÀ  
26 NOVIEMBRE 2022 
Taller didáctico –  
 
Los bienes que integran el patrimonio cultural valenciano son una herencia que se 
debe transmitir en las mejores condiciones a generaciones actuales y futuras. El 
azulejo valenciano representa el diseño en nuestra tierra; es una representación 
cerámica con ornamentos formados por trazados geométricos, vegetales y florales 
de nuestro mar, nuestras montañas, nuestros monumentos y nuestras tradiciones. 
 
En el taller se experimentó con el proceso de diseño y creación de los azulejos típicos 
valencianos pintando a mano los trazados tan característicos de la cerámica del siglo 
XX en València. Trazados que revestían mayormente en las fachadas de muchas 
casas modernistas de la época. 
 
Esta experiencia permitió que los asistentes se familiarizaran con una parte muy 
valiosa de la tradición valenciana. Al finalizar en el taller se obtuvieron sus propios 
diseños: unas piezas que formarán parte de tu hogar y de tu patrimonio histórico 
artístico y cultural.  
 

 



 
 
 
 

 

 
 
 



 
 
 
 

 

62.–EASD CASTELLÓN 
28 NOVIEMBRE 2022 
Presentación y mesa redonda 
 
El ayuntamiento de Vila-real lleva celebrando, desde hace cinco años un 
taller/workshop de diseño a través de EASD Castellón y EASD Valencia. Este ha ido 
dando muy buenos frutos y a fechas de 2022 se encontraba muy consolidado. Un 
workshop, cuyo ganador realiza la construcción del prototipo gracias a empresas de 
la Comunitat Valenciana. 
 
El workshop realizado durante este 2022, tuvo su jornada final de presentación de 
proyectos frente al jurado en el edificio de Ágora València el pasado 28 de 
noviembre.  El jurado estuvo formado por: 

- Rosa Esteban, directora de EASD Valencia 
- Miguel Arraiz. World Design Capital Valencia 2022 
- Sergio Ferrero Gil. Profesor de la Especialidad de Diseño de Interiores EASD 
- Zoraida Nomdedeu Calvente. Profesora de la Especialidad de Diseño de 

Interiores EASD Castelló 
- Eduardo Pérez Arribas, Regidor de Ciència, Innovació i Universitats del 

Ajuntament de Vila real. 
- José Lozano Miñana, International and Business Development Department de 

Robles Exhibition 

En la cuarta edición, por equipos, debía diseñarse un punto de información para las 
zonas verdes de la ciudad de Vila-real, a modo de elemento de mobiliario urbano que 
pudiera convertirse en un hito, un elemento reconocible de la ciudad, y con vocación 
de permanencia, no efímero. 
 
Se trata de un proyecto de colaboración entre administración pública local/mundo 
académico/empresa privada/ciudadanía que persigue la formación del alumnado a 
través de la creación de piezas artísticas de mobiliario urbano o de arte efímero para 
su ubicación en espacios públicos de la ciudad y en edificios municipales.  
 
Además, se expuso en el recinto de Ágora València el resultado del workshop 
realizado en 2021, cuyo ganador fue el proyecto «Comboi», estuvo expuesto durante 
2 semanas para el disfrute de toda la ciudadanía. Durante la jornada del 28 de 
noviembre se realizó la presentación del mismo con la asistencia del Alcalde de Vila-
real, así como todos los dirigentes de las diferentes escuelas involucradas en el 
proyecto. 
 



 
 
 
 

 

 

 
 

  



 
 
 
 

 

63.–PRESENTACIÓN «FESTIVAL SONIDO DE VALENCIA 
REMEMBER LES ARTS» 
29 NOVIEMBRE 2022 
Presentación y acto musical 
 
Acto de presentación del futuro «Festival Sonido de Valencia Remember Les Arts», 
festival que aúna música, cultura, arte y gastronomía alrededor del sonido de la Ruta. 
El acto consistió en la presentación del festival de la mano de FOTUR, PRODJ CV y 
Turisme Comunitat Valenciana y una posterior sesión de DJ. 
 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

 
64.- ECOSISTEMA EMPRESA 
30 NOVIEMBRE 2022 
Presentación y acto musical – 
 
Enmarcado en las acciones para potenciar el ecosistema empresa de la Comunitat 
Valenciana, Torrecid desarrolló las jornadas «TALENTCID DAYS», jornadas 
orientadas a estudiantes para proyectar su talento y ofrecer becas entre estos. 
 
El 30 de noviembre de 2022, se llevó a cabo la segunda de estas jornadas que tenía 
por nombre «PROYECTA TU TALENTO», que congregó a más de 100 estudiantes 
de diversas universidades valencianas en Ágora València. 
 
En este encuentro se realizaron multitud de ejercicios que aportaban técnicas a los 
estudiantes para saber proyectar su valía y encarar así su futuro de una forma 
óptima. 
 

 



 
 
 
 

 

 

  



 
 
 
 

 

DICIEMBRE 
 
65.–TALLER «LA INCLUSIVA» 
3 DICIEMBRE 2022 
Presentación –  
 
Inclusiva es un proyecto que pretende difundir y visibilizar a los colectivos con 
diversidad visual y auditiva, valiéndose del diseño como herramienta de aprendizaje. 
Acercarlos al público general utilizando como premisa la unión del alfabeto escrito 
con las diversas formas que tienen cada uno de ellos de representarlo: la dactilología 
(o alfabeto dactilológico) y el braille. 
 
El proyecto, impulsado por València Capital Mundial del Diseño 2022 y con 
colaboración de Fesord y Las Naves, presentado por su coordinador Santi Vicente y 
Miguel Maestro, colaborador en el diseño tipográfico. La presentación del proyecto 
fue de acceso libre, sin necesidad de registro. Se contó con un intérprete de signos 
para favorecer la inclusividad en la asistencia. 
 
Tras la presentación hubo un taller, en el que se invitó a los participantes a jugar con 
una baraja de naipes de la Inclusiva , estudiar sus posibilidades y formar parte, a 
través de una serie de dinámicas, de la creación de algunos de sus juegos. El acceso 
al taller fue gratuito con registro. 
 

 
 



 
 
 
 

 

 

 

 

 
  



 
 
 
 

 

66.–EMTRE. TALLERES CON ASOCIACIONES DE VECINOS 
16 DICIEMBRE 2022 
Talleres vecinales  
 
El programa de educación ambiental del EMTRE: Emtreduca, dinamizó el 16 de 
diciembre el taller educativo «Vecindarios responsables». Se trató de una actividad 
dirigida al público adulto, y en especial al tejido asociativo, que desea mejorar sus 
hábitos de consumo y dar valor a los impactos de nuestras acciones individuales y 
colectivas como consumidores. 
 
Al finalizar la actividad se proporcionó una guía individualizada de acciones para 
ganar en sostenibilidad en hábitos de consumo. Todo ello con el objetivo de 
promover la curiosidad y el interés en la problemática ambiental e impulsar actitudes 
de cambio hacia el cuidado del planeta, apelando a la corresponsabilidad ciudadana. 
 
La actividad de duración de unos 40 minutos se repitió en 4 turnos en horario de 
mañana (10h, 11h, 12h y 13h). 
 

 
 



 
 
 
 

 

 
 

 
 
 
  



 
 
 
 

 

68.–WORLD DESIGN GENERATION. PILOTA VALENCIANA 
16 DICIEMBRE 2022 
Partida, charlas y acto musical 
 

 
 
El objetivo de «World Design Generation: pilota valenciana» era demostrar la 
relación que existe entre el deporte y el diseño, específicamente en el caso de la 
Pilota Valenciana.  
 
En el acto se llevó a cabo una partida de modalidad de raspall en la plaza del 
Ayuntamiento. En esta exhibición se pudo disfrutar de una demostración de 
pilotaires valencianos de la mano de la Fundación de Pelota Valenciana. 
 
Tras la exhibición se celebró una mesa redonda con la jugadora de pilota valenciana 
Victoria Díaz, junto a Javier Castillo del programa de radio La Trinqueteria con la 
moderación del diseñador David Collado.  En la mesa se generó un debate y de poder 
acercar dos mundos que aparentemente son muy diferentes, pero que en la realidad 
están mucho más próximos del que se piensa: diseño y pilota.  El evento terminó con 
una sesión del DJ Mijuji. La entrada fue gratuita con registro. 
 



 
 
 
 

 

 
 
 

 
  



 
 
 
 

 

69.- TALLERES DIDÁCTICOS:  MOSAICO NOLLA 
17 DICIEMBRE 2022 
Taller didáctico 
 
Ágora València acogió un taller didáctico sobre el mosaico de Nolla a cargo de Arae 
Patrimonio. Un taller familiar, con público reducido, donde descubriremos de forma 
práctica el diseño y aplicación de uno de los patrimonios artesanales valencianos 
más extendidos por el mundo. 
 
La cerámica Nolla es la primera cerámica de altas prestaciones producida en España. 
A partir de pequeñas teselas geométricas de gres, se conformaban complejas 
composiciones a modo de mosaico. Su éxito traspasó fronteras, llegando a Cuba o 
Filipinas, y por supuesto pasó a formar parte de las edificaciones más modernistas 
de la ciudad de Valencia. Los asistentes descubrieron el mosaico de Nolla mediante 
un juego con el que disfrutar de los diseños de la histórica empresa Nolla. Utilizando 
piezas de colores, pudieron recomponer los motivos geométricos de los catálogos o 
inventar sus propias composiciones. Esta experiencia permitió familiarizarse con 
este patrimonio valenciano de gran valor. 
 

 
 

 
  



 
 
 
 

 

2.6 – CLAUSURA CAPITALIDAD 
 

 
 
El 22 de diciembre se celebró la ceremonia de clausura de World Design Capital 
Valencia 2022, un acto que sirvió también para finalizar el proyecto dedicado al 
diseño valenciano, «World Design Spotlight». 
 
El acto reunió a grandes personalidades de la ciudad, tanto del ámbito del diseño 
como de la política, la cultura y, por supuesto, a los implicados en el programa llevado 
a cabo por la Capital. Los diseños seleccionados y comunicados como parte del 
proyecto «Spotlight» no sólo pudieron verse en la sala, sino que los carteles con los 
diseños más destacados sirvieron de regalo para todos los asistentes. 
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	Nuria Matarredona Desantes es arquitecta, docente e investigadora. Doctora por la Universidad Politécnica de Valencia. Su trayectoria académica se consolida en universidades como University of Pennsylvania, Harvard University, Universidad Nacional Aut...
	En su ponencia, Matarredona contó las experiencias que desde la Conselleria se están llevando a cabo en el ámbito de la colaboración con diseñadores. El modelo de esta colaboración son las llamadas a proyecto, impulsadas por la Asociación de Diseñador...
	ASOCIACIÓN DE DISEÑADORES DE LA COMUNITAT VALENCIANA (ADCV) - Con María Navarro (Directora de ADCV)
	María Navarro lleva más de 20 años dirigiendo la Asociación de Diseñadores de la Comunitat Valenciana. Entre otros proyectos, ha llevado la gestión de las 12 ediciones de la Valencia Disseny Week; dos Encuentros Nacionales de Diseño; 7 ediciones del C...
	AVALUA LAB - Con Empar Soriano (especialista en políticas públicas)
	Diplomada en Trabajo Social por la Universidad de València y Máster en Políticas Públicas y Sociales por la Universidad Pompeu Fabra y Johns Hopkins University. Actualmente es la responsable del área de Análisis y Evaluación de Políticas Públicas de l...
	ECONCULT - Con Pau Rausell (Director de Econcult)
	Economista y profesor del Departamento de Economía Aplicada de la Universidad de Valencia. Director del Área de Investigación en Economía de la Cultura y el Turismo (Econcult). Ex-codirector de la candidatura World Design Capital de la ciudad de Valen...
	En su intervención presentó el modelo y metodología para la evaluación del impacto de la realización de un evento como la World Design Capital Valencia 2022. Esta metodología incluye una visión integral que va mucho más allá del impacto económico deri...
	DÍA 2 - CONGRESO
	CONFERENCIA DE APERTURA «WORLD DESIGN CITIES: THE REVOLUTION OF PROXIMITIES»
	Por el Profesor Carlos Moreno (director científico de la Cátedra «Emprendimiento – Territorio – Innovación», IAE París - Universidad de la Sorbona)
	Investigador de renombre internacional, Carlos Moreno es director científico de la Cátedra «Emprendimiento – Territorio – Innovación», IAE París – Universidad de la Sorbona (Francia). El Profesor Carlos Moreno no pudo estar presente en el congreso, pe...
	PANEL DE DEBATE I: PLANES DE ACCIÓN DE DISEÑO
	Anna Wicher (Jefa de Políticas de Diseño en PDR - International Design and Research Centre, Gran Bretaña)
	Anna se especializa en desarrollar, implementar y evaluar políticas gubernamentales utilizando métodos de diseño. Como Jefa de Diseño de Políticas en PDR (Centro Internacional de Diseño e Investigación) en la Universidad Metropolitana de Cardiff, es r...
	Anna es una de las mayores expertas en el desarrollo de políticas de diseño. Ha participado en un gran número, incluyendo la de Filipinas. Su conferencia se tituló «8 Lessons Developing Design Action Plans». En resúmen, esas lecciones son: mapear la e...
	Bernard Hay (Design Council, Great Britain)
	Bernard Hay es investigador, escritor y comisario que trabaja en el diseño contemporáneo. Actualmente es Jefe de Investigación y de Prácticas de Diseño en Design Council, el asesor estratégico nacional sobre diseño del Reino Unido. Dirige Design Econo...
	Su ponencia se tituló «Design Economy, Evidencing the value of design for national policy». Presentó algunos de los últimos hallazgos de su programa de investigación de Economía del Diseño y compartió parte de su trabajo actual en la construcción de l...
	Francesco Molinari (Designscapes.eu, Italy)
	Francesco Molinari fue el director del proyecto de la Acción de Coordinación y Apoyo designscapes.eu, en nombre de ANCI Toscana, financiado por el Programa Horizonte 2020 de la Unión Europea. Es investigador independiente y asesor de políticas en proy...
	Benicio Aguerrea / Isabel Roig (La Multilateral del Diseño, Spain)
	Benicio Aguerrea es desde 2010 coordinador gerente de EIDE (Asociación Vasca de Diseño), miembro de la Junta Directiva de READ (Red Española de Asociaciones de Diseño) y de La Multilateral del Diseño, en representación de READ, desde su creación. Isab...
	La Multilateral del Diseño es una plataforma creada en España para agrupar a distintas asociaciones y convertirse en un interlocutor válido ante los gobiernos. Está formada por la Red Española de Asociaciones de Diseño (READ), Barcelona Centre de Diss...
	Profesor Severin Filek (DesignAustria)
	Severin Filek ha sido director gerente de DesignAustria (centro de conocimiento y grupo de interés). Es cofundador y miembro de la junta de designforum Viena y presidente de la sección austriaca de la International Board on Book for Young People (IBBY...
	PANEL DE DEBATE II: CAMBIAR LAS CIUDADES MEDIANTE EL DISEÑO
	Hanna Harris (Chief Design Officer en Helsinki)
	Hanna es la segunda directora de diseño de la ciudad de Helsinki desde 2020. Fue directora de Archinfo Finland y comisionada de la exposición Mind-Building, en el pabellón finlandés de la 16.ª Exposición Internacional de Arquitectura de La Biennale di...
	En su conferencia «10 years as a design city – learnings from Helsinki» Hanna Harris contó la evolución del diseño en la capital de Finlandia, desde que fue capital mundial del diseño en 2012 hasta la actualidad. Para Helsinki, el diseño se utiliza pa...
	Gisele Raulik Murphy (Socia en DUCO Design Intelligence)
	Gisele Raulik Murphy (Socia en DUCO Design Intelligence)Gisele Raulik Murphy, diseñadora brasileña, es Doctora en políticas públicas para el diseño y la innovación. Ha trabajado en programas de promoción del diseño en América del Sur y Europa para el ...
	PANEL DE DEBATE III: REPENSAR EL DISEÑO PARA EL CAMBIO SOCIAL
	Ezio Manzini (presidente de DESIS Network)
	Es presidente de DESIS Network y profesor honorario en el Politecnico di Milano. Ha sido profesor invitado en varias escuelas de diseño de todo el mundo, como (en la última década): Elisava-Design School and Engineering (Barcelona), Tongji University ...
	Ezio lanzó la propuesta de cambiar el foco de la atención hacia repensar el cambio social desde el diseño, porque la parte más crítica es saber qué sucede fuera del diseño: «Los diseñadores estamos acostumbrados a hablar sobre el cambio y la innovació...
	Brigitte Borja de Mozota (Profesora y consultora. Profesora honoraria en la Université París X. Designence)
	Profesora honoraria de la Université Paris X, Design management institute (USA) Life Fellow. Actualmente, Brigitte es directora fundadora de Designence consultancy. Autora de «Design management». Coautora «Design: a business case. Thinking, leading, a...
	Brigitte planteó que los retos con los que se encuentran los profesionales en la actualidad son muy variados. Abarcan, por ejemplo, la demografía o la longevidad. Estos retos se han resuelto, hasta el momento, a través de la tecnología, a través de la...
	PANEL DE DEBATE IV: EDUCACIÓN DE DISEÑO
	Agnes Willenborg (Decana de HKU University of the Arts Utrecht)
	Agnes Willenborg es Decana de las escuelas Creative Transformation & Arts y Economía en la Universidad HKU de las Artes de Utrecht. Cuenta con más de 35 años de experiencia trabajando en el espacio de transformación creativa como diseñadora, estratega...
	La ponencia de Agnes se tituló «The Future of Design Education». Parte del hecho de que el diseño necesita nuevas herramientas y por tanto hay que replantear la educación en diseño. Los diseñadores han co-creado el mundo actual y seguirán co-creando e...
	René Spitz (investigador sobre el futuro de la educación de diseño)
	René es profesor en la Universidad RFH de Ciencias Aplicadas de Colonia y miembro de la junta de iF Design Foundation. Ha publicado numerosos libros y artículos sobre la responsabilidad social del diseño y la Escuela de Diseño de Ulm (HfG). Ha produci...
	Su conferencia se tituló «Designing Design Education». René habló de la importancia de la educación para diseñar el mundo en el que queremos vivir. Vivimos en un mundo complejo, con dependencias interconectadas. El diseño necesita encontrar una forma ...
	DÍA 3 - CONGRESO
	PANEL DE DEBATE V: CONCIENCIA DEL DISEÑO. ¿PODEMOS HACERLO MAINSTREAM?
	Päivi Tahkokallio (CEO de Tahkokallio Design+)
	Päivi Tahkokallio es fundadora y directora ejecutiva de Tahkokallio Design+. Päivi fue presidenta de BEDA de 2019 a 2021, el Bureau de Asociaciones Europeas de Diseño. Päivi es asesora de la junta de Ornamo Art and Design Finland y miembro de la Royal...
	Según Païvi, vivimos en una situación de urgencia a causa del cambio climático y de los cambios sistémicos que se están produciendo, pero para los profesionales del diseño esto es algo que ya se anunció en los años 60. Sin embargo, han cambiado dos co...
	Brandon Gien (CEO de Good Design Australia)
	Dr. Brandon Gien es CEO de Good Design Australia, Presidente de Australian Good Design Awards y vicepresidente de Australian Design Council. Es diseñador industrial y actualmente es profesor adjunto de diseño industrial tanto en la Universidad de Canb...
	La conferencia de Brandon Gien se tituló «From Product to Policy. Raising Design Awareness». Brandon contó como en el año 2020 Australia sufrió una serie de circunstancias devastadoras: primero incendios forestales que afectaron a todo el país y despu...
	Alok Nandi (director de Architempo + Spread Design; profesor, Institut Paul Bocuse) Alok Nandi es conferenciante y profesor invitado, así como ponente habitual en conferencias y eventos internacionales (incluido PechaKucha Tokio, TEDx Flanders). Paral...
	Alok Nandi lanzó una provocadora intervención poniendo en duda el título del propio panel. El contexto actual es impredecible por los cambios en el ámbito social, de los negocios, de las organizaciones, de la naturaleza... En ese contexto, se preguntó...
	CONFERENCIA DE LA WORLD DESIGN ORGANIZATION
	Pradyumna Vyas (WDO)
	Pradyumna Vyas es asesor sénior de diseño en la Confederación de Industrias Indias, director del Instituto Nacional de Diseño (2009-2019) y profesor durante 20 años y miembro del Consejo de Diseño de India (2009-2019). Participó en el lanzamiento de I...
	CONFERENCIA DE CLAUSURA «TRANSFORMING DESIGN»
	Leyla Acaroglu (provocadora de la sostenibilidad)
	Leyla es diseñadora, Campeona de la Tierra del PNUMA, socióloga y empresaria, desarrolló el Método de diseño disruptivo y diseña experiencias de activación cerebral, juegos de herramientas gamificados y experiencias educativas únicas que ayudan a las ...
	La definición de Leyla como provocadora de la sostenibilidad anticipa el contenido de su charla. Y es que Leyla nos pone ante el espejo de una realidad: los diseñadores aportamos soluciones a los problemas de hoy, soluciones que mañana serán problemas...
	4 – DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS
	Desde mediados del 2022 se realizó la promoción del congreso, primero a través de canales propios (web y redes sociales) y posteriormente a través de los canales de la WDC Valencia 2022. También se realizó una entrevista en un espacio de radio sobre e...
	WEB DESIGN POLICY CONFERENCE
	Desde la puesta en marcha de la organización del congreso, se contó con una web en la que se fueron anunciando los ponentes y el programa, tanto del congreso como del precongreso. Además, se generaron otros contenidos para explicar los objetivos del c...
	1 – DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS
	El «World Design Street Festival» es uno de los Signature Event recomendado por la WDO (Word Design Organization). Estuvo organizado para que sucediese en distintos puntos de la ciudad y con intervenciones de diferente impacto y visibilidad, pero siem...
	Durante una semana, los espacios culturales más importantes de la ciudad, así como un amplio circuito de galerías y locales comerciales, acogieron actividades relacionadas con el diseño gráfico, diseño industrial, interiorismo y arquitectura. Desde el...
	El «World Design Street Festival» puso el foco en mostrar el diseño de una manera cercana y accesible, sin dejar de sorprender. La intención era generar un gran polo de atracción, un gran escaparate de diseño, con muchas acciones generadas con la unió...
	Busca ser el nexo entre los agentes del diseño : tanto diseñadores como empresas de diseño , locales -e internacionales-  y la sociedad en su conjunto, para ofrecer un espacio de diálogo, encuentro y entendimiento que no se ha dado antes de manera glo...
	Mediante propuestas de activación de distinta índole plantea a las personas las preguntas necesarias para cuestionarse su percepción y significados respecto al diseño.
	Esta propuesta vinculaba al tejido empresarial del diseño valenciano, y la sociedad, lo conectaba con la ciudad, y lo exponía frente a la multitud de visitantes tanto nacionales como internacionales que se han generado en torno a las actividades organ...
	Las propuestas de contenido que se incluyeron en programa debían favorecer el debate, la reflexión y el re-pensar de las personas que se encontrasen con las intervenciones de manera fortuita o buscada.
	El objetivo del «World Design Street Festival» era democratizar el diseño, abrir la Capitalidad a la sociedad en su conjunto y ofrecer un paraguas bajo el cual se gestase una programación de interés general de la cual pudiesen formar parte todos los a...
	Desde WDC2022 conseguimos alinear en las mismas fechas las siguientes actividades para hacerlas coincidir con «World Design Street Festival» y así maximizar el impacto en la ciudad: Valencia Design Week 2022, Feria Hábitat 2022 , Miradors deL’Horta, E...
	Todas estas actividades configuraron un proyecto común que revelaba el talento existente en este sector de la industria creativa, pero también fomentaba su conocimiento entre los diferentes colectivos de nuestra sociedad.
	Valencia es una ciudad clave para organizar una «Semana del Diseño» por su tradición y saber hacer en el mundo del diseño, por su implicación en el tejido empresarial y por su potencial industrial. El festival callejero de la Semana Mundial del Diseño...
	El apoyo directo de WDC2022 para el festival callejero se vinculó directamente a todos nuestros partidarios creativos para crear contenido atractivo y comunicativo para sus estudios, así como para nuestros socios del museo y los espacios públicos invo...
	RESUMEN DEL EVENTO
	 Las estrellas internacionales del diseño se citaron en València
	Diseñadores de la talla de Phillipe Starck, Patricia Urquiola, Mónica Armani, Jaime Hayón, Juan Carlos Baumgartner, Juli Capella, Benedetta Tagliabue, Marco Sammicheli, Giovanna Castiglioni o Nina Masó participaron en la gran convocatoria del diseño d...
	 Decenas de charlas y contenidos de gran calidad en el Foro World Design Capital Valencia 2022, el centro neurálgico de Feria Hábitat València
	Dentro de Feria Hábitat, en un sitio estratégico, se creó un escenario para acoger a las voces de la industria valenciana desde el punto de vista del diseño y para visibilizar a los diseñadores y sus piezas, además crear convocatorias entre muchos age...
	En el marco de Feria Hábitat València, el Foro World Design Capital Valencia 2022 se convirtió en punto de encuentro para diferentes figuras vinculadas a la cultura del diseño. Por él pasaron todo un sinfín de profesionales que mostraron sus proyectos...
	Desde Marisa Santamaría desvelando el Atlas del Diseño en España; un recorrido por la historia de Vicent Martínez; la presentación del nuevo libro de Andreu World o una mesa internacional sobre ceramistas dirigida por Ana Illueca. Mariví Calvo y Lola ...
	También las empresas Zumex y Lowpoly presentaron su proyecto conjunto o conocimos las últimas tendencias para el hábitat de la mano de Pepa Casado. Las mujeres en el diseño jugaron un papel clave desde «Women in Office Design», moderada por Soledat Be...
	 Vicent Martínez, con la exposición «Vicent Martínez, un presente continuo» creó un recorrido por algunos de sus hitos como diseñador, en su paso por la memoria, lo presente y lo inédito. La memoria, que data de 1982 a 1997, abarca diseños de mesas p...
	En lo reciente, el diseñador mostró su piezas más actuales, las que ha desarrollado desde 2012 y hasta 2022. El rediseño de La Literatura, la tumbona de la colección «Weave» para Point o la silla Isa y las mesas Libris (Capdell) o el sofá Ilius (para ...
	Lo inédito era la última parte de la exposición y donde se mostraban algunos de los diseños, elaboraciones y proyectos que están por llegar, algunos de ellos aún prototipos.
	 Rutas por la ciudad de algunos de los principales proyectos de València Capital Mundial del Diseño 2022
	Por primera vez se ofrecieron rutas diarias sobre temáticas distintas, originadas desde proyectos propios de WDC2022 como ADN Cerámico, Mapa del Disseny, Tipos que importan...que tuvieron una gran acogida de la prensa internacional durante todo 2021 y...
	Decenas de personas pudieron disfrutar cada día de las rutas organizadas en colaboración con Visit València. En ellas, tres de los principales proyectos de València Capital Mundial del Diseño 2022 tuvieron su protagonismo desde las calles de València....
	 Primer podcast sobre la historia del diseño 
	Voces internacionales y nacionales del diseño se juntan a través de este podcast en una plataforma visible para el gran público en una plaza pública.
	¿A qué suena el diseño? La Gran D, el primer podcast sobre la historia de diseño narrado por Anatxu Zabalbeascoa nos lo desvela. Ocho capítulos que trazan el relato de una disciplina desde lo más obvio «¿Qué demonios es el diseño?» y a partir de ahí, ...
	 Eventos de celebración y presentaciones de las marcas más importantes del mundo del hábitat (Actiu, Andreu World, Gandia Blasco, Flos, LZF Lamps, Point, Santa&Cole, Vondom)
	La ciudad de València y sus alrededores también fue el escenario perfecto para dar a conocer los nuevos productos, proyectos o servicios de algunas de las empresas del sector de la prescripción más importantes de España. Desde la presentación de sus n...
	 La retrospectiva más importante de Jaime Hayon
	«Jaime Hayon: InfinitaMente» fue la primera retrospectiva de gran formato que se ha celebrado en España sobre el Premio Nacional de Diseño 2021, todo un referente a nivel internacional. Su exposición, una explosión de color y formas, desplegó todo su ...
	 Ventanas del diseño por las calles, para elevar la mirada ciudadana
	La sorpresa de ver productos en la calle fue una de las constantes en tres puntos de la ciudad: la Plaza de la Virgen, la Plaza del Ayuntamiento y el Puente de Serranos. Productos que demuestraron cómo un diseño puede convertir una empresa en internac...
	 La mejor feria en datos de los últimos 50 años. Más de 60 periodistas internacionales y un centenar de compradores de todo el mundo
	Feria València batió sus previsiones con más de 48.000 visitantes con un incremento de más del 30% sobre las cifras esperadas de visitantes profesionales. Tres años después del último certamen, la celebración conjunta de Feria Hábitat València, Home T...
	 Los mejores estudios de diseño abrieron sus puertas al gran público
	Fueron muchos los estudios de diseño que aprovecharon el «World Design Street Festival»  para organizar exposiciones, abrir sus puertas a visitantes o contar algunos de sus proyectos más icónicos. Desde el aniversario de los 15 años de trayectoria de ...
	EVENTOS DESTACADOS DE «STREET FESTIVAL»
	En 2022, año tan especial en el cual València fue Capital Mundial del Diseño, el «World Design Street Festival» aglutinó las actividades de Feria Hábitat València, Valencia Disseny Week (de la Asociación de Diseñadores de la Comunitat Valenciana), Mir...
	«La Gran D», el primer podcast sobre diseño de Podium
	Se puede diseñar una campaña electoral, una bicicleta plegable. Los bolígrafos, una cabina telefónica, el último iPhone, el interior de los bares. El diseño está en todos lados. Diseño es la acción de dibujar o idear, buscar una solución a futuro. ¿Pe...
	La propuesta narra la historia del diseño a través de la mirada de la periodista cultural Anatxu Zabalbeascoa. Producida por Podium Podcast (la plataforma nativa de podcasts de PRISA Audio, primer productor mundial de audio en español), La Gran D está...
	A lo largo del podcast, y para abordar diferentes temáticas, Zabalbeascoa ha conversado con algunos de los profesionales del diseño y divulgadores más relevantes del panorama actual, como los internacionales Philippe Starck, Paola Antonelli, Patricia ...
	Así, La Gran D se estrenó y presentó a los medios de comunicación y al público general en el Ágora de la Plaza del Ayuntamiento de València el 19 de septiembre. El acto contó con la participación de la presentadora y narradora Anatxu Zabalbeascoa, la ...
	 «ENSEMS»
	16-25 septiembre
	Del 16 al 25 de septiembre, distintos espacios de València, Castellón y Alicante se llenaron de música contemporánea para celebrar la 44º edición del Festival de Música Contemporánea de València bajo el título «Finestres», y parte de su programación s...
	EVENTOS DESTACADOS
	 «PARTY STUDIES», Fiesta inaugural del Festival ENSEMS (15 septiembre)
	 CONCIERTO. «TO SING OR NOT TO SING» con Frauke Aulbert (Cosín estudio)
	 CONCIERTO. «TO SING OR NOT TO SING» con Frauke Aulbert (Tiscar Design)
	 CONCIERTO. «TO SING OR NOT TO SING» con Frauke Aulbert (El Almudín)
	 CONCIERTO. «TO SING OR NOT TO SING» con Frauke Aulbert (Merkato Hub)
	«Abierto València 2022»
	Del 23 al 30 de septiembre
	Las galerías de arte se sumaron también al «World Design Street Festival» en el décimo aniversario de «Abierto València», organizado por LAVAC, la Asociación de Galerías de Arte Contemporáneo de la Comunitat Valenciana, con un programa de actividades ...
	Abierto València en colaboración con World Design Capital Valencia 2022 ofreció una ruta de diseño circular a través de una selección de galerías cercanas al Instituto Valenciano de Arte Moderno (IVAM), que hizo de punto de inicio y fin de la ruta.
	«Open Walks by Open House València»
	Del 19 al 26 de septiembre
	El festival Open House Valencia -OHV- constituye una privilegiada cita de la ciudad con su más preciada arquitectura. Multitud de edificios abren sus puertas, exhibiendo su singularidad funcional, tipológica y formal. Con motivo del World Design Stree...
	RUTAS OPEN WALKS
	 «LA ARQUITECTURA DE ANTONIO ESCARIO» (24 de septiembre a las 11h)
	 «LA HUERTA DE LA PERIFERIA URBANA» (25 de septiembre a las 12h)
	 «GOERLICH: URBANISMO Y ARQUITECTURA EN EL CENTRO HISTÓRICO DE VALÈNCIA» (24 de septiembre a las 11h)
	  «LOS JARDINES DEL TURIA, 35 ANIVERSARIO» (24 de septiembre a las 12h)
	  «MORENO BARBERÁ Y EL CAMPUS DE BLASCO IBÁÑEZ» (24 de septiembre a las 12h)
	«Feria Hábitat València»
	Del 20 al 23 de septiembre eria València
	La feria de referencia en el sector del mueble  del 20 al 23 de septiembre en Feria València bajo el paraguas de Valencia Capital Mundial del Diseño 2022 con un amplio programa de actividades y expositores. Feria Hábitat València llegó con un incremen...
	Eventos destacados
	 Rutas por estudios «Design Walks» y jornadas de puertas abiertas
	 EXPOSICIÓN. «Premios ADCV 2022»
	 Jornada de «El mejor diseño con impacto positivo»
	 EXPOSICIÓN. «Mujeres que no son florero»
	 ENCUENTRO. «Nextextilegeneration: innovando en la moda y textil circular»
	 EXPOSICIÓN. «10 ANYS DE RETORN DEL SENTIMENT»
	 EXPOSICIÓN. «Type Directors Club 68» 
	 Foro World Design Capital Valencia 2022
	El Foro World Design Capital Valencia 2022 acogió, a su vez, todo un programa de conferencias, charlas y encuentros de diseñadores de la talla de Tomás Alía, Pascua Ortega Mónica Armani o Lázaro Rosa Violan en los que poner en valor el diseño más inte...
	PROGRAMA DE ACTIVIDADES
	Martes 20 de Septiembre
	 13:00 h. Presentación Valencia World Design Capital 2022
	 15:00 h. Jornada «Keys to succeed in Middle East Markets». Cuatro de los estudios y consultoras más relevantes en Middle East comparten con las empresas españolas las claves para penetrar y consolidarse en uno de los mercados más interesantes y comp...
	Estudios invitados: Swiss Bureau Interior Design & Build, Roya Internacional, Sky Design Me y JW Turner Contracting
	Moderador: Mario Mariner
	 16:00 h. Conferencia «Atlas de la Cultura del Diseño en España»
	Marisa Santamaría (Investigadora, docente y divulgadora de tendencias globales del diseño y arquitectura)
	 17:00 h. Presentación exposición «Vicent Martínez, un presente continuo. La memoria, lo reciente y lo inédito». A continuación, recorrido guiado por la exposición.
	Vicent Martínez (Diseñador. Premio Nacional de Diseño en 1997 con la empresa Punt Mobles)
	Miércoles 21 de Septiembre
	 11:00 h. Mesa Redonda Andreu World de presentación del libro «Trabajar bien sentado. Good design is good business»
	 12:00 h. Mesa Redonda Internacional «Nuevas tendencias enlazadas entre la cerámica y el diseño».  Análisis del ámbito europeo al global, entre la cultura nórdica y la mediterránea.
	Irene Biolchini (Italia), comisaria Museo Internacional de la Cerámica en Faenza, Italia.  Josephine Akvama (Dinamarca), diseñadora y ceramista de superficies. Fundadora de «File under Pop» Laboratorio creativo de cerámica contemporánea. Produce parte...
	 13:00 h. Coloquio sobre diseño y hospitality: «Diseño contract capaz de transmitir emociones» Organiza: Actiu
	 16:00 h. Conferencia «El tiempo y el diseño»
	Mariví Calvo (LZF) . Lola Rúa (Arquitecta y diseñadora multidisciplinar especializada en interiores retail de alta gama)
	 17:00 h. Conferencia «Design in Molecules». Mónica Armani (Diseñadora, arquitecta e interiorista)
	Jueves 22 de Septiembre
	 10:00 h. Presentación Zumex & Lowpoly. Proyecto para la exploración del diseño y fabricación en impresión 3D de productos a partir de la reutilización de residuos de cortezas de naranjas.
	José González, Chief Innovation Officer de ZUMEX®.  Gianluca Pugliese, CEO & Founder de LOWPOLY.
	 11:00 h. Presentación de los resultados del informe «The New Habitat 23/24»
	Pepa Casado (Investigadora de tendencias. Future-A)
	 12:00 h. Jornada «Women in Office Design». Modelos de vida y de trabajo híbridos. Modera: Soledat Berbegall (Actiu)
	 13:00 h. Conferencia «Office as a tribe, una versión más humana del espacio publico»
	Juan Carlos Baumgartner (Director SPACE, firma internacional de arquitectura con base en Chicago)
	 16:00 h. Conferencia «Innodesign. Más allá del diseño»
	Mara Pardo (Diseñadora de interiores)  Miguel Lozano (Interiorista especializado en diseño de espacios comerciales)  Ramón Prous (Consultor de Sostenibilidad, Responsabilidad Social y Agenda 2030 y ODS en Retail)  Mar Vera (Interiorista y artadvisor)
	 17:00 h. Jornada «Tendencias en textiles para el hogar»
	Viernes 23 de Septiembre
	 10:00 h. Presentación «Cuaderno de Tendencias Hábitat 22/23: sostenibilidad, salud y digitalización como drivers de cambio en el hábitat»
	Cristina Revert (Instituto Tecnológico AIDIMME)  Lutzía Ortiz (Unidad de Diseño de Producto en ITC)  Malen Segarra, (Diseñadora industrial y textil. Representante de OTH en AITEX)
	 11:00 h. Presentación «Plataforma Digital ODS»
	Instituto Tecnológico AIDIMME
	 12:00 h. Conferencia «Diseño basado en datos»
	Alberto Torres (Portobello Street)
	 13:00 h. Conferencia «Crecimiento digital en el sector. Del canal físico al digital»
	Rubén Manceras (Product Hackers)
	Del 20 al 23 de septiembre
	 9:30 – 19:00 h. Exposición «Vicent Martínez, un presente continuo. La memoria, lo reciente y lo inédito»
	 9:30 – 19:00 h. Salón nude, Salón de Jóvenes Talentos en Diseño
	«Semana Europea de la Movilidad»
	Del 16 al 22 de septiembre
	La Semana Europea de la Movilidad (SEM) es organizada anualmente por la Comisión Europea del 16 al 22 de septiembre, coincidiendo el último día 22 con el día de «¡La ciudad, sin mi coche!». Desde su puesta en marcha, esta iniciativa europea ha tratado...
	«València Disseny Week 2022»
	Del 19 al 23 de septiembre
	València Disseny Week es una iniciativa abierta y participativa de ADCV para dar visibilidad al diseño y acercarlo a la sociedad. Incluye acciones de promoción del sector y actividades vinculadas al diseño y la creatividad organizadas por la ADCV, pro...
	EVENTOS DESTACADOS DE VALENCIA DISSENY WEEK
	 Rutas por estudios «Design Walks» y jornadas de puertas abiertas
	 EXPOSICIÓN. «Premios ADCV 2022»
	 Jornada de «El mejor diseño con impacto positivo»
	 EXPOSICIÓN. «Mujeres que no son florero»
	 ENCUENTRO. «Nextextilegeneration: innovando en la moda y textil circular»
	 EXPOSICIÓN. «10 ANYS DE RETORN DEL SENTIMENT»
	 EXPOSICIÓN. «Type Directors Club 68» 
	EXPOSICIÓN. «Jaime Hayon: InfinitaMente»
	22 septiembre – 16 abril
	«Jaime Hayon: InfinitaMente» fue la primera exposición retrospectiva de gran formato sobre la obra de Jaime Hayon que se haya celebrado en España. Una muestra que formó parte del calendario oficial de World Design Capital Valencia 2022 y que pudo visi...
	«Jaime Hayon: InfinitaMente» mostró una selección de los trabajos más emblemáticos de este carismático creador, tanto en la esfera de instalaciones y piezas artísticas como en la de productos para empresas. La muestra incluyó también trabajos que nunc...
	PRESENTACIÓN. Libro «Jaime Hayon» de Marco Sammicheli.
	Este monográfico supone la continuación de «Works», el exitoso primer libro sobre Jaime Hayon. A través de sus páginas, nos adentraremos en el universo del diseñador: su relación con los materiales, su teoría del color, sus técnicas, inspiraciones y p...
	«Jaime Hayon» se presentó de la mano del diseñador y contó con la presencia de su autor, Marco Sammicheli.
	La presentación de este libro se llevó a cabo el viernes 23 de septiembre a las 18h en Ágora València.
	Miradors de l’Horta
	23 septiembre – 9 octubre
	El festival de diseño y cultura Miradors de l’horta se sumó a World Design Street Festival. Del 23 de septiembre al 9 de octubre, l’horta nord de la comarca del Carraixet se llenó de instalaciones efímeras que reflexionaban sobre el desarrollo sosteni...
	Esta nueva edición del festival nace bajo el concepto del futuro de la alimentación y defiende l’horta como respuesta a él. Visitas guiadas a las instalaciones, encuentros y charlas con profesionales del food design, la innovación, la gastronomía y la...
	EVENTOS DESTACADOS EN MIRADORS DE L’HORTA
	 INAUGURACIÓN «MIRADORS DE L’HORTA». VISITA GUIADA (24 septiembre)
	Como todos los años, el festival Miradors de l’Horta se inaugura con una visita guiada para los profesionales del diseño y la arquitectura. Junto a los creadores de las instalaciones que participan en esta edición, las y los visitantes recorrerieron l...
	La visita comenzó en el jardín del Museo de l’Horta y finalizó en Ágora València con un posterior coloquio a la luz de la luna.
	 ENCUENTRO. «Huerta + diseño: ensalada de la casa» (21 septiembre)
	El entrante de Miradors de l’Horta 2022. Un coloquio con los/as profesionales que dicho año «plantaron» instalaciones artísticas y efímeras en el corazón de la huerta valenciana dentro del festival Miradors de l’Horta. Explicaron su proceso creativo d...
	Participó:
	• Mauro Gimeno de Gimeno Gràfic
	• Fernando Abellanas de Lebrel
	• Pablo Bolinches de Resto
	• Javier Molinero de Badallar Estudio
	• Carlos Pastor de La Cuarta Piel
	• Héctor Serrano de Borealis
	• Alumnado de la Escuela de Arquitectura de la UPV
	• Elsa Yranzo de Food Design
	 MATINS A L’HORTA. «FOOD HUMAN DESIGN» (24 septiembre)
	El festival Miradors de l’Horta presentó sus «Matins a l’horta». Cada sábado y domingo durante el festival, el Museo de l’Horta de Almàssera acogió diferentes charlas sobre diseño y cultura, música en directo y degustación de producto nacional. Además...
	De esta forma, el sábado 24 de septiembre comenzaron estas jornadas de la mano de Elsa Yranzo hablando de «Food Human Design»; Carlos Prada de KM ZERO compartió sus reflexiones de «Diseño generativo: más allá de la sostenibilidad»; Tórtel amenizó la m...
	 MATINS A L’HORTA. «ALIMENTANDO FUTURAS GENERACIONES» (25 septiembre)
	El domingo 25 de septiembre a las 11:30h tuvo lugar la jornada familiar «Alimentando futuras generaciones» de la mano de KM ZERO Food Innovation. La educación en alimentación es una tarea prioritaria para construir un futuro mejor, más sostenible, sal...
	 VISITA NOCTURNA DE MIRADORS DE L’HORTA (8 octubre)
	El silencio de la huerta, la luz de la luna llena y un recorrido sensorial por algunas de las intervenciones que, en su noche más especial, cobran un sentido casi mágico.
	Algunos de los y las profesionales del diseño y la arquitectura que participaron en la edición de Miradors de l’Horta del 2022 dieorn un simbolismo único a su intervención en aquella noche de luna llena. Una fecha siempre marcada en el calendario de l...
	Se trató de una visita nocturna a través del observatorio lunar de La Cuarta Piel, la instalación lumínica de Borealis, el huerto portátil de Resto y el homenaje al naranjo ausente de Badallar. Una experiencia inolvidable a tan solo diez minutos de la...
	2 – MERCADO OBJETIVO
	1. Tejido internacional de empresas del hábitat, diseño del mueble, interioristas, agentes comerciales, distribuidores y arquitectos. Se generó contenido especifico dentro y fuera de Feria Hábitat para ampliar al máximo la visibilidad de las empresas ...
	3. Profesionales de diseño en todas sus vertientes, público especializado que asistió a eventos de Valencia Disseny Week, Miradors de l’horta y las actividades con Jaime Hayon.
	4. Gran público, ciudadanía interesada en la cultura entendida desde un prisma genera y que busque formar parte de los eventos realizados en la ciudad, tanto presentaciones como exposiciones y rutas.
	Respecto a los datos de asistencia, 48.000 visitantes con una ocupación hotelera del 90% pudieron disfrutar de conocer a una Capital Mundial del Diseño vibrante, con actividades por toda la ciudad para poder crear un único evento consistente en la coo...
	3 - DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS
	Compartimos algunas capturas de contenido con mayor impacto generados para promocionar y realizar seguimiento del festival «World Design Street Festival», tanto desde nuestra web como desde la web creada específicamente para el festival, como desde nu...
	Coloquio sobre diseño y hospitality en el Foro World Design Capital Valencia 2022 de Feria Habitat (21 septiembre)
	1 – DIVULGACIÓN DEL PROYECTO A TRAVÉS DE RRSS Y OGANIZACIONES PROPIAS Y VINCULADAS
	Las distintas redes de World Design Capital Valencia 2022 realizaron publicaciones en las que se hacía una descripción y seguimiento del evento. Compartimos las publicaciones con mayor resonancia en la red:
	1 – DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS
	https://www.fuorisalone.it
	10-12 Junio 2022
	1 – DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES Y OBJETIVOS
	Presencia de World Design Capital Valencia 2022 en la principal cita mundial para la industria del diseño, que se consideraba estratégica en vista de que era el primer evento presencial global para el sector después de dos años de pandemia. Esta prese...
	Adjuntamos los siguientes materiales a tal efecto:
	World Design Capital Valencia 2022 presentó el equipo completo del IAC (International Advisory Committee). Este grupo de grandes profesionales internacionales del diseño ofreció su soporte, apoyo y respaldo y su consejo a la hora de organizar el progr...
	Participar como IAC en World Design Capital Valencia 2022 implica una serie de beneficios y responsabilidades: el honor y el deber que supuso participar en este complejo y gran proyecto dedicado a representar el diseño internacional en el contexto de ...
	Entre esos beneficios se enocntraba participar activamente en un proceso de transformación ciudadana con el apoyo de las autoridades locales, regionales y nacionales, entrar en conexión profunda con el ecosistema del diseño español.
	Esta tarea también tuvo responsabilidades: representar y promocionar las acciones realizadas por World Design Capital Valencia 2022 y actuar como portavoz de las actividades y ser embajador de World Design Capital Valencia 2022 contribuyendo a su comp...
	Entre los IAC destacamos a Ben Evans, director del London Design Festival; Bertrand Derome, reconocido conferenciante que aboga por el impacto social, económico y ambiental del diseño; Greta arcila, historiadora del arte y fundadora de Glocal Design M...
	Visitas IAC International Advisory Committee
	Tras las reuniones iniciales que formalizaron el grupo, contamos con la presencia de algunos de ellos en València durante la celebración de nuestros eventos en los primeros meses del año 2022:
	2.6 – CLAUSURA CAPITALIDAD

